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TRANSLITERASI ARAB LATIN DAN SINGKATAN 

 

Penulisan transliterasi Arab-Latin dalam penelitian ini menggunakan pedoman 

transliterasi dari Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan RI No. 158 tahun 1987 dan 0543.b/U/.1987. Secara garis besar uraiannya 

adalah sebagai berikut: 

 

A. Transliterasi Arab-Latin 

 Daftar huruf bahasa Arab dan transliterasinya ke dalam huruf Latin dapat 

dilihat pada tabel berikut: 

1. Konsonan 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 ẑal ẑ zet (dengan titik atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 ṣin ṣ Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḑad ḑ de (dengan titik di bawah ض

 ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ apostrof terbalik‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ’ Apostrof ء

 Ya Y Ye ى

  
Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa diberi tanda apa pun. 

Jika ia terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis dengan tanda (’). 
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2. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal tunggal atau 

monoftong dan vokal rangkap atau diftong. Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya 

berupa tanda atau harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf  

Latin 

Nama 

 fatḥah A A ا  

 Kasrah I I اِ 

 ُ  ḑammah U U ا

 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara harakat 

dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf, yaitu: 

Tanda Nama Huruf 

Latin 

Nama 

 fatha dan yᾶ’ Ai a dan i ـىَْ 

 fatha dan wau Au a dan u ـوَْ 

 

Contoh: 

 kaifa : كَـي ـفَْ 

لَْ   haula : هَـو 

3.   Mad 

Mad atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

 

Harakat dan 

Huruf 
Nama 

Huruf 
dan 

Tanda 

Nama 

 fatha dan alif atau ...ْاَْ|ْ...ْىَ

yā 

A a dan garis di atas 

 kasra dan yā’ I i dan garis di atas ــى

 dammah dan wau U u dan garis di atas ـو

 

Contoh: 

 māta : مـاَتَْ

 ramā : رَمَـى

 qῑla : قِـي ـلَْ 
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تُْ  yamūtu : يـَمـوُ 

4. Tāʼ marbūṭah 

Transliterasi untuk tāʼ marbūṭah ada dua, yaitu: tā marbūṭah yang hidup atau 

mendapat harakat fatḥah, kasrah, dan ḑammah, transliterasinya adalah [t]. Sedangkan tā’ 

marbūṭah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya adalah [h]. 

Kalau pada kata yang berakhir dengan tāʼ marbūṭah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka tā’ʼ marbūṭah 

itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh: 

فاَلِْ ضَـةالأط   rauḑah al-aṭfāl : رَو 

ـنـَةالَ ـفـاَضِــلةَ  al-madῑnah al-fāḑilah : الَ ـمَـدِي 

ـمَــة  al-ḥikmah : الَـ حِـك 

5. Syaddah (Tasydῑd) 

Syaddah atau tasydῑd yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda tasydῑd (  ّْ   ), dalam transliterasi ini dilambangkan dengan perulangan huruf 

(konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah. 

Contoh: 

َْ ـَنا  rabbanā : رَب ـ

َْ ــنا ـيَ   najjainā : نـَج 

 al-ḥaqq : الَـ ـحَـقْ 

 al-ḥajj : الَـ ـحَـجْ 

ـِمَْ  nu“ima : نعُ ـ

 aduwwun‘ : عَـدوُْ 

Jika huruf ى ber-tasydid di akhir sebuah kata dan didahului oleh huruf kasrah 

(  .maka ia ditransliterasi seperti huruf maddah menjadi ῑ ,(ـــــِىْ 

Contoh: 

  Alῑ (bukan ‘Aliyy atau ‘Aly)‘ : عَـلِـىْ 

 Arabῑ (bukan ‘Arabiyy atau ‘Araby)‘ : عَـرَبــِىْ 

6. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf ال(alif lam 

ma‘arifah). Dalam pedoman transliterasi ini, kata sandang ditransliterasi seperti biasa, al-, 

baik ketika ia diikuti oleh huruf syamsiah maupun huruf qamariah. Kata sandang tidak 

mengikuti bunyi huruf langsung yang mengikutinya. Kata sandang ditulis terpisah dari 

kata yang mengikutinya dan dihubungkan dengan garis mendatar (-). 

Contoh: 
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ـسُْ ـمَ   al-syamsu (bukan asy-syamsu) : الَش 

لـ ـزَلــَة  al-zalzalah(az-zalzalah) : الَزَّ

 al-falsafah : الَـ ـفـَل سـفةَ

 al-bilādu : الَـ ـبـــِلادَُْ

7. Hamzah 

Aturan transliterasi huruf hamzah menjadi apostrof (’) hanya berlaku bagi 

hamzah yang terletak di tengah dan akhir kata. Namun, bila hamzah terletak di awal kata, 

ia tidak dilambangkan, karena dalam tulisan Arab ia berupa alif. 

Contoh: 

نَْ  ta’murūna : تـأَمُـرُو 

ءُْ وَ   ’al-nau : الَـ ـن ـ

ءْ   syai’un : شَـي 

تُْ  umirtu : أمِـر 

8. Penulisan Kata Arab yang Lazim digunakan dalam Bahasa Indonesia 

Kata, istilah atau kalimat Arab yang ditransliterasi adalah kata, istilah atau 

kalimat yang belum dibakukan dalam bahasa Indonesia. Kata, istilah atau kalimat yang 

sudah lazim dan menjadi bagian dari pembendaharaan bahasa Indonesia, atau sudah 

sering ditulis dalam tulisan bahasa Indonesia, tidak lagi ditulis menurut cara transliterasi 

di atas. Misalnya kata al-Qur’ān (dari al-Qur’ān), Sunnah, khusus dan umum. Namun, 

bila kata-kata tersebut menjadi bagian dari satu rangkaian teks Arab, maka mereka harus 

ditransliterasi secara utuh.  

Contoh: 

FῑẒilāl al-Qur’ān 

Al-Sunnah qabl al-tadwῑn 

9. Lafẓ al-Jalālah (الله) 

Kata “Allah”yang didahului partikel seperti huruf jarr dan huruf lainnya atau 

berkedudukan sebagai muḑāf ilaih (frase nominal), ditransliterasi tanpa huruf hamzah. 

Contoh: 

   billāh   بِاِاللِْ  dῑnullāh  دِيـ ناُللِْ

Adapun tā’ marbūṭah di akhir kata yang disandarkan kepada lafẓ al-jalālah, 

ditransliterasi dengan huruf [t]. Contoh: 

فِي رَحــ ـمَةِاللِْـهُْ م  hum fῑ raḥmatillāh 
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10.  Huruf Kapital 

Walau sistem tulisan Arab tidak mengenal huruf kapital (All Caps), dalam 

transliterasinya huruf-huruf tersebut dikenai ketentuan tentang penggunaan huruf kapital 

berdasarkan pedoman ejaan Bahasa Indonesia yang berlaku (EYD). Huruf kapital, 

misalnya: digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri (orang, tempat, bulan) dan 

huruf pertama pada permulaan kalimat. Bila nama diri didahului oleh kata sandang (al-), 

maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf 

awal kata sandangnya. Jika terletak pada awal kalimat, maka huruf A dari kata sandang 

tersebut menggunakan huruf kapital (Al-). Ketentuan yang sama juga berlaku untuk huruf 

awal dari judul referensi yang didahului oleh kata sandang al-, baik ketika ia ditulis dalam 

teks maupun dalam catatan rujukan (CK, DP, CDK, dan DR). Contoh: 

Wa mā Muḥammadun illā rasūl 

Inna awwala baitin wuḑi‘a linnāsi lallażῑ bi Bakkata mubārakan 

Syahru Ramaḑān al-lażῑ unzila fῑh al-Qur’ān 

Nāṣῑr al-Dῑn al-Ṭūsῑ 

Abū Naṣr al-Farābῑ 

Al-Gazālῑ 

Al-Munqiz\ min al-Ḋalāl 

Jika nama resmi seseorang menggunakan kata Ibnu (anak dari) dan Abū (bapak 

dari) sebagai nama kedua terakhirnya, maka kedua nama terakhir itu harus disebutkan 

sebagai nama akhir dalam daftar pustaka atau daftar referensi. 

Contoh: 

 

 

 

 

B. Daftar  Singkatan 

Beberapa singkatan yang dibakukan adalah: 

swt = subḥānahū wa ta‘ālā 

saw. = ṣallallāhu ‘alaihi wa sallam 

as = ’alaihi al-salām 

H. = Hijriah  

M. = Masehi  

Abū al-Walῑd Muḥammad ibnu Rusyd, ditulis menjadi: Ibnu Rusyd, Abū al-Walῑd 

Muḥammad (bukan: Rusyd, Abū al-Walῑd Muḥammad Ibnu) 

Naṣr Ḥāmid Abū Zaῑd, ditulis menjadi: Abū Zaῑd, Naṣr Ḥāmid (bukan: Zaῑd, Naṣr 

Ḥamῑd Abū) 
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SM = Sebelum Masehi 

l. = Lahir tahun (untuk orang yang masih hidup saja) 

w. = Wafat tahun 

Q.S. .../...:4 = Qs al-Baqarah (2):4 atau Qs ’Ali ’Imrān (3): 4 

H.R. = Hadis riwayat 

Kemenag = Kementerian Agama 

UU = Undang-undang 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Perguruan tinggi adalah satuan pendidikan yang menyelenggarakan 

pendidikan tinggi, yaitu pendidikan di atas jenjang pendidikan menengah, yang 

mencakup program diploma, sarjana, magister, spesialis, dan dokter.1 Persaingan 

yang ketat antara perguruan tinggi, maupun adaptasi kemajuan teknologi di dunia 

pendidikan saat ini harus dilakukan lembaga pendidikan agar eksistensinya terjaga 

dan tetap diminati masyarakat, ada 10 perguruan tinggi di wilayah Kota Palopo 

baik swasta dan negeri dalam perkembangannya tidak lepas dari penyesuaian 

perkembangan zaman sesuai kebutuhan manusia. 

Perguruan tinggi diperlukan untuk melahirkan alumni yang berkualitas, 

programnya juga harus memiliki pilihan untuk menyesuaikan dengan situasi 

sekarang dan masa depan, oleh karena itu diperlukan strategi yang tepat untuk 

menimbulkan minat calon mahasiswa dengan memberikan perhatian yang lebih 

terhadap mutu pendidikan agar terciptanya kualitas pendidikan yang prima dan 

berdampak citra merek yang meningkat. Banyaknya pilihan perguruan tinggi di 

Kota Palopo membuat calon mahasiswa cukup selektif dalam memilih kampus. 

Dewasa ini masyarakat sudah menganggap pendidikan sebagai salah satu 

kebutuhan yang amat penting, terlebih di tengah perkembangan ilmu pengetahuan 

dan teknologi serta tuntutan globalisasi yang menginginkan manusia yang 

berkualitas dan profesional dan semua itu didasari melalui program pendidikan 

yang berkualitas. 

                                                             
1 Markum, M Enoch, Pendidikan Tinggi, (Jakarta: Universitas Indonesia, 2007), h. 19.  
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Bagi masyarakat yang memilih untuk melanjutkan dan menyelesaikan 

pendidikannya hingga jenjang paling tinggi, mereka akan dihadapkan pada 

berbagai pilihan dan permasalahan. Selain itu, masyarakat juga akan dihadapkan 

pada begitu banyaknya pertimbangan yang harus dipikirkan. Perguruan tinggi 

yang akan dipilih oleh calon mahasiswa tentu didasari beberapa faktor untuk 

melanjutkan studi dan penentuan kampus. Sebelum konsumen memutuskan 

membeli atau memilih jasa terlebih dahulu konsumen akan melewati tahapan 

yaitu pengenalan masalah, pencarian informasi, evaluasi alternatif, keputusan 

membeli atau tidak, dan perilaku pasca pembelian.2 Salah satu faktor yang 

mendasar keputusan calon mahasiswa dalam memilih perguruan tinggi saat ini di 

antaranya: citra merek (brand image), lokasi, persepsi peluang kerja dan biaya 

pendidikan pada perguruan tinggi tersebut.   

Indikator dasar pilihan tersebut dibuktikan penelitian Azizah dan 

Wahyudi, bahwa faktor-faktor yang mempengaruhi minat calon siswa memilih 

perguruan tinggi terdiri dari lima faktor, yaitu faktor kepercayaan masyarakat 

brand image, faktor biaya pendidikan, faktor fasilitas dan layanan.3 Salah satu 

aspek mendasar pertimbangan siswa untuk melanjutkan studi sarjananya ialah 

citra lembaga, bagaimana citra suatu PT tersebut di masyarakat apakah cukup baik 

atau malah sebaliknya. 

Image (Citra) perguruan tinggi adalah persepsi masyarakat terhadap  

perguruan tinggi tersebut yang dipengaruhi oleh banyak faktor di luar dari kontrol 

                                                             
2 Kotler, Philip dan Armstrong, Gary. Prinsip- Prins Pemasaran. (Edisi 12 Jilid 1. 

Jakarta: Erlangga, 2008), h. 258. 
3 Aizah & Wahyudi, Kecenderungan Calon Mahasiswa Memilih Perguruan Tinggi 

Dengan Menggunakan Metode Analisis Faktor,  (Journal of Industrial Engineering and 

Management, 2019)  
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perguruan tinggi. Menurut Kotler, adalah kepercayaan, ide dan impressi seseorang 

terhadap sesuatu.4 Hal ini bagi perusahaan atau perguruan tinggi citra berarti 

persepsi masyarakat terhadap jati diri perusahaan, persepsi ini didasarkan pada 

apa yang masyarakat ketahui atau kira tentang perusahaan yang bersangkutan. 

Oleh karena itu suatu perguruan tinggi  belum tentu memiliki citra yang sama 

pada seseorang. 

Citra merek yang dimiliki Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma  tentu berbeda-

beda terhadap masyarakat Tana Luwu khususnya Kota Palopo terlebih ketiganya 

terdiri dari perguruan tinggi swasta dan negeri serta lokasi dan bentuk yang 

berbeda pula. Siswa yang ingin melanjutkan studinya pada tiga kampus tersebut 

tidak hanya melihat dari aspek citra lembaga atau instansi pendidikannya saja 

tetapi juga melihat dari aspek biaya pendidikan yang di tawarkan oleh perguruan 

tinggi tersebut, apakah biaya pendidikan bisa dijangkau atau sebaliknya. 

Calon mahasiswa akan melihat bagaimana kemampuan, mempersepsikan 

serta merasakan biaya yang dikeluarkan dihubungkan dengan kelayakan, 

kemudahan, serta keputusan dalam mengakses perguruan tinggi tertentu. Dengan 

demikian hasil penilaian sangat tergantung pada kemampuan ekonomi, kondisi 

kampus tersebut dalam hal ini keterjangkauan biaya pendidikan, kewajaran 

fasilitas kampus. Biaya adalah suatu ukuran barang dan jasa untuk ditukarkan dan 

dapat memperoleh hak guna suatu barang atau jasa.5 Fasilitas pendidikan 

merupakan alat atau keperluan untuk menunjang semua kebutuhan selama 

                                                             
4 Kotler, Philip dan Armstrong, Gary. Prinsip- Prins Pemasaran (2009), h. 57. 
5 Tjiptono. Fandy. Pemasaran Jasa. (Andi : Yogyakarta, 2008), h. 151. 
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mengikuti pembelajaran di sekolah atau di perguruan tinggi. Menurut Hamalik 

fasilitas adalah komponen–komponen yang penting dan harus terpenuhi dalam 

proses berjalannya pendidikan.6 Keuangan dan pembiayaan merupakan salah satu 

sumber daya yang secara langsung menunjang efektifitas dan efisiensi 

pengelolaan pendidikan. 

Mengacu yang di atas, selain biaya, pemilihan lokasi juga tidak kalah 

penting bagi calon mahasiswa mempertimbangkan memilih lembaga atau instansi 

pendidikan, apabila lokasi lembaga atau instansi pendidikan strategis dan mudah 

di jangkau secara otomatis calon mahasiswa akan mempertimbangkan untuk 

melanjutkan studi sarjana di perguruan tinggi tersebut, dengan beberapa indikator 

yang berkaitan dengan kemudahan akses. 

Menurut Levy, lokasi merupakan bagian terpenting yang tidak bisa 

diremehkan, karena lokasi adalah satu bagian perencanaan, lokasi itu sendiri 

merupakan perencanaan dan pelaksanaan program penyaluran produk atau jasa 

melalui tempat atau lokasi yang tepat.7 Letak yang tidak begitu jauh dan 

kemudahan akses menuju objek penting untuk dapat meningkatkan minat 

konsumen untuk mendatangi perusahaan atau perguruan tinggi tersebut. Secara 

geografis, IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi 

Djemma berada di tengah Tana Luwu, yakni pada kawasan Kota Palopo namun 

ketiganya tidak berada pada posisi yang sama, IAIN Palopo berlokasi di 

Kelurahan Balandai Kec. Bara tidak berada pada pusat kota, sementara 

                                                             
6 Hamalik, Oemar. Kurikulum dan Pembelajaran. Jakarta: Bumi Aksara Hariyani, 2011), 

h. 191. 
7 Didin Hikmah Perkasa & Wawas Bangun, “Peran Kualitas Pendidikan, Biaya 

Pendidikan, Lokasi dan Citra Merek dalam Mempengaruhi Minat Siswa Memilih PT XYZ” 

(Jurnal: Institut Teknologi dan Bisnis Kalbis, 2020). 
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Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma berlokasi di 

Kelurahan Tompotika dan Tomarundung Kec. Wara, yang keduanya bisa di 

katakana berlokasi di pusat kota, hal ini tentu juga menjadi pertimbangan para 

lulusan SMAN se-Kota Palopo dalam memilih perguruan tinggi.    

Menurut Tjiptono, area yang dipilih haruslah mampu untuk tumbuh dari 

segi ekonomi sehingga ia dapat mempertahankan kelangsungan hidup usaha, 

lingkungan setempat dapat saja berubah setiap waktu, jika nilai lokasi memburuk, 

maka lokasi usaha harus dipindahkan atau ditutup sehingga apabila lokasi yang 

strategis akan memicu calon mahasiswa untuk memilih perguruan tinggi tersebut.8 

Di sisi lain peluang kerja juga menjadi pertimbangan calon mahasiswa akan 

memilih perguruan dan jurusan yang akan ditempuh. Jurusan yang akan dipilih 

akan menentukan setidaknya setelah lulus dari perguruan tinggi tersebut dan 

jurusannya sudah memiliki pandangan untuk bekerja. 

Minat remaja pada pekerjaan sangat mempengaruhi besarnya minat 

mereka terhadap pendidikan. Menurut Al- Mighwar, pada umumnya, remaja lebih 

menaruh minat pada pelajaran yang nantinya akan bermanfaat dalam bidang 

pekerjaan yang dipilihnya.9 Dapat diartikan bawah pemilihan jurusan merupakan 

suatu proses untuk mendekati bidang pekerjaan yang telah diinginkan oleh calon 

mahasiswa tersebut guna untuk mendapatkan pekerjaan yang sesuai dengan 

jurusnya, hal ini juga didasari salah satu indikator perusahaan memilih karyawan 

dengan melihat calon karyawan lulusan dari perguruan tinggi mana, apakah citra 

merek kampus tersebut baik, akreditasi kampus dan Prodi serta lainnya. 

                                                             
8 Tjiptono. Fandy. Pemasaran Jasa, h, 43. 
9 Al-Mighwar Muhammad. Psikologi Remaja Petunjuk bagi Guru dan Orangtua. 

(Bandung. CV Pustaka Setia, 2011), h. 104. 
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Tabel 1.1 Jumlah Pendaftar Mahasiswa Tiga Tahun Terakhir 

No Perguruan Tinggi Jumlah Mahasiswa (pendaftar) 
T.A 2018/2019 T.A 2019/2020 T.A 2020/2021 

1 Institut Agama Islam Negeri Palopo 2.131 2.050 1.900 

2 Universitas Cokroaminoto Palopo 1.037 1.778 1.765 

3 Universitas Andi Djemma 832 840 1.157 

Sumber: website masing-masing PT. 

 Gambaran pada tabel di atas dapat dilihat jumlah siswa yang melanjutkan 

pendidikan ke jenjang perguruan tinggi tiga tahun terakhir. Pada tahun akademik 

2020/2021 jumlah mahasiswa baru IAIN Palopo sebanyak 1.900 orang, 

Universitas Cokroaminoto Palopo sebanyak 1.765 orang dan Universitas Andi 

Djemma sebanyak 1.157 orang. Jumlah pendaftar ketiga perguruan tinggi tersebut 

relatif meningkat dari tahun ke tahun meskipun persentase kuota penerimaan 

mahasiswa baru di IAIN Palopo mengalami penurunan yang diakibatkan 

pembatasan penerimaan sebanyak 1.900 mahasiswa, namun tetap memiliki jumlah 

mahasiswa terbanyak.  

Dari data tersebut, peneliti dapat menyimpulkan antusiasme para siswa 

dalam melanjutkan studinya pada perguruan tinggi pilihannya, khususnya pada 

siswa SMAN Se-Kota Palopo, dimana ada enam Sekolah Menengah Atas (SMA) 

Negeri di Kota Palopo yang peneliti observasi dan menjadi lokasi penelitian 

penulis. Ke-6 SMAN tersebut mencatat, memuluskan setidaknya 1.600 siswa10 

setiap tahunnya, berarti sekitar 260 lulusan setiap sekolah. Dari 1.600 siswa 

tersebut, untuk melanjutkan studi mereka tentunya memiliki pertimbangan 

masing-masing dalam memilih perguruan tinggi, apakah itu didasari pada citra 

merek perguruan tinggi, lokasi kampus, peluang kerja atau biaya pendidikannya. 

                                                             
10 sekolah.data.kemdikbud.go.id  
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Berdasarkan paparan di atas peneliti terdorong untuk melakukan penelitian 

Analisis Citra Merek (Brand image), Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya 

Pendidikan terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi di Kota Palopo, yang 

berfokus pada Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma Studi Kasus pada SMAN 

Se-Kota Palopo. 

 

B. Rumusan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan maka untuk mengetahui 

Citra Merek (Brand image), Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya Pendidikan 

terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi pada Institut Agama Islam Negeri 

(IAIN) Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma 

siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo, diuraikan beberapa rumusan masalah 

yaitu: 

1. Apakah citra merek berpengaruh terhadap minat memilih IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma? 

2. Apakah lokasi berpengaruh terhadap minat memilih IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma? 

3. Apakah persepsi peluang kerja berpengaruh terhadap minat memilih IAIN 

Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma? 

4. Apakah biaya pendidikan berpengaruh terhadap minat memilih IAIN 

Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma? 
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5. Apakah citra merek, lokasi, persepsi peluang kerja dan biaya pendidikan 

berpengaruh simultan terhadap minat memilih IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma? 

 

C. Tujuan Penelitian 

 Berdasarkan rumusan masalah di atas , penelitian ini bertujuan untuk: 

1. Untuk mengetahui pengaruh Citra merek terhadap minat memilih IAIN 

Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma. 

2. Untuk mengetahui pengaruh lokasi terhadap minat memilih IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma. 

3. Untuk mengetahui pengaruh persepsi peluang kerja terhadap minat 

memilih IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas 

Andi Djemma. 

4. Untuk mengetahui pengaruh biaya pendidikan terhadap minat memilih 

IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi 

Djemma dan. 

5. Untuk mengetahui pengaruh simultan citra merek, lokasi, persepsi peluang 

kerja dan biaya pendidikan terhadap minat memilih IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma? 

 

D. Manfaat Penelitian 

 Adapun manfaat penelitian ini dapat dibagi menjadi dua macam, yaitu 

manfaat teoritis dan manfaat praktis. 

1. Manfaat Teoritis 
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 Dalam wilayah keilmuan, diharapkan dari hasil penelitian ini memberikan 

sumbangan pemikiran dan memperkaya khazanah ilmu pengetahuan 

khususnya yang berkaitan dengan teori Citra Merek, Lokasi, Persepsi 

Peluang Kerja dan Biaya Pendidikan sebagai pertimbangan memilih 

perguruan tinggi.  

2. Manfaat Praktis 

a. Memberikan gambaran sejauh mana pengaruh Citra Merek, Lokasi, 

Persepsi Peluang Kerja dan Biaya Pendidikan sebagai pertimbangan memilih 

perguruan tinggi di Kota Palopo khususnya pada PT IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto, dan Universitas Andi Djemma. 

b. Hasil penelitian ini diharapkan bermanfaat dan bisa menjadi acuan bagi 

peneliti lain untuk meneliti lebih lanjut tentang Citra Merek, Lokasi, Persepsi 

Peluang Kerja dan Biaya Pendidikan sebagai pertimbangan memilih 

perguruan tinggi. Di samping itu juga terhadap kasus lainnya untuk 

memperkaya, memperkuat dan membandingkan hasil temuannya. 

Sedangkan ditinjau dari manfaat secara individual maupun institusional, 

maka penelitian ini mempunyai manfaat: 

1) Peneliti 

a) Memperkaya khazanah keilmuan dalam bidang Manajemen Pendidikan 

Islam di Pascasarjana IAIN Palopo. 

b) Sumbangsih peneliti di bidang keilmuan Manajemen Pendidikan Islam 

2) Bagi Lembaga Pendidikan 
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a) Sebagai sumber data dan informasi berkaitan dengan Citra Merek, Lokasi, 

Persepsi Peluang Kerja dan Biaya Pendidikan sebagai pertimbangan calon 

mahasiswa memilih perguruan tinggi.  

b)  Sebagai dasar perencanaan kebijakan berkaitan peningkatan faktor mana 

yang harus ditingkatkan guna untuk memajukan perguruan tinggi khususnya 

dalam meningkatkan peminat calon mahasiswa. 
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BAB III  

METODE PENELITIAN  

 

A. Jenis Penelitian  

  Jenis penelitian dalam tesis ini adalah penelitian kuantitatif dengan 

menganalisis data lapangan atau field research, yaitu peneliti melakukan 

penelitian langsung ke lokasi untuk mendapatkan data. Secara teoritis pengertian 

metode penelitian kuantitatif dapat diartikan sebagai metode penelitian yang 

berlandaskan pada filsafat posetovisme, digunakan untuk meneliti populasi dan 

sampel tertentu, teknik pengambilan sampel pada umumnya dilakukan secara 

random, pengumpulan data menggunakan instrumen penelitian, analisis data 

bersifat kuantitatif dengan tujuan untuk menguji hipotesis yang telah ditetapkan.1 

  Penelitian ini menggunakan analisis statistik inferensial. Jenis penelitian 

yang dimaksud merupakan penelitian yang didasarkan atas konsep positivisme 

yang bertolak dari asumsi dan realita yang bersifat tunggal, yang bertujuan 

mencari hubungan  dan menjelaskan sebab perubahan fakta-fakta yang terukur.2 

Penelitian kuantitatif dalam menganalisis data yang bersifat statistik, maka 

berdasarkan tujuan pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan statistik 

inferensial. Statistik inferensial merupakan teknik statistik yang digunakan untuk 

menganalisis data sample dan hasilnya diberlakukan untuk populasi .3 

 

                                                             
1Sugiyono, Statistik Untuk Penelitian: Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, dan R & D 

(Bandung: Alfabeta, 2014), h. 26. 
2Sugiyono, Statistik Untuk Penelitian: Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, dan R & D, 

h.36. 
3Sugiyono, Statistik Untuk Penelitian: Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, dan R  & D. h. 

7. 
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B. Lokasi dan Waktu Penelitian  

1. Lokasi Penelitian  

Lokasi penelitian ini dilakukan di semua Sekolah Menegah Atas 

Negeri (SMAN) Kota Palopo, Provinsi Sulawesi Selatan, yaitu seluruh siswa 

kelas XII tahun ajaran 2020/2021: SMAN 1 Palopo, SMAN 2 Palopo SMAN 

3 Palopo, SMAN 4 Palopo¸ SMAN 5 Palopo dan SMAN 6 Palopo.  

Lokasi penelitian di atas melahirkan beberapa pertimbangan yang 

mendasar mengapa peneliti memilih SMAN Se-Kota Palopo sebagai subyek 

penelitian. Pertama, peneliti menilai keenam SMAN ini memiliki data yang 

representative yakni sebagai sekolah negeri atau sekolah dengan status yang 

sama. Kedua, siswa SMAN kelas XII adalah calon mahasiswa, sehingga 

peneliti sangat tertarik untuk melihat sejauh mana para siswa menilai atau 

memilih ketiga perguruan tinggi. 

2. Waktu Penelitian 

Penelitian ini dimulai Mei sampai dengan Oktober 2021. 

 

C.  Definisi Operasional  

 Definisi untuk mempermudah memahami judul tesis ini dan untuk 

mengetahui arah dan tujuan pembahasan maka berikut akan dipaparkan penegasan 

definisi operasional sebagai berikut: 

1. Citra merek (brand image), adalah persepsi masyarakat terhadap 

perusahaan atau perguruan tinggi. Citra merek yang dimaksud peneliti adalah 

persepsi calon mahasiswa terhadap perguruan tinggi IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma, citra merek yang baik 
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akan membuat konsumen hal ini calon mahasiswa tidak merasa ragu untuk 

memilih perguruan tinggi.  

2. Lokasi, adalah tempat berdirinya perguruan tinggi, hal ini area kampus 

IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma 

di Kota Palopo. 

3. Persepsi Peluang Kerja, adalah tanggapan calon mahasiswa setelah lulus 

pada perguruan tinggi pilihannya tersebut, akan mempermudah untuk mencari 

pekerjaan atau lapangan kerja sesuai bidangnya. 

4. Biaya Pendidikan, adalah biaya yang ditawarkan oleh perguruan tinggi 

tersebut, baik biaya langsung maupun biaya tidak langsung yang dikeluarkan 

selama menempuh pendidikan pada perguruan tinggi tersebut.  

5. Minat Memilih, yang dimaksud peneliti adalah kecenderungan atau 

keinginan calon mahasiswa untuk melanjutkan studi di perguruan tinggi yang 

disertai perasaan senang dan menjadikan calon mahasiswa cenderung berusaha 

memaksimalkan untuk melanjutkan studinya apakah di IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo atau di Universitas Andi Djemma. 

 

D.  Populasi dan Sampel 

1. Populasi 

Populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri dari obyek atau subyek 

yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh 

peneliti untuk dipelajari dan ditarik kesimpulannya.4 Populasi adalah 

                                                             
4Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis :Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, dan R & D 

(Bandung: Alfabeta, 2014), h. 20. 
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keseluruhan subyek penelitian, apabila seorang ingin meneliti semua elemen 

yang ada di dalam wilayah penelitian, maka penelitiannya merupakan 

penelitian populasi.5 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh siswa Kelas XII SMA 

Negeri di Kota Palopo Tahun Ajaran 2020/2021, sebanyak 1.400 siswa/i yang 

tersebar pada  enam sekolah. Sebagaimana yang tercantum dalam tabel 

berikut: 

Tabel 3.1 : Rincian Populasi Penelitian 

No Nama Sekolah Alamat Jumlah Siswa 

1 SMAN 1 Palopo 
JL. A. Pangerang No. 4, 
Luminda, Kec. Wara Utara. 

354 

2 SMAN 2 Palopo 
Jl. Garuda No. 18 Palopo, 

Rampoang , Kec. Bara. 
285 

3 SMAN 3 Palopo 
Jl. Andi Djemma No. 52 Palopo, 
Tompotikka, Kec. Wara 

324 

4 SMAN 4 Palopo 
Jl. Bakau - Palopo, Balandai, 

Kec. Bara. 
75 

5 SMAN 5 Palopo 
Jl. H Andi Kaddi Raja - Palopo, 
Takkalala, Kec. Wara Selatan 

188 

6 SMAN 6 Palopo 
Jl. Patang II No. 61 Palopo, 

Tomarundung, Kec. Wara Barat 
178 

Jumlah 1.400 

*Sumber :http://sekolah.data.kemdikbud.go.id tahun 2020/2021 

 

2. Sampel 

Sampel adalah sebagian atau wakil populasi yang diteliti. Berkaitan 

dengan teknik pengambilan sampel, penarikan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan teknik Probability Sampling dengan tipe Proportionate 

Stratified Random Sampling,  yaitu pengambilan sampel dari anggota populasi 

secara acak dan berstrata secara proporsional, dilakukan sampling ini apabila 

                                                             
5Arikunto, Prosedur Penelitian. (Jakarta: Rineka Cipta, 2013), h. 95. 

http://sekolah.data.kemdikbud.go.id/
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anggota populasinya heterogen (tidak sejenis). Menurut Suharsimi Arikunto 

apabila subyeknya lebih dari 100, maka lebih baik diambil semua. Jika jumlah 

subyeknya besar, maka dapat diambil 10-15% atau 20-25% tergantung pada: 6 

1) Kemampuan penelitian dari segi waktu, biaya dan tenaga 

2) Luasnya wilayah 

3) Besar dan kecilnya resiko yang ditanggung peneliti yang terkait dengan 

hasil penelitian. 

Melihat kemampuan penelitian dari segi waktu, biaya dan tenaga, maka 

peneliti mengambil sampel sebanyak 10% dari populasi yakni sebanyak 140 

orang. Sebagaimana yang tercantum dalam tabel berikut: 

Tabel 3.2 : Rincian Sampel Penelitian 

No Nama Sekolah Perhitungan Jumlah Siswa 

1 SMAN 1 Palopo 10% X 354 = 35 35 

2 SMAN 2 Palopo 10% X 285 = 28 28 

3 SMAN 3 Palopo 10% X 324 = 32 32 

4 SMAN 4 Palopo 10% X 75 = 7,5 8 

5 SMAN 5 Palopo 10% X 188 = 18,8 19 

6 SMAN 6 Palopo 10% X 178 = 17,8 18 

Jumlah 140 

 

E. Teknik Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulan data dilakukan dengan tujuan memperoleh data yang 

lengkap dan akurat sehingga dapat memberi gambaran atau informasi yang terkait 

dengan kegiatan penelitian. Dalam penelitian ini teknik pengumpulan data yang 

digunakan yaitu:  

                                                             
6 Amirul Hadi dan Haryono, Metodologi Penelitian Dan Pendidikan ( Cet. III ; Bandung: 

Pustaka Setia, 2005), h. 154. 
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a. Angket 

Angket merupakan salah satu alat pengumpulan data penelitian yang 

terdiri dari sejumlah pertanyaan yang harus dijawab atau dilengkapi oleh 

responden (objek penelitian) dengan cara memilih salah satu jawaban yang 

paling sesuai dengan pendapat responden. Kemudian dilihat dari bentuknya 

maka angket di bagi menjadi dua bagian yaitu angket tertutup dan angket 

terbuka. Angket tertutup responden tidak mempunyai pilihan lain dalam 

memberikan jawabannya selain jawaban yang telah disediakan dalam angket 

tersebut. Sedangkan angket terbuka yaitu responden dapat memberikan 

jawaban sesuai dengan jalan pikirannya.7 

Tujuan penyebaran angket ini ialah untuk mencari informasi yang 

lengkap mengenai suatu masalah dari responden tanpa merasa khawatir bila 

responden memberi jawaban yang tidak sesuai dengan kenyataan dalam 

pengisian daftar pertanyaan. 

b. Observasi  

Observasi sebagai teknik pengumpulan data mempunyai ciri yang 

spesifik bila dibandingkan dengan teknik yang lain. Teknik pengumpulan data 

dengan observasi digunakan bila, peneliti berkenaan dengan perilaku manusia, 

proses kerja, gejala-gejala alam dan bila responden yang diamati tidak terlalu 

besar.8 Tujuan observasi ini untuk mengamati data-data di lapangan. 

 

                                                             
7Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis: Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D 

(Bandung: Alfabeta, 2014), h. 34. 

 
8Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis: Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D, h. 

203. 
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c. Dokumentasi 

Dokumen adalah teknik pengumpulan data yang diperoleh dari sumber 

berupa catatan, buku, majalah, agenda yang tertulis, tercetak, atau terekam. 

Dalam pengumpulan data terkait dengan masalah yang akan dibahas. 9 Penulis 

melakukan penelusuran dokumen-dokumen yang terdapat pada objek dan 

subjek penelitian. 

 

F. Instrumen Penelitian 

  Instrument penelitian adalah alat atau fasilitas yang digunakan dalam 

pengumpulan data agar pekerjaan lebih mudah dan hasilnya lebih baik.10 

Instrument penelitian yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan angket 

atau kuesioner, yaitu sejumlah pernyataan tertulis yang digunakan untuk 

memperoleh informasi dari responden. Jawaban setiap item instrument yang 

menggunakan Skala Likert.  

  Skala pengukuran yang digunakan dalam penelitian ini adalah skala likert 

yang mempunyai pedoman skala pengukuran responden dengan bobot rendah 

diberikan skor 1 (satu) dan jawaban responden yang paling tinggi diberikan skor 5 

(lima). Dalam jawaban pertanyaan akan berlaku pembobotan skor sebagai berikut: 

1. Sangat Setuju (SS) diberi skor 5 

2. Setuju (S) diberi skor 4 

3. Ragu-ragu (R) diberi skor 3 

4. Tidak Setuju (TS) diberi skor 2 

                                                             
9Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis :Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D, h. 

138. 
10Arikunto, Prosedur Penelitian. (Jakarta: Rineka Cipta, 2017)h. 136 
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5. Sangat Tidak Setuju (STS) diberi skor 1 

 

G.  Validasi dan Reliabilitas Instrumen 

Instrumen sebagai alat pengukur data pada hakikatnya adalah mengukur 

variabel penelitian. Sebagai alat ukur data, instrument sangat penting peranannya 

sebab tanpa instrumen yang baik penelitian tidak dapat memperoleh data yang 

betul-betul dapat dipercaya sehingga mengakibatkan kesimpulan penelitian yang 

keliru.11 Instrumen yang digunakan dalam penelitian ini adalah observasi, dan 

angket. 

Mengingat pengumpulan data menggunakan angket, maka kualitas angket 

dan kesanggupan responden dalam menjawab pernyataan merupakan hal yang 

sangat penting dalam penelitian ini. Apabila alat yang digunakan dalam proses 

pengumpulan data tidak valid, maka hasil penelitian yang diperoleh tidak mampu 

menggambarkan keadaan yang sebenarnya. Oleh karena itu dalam penelitian ini 

akan dimulai dengan pengujian validitas dan reliabilitas terhadap daftar 

pernyataan yang digunakan dalam kuesioner. 

1. Uji Validasi Instrumen 

Uji validitas digunakan untuk mengukur valid atau tidaknya suatu 

angket. Suatu angket dinyatakan valid jika pernyataan pada angket mampu 

mengungkapkan sesuatu yang akan diukur oleh angket tersebut. Dalam 

pengujian validitas pada instrumen penelitian ini menggunakan validasi item 

dengan cara memberikan kuesioner kepada orang lain dalam hal ini yang tidak 

                                                             
11 A. Kadir Ahmad, Dasar-dasar Metode Penelitian Kuantitatif (Makassar: Indonesia 

Media Center, 2013), h. 106. 
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termasuk responden dalam penelitian. Peneliti memberikan kuesioner kepada 

siswa kelas XII. Sebagai observasi, yakni sebanyak 30% dari total sampel, 

dengan tujuan untuk menguji instrument penelitian layak atau tidak untuk 

digunakan dalam proses pengumpulan data. Adapun  tingkat signifikansi yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah 0,5. Untuk mengetahui apakah suatu 

item valid atau gugur maka dilakukan perbandingan antara koefisien r hitung 

dengan koefisien r table. Jika r hitung > r table berarti  item valid. Sebaliknya 

jika r hitung < r table berarti item tidak valid. 

Tabel 3.3 Hasil Uji Validitas Variabel X1 Citra Merek (Brand image) 

Item r hitung r table keterangan 

X1 ,425 0,202 Valid 

X2 ,502 0,202 Valid 

X3 ,470 0,202 Valid 

X4 ,529 0,202 Valid 

X5 ,765 0,202 Valid 

X6 ,744 0,202 Valid 

X7 ,785 0,202 Valid 

X8 727 0,202 Valid 

 (Sumber: Hasil pengolahan data SPSS Versi 22 Tahun 2020) 

 Berdasarkan uji validasi pada variabel Citra merek (Brand image), sesuai 

tabel di atas dapat diketahui bahwa jumlah item pernyataan angket pada 

variable Citra merek (Brand image), sebanyak 8 item pernyataan dan 

berdasarkan hasil pengelolaan data maka dari 8 item pernyataan di atas 

dikatakan valid, karena nilai r hitung >r table. Jadi dapat dikatakan tidak ada 

item pernyataan tidak valid. 
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Tabel 3.4 Hasil Uji Validitas Variabel (X2) Lokasi 

Item r hitung r table keterangan 

X1 ,357 0,202 Valid 

X2 ,576 0,202 Valid 

X3 ,482 0,202 Valid 

X4 ,560 0,202 Valid 

X5 ,693 0,202 Valid 

X6 ,493 0,202 Valid 

 (Sumber: Hasil pengolahan data SPSS Versi 22 Tahun 2020) 

Berdasarkan uji validasi pada lokasi, sesuai tabel di atas dapat diketahui 

bahwa jumlah item pernyataan angket pada variable lokasi sebanyak 6 item 

pernyataan dan berdasarkan hasil pengelolaan data maka dari 6 item 

pernyataan di atas dikatakan valid, karena nilai r hitung >r table. Jadi dapat 

dikatakan tidak ada item pernyataan tidak valid. 

Tabel 3.5 Hasil Uji Validitas Variabel (X3) Persepsi Peluang Kerja 

Item r hitung r table keterangan 

X1 ,578 0,202 Valid 

X2 ,447 0,202 Valid 

X3 ,776 0,202 Valid 

X4 ,810 0,202 Valid 

 (Sumber: Hasil pengolahan data SPSS Versi 22 Tahun 2020) 

 

Berdasarkan uji validasi pada Persepsi peluang kerja, sesuai tabel di atas 

dapat diketahui bahwa jumlah item pernyataan angket pada variable Persepsi 

peluang kerja  sebanyak 4 item pernyataan dan berdasarkan hasil pengelolaan 
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data maka dari 4 item pernyataan di atas dikatakan valid, karena nilai r hitung 

>r table. Jadi dapat dikatakan tidak ada item pernyataan tidak valid. 

Tabel 3.6 Hasil Uji Validitas Variabel (X4) Biaya Pendidikan 

Item r hitung r table keterangan 

X1 ,818 0,202 Valid 

X2 ,826 0,202 Valid 

X3 ,761 0,202 Valid 

X4 ,774 0,202 Valid 

X5 ,832 0,202 Valid 

 (Sumber: Hasil pengolahan data SPSS Versi 22 Tahun 2020) 

  

Berdasarkan uji validasi pada Biaya pendidikan, sesuai table di atas 

dapat diketahui bahwa jumlah item pernyataan angket pada variable Biaya 

pendidikan sebanyak 5 item pernyataan dan berdasarkan hasil pengelolaan data 

maka dari 5 item pernyataan di atas dikatakan valid, karena nilai r hitung >r 

table. Jadi dapat dikatakan tidak ada item pernyataan tidak valid. 

Tabel 3.7 Hasil Uji Validitas Variabel (Y) Minat Memilih 

Item r hitung r table keterangan 

X1 ,916 0,202 Valid 

X2 ,937 0,202 Valid 

X3 ,934 0,202 Valid 

X4 ,926 0,202 Valid 

 (Sumber: Hasil pengolahan data SPSS Versi 22 Tahun 2020) 

Berdasarkan uji validasi pada Minat memilih perguruan tinggi, sesuai 

table di atas dapat diketahui bahwa jumlah item pernyataan angket pada 
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variable minat memilih perguruan tinggi sebanyak 4 item pernyataan dan 

berdasarkan hasil pengelolaan data maka dari 4 item pernyataan di atas 

dikatakan valid, karena nilai r hitung >r table. Jadi dapat dikatakan tidak ada 

item pernyataan tidak valid. 

2. Uji Reliabilitas Instrumen 

Reliabilitas berhubungan dengan masalah kepercayaan. Suatu tes dapat 

dikatakan mempunyai taraf kepercayaan yang tinggi jika tes tersebut dapat 

memberikan hasil yang tetap. Tuntutan bahwa instrument evaluasi harus valid 

menyangkut harapan yang diperolehnya data yang valid, sesuai dengan 

kenyataan Jika validitas terkait dengan ketepatan objek yang tidak lain adalah 

tidak menyimpangnya data dari kenyataan, artinya bahwa data tersebut benar.12 

Untuk mengetahui alat ukur yang digunakan reliable menggunakan 

rumus koefisien Alpha Cronbach angket dikatakan reliable jika nilai cronbach 

alpha >0,5. Proses uji reliabilitas instrument dalam penelitian ini menggunakan 

program SPSS (Statistical Package for Sosial Science) for windows. 

Tabel 3.8 Hasil Uji Reliabilitas Variabel X1 Citra Merek 

Reability Statistics 

Cronbach’s 

Alpha 
N of Item 

.766 8 

 

Berdasarkan hasil analisis yang diperoleh koefisien alpha yaitu 0,766. 

Sesuai kriteria nilai Alpha Cronbach lebih besar dari 0,5. Maka hasil dari 

data angket variabel citra merek memiliki tingkat reliabilitas yang baik atau 

                                                             
12 Arikunto, Prosedur Penelitian. h. 201. 
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dapat dipercaya. 

Tabel 3.9 Hasil Uji Reliabilitas Variabel X2 Lokasi 

Reability Statistics 

Cronbach’s 

Alpha 
N of Item 

.486 6 

 

Berdasarkan hasil analisis yang diperoleh koefisien alpha yaitu sebesar 

0,486. Sesuai criteria nilai Alpha Cronbach lebih besar dari 0,5. Maka hasil 

dari data angket variabel lokasi memiliki tingkat reliabilitas yang baik atau 

dapat dipercaya. 

Tabel 3.10 Hasil Uji Reliabilitas Variabel X3 Persepsi Peluang Kerja 

Reability Statistics 

Cronbach’s 

Alpha 
N of Item 

.566 4 

 

Berdasarkan hasil analisis yang diperoleh koefisien alpha yaitu 0,566. 

Sesuai criteria nilai Alpha Cronbach lebih besar dari 0,5. Maka hasil dari data 

angket variabel persepsi peluang kerja memiliki tingkat reliabilitas yang baik 

atau dapat dipercaya. 

Tabel 3.11 Hasil Uji Reliabilitas Variabel X4 Biaya Pendidikan 

Reability Statistics 

Cronbach’s 

Alpha 
N of Item 

.858 5 

 

Berdasarkan hasil analisis yang diperoleh koefisien alpha yaitu 0,858. 

Sesuai criteria nilai Alpha Cronbach lebih besar dari 0,5. Maka hasil dari data 
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angket variabel biaya pendidikan memiliki tingkat reliabilitas yang baik atau 

dapat dipercaya. 

Tabel 3.12 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Y Minat Memilih PT 

Reability Statistics 

Cronbach’s 

Alpha 
N of Item 

.566 4 

 

Berdasarkan hasil analisis yang diperoleh koefisien alpha yaitu 0,566. 

Sesuai criteria nilai Alpha Cronbach lebih besar dari 0,5. Maka hasil dari data 

angket variabel minat memilih, memiliki tingkat reliabilitas yang baik atau 

dapat dipercaya. 

 

H. Uji Asumsi Klasik 

Sebelum melakukan pengujian regresi linear berganda terhadap hipotesis 

penelitian, maka terlebih dahulu perlu dilakukan uji asumsi klasik sebagai 

salah satu syarat untuk menggunakan analisis regresi. adapun uji asumsi klasik 

dalam penelitian ini adalah uji normalitas, uji linearitas dan uji 

multikolineritas. 

a.  Uji Normalitas 

Uji normalitas digunakan untuk mengetahui data terdistibusi normal atau tidak. 

Rumus yang digunakan adalah rumus Kolomogorov Simirnov. Untuk mengetahui 

apakah distribusi normal atau tidak dapat dilihat dari nilai Asymp. Sig. Jika nilai 

Asymp. Sig (2-tailet) <0,05 maka data tidak berdistribusi normal . sebaliknya jika nilai 

Asymp. Sig (2-tailed)>0,05 maka data berdistribusi normal. Dapat diketahui pada 

output SPSS 21 berikut: 



52 
 

 
 

Tabel 3.13 One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

Unstandardized Residual 
Keterangan 

N 140 

Asymp. Sig. (2-tailed)c 0,072 Normal 

Sumber: Output SPSS 21 

 

Berdasarkan output SPSS 21 pada tabel di atas didapatkan nilai 

signifikansi Asymp. Sig. (2-tailed) yaitu 0,076 > 0,05, (lebih besar dari 0,05) 

maka dapat disimpulkan nilai yang dihasilkan berdistribusi normal. 

b. Uji Linearitas 

Uji linearitas merupakan suatu prosedur yang digunakan untuk 

mengetahui ada atau tidaknya hubungan linear antara variabel bebas dengan 

variabel terikat. Untuk mengetahui linearitas dari varibel-varibel tersebut, 

yang pertama adalah jika nilai Sig. Deviation From Linearity >0,05 maka 

berkesimpulan bahwa terdapat hubungan linear antara variabel independent 

dengan dependent, kedua, jika nilai Sig, <0,05 maka tidak terdapat hubungan 

linear antara variabel independent dengan dependent. 

Tabel 3.14 Uji Linearitas 

Unstandardized Residual Keterangan 

Sig. Deviation From Linearity 0,405 Linear 

Sumber: Output SPSS 21 

Berdasarkan tabel pengolahan SPSS di atas didapatkan nilai Sig. 

Deviation From Linerity sebesar 0,405> 0,05 (lebih besar dari 0,05) maka 

berkesimpulan terdapat hubungan lineritas antara variabel independent 

dengan variabel dependent. 
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c. Uji Multikolinearitas 

Uji multikolinieritas merupakan bentuk pengujian untuk asumsi dalam 

analisis regresi ganda. asumsi dari multikolinniaritas menyatakan bahwa 

variabel bebas harus bebas dari gejala multikoliniaritas, apabila terjadi gejala 

multikoliniaritas maka hubungan antara variabel bebas dengan variabel 

terikatnya menjadi terganggu sehingga model regresi yang diperoleh tidak 

valid . salah satu cara untuk mendeteksi ada atau tidaknya multikolinearitas 

di dalam model regresi dapat dilihat dari nilai Tolerance Value dan VIF. 

Melihat nilai Tolerance, jika nilai Tolerance lebih besar dari >0,10 maka 

artinya tidak terjadi multikoloniaritras dan melihat nilai VIF. Jika nilai VIF 

lebih kecil dari <10,00 maka artinya tidak terjadi multikollinearitas. 

Tabel 3.15 Tabel Uji Multikolinearitas 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -3.231 3.661  -.882 .379   

X1 .473 .133 .363 3.557 .001 .589 1.699 

X2 .059 .117 .051 .506 .613 .610 1.640 

X3 .167 .193 .084 .865 .388 .655 1.528 

X4 .034 .124 .025 .272 .786 .734 1.362 

Sumber: Output SPSS 21 

Berdasarkan tabel uji multikolinearitas dari hasil pengolahan SPSS di 

atas didapatkan nilai Tolerance variabel Citra Merek (X1) sebesar 0,589> 

0.10 dan nilai VIF. 1,699< 10,00 maka dapat dikatakan tidak terjadi gejala 

multikolineritas. Lokasi (X2) sebesar 0,610> 0.10 dan nilai VIF. 1,640< 
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10,00 maka dapat dikatakan tidak terjadi gejala multikolineritas, Peluang 

kerja (X3) sebesar 0,655> 0.10 dan nilai VIF. 1,528< 10,00 maka dapat 

dikatakan tidak terjadi gejala multikolineritas dan didapatkan nilai Tolerance 

Biaya Pendidikan (X4) sebesar 0,734> 0.10 dan nilai VIF. 1,362 < 10,00 

maka dapat dikatakan tidak terjadi gejala multikolineritas. 

 

I.  Teknik Analisis Data 

Fokus dalam penelitian ini adalah pengukuran tingkat citra perguruan 

tinggi dan pengaruh antara dua variable dengan menggunakan teknik analisis 

statistik inferensial, analisis korelasi dan regresi linear. Regresi linear merupakan 

alat statistik yang digunakan untuk mengetahui pengaruh antara satu dengan 

beberapa variable. Variable yang mempengaruhi disebut sebagai variabel bebas 

atau variable independen kemudian variable yang dipengaruhi sering disebut 

sebagai variable terikat atau variable dependen. 

Dalam penelitian ini penulis menggunakan analisis deskriptif dengan 

pendekatan kuantitatif, dengan menggunakan rumus frekuensi untuk mengetahui 

minat siswa memilih perguruan tinggi yaitu: 

Rumus Frekuensi:  𝑃 =
𝑓

𝑁
𝑥100% 

Dimana: 

 P  = Frekuensi yang sedang dicari 

          N = jumlah frekuensi atau jumlah responden 

          F = angka persentase 

Sedangkan untu mengetahui pengaruh antara variabel bebas dan variable 

terikat yang didasarkan pada hubungan satu variable independen dengan satu 
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variable dependen, menggunakan persamaan regresi berganda. Regresi berganda 

berguna dilakukan terhadap model lebih dari satu variabel bebas, untuk diketahui 

pengaruhnya terhadap variabel terikat. 

Regresi berganda dilakukan untuk mengetahui sejauh mana variabel 

bebas mempengaruhi variabel terikat. Pada regresi berganda terdapat satu variabel 

terikat dan lebih dari satu variabel bebas. Dalam penelitian ini yang menjadi 

variabel dependen adalah minat memilih perguruan tinggi, sedangkan yang 

menjadi variabel independen adalah citra merek, lokasi, peluang kerja dan biaya 

pendidikan. Model variabel-variabel tersebut dapat disusun dalam fungsi atau 

persamaan sebagai berikut : 

Y=b1X1+B2X2+b3X3+b4X4+e 

Keterangan: 

Y : Minat memilih perguruan tinggi 

X1 : Citra merek 

X2 : Lokasi 

X3 : Peluang kerja 

X4 : Biaya pendidikan 

e : error 

Selain itu teknik analisis data menggunakan rumus korelasi product moment, 

peneliti juga menggunakan bantuan program SPSS versi 22. 
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BAB IV 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Hasil Penelitian 

1. Karakteristik Responden 

Deskripsi ini menggambarkan beberapa kondisi data siswa kelas XII SMAN 

Se-Kota Palopo Tahun Ajaran 2020/2021. Data responden ini memberikan 

beberapa informasi tentang keadaan responden yang dijadikan subjek penelitian 

sebanyak 140 siswa. 

1) Karakteristik Responden Berdasarkan Asal Sekolah 

 Hasil pengumpulan data, berdasarkan asal sekolah responden sudah sesuai 

proporsi sampel penelitian yang ditentukan sebelumnya. Berikut data deskripsi 

responden berdasarkan asal sekolah. 

 Tabel 4.1 Karakteristik Responden Berdasarkan Asal Sekolah 

No Nama Sekolah Jumlah siswa (%) 

1 SMAN 1 Palopo 35 25% 

2 SMAN 2 Palopo 28 20% 

3 SMAN 3 Palopo 32 22,8% 

4 SMAN 4 Palopo 8 5,7% 

5 SMAN 5 Palopo 19 13,5% 

6 SMAN 6 Palopo 18 12,8% 

Total 140 100% 

 

Berdasarkan tabel 4.1, diketahui dari keseluruhan sampel kelas XII SMAN 

Se-Kota Palopo tahun ajaran 2020/2021 yang memiliki persentase paling banyak 
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SMAN 1 Palopo dan paling sedikit SMAN 4 Palopo. lebih lanjut disajikan dalam 

bentuk diagram lingkaran berikut:   

 
Gambar 1. Pie Chart Responden berdasarkan asal sekolah. 

 

2) Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Karakteristuk responden berdasarkan jenis kelamin disajikan pada tabel 

berikut ini: 

Tabel 4.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

No Jenis kelamin Frekuensi (%) 

1 Laki-laki 57 40,7% 

2 Perempuan 83 59,3% 

Total 140 100 

 

Berdasarkan tabel 4.2, dapat diketahui bahwa jumlah responden dengan 

jenis kelamin laki-laki sebanyak 57 responden (40,7%) dan jenis kelamin 

perempuan sebanyak 83 responden (59,3). Dapat disimpulkan bahwa mayoritas 

siswa SMAN kelas XII Se-kota Palopo tahun ajaran 2020/2021 yang menjadi 

responden berjenis kelamin perempuan. Karakteristik tersebut dipaparkan lebih 

lanjut dalam bentuk diagram lingkaran berikut: 

25%

20%
23%6%

13%

13%

Asal Sekolah
SMAN 1 Palopo

SMAN 2 Palopo

SMAN 3 Palopo

SMAN 4 Palopo

SMAN 5 Palopo

SMAN 6 Palopo
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Gambar 2. Pie Chart Jenis Kelamin Responden 

 

3) Karakteristik Responden Berdasarkan Jurusan 

Karakteristik responden berdasarkan jurusan disajikan pada tebel berikut: 

Tabel 4.3  Karakteristik Responden Berdasarkan Jurusan 

No Jurusan/Kelas Frekuensi (%) 

1 XII IPA 80 57,1% 

2 XII IPS 50 35,7% 

3 XII Bahasa 10 7,1% 

Total 140 100 

 

Berdasarkan tabel 4.3 dapat diketahui bahwa responden berdasarkan 

jurusan:  jurusan Ilmu Pengetahuan Alam (IPA) sebanyak 80 responden (57,1%), 

jurusan Ilmu Pengetahuan Sosial (IPS) sebanyak 50 responden (35,7%) dan 

jurusan Bahasa sebanyak 10 responden (7,1%). Dapat disimpulkan mayoritas 

responden yang menjadi sampel penelitian ini yaitu jurusan IPA. Karakteristik 

tersebut dipaparkan lebih lanjut dalam bentuk diagram lingkaran berikut: 

 

41%

59%

Jenis Kelamin Responden

Laki-laki

Perempuan
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Gambar 3. Pie Chart Responden Berdasarkan Jurusan 

 

2. Deskripsi Citra Merek (X1) dalam Memilih Perguruan Tinggi 

Data yang diperoleh dari lapangan disajikan dalam bentuk deskripsi data 

dari masing-masing variabel. Variabel bebas diantaranya, Citra Merek (Brand 

Image), Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya Pendidikan. sedangkan 

variabel terikat adalah Minat Memilih Perguruan tinggi: Institut Agama Islam 

Negeri (IAIN) Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo  dan Universitas Andi 

Djemma. 

Deskripsi kategori variabel menggambarkan tanggapan responden 

mengenai Pengaruh Citra Merek, Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya 

Pendidikan terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma studi Kasus pada SMAN 

Se-Kota Palopo tahun ajaran 2020/2021. Deskripsi data yang disajikan dalam 

penelitian ini yaitu menyajikan data pada setiap pernyataan kuesioner dan 

penyajian data secara keseluruhan tiap variabel. Dengan menggunakan bantuan 

program computer SPSS 21 diperoleh hasil sebagai berikut: 

57%
36%

7%

Responden Berdasarkan Jurusan

XII IPS

XII IPA

Bahasa
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Tabel 4.4 Tanggapan Responden Mengenai: “Saya yakin dosen dan tenaga 

kependidikan kampus (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo dan Univ. 

Andi Djemma) memiliki pelayanan yang lebih baik”. 

No Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - - - - - 

2 Tidak setuju - -  - 1 0,7% 

3 Ragu-ragu 2 1,4% 14 10% 29 20,7% 

4 Setuju 83 59,3% 85 60,7% 72 51,4% 

5 Sangat Setuju  55 39,3% 41 29,3% 38 27,1% 

Total 140 100% 140 100% 140 100% 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.4 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “dosen dan tenaga kependidikan kampus IAIN 

Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma 

memiliki pelayanan yang lebih baik”.  Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 

39,3% responden sangat setuju, 59,3% setuju dan 1,4% ragu-ragu. Untuk Univ. 

Cokroaminoto Palopo sebanyak 29,3% sangat setuju, 60,7% setuju, dan sebanyak 

10% ragu-ragu, sementara kampus Univ. Andi Djemma sebanyak 27.1%. sangat 

setuju, 51,4% setuju, 20,7% ragu-ragu dan 0,7% tidak setuju. 

Tabel 4.5 Tanggapan Responden Mengenai: “Dosen dan tenaga 

kependidikan kampus (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi 

Djemma) mencukupi”. 

No Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - - - - - 

2 Tidak setuju 2 1,4%  - 2 1,4% 

3 Ragu-ragu 10 7,1% 24 17,1% 33 23,6% 

4 Setuju 82 58,6% 84 60% 68 48,6% 
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5 Sangat Setuju  46 32,9% 32 22,9% 37 26,4% 

Total 140 100% 140 100% 140 100% 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan tabel 4.5 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “dosen dan tenaga kependidikan kampus IAIN 

Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma 

mencukupi”.  Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 32,9% responden sangat 

setuju, 58,6% setuju, 7,1% ragu-ragu dan 1,4% tidak setuju. Untuk Univ. 

Cokroaminoto Palopo sebanyak 22,9% sangat setuju, 60,% setuju dan 17,1% 

ragu-ragu. Sementara kampus Univ. Andi Djemma sebanyak 26,4%. sangat 

setuju, 48,6% setuju, 23,6% ragu-ragu dan 1,4% tidak setuju. 

Tabel 4.6 Tanggapan Responden Mengenai: “Saya yakin kampus (IAIN 

Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) memiliki fasilitas 

yang lebih baik”. 

No Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - - - - - 

2 Tidak setuju - - 2 1,4% 2 1,4% 

3 Ragu-ragu 10 7,1% 24 17,1% 28 20% 

4 Setuju 69 49,3% 82 58,6% 81 57,9% 

5 Sangat Setuju  61 43,6% 32 22,9% 29 20,7% 

Total 140 100% 140 100% 140 100% 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

   Berdasarkan tabel 4.6 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai, “yakin kampus IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma memiliki fasilitas yang lebih 
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baik”.  Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 43,6% responden sangat setuju, 

49,3% setuju dan 7,1% ragu-ragu. Untuk Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 

22,9% sangat setuju, 58,6% setuju, 20% ragu-ragu dan sebanyak 1,4% 

menyatakan tidak setuju, sementara kampus Univ. Andi Djemma sebanyak 

20.7%. sangat setuju, 57,9% setuju, 20,% ragu-ragu dan 1,4% tidak setuju. 

Tabel 4.7 Tanggapan Responden Mengenai: “Kampus  (IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo,  Univ. Andi Djemma) memiliki Prodi yang tidak 

dimiliki kampus lain”. 

No Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 3 2,1% 1 0,7% 3 2,1% 

2 Tidak setuju 5 3,6% 12 8,6% 6 4,3% 

3 Ragu-ragu 46 32,9% 42 30% 42 30% 

4 Setuju 57 40,7% 63 45% 69 49,3% 

5 Sangat Setuju  29 20,7% 22 15,7% 20 14,3% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

  Berdasarkan tabel 4.7 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “kampus IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma memiliki memiliki prodi 

yang tidak dimiliki kampus lain”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 20,7% 

responden sangat setuju, 40,7% setuju, 32,9% ragu-ragu, 3,6% tidak setuju dan 

2,1% sangat tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 15,5% sangat 

setuju, 45% setuju, 30% ragu-ragu, 8,6% tidak setuju dan 0,7% sangat tidak 

setuju. Sementara kampus Univ. Andi Djemma sebanyak 14.3%. sangat setuju, 

49,3% setuju, 30,% ragu-ragu, 4,3% tidak setuju dan 2,1% sangat tidak setuju. 
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Tabel 4.8 Tanggapan Responden Mengenai: “Kampus (IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) memiliki studi keilmuan yang 

berbeda dari kampus lain”. 

No Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - 1 0,7% 1 ,7% 

2 Tidak setuju 4 2,9% 6 4,3% 5 3,6% 

3 Ragu-ragu 36 25,7% 36 25,7% 45 32,1% 

4 Setuju 61 43,6% 70 50% 65 46,4% 

5 Sangat Setuju  39 27,9% 27 19,3% 24 17,1% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan tabel 4.8 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “kampus IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma memiliki studi keilmuan 

yang berbeda dari kampus lain”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 27,9% 

responden sangat setuju, 43,6% setuju, 25,7% ragu-ragu dan 2,9% tidak setuju. 

Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 19,3% sangat setuju, 50% setuju, 25,7% 

ragu-ragu, 4,3% tidak setuju dan 0,7% sangat tidak setuju. Sementara kampus 

Univ. Andi Djemma sebanyak 17,1%. sangat setuju, 46,4% setuju, 32,% ragu-

ragu, 3,6% tidak setuju dan 7% sangat tidak setuju. 

Tabel 4.9 Tanggapan Responden Mengenai: “Promosi dan informasi yang 

dilakukan (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Andi Djemma)  membuat 

saya mudah mengenal dan mengingat kampus tersebut”. 

No Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 3 2,1% - - 1 7% 

2 Tidak setuju 2 1,4% 9 6,4% 7 5% 

3 Ragu-ragu 14 10% 30 21,4% 37 26,4% 
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4 Setuju 57 40,7% 61 43,6% 68 48,6% 

5 Sangat Setuju  64 45,7% 40 28,6% 27 19,3% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.9 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

menanggapi “promosi dan informasi yang dilakukan IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma membuat saya mudah 

mengenal dan mengingat kampus tersebut”. Untuk kampus IAIN Palopo 

sebanyak 45,7% responden sangat setuju, 40,7% setuju, 10% ragu-ragu, 1,4% 

tidak setuju dan 2,1% sangat tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 

28,6% sangat setuju, 43,6% setuju, 21% ragu-ragu dan 6,4% tidak setuju. 

Sementara kampus Univ. Andi Djemma sebanyak 19%. sangat setuju, 48,6% 

setuju, 26,4,% ragu-ragu, 5% tidak setuju dan 0,7% sangat tidak setuju. 

Tabel 4.10 Tanggapan Responden Mengenai: “Kampus (IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) memiliki reputasi yang baik”. 

No Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - - - - - 

2 Tidak setuju - - 3 2,1% 2 1,4% 

3 Ragu-ragu 11 7,9% 22 15,7% 28 20% 

4 Setuju 59 42,1% 70 50% 67 47,9% 

5 Sangat Setuju  70 50% 45 32.1% 43 30,7% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.10 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “kampus IAIN Palopo, Universitas 
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Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma memiliki reputasi yang 

baik”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 50% responden sangat setuju, 42,1% 

setuju dan 7,9% ragu-ragu. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 30,7% sangat 

setuju, 47,9% setuju, 20% ragu-ragu dan 1,4% tidak setuju Sementara Univ. Andi 

Djemma sebanyak 30,7%. sangat setuju, 47,9% setuju, 20% ragu-ragu dan 1,4% 

tidak setuju. 

Tabel 4.11 Tanggapan Responden Mengenai: “Saya yakin kampus (IAIN 

Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) bermutu dan 

berintegritas”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - - - - - 

2 Tidak setuju - - 1 0,7% 2 1,4% 

3 Ragu-ragu 5 3,6% 21 15% 27 19,3% 

4 Setuju 62 44,3% 76 54% 68 48,6% 

5 Sangat Setuju  73 52,1% 42 30% 43 30,7% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.11 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “saya kampus IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma bermutu dan berintegritas”. 

Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 52,1% responden sangat setuju, 44,3% 

setuju dan 3,6% ragu-ragu. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 30 % sangat 

setuju, 54% setuju, 15% ragu-ragu dan 0,7% tidak setuju. Sementara Univ. Andi 

Djemma sebanyak 30,7%. sangat setuju, 48,6% setuju, 19,3% ragu-ragu dan 1,4% 

tidak setuju. 
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Dari hasil pengolahan data pada delapan penyataan kuesioner variabel Citra 

Merek (brand image), didapatkkan nilai total mean citra merek IAIN Palopo, citra 

merek Universitas Cokroaminoto Palopo dan citra merek Universitas Andi 

Djemma, pada tabel berikut: 

Tabel 4.12 Total Mean Citra Merek Tiga Kampus 

 

Citra Merek 

IAIN Palopo 

Citra Merek 

Univ. Cokro 

Citra Merek 

Unanda 

N Valid 140 140 140 

Missing 0 0 0 

Mean 33.8500 31.9714 31.4500 

 

Berdasarkan tabel 4.12 di atas didapatkan hasil total mean citra merek dari 

ketiga kampus. IAIN Palopo sebanyak 33.8500, Universitas Cokroaminoto 

Palopo sebanyak 31.9714 dan Universitas Andi Djemma sebanyak 31.4500. dara 

data tersebut dapat disimpulkan siswa SMAN Se-Kota Palopo dalam memilih 

ketiga perguruan tinggi berdasarkan citra merek mayoritas pilihan pada kampus 

IAIN Palopo kemudian Universitas Cokroaminoto Palopo urutan kedua dan 

Universitas Andi Djemma urutan ketiga.     

3. Deskripsi Lokasi (X2) dalam Memilih Pergurun Tinggi 

Variabel kedua yang mempengaruhi keputusan siswa SMAN Se-Kota 

Palopo memilih perguruan tinggi antara IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto 

Palopo dan Universitas Andi Djemma adalah lokasi. Dari kuesioner yang telah 

dibagikan kepada responden secara random, didapatkan hasil sebagai berikut:  
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Tabel 4.13 Tanggapan Responden Mengenai: “Lokasi kampus (IAIN 

Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) mudah dijangkau 

sarana transportasi”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 
Univ. Unanda 

Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - - - - - 

2 Tidak setuju 4 2,9% - - 3 2,1% 

3 Ragu-ragu 14 10% 17 12,1% 31 22,1% 

4 Setuju 59 42,1% 59 42,1% 57 40,7% 

5 Sangat Setuju  63 45% 64 45,7% 49 35% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.13 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “lokasi kampus IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma mudah dijangkau sarana 

transportasi”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 45% responden sangat 

setuju, 42,1% setuju, 10% ragu-ragu dan 2,9% tidak setuju. Univ. Cokroaminoto 

Palopo sebanyak 45,7% sangat setuju, 42,1% setuju, dan 12,1% ragu-ragu. 

Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 35%. sangat setuju, 40,7% setuju, 

22,1% ragu-ragu dan 2,1% tidak setuju. 

Tabel 4.14 Tanggapan Responden Mengenai: “Kampus (IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) dapat dilihat dengan jelas”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 
Univ. Unanda 

Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 2 1,4% 1 0,7% - - 

2 Tidak setuju 8 5,7% - - 7 5% 

3 Ragu-ragu 11 7,9% 26 18,6% 22 15,7% 

4 Setuju 61 43,6% 51 36,4% 62 44,3% 

5 Sangat Setuju  58 41,4% 62 44,3% 49 35% 
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   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.14 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “kampus IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma dapat dilihat dengan jelas”. 

Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 41,4% responden sangat setuju, 43,6% 

setuju, 7,9% ragu-ragu, 5,7% tidak setuju dan 1,4% sangat tidak setuju. Univ. 

Cokroaminoto Palopo sebanyak 44,3% sangat setuju, 36,4% setuju, 18,6% ragu-

ragu dan 0,7% sangat tidak setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 

35%. sangat setuju, 44,3% setuju, 15,7% ragu-ragu dan 5% tidak setuju. 

Tabel 4.15 Tanggapan Responden Mengenai: “Lokasi kampus tidak 

banyak mobilitas, sehingga tidak terjadi pembelian tanpa perencanaan”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 
Univ. Unanda 

Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 4 2,9% 3 2,1% 2 1,4% 

2 Tidak Setuju 12 8,6% 9 6,4% 8 5,7% 

3 Ragu-ragu 43 30,7% 47 33,6% 51 36,4% 

4 Setuju 53 37,9% 57 40,7% 53 37,9% 

5 Sangat Setuju  28 20% 24 17,1% 26 18,6% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.15 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “Lokasi kampus tidak banyak mobilitas, 

sehingga tidak terjadi pembelian tanpa perencanaan”. Untuk kampus IAIN Palopo 

sebanyak 20% responden sangat setuju, 37,9% setuju, 30% ragu-ragu, 8,6% tidak 

setuju dan 2,9% sangat tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 17,1% 
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sangat setuju, 40,7% setuju, 33,6% ragu-ragu dan 6,4% tidak setuju dan 2,1% 

sangat tidak setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 18,6% sangat 

setuju, 37,9% setuju, 36,4% ragu-ragu, 5,7% tidak setuju dan dan 1,4% sangat 

tidak setuju. 

Tabel 4.16 Tanggapan Responden Mengenai: “Akses ke kampus minim 

hambatan karena tidak padat/kemacetan lalu lintas”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 
Univ. Unanda 

Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 3 2,1% 1 0,7% 1 0,7% 

2 Tidak Setuju 16 11,4% 12 8,6% 10 7,1% 

3 Ragu-ragu 18 12,9% 36 25,7% 37 26,4% 

4 Setuju 49 35% 56 40% 54 38,6% 

5 Sangat Setuju  54 38,6% 35 25% 38 27,1% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.16 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “Akses ke kampus minim hambatan karena 

tidak padat/kemacetan lalu lintas”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 38,6% 

responden sangat setuju, 35% setuju, 12,9% ragu-ragu, 11,4% tidak setuju dan 

2,1% sangat tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 25% sangat 

setuju, 40% setuju, 25,7% ragu-ragu, 8,6% tidak setuju dan 0,7% sangat tidak 

setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 27,1% sangat setuju, 38,6% 

setuju, 26,4% ragu-ragu, 7,1% tidak setuju dan dan 0,7% sangat tidak setuju. 
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Tabel 4.17 Tanggapan Responden Mengenai: “Tempat parkir luas dan 

aman sehingga tidak was-was saat menerima kuliah”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 1 0,7% 1 0,7% 3 2,1% 

2 Tidak Setuju 2 1,4% 4 2,9% 4 2,9% 

3 Ragu-ragu 16 11,4% 41 29,3% 49 35% 

4 Setuju 53 37,9% 52 37,1% 53 37,9% 

5 Sangat Setuju  68 48,6% 42 30% 31 32,1% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.17 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “Tempat parkir luas dan aman sehingga tidak 

was-was saat menerima kuliah”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 48,6% 

responden sangat setuju, 37,9% setuju, 11,4% ragu-ragu, 1,4% tidak setuju dan 

0,7% sangat tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 30% sangat 

setuju, 37,1% setuju, 29,3% ragu-ragu, 2,9% tidak setuju dan 2,1% sangat tidak 

setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 32,1% sangat setuju, 37,9% 

setuju, 35% ragu-ragu, 2,9% tidak setuju dan dan 2,1% sangat tidak setuju. 

Tabel 4.18 Tanggapan Responden Mengenai: “Area kampus tersedia 

tempat yang cukup luas untuk membuat atau memperluas usaha di kemudian 

hari”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 1 0,7% 1 0,7% 2 1,4% 

2 Tidak Setuju 6 4,3% 5 3,6% 4 2,9% 

3 Ragu-ragu 27 19,3% 48 34,3% 51 36,4% 

4 Setuju 57 40,7% 55 39,3% 56 40% 

5 Sangat Setuju  49 45% 31 22,1% 27 19,3% 
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   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.18 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “Area kampus tersedia tempat yang cukup luas 

untuk membuat atau memperluas usaha di kemudian hari”. Untuk kampus IAIN 

Palopo sebanyak 45% responden sangat setuju, 40,7% setuju, 19,3% ragu-ragu, 

4,3% tidak setuju dan 0,7% sangat tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo 

sebanyak 22,1% sangat setuju, 39,3% setuju, 34,3% ragu-ragu, 3,6% tidak setuju 

dan 0,7% sangat tidak setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 19,3% 

sangat setuju, 40% setuju, 36,4% ragu-ragu, 2,9% tidak setuju dan dan 1,4% 

sangat tidak setuju. 

Dari hasil pengolahan data pada enam penyataan kuesioner variabel Lokasi, 

didapatkan nilai total mean lokasi IAIN Palopo, lokasi Universitas Cokroaminoto 

Palopo dan Lokasi Universitas Andi Djemma, pada tabel berikut: 

Tabel 4.19 Total Mean Lokasi (X2) Tiga Kampus 

 

Lokasi 

IAIN Palopo 

Lokasi 

Uncok 

Lokasi 

Unanda 

N Valid 140 140 140 

Missing 0 0 0 

Mean 24.4429 23.7286 23.1643 

 Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan tabel 4.19 di atas didapatkan hasil total mean lokasi dari 

ketiga kampus. IAIN Palopo sebanyak 24.4429, Universitas Cokroaminoto 

Palopo sebanyak 23.7286 dan Universitas Andi Djemma sebanyak 23.1643 dari 
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data tersebut dapat disimpulkan siswa SMAN Se-Kota Palopo dalam memilih 

ketiga perguruan tinggi berdasarkan lokasi mayoritas pilihan pada kampus IAIN 

Palopo kemudian Universitas Cokroaminoto Palopo urutan kedua dan Universitas 

Andi Djemma urutan ketiga. 

4. Deskripsi Persepsi Peluang Kerja (X3) dalam Memilih Pergurun Tinggi 

Variabel ketiga yang mempengaruhi keputusan siswa SMAN Se-Kota 

Palopo memilih perguruan tinggi antara IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto 

Palopo dan Universitas Andi Djemma adalah persepsi peluang kerja. Dari 

kuesioner yang telah dibagikan pada responden secara random, didapatkan hasil 

sebagai berikut: 

Tabel 4.20 Tanggapan Responden Mengenai: “Saya yakin alumni kampus 

(IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) dapat bersaing 

di dunia kerja”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 1 0,7% - - - - 

2 Tidak Setuju - - 1 0,7% 2 1,4% 

3 Ragu-ragu 6 4,3% 11 7,9% 16 11,4% 

4 Setuju 53 37,9% 77 55% 70 50% 

5 Sangat Setuju  80 57,1% 51 36,4% 52 37,1% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.20 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “saya yakin alumni kampus IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma dapat bersaing 

di dunia kerja”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 57,1% responden sangat 
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setuju, 37,9% setuju, 4,3% ragu-ragu dan 0,7% sangat tidak setuju. Univ. 

Cokroaminoto Palopo sebanyak 36,4% sangat setuju, 55% setuju, 7,9% ragu-ragu 

dan 0,7% tidak setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 37,1% sangat 

setuju, 50% setuju, 11,4% ragu-ragu dan 1,4% tidak setuju. 

Tabel 4.21 Tanggapan Responden Mengenai: “Lulusan di kampus (IAIN 

Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) mempunyai kesiapan 

kerja”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - 1 0,7% - - 

2 Tidak Setuju 2 1,4% 1 0,7% 3 2,1% 

3 Ragu-ragu 13 9,3% 26 18,6% 25 17,9% 

4 Setuju 63 47,9% 65 46,4% 70 50% 

5 Sangat Setuju  58 41,4% 47 33,6% 42 30% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.21 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “lulusan di kampus IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma mempunyai kesiapan kerja”. 

Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 41,4% responden sangat setuju, 47,9% 

setuju, 9,3% ragu-ragu dan 1,4% tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo 

sebanyak 33,4% sangat setuju, 46,4% setuju, 18,6% ragu-ragu, 0,7% tidak setuju 

dan 0,7% sangat tidak setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 30% 

sangat setuju, 50% setuju, 17,9% ragu-ragu dan 2,1% tidak setuju. 
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Tabel 4.22 Tanggapan Responden Mengenai: “Kuliah di (IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) menjamin mutu dan kualitas 

alumni”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - 1 0,7% - - 

2 Tidak Setuju - - 1 0,7% 1 0,7% 

3 Ragu-ragu 24 17,1% 31 22,1% 30 21,4% 

4 Setuju 59 42,1% 66 47,1% 72 51,4% 

5 Sangat Setuju  57 40,7% 41 29,3% 37 26,4% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.22 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “kuliah di kampus IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma menjamin mutu dan kualitas 

alumni”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 40,7% responden sangat setuju, 

42,1% setuju dan 17,1% ragu-ragu. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 29,3% 

sangat setuju, 47,1% setuju, 22,1% ragu-ragu, 0,7% tidak setuju dan 0,7% sangat 

tidak setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 26,4% sangat setuju, 

51,4% setuju, 21,4% ragu-ragu dan 0,7% tidak setuju. 

Tabel 4.23 Tanggapan Responden Mengenai: “Kuliah di (IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) mempunyai keterampilan 

untuk kesiapan kerja”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - - - - - 

2 Tidak Setuju 1 0,7% 1 0,7% 2 1,4% 

3 Ragu-ragu 19 13,6% 19 13,6% 24 17,1% 

4 Setuju 79 56,4% 79 56,4% 71 50,7% 
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5 Sangat Setuju  41 29,3% 41 29,3% 43 30,7% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.23 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “kuliah di kampus IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma mempunyai keterampilan 

untuk kesiapan kerja”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 29,3% responden 

sangat setuju, 56,4% setuju, 13,6% ragu-ragu dan 0,7% tidak setuju. Univ. 

Cokroaminoto Palopo sebanyak 29,3% sangat setuju, 56,4% setuju, 13,6% ragu-

ragu dan 0,7% tidak setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 30,7% 

sangat setuju, 50,7% setuju, 17,1% ragu-ragu dan 1,4% tidak setuju. 

Dari hasil pengolahan data pada empat penyataan kuesioner variabel Persepsi 

Peluang Kerja, didapatkkan nilai total mean persepsi peluang kerja IAIN Palopo, 

persepsi peluang kerja Universitas Cokroaminoto Palopo dan persepsi peluang 

kerja Universitas Andi Djemma, pada tabel berikut: 

Tabel 4.24 Total Mean Persepsi Peluang Kerja (X3) Tiga Kampus 

 

Peluang Kerja 

IAIN Palopo 

Peluang Kerja 

Uncok 

Peluang Kerja 

Unanda 

N Valid 140 140 140 

Missing 0 0 0 

Mean 17.3786 16.5643 16.4500 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan tabel 4.24 di atas didapatkan hasil total mean persepsi 

peluang kerja dari ketiga kampus. IAIN Palopo sebanyak 17.3786, Universitas 

Cokroaminoto Palopo sebanyak 16.5643 dan Universitas Andi Djemma sebanyak 
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16..4500 dari data tersebut dapat disimpulkan bahwa siswa SMAN Se-Kota 

Palopo dalam memilih ketiga perguruan tinggi berdasarkan persepsi peluang kerja 

mayoritas pilihan pada kampus IAIN Palopo kemudian Universitas Cokroaminoto 

Palopo urutan kedua dan Universitas Andi Djemma urutan ketiga. 

5. Deskripsi Biaya Pendidikan (X4) dalam Memilih Pergurun Tinggi 

Variabel keempat yang mempengaruhi keputusan siswa SMAN Se-Kota 

Palopo memilih perguruan tinggi IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo 

dan Universitas Andi Djemma adalah biaya pendidikan. Dari kuesioner yang telah 

dibagikan pada responden secara random, didapatkan hasil sebagai berikut: 

Tabel 4.25 Tanggapan Responden Mengenai: “Biaya kuliah di (IAIN 

Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) tergolong murah dan 

dapat saya jangkau”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - 2 1,4% - - 

2 Tidak Setuju 2 1,4% 14 10% 9 6,4% 

3 Ragu-ragu 32 22,9% 54 38,6% 52 37,1% 

4 Setuju 71 50,7% 49 35% 52 37,1% 

5 Sangat Setuju  35 25% 21 15% 27 19,3% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.25 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “biaya kuliah di IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma tergolong murah dan dapat 

saya jangkau”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 25% responden sangat 

setuju, 50,7% setuju, 22,9% ragu-ragu dan 1,4% tidak setuju. Univ. 
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Cokroaminoto Palopo sebanyak 15% sangat setuju, 35% setuju, 38,6% ragu-ragu, 

10% tidak setuju dan 1,4% sangat tidak setuju. Sementara Univ. Andi Djemma 

sebanyak 19,3% sangat setuju, 37,1% setuju, 37,1% ragu-ragu dan 6,4% tidak 

setuju. 

Tabel 4.26 Tanggapan Responden Mengenai: “Biaya kuliah (IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) sebanding dengan hasil yang 

didapatkan”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 2 1,4% 2 1,4% 2 1,4 

2 Tidak Setuju 1 0,7% 8 5,7% 4 2,9% 

3 Ragu-ragu 33 23,6% 52 37,1% 52 37,1% 

4 Setuju 66 47,1% 50 35,7% 57 40,7% 

5 Sangat Setuju  38 27,1% 28 20% 25 17,7% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan tabel 4.26 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “biaya kuliah IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma sebanding dengan hasil 

yang didapatkan”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 27,1% responden sangat 

setuju, 47,1% setuju, 23,6% ragu-ragu, 0,7% tidak setuju dan dan 1,4% sangat 

tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 20% sangat setuju, 35,7% 

setuju, 37,1% ragu-ragu, 5,7% tidak setuju dan 1,4% sangat tidak setuju. 

Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 17,7% sangat setuju, 40,7% setuju, 

37,1% ragu-ragu, 2,9% tidak setuju dan 1,4% sangat tidak setuju. 
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Tabel 4.27 Tanggapan Responden Mengenai: “Biaya hidup di lingkup 

kampus (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) 

tergolong murah dan dapat saya jangkau”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 1 0,7% 1 0,7% - - 

2 Tidak Setuju 1 0,7% 9 6,4% 7 5% 

3 Ragu-ragu 30 21,4% 50 35,7% 44 31,4% 

4 Setuju 69 49,3% 55 39,3% 61 43,6% 

5 Sangat Setuju  39 27,9% 25 17,9% 28 20% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.27 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “biaya hidup di lingkup IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma tergolong murah 

dan dapat saya jangkau”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 27,9% responden 

sangat setuju, 49,3% setuju, 21,4% ragu-ragu, 0,7% tidak setuju dan dan 0,7% 

sangat tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 17,9% sangat setuju, 

39,3% setuju, 35,7% ragu-ragu, 6,4% tidak setuju dan 0,7% sangat tidak setuju. 

Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 20% sangat setuju, 43,6% setuju, 

31,4% ragu-ragu dan 5% sangat tidak setuju. 

Tabel 4.28 Tanggapan Responden Mengenai: “Biaya pribadi/rumah 

tangga di lingkup kampus (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo,  Univ. 

Andi Djemma) tergolong murah dan dapat saya jangkau”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - 1 0,7% - - 

2 Tidak Setuju 3 2,1% 9 6,4% 7 5% 

3 Ragu-ragu 38 27,1% 53 37,9% 58 40% 
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4 Setuju 74 52,9% 57 40,7% 52 37,1% 

5 Sangat Setuju  25 17,9% 20 14,3% 25 17,9% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.28 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “biaya pribadi/rumah tangga di lingkup kampus 

IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma 

tergolong murah dan dapat saya jangkau”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 

17,9% responden sangat setuju, 52,9% setuju, 27,1% ragu-ragu dan  2,1% tidak 

setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 14,3% sangat setuju, 40,7% setuju, 

37,9% ragu-ragu, 6,4% tidak setuju dan 0,7% sangat tidak setuju. Sementara 

Univ. Andi Djemma sebanyak 17,9% sangat setuju, 37,1% setuju, 40% ragu-ragu 

dan 5% tidak setuju. 

Tabel 4.29 Tanggapan Responden Mengenai: “Biaya sosial pajak di (IAIN 

Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) tergolong murah dan 

dapat saya jangkau”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - 1 0,7% 1 0,7% 

2 Tidak Setuju 7 5% 10 7,1% 9 6,4% 

3 Ragu-ragu 49 35% 56 40% 47 33,6% 

4 Setuju 58 41,4% 52 37,1% 57 40,7% 

5 Sangat Setuju  26 18,6% 21 15% 26 18,6% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.29 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “biaya sosial pajak di lingkup kampus IAIN 
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Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma 

tergolong murah dan dapat saya jangkau”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 

18,6% responden sangat setuju, 41,4% setuju, 35% ragu-ragu dan  5% tidak 

setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 15% sangat setuju, 37,1% setuju, 

40% ragu-ragu, 7,1% tidak setuju dan 0,7% sangat tidak setuju. Sementara Univ. 

Andi Djemma sebanyak 18,6% sangat setuju, 40,7% setuju, 33,6% ragu-ragu, 

6,4% tidak setuju dan 0,7% sangat tidak setuju. 

Berdasarkan deskripsi, pengolahan data pada lima pernyataan kuesioner 

variabel biaya pendidikan di atas, didapatkan nilai total mean biaya pendidikan 

IAIN Palopo, biaya pendidikan Universitas Cokroaminoto Palopo dan biaya 

pendidikan Universitas Andi Djemma, pada tabel berikut: 

Tabel 4.30 Total Mean Biaya Pendidikan (X4) Tiga Kampus 

 

Biaya Pendidikan 

IAIN Palopo 

Biaya Pendidikan 

Uncok 

Biaya Pendidikan 

Unanda 

N Valid 140 140 140 

Missing 0 0 0 

Mean 19.6000 18.0643 18.5643 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan tabel 4.30 di atas didapatkan hasil total mean biaya 

pendidikan dari ketiga kampus. IAIN Palopo sebanyak 19.6000, Universitas 

Cokroaminoto Palopo sebanyak 18.0643 dan Universitas Andi Djemma sebanyak 

18.5643 dari data tersebut dapat disimpulkan bahwa siswa SMAN Se-Kota 

Palopo dalam memilih ketiga perguruan tinggi berdasarkan biaya pendidikan 
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mayoritas pilihan pada kampus IAIN Palopo kemudian Universitas Andi Djemma 

urutan kedua dan Universitas Cokroaminoto Palopo urutan ketiga. 

6. Deskripsi Minat Memilih Perguruan Tinggi (IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma) (Y) 

 

Variabel kelima, minat memilih perguruan tinggi adalah variabel terikat (Y), 

pada variabel ini juga dideskripsikan data setiap pernyataan kuesioner minat 

sisiwa SMAN Se-Kota Palopo dalam memilih perguruan tinggi IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma. Dari 140 

responden didapatkan hasil sebagai berikut: 

Tabel 4.31 Tanggapan Responden Mengenai: “Sejak awal saya mencari 

informasi kampus (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi 

Djemma)”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 1 0,7% 3 2,1% 4 2,9% 

2 Tidak Setuju 20 14,3% 26 18,6% 28 20% 

3 Ragu-ragu 20 14,3% 33 23,6% 37 26,4% 

4 Setuju 56 40% 58 41,4% 49 35% 

5 Sangat Setuju  43 30,7% 20 14,3% 22 15,7% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

 Berdasarkan tabel 4.31 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “sejak awal saya mencari informasi kampus 

IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma”. 

Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 30,7% responden sangat setuju, 40% 

setuju, 14,3% ragu-ragu, 14,3% tidak setuju dan  0,7% sangat tidak setuju. Univ. 
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Cokroaminoto Palopo sebanyak 14,3% sangat setuju, 41,4% setuju, 23,6% ragu-

ragu, 18,6% tidak setuju dan 2,1% sangat tidak setuju. Sementara Univ. Andi 

Djemma sebanyak 15,7% sangat setuju, 35% setuju, 26,4% ragu-ragu, 20% tidak 

setuju dan 2,9% sangat tidak setuju. 

Tabel 4.32 Tanggapan Responden Mengenai: “Saya mulai tertarik kuliah 

di IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo dan Univ. Andi Djemma) setelah 

mencari informasi”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - 3 2,1% 3 2,1% 

2 Tidak Setuju 16 11,4% 21 15% 25 17,9% 

3 Ragu-ragu 31 22,1% 49 35% 50 35,7% 

4 Setuju 50 35,7% 50 35,7% 40 28,6% 

5 Sangat Setuju  43 30,7% 17 12,1% 22 15,7% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan tabel 4.32 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “Saya mulai tertarik kuliah di IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma setelah mencari 

informasi”. Untuk kampus IAIN Palopo sebanyak 30,7% responden sangat setuju, 

35,7% setuju, 22,1% ragu-ragu dan 11,4% tidak setuju. Univ. Cokroaminoto 

Palopo sebanyak 12,1% sangat setuju, 35,7% setuju, 35% ragu-ragu, 15% tidak 

setuju dan 2,1% sangat tidak setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 

15,7% sangat setuju, 28,6% setuju, 35,7% ragu-ragu,17,9% tidak setuju dan 2,1% 

sangat tidak setuju. 
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Tabel 4.33 Tanggapan Responden Mengenai: “Saya berminat Kuliah di 

(IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo dan Univ. Andi Djemma)”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju - - 3 2,1% 3 2,1% 

2 Tidak Setuju 17 12,1% 27 19,3% 31 22,1% 

3 Ragu-ragu 41 29,3% 64 45,7% 57 40,7% 

4 Setuju 41 29,3% 32 22,9% 36 25,7% 

5 Sangat Setuju  41 29,3% 14 10% 13 9,3% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 

  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan tabel 4.33 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “saya berminat kuliah di IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma”. Untuk kampus 

IAIN Palopo sebanyak 29,3% responden sangat setuju, 29,3% setuju, 29,3% ragu-

ragu dan 12,1% tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo sebanyak 10% sangat 

setuju, 22,9% setuju, 45,7% ragu-ragu, 19,3% tidak setuju dan 2,1% sangat tidak 

setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 9,3% sangat setuju, 25,7% 

setuju, 40,7% ragu-ragu, 22,1% tidak setuju dan 2,1% sangat tidak setuju. 

Tabel 4.34 Tanggapan Responden Mengenai: “Saya yakin akan kuliah di 

(IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo dan Univ. Andi Djemma)”. 

No. Tanggapan 
IAIN Palopo 

Univ. 

Cokroaminoto 

Univ. Andi 

Djemma 
Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase Frekuensi Persentase 

1 Sangat Tidak Setuju 2 1,4% 4 2,9% 5 3,6% 

2 Tidak Setuju 23 16,4% 36 25,7% 36 25,7% 

3 Ragu-ragu 49 35% 60 42,9% 59 42,1% 

4 Setuju 34 24,3% 26 18,6% 24 17,1% 

5 Sangat Setuju  32 22,9% 14 10% 16 11,4% 

   Total 140 100% 140 100% 140 100% 
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  Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan tabel 4.34 di atas menunjukkan sebanyak 140 responden 

memberikan tanggapan mengenai “Saya yakin akan kuliah di IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma”. Untuk kampus 

IAIN Palopo sebanyak 22,9% responden sangat setuju, 24,3% setuju, 35% ragu-

ragu, 16,4 tidak setuju dan 1,4% tidak setuju. Univ. Cokroaminoto Palopo 

sebanyak 10% sangat setuju, 18,6% setuju, 42,6% ragu-ragu, 25,7% tidak setuju 

dan 2,9% sangat tidak setuju. Sementara Univ. Andi Djemma sebanyak 11,4% 

sangat setuju, 17,1% setuju, 42,1% ragu-ragu, 25,7% tidak setuju dan 3,6% sangat 

tidak setuju. 

Berdasarkan deskripsi, pengolahan data pada empat pernyataan kuesioner 

variabel minat memilih perguruan tinggi di atas, didapatkan nilai total mean minat 

memilih perguruan tinggi IAIN Palopo, minat memilih perguruan tinggi 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan minat memilih perguruan tinggi 

Universitas Andi Djemma, pada tabel berikut: 

Tabel 4.35 Total Mean Minat Memilih (Y) Tiga Kampus 

 

Minat Memilih 

IAIN Palopo 

Minat Memilih 

Uncok 

Minat Memilih 

Unanda 

N Valid 140 140 140 

Missing 0 0 0 

Mean 14.9786 13.1429 13.0357 

Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan tabel 4.35 di atas didapatkan hasil total mean minat memilih 

perguruan tinggi dari ketiga kampus. IAIN Palopo sebanyak 14.9786, Universitas 
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Cokroaminoto Palopo sebanyak 13.1429 dan Universitas Andi Djemma sebanyak 

13.0357 dari data tersebut dapat disimpulkan bahwa minat memilih perguruan 

tinggi siswa SMAN Se-Kota Palopo pada ketiga perguruan tinggi, IAIN Palopo 

adalah pilihan mayoritas atau pilihan pertama, sementara pilihan kedua 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan pilihan ketiga Universitas Andi Djemma. 

7. Pengujian Hipotesis untuk Melihat Pengaruh 

 

Hipotesis dalam penelitian merupakan jawaban sementara dari rumusan 

masalah, oleh karena itu untuk membuktikan kebenaran secara terpercaya maka 

harus dilakukan pengujian terlebih dahulu yakni pengujian secara parsial, 

pengujian hipotesis di sini menggunakan uji regresi berganda, uji T, uji F dan uji 

koefisien determinasi. 

a. IAIN Palopo 

 

Table 4.36 Hasil Uji Citra Merek, Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya 

Pendidikan terhadap Minat Memilih PT IAIN Palopo 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 Citra Merek .480 .094 .399 5.111 .001 

Lokasi .203 .088 .192 2.293 .023 

 
Peluang Kerja .495 .148 .274 3.345 .001 

 
Biaya Pendidikan .206 .106 .163 1.941 .054 

Sumber: Pengolahan Uji Regresi pada SPSS 21. 

Berdasarkan tabel 4.36 di atas diperoleh nilai Sig. Citra Merek sebesar 

0.001, <0,05 dan nilai t hitung 5,111 > t tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan 

bahwa (H0) diterima yang berarti terdapat pengaruh citra merek IAIN Palopo 
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terhadap minat memilih perguruan tinggi oleh siswa kelas XII SMAN Se-Kota 

Palopo. Nilai Sig. Lokasi 0.023 <0,05 dan nilai t hitung 2,293 > t tabel 1,977, 

sehingga dapat disimpulkan bahwa Lokasi H0 diterima yang berarti terdapat 

pengaruh lokasi IAIN Palopo terhadap minat memilih perguruan tinggi siswa XII 

SMAN Se-Kota Palopo. 

Nilai Sig. Persepsi peluang kerja  0.001 <0,05 dan nilai t hitung 3.345 > t 

tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa Persepsi Peluang Kerja H0 

diterima yang berarti terdapat pengaruh Peluang Kerja terhadap minat memilih 

perguruan tinggi pada siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo. Nilai Sig. Biaya 

Pendidikan  0.054 >0,05 dan nilai t hitung 1,941 < t tabel 1,977, sehingga dapat 

disimpulkan H0 ditolak, yang berarti tidak terdapat pengaruh biaya pendidikan 

terhadap minat memilih perguruan tinggi IAIN Palopo pada siswa kelas XII 

SMAN Se-Kota Palopo. 

Table 4.37 Output Koefisien Determinasi 

Model Summaryb
 

Model Variabel R R Square 

1 Citra Merek .399a .159 

2 Lokasi .192a .037 

3 Persepsi Peluang Kerja .274a .075 

4 Biaya Pendidikan .163a .027 

   Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan output di atas diketahui nilai R Square variabel citra merek 

sebesar 0,399, Lokasi sebesar 0,037, persepsi peluang kerja sebesar 0,073 dan 

variabel biaya pendidikan sebesar 0,027. 
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Table 4.38 Output Koefisien Determinasi Simultan 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .410a .167 .142 3.39024 

Sumber: Pengolahan Data SPSS 21 

Berdasarkan output di atas diketahui nilai R Square sebesar 0,167, hal ini 

mengandung arti bahwa koefisien determinasi pengaruh Citra Merek (X1), Lokasi 

(X2), Persepsi Peluang Kerja (X3) dan Biaya Pendidikan (X4) secara simultan 

atau bersama-sama berpengaruh terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi IAIN 

Palopo (Y) adalah sebesar 16,7% dan berkategori sedang dilihat dari nilai R 

0,410. 

Table 4.39 Output Uji F Hasil Uji Citra Merek, Lokasi, Persepsi Peluang 

Kerja dan Biaya Pendidikan terhadap Minat Memilih PT IAIN Palopo 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 311.284 4 77.821 6.771 .001b 

Residual 1551.652 135 11.494   

Total 1862.936 139    

 Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan output di atas diketahui nilai signifikansi untuk pengaruh Citra 

Merek (X1), Lokasi (X2), Persepsi Peluang Kerja (X3) dan Biaya Pendidikan 

(X4) secara simultan terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi IAIN Palopo (Y) 

adalah sebesar 0,001 <0,05 dan nilai F Hitung 6,771 > F Tabel 3,06, sehingga 

dapat disimpulkan bahwa H0 diterima yang berarti terdapat pengaruh citra merek, 
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lokasi, persepsi peluang kerja dan biaya pendidikan secara simultan terhadap 

minat memilih perguruan tinggi Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Palopo. 

a) Universitas Cokroaminoto Palopo 

Table 4.40 Hasil Uji Citra Merek, Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya 

Pendidikan terhadap Minat Memilih PT Universitas Cokroaminoto Palopo 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 Citra Merek .442 .063 .513 5.020 .001 

Lokasi .297 .081 .298 3.671 .001 

 
Peluang Kerja .410 .121 .278 3.395 .001 

 
Biaya Pendidikan .353 .074 .377 4.778 .001 

Sumber: Pengolahan Uji Regresi pada SPSS 21. 

Berdasarkan tabel 4.39 di atas diperoleh nilai Sig. Citra Merek sebesar 

0.001, <0,05 dan nilai t hitung 5,020 > t tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan 

bahwa H0 diterima yang berarti terdapat pengaruh citra merek Universitas 

Cokroaminoto Palopo terhadap minat memilih perguruan tinggi siswa kelas XII 

SMAN Se-Kota Palopo. Nilai Sig. Lokasi 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 3,671> t 

tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa H0 diterima yang berarti terdapat 

pengaruh lokasi (X2) Universitas Cokroaminoto Palopo terhadap minat memilih 

perguruan tinggi siswa XII SMAN Se-Kota Palopo. 

Nilai Sig. Persepsi Peluang Kerja  0.001 <0,05 dan nilai t hitung 3.367 > t 

tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa H0  diterima yang berarti terdapat 

pengaruh Peluang Kerja (X3) terhadap minat memilih perguruan tinggi (Y) pada 

siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo. Nilai Sig. Biaya Pendidikan  0.001 <0,05 
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dan nilai t hitung 4,778 > t tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa H0 

diterima, yang berarti terdapat pengaruh Biaya Pendidikan (X4) terhadap Minat 

Memilih Perguruan Tinggi Universitas Cokroaminoto Palopo pada siswa kelas 

XII SMAN Se-Kota Palopo. 

Table 4.41 Output Koefisien Determinasi 

Model Summaryb
 

Model Variabel R R Square 

1 Citra Merek .513a .263 

2 Lokasi .298a .087 

3 Persepsi Peluang Kerja .278a .077 

4 Biaya Pendidikan .377a .142 

   Sumber: Pengolahan data SPSS 21 

 

Berdasarkan output di atas diketahui nilai R Square variabel citra merek 

sebesar 0,263, Lokasi sebesar 0,087, persepsi peluang kerja sebesar 0,077 dan 

variabel biaya pendidikan sebesar 0,042. 

Table 4.42 Output Koefisien Determinasi Simultan 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .538a .290 .269 2.93443 

  Sumber: Output SPSS 21 

Berdasarkan output di atas diketahui nilai R Square sebesar 0,290, hal ini 

mengandung arti bahwa koefisien determinasi pengaruh Citra Merek (X1), Lokasi 

(X2), Persepsi Peluang Kerja (X3) dan Biaya Pendidikan (X4) secara simultan 

terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi Universitas Cokroaminoto Palopo (Y) 

adalah sebesar 29% dan berkategori sedang dilihat dari nilai R 0,538. 
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Table 4.43 Output Uji F Hasil Uji Citra Merek, Lokasi, Persepsi Peluang 

Kerja dan Biaya Pendidikan terhadap Minat Memilih PT Univ. Cokroaminoto 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 474.678 4 118.669 13.781 .001b 

Residual 1162.465 135 8.611   

Total 1637.143 139    

Sumber: Pengolahan Data SPSS 21 

Berdasarkan output di atas diketahui nilai signifikansi untuk pengaruh Citra 

Merek (X1), Lokasi (X2), Persepsi Peluang Kerja (X3) dan Biaya Pendidikan 

(X4) secara simultan terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi Universitas 

Cokroaminoto Palopo (Y) adalah sebesar 0,001 <0,05 dan nilai F Hitung 13,781 > 

F Tabel 3,06, sehingga dapat disimpulkan bahwa H0 diterima yang berarti 

terdapat pengaruh citra merek, lokasi, persepsi peluang kerja dan biaya 

pendidikan secara simultan terhadap minat memilih perguruan tinggi Universitas 

Cokroaminoto Palopo. 

b) Universitas Andi Djemma 

Table 4.44 Hasil Uji Citra Merek, Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya 

Pendidikan terhadap Minat Memilih PT Universitas Andi Djemma 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 Citra Merek .443 .058 .543 7.597 .001 

Lokasi .343 .075 .369 4.667 .001 

 
Peluang Kerja .592 .112 .412 5.305 .001 

 
Biaya Pendidikan .439 .079 .429 5.576 .001 

Sumber: Pengolahan Uji Regresi pada SPSS 21. 
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Berdasarkan tabel 4.42 di atas diperoleh nilai Sig. Citra Merek sebesar 

0.001, <0,05 dan nilai t hitung 7,597 > t tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan 

bahwa H0 diterima yang berarti terdapat pengaruh citra merek Universitas Andi 

Djemma terhadap minat memilih perguruan tinggi siswa kelas XII SMAN Se-

Kota Palopo. Nilai Sig. Lokasi 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 4,667 > t tabel 

1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa H0 diterima yang berarti terdapat 

pengaruh lokasi Universitas Andi Djemma terhadap minat memilih perguruan 

tinggi siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo. 

Nilai Sig. Persepsi Peluang Kerja  0.001 <0,05 dan nilai t hitung 5,576 > t 

tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa H0 diterima yang berarti terdapat 

pengaruh Peluang Kerja (X3) terhadap minat memilih perguruan tinggi 

Universitas Andi Djemma (Y) siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo. Nilai Sig. 

Biaya Pendidikan  0.001 <0,05 dan nilai t hitung 5,576 > t tabel 1,977, sehingga 

dapat disimpulkan bahwa H0 diterima, yang berarti terdapat pengaruh Biaya 

Pendidikan (X4) terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi Universitas Andi 

Djemma pada siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo. 

Table 4.45 Output Koefisien Determinasi 

Model Summaryb
 

Model Variabel R R Square 

1 Citra Merek .543a .295 

2 Lokasi .368a .136 

3 Persepsi Peluang Kerja .412a .169 

4 Biaya Pendidikan .429a         .184 

   Sumber: Pengolahan data SPSS 21 
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Berdasarkan output di atas diketahui nilai R Square variabel citra merek 

sebesar 0,295, Lokasi sebesar 0,136, persepsi peluang kerja sebesar 0,169 dan 

variabel biaya pendidikan sebesar 0,184. 

Table 4.46 Output Koefisien Determinasi Simultan 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .615a .378 .359 2.84573 

  Sumber: Pengolahan Data SPSS 21 

Berdasarkan output di atas diketahui nilai R Square sebesar 0,359, hal ini 

mengandung arti bahwa koefisien determinasi pengaruh Citra Merek (X1), Lokasi 

(X2), Persepsi Peluang Kerja (X3) dan Biaya Pendidikan (X4) secara simultan 

terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi Universitas Andi Djemma (Y) adalah 

sebesar 35,9% dan berkategori kuat dilihat dari nilai R 0,615. 

Table 4.47 Output Uji F Hasil Uji Citra Merek, Lokasi, Persepsi Peluang 

Kerja dan Biaya Pendidikan terhadap Minat Memilih PT Univ. Andi Djemma 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 663.568 4 165.892 20.485 .001b 

Residual 1093.254 135 8.098   

Total 1756.821 139    

Sumber: pengolahan data SPSS 21 

Berdasarkan output di atas diketahui nilai signifikansi untuk pengaruh Citra 

Merek (X1), Lokasi (X2), Persepsi Peluang Kerja (X3) dan Biaya Pendidikan 

(X4) secara simultan terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi Universitas Andi 

Djemma (Y) adalah sebesar 0,001 <0,05 dan nilai F Hitung 20,485 > F Tabel 

3,06, sehingga dapat disimpulkan bahwa H0 diterima yang berarti terdapat 
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pengaruh citra merek, lokasi, persepsi peluang kerja dan biaya pendidikan secara 

simultan terhadap minat memilih perguruan tinggi Universitas Cokroaminoto 

Palopo. 

 

B. Pembahasan 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh variabel Citra Merek, 

Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya Pendidikan terhadap Minat Memilih 

Perguruan Tinggi IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas 

Andi Djemma (Studi kasus pada SMAN Se-Kota Palopo). Berdasarkan hasil 

penelitian yang ditemukan diketahui keempat variabel independen secara simultan 

berpengaruh terhadap keputusan Siswa kelas XII SMAN  Se-Kota Palopo. Adapun 

pembahasan atas hasil penelitian secara parsial adalah sebagai berikut: 

1. Pengaruh Citra Merek (X1) terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi 

(Y) IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi 

Djemma 

 

Indikator yang tercakup dalam variabel citra merek adalah kekuatan 

(strength),  keunikan (Uniqueness) dan baik (Favourable), ketiga indikator 

tersebut tercakup dalam 8 butir pernyataan positif, dari data tersebut dianalisis 

dengan menggunakan computer program SPSS 21, diperoleh koefisien korelasi 

nilai Sig. Citra Merek IAIN Palopo sebesar 0.001, <0,05 dan nilai t hitung 5,111 

> t tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa (H0) diterima dan (Ha) ditolak 

yang berarti terdapat pengaruh citra merek IAIN Palopo terhadap minat memilih 
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perguruan tinggi siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo dengan nilai koefisien 

determinasi sebesar 15,9% atau sebesar nilai R 0,339. 

Nilai Sig. Citra Merek Universitas Cokroaminoto Palopo sebesar 0.001, 

<0,05 dan nilai t hitung 5,020 > t tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa 

(H0) diterima dan (Ha) ditolak yang berarti terdapat pengaruh citra merek 

Universitas Cokroaminoto Palopo terhadap minat memilih perguruan tinggi siswa 

kelas XII SMAN Se-Kota Palopo dengan nilai koefisien determinasi sebesar 

26,3% atau sebesar nilai R 0,513. 

Sementara nilai Sig. Citra Merek universitas Andi Djemma sebesar 0.001, 

<0,05 dan nilai t hitung 7,597 > t tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa 

(H0) diterima dan (Ha) ditolak yang berarti terdapat pengaruh citra merek 

Universitas Andi Djemma terhadap minat memilih perguruan tinggi siswa kelas 

XII SMAN Se-Kota Palopo dengan nilai koefisien determinasi sebesar 29,5% 

atau sebesar nilai R 0,543. 

Berdasarkan analisis tersebut dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh 

positif dan signifikansi antara Citra Merek terhadap minat memilih perguruan 

tinggi IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi 

Djemma yang berarti semakin tinggi nilai Citra Merek (Brand image) maka 

semakin tinggi pula minat memilih ketiga perguruan tinggi tersebut. 

Hasil penelitian ini memperkuat deskripsi teoritik yang disampaikan oleh 

Buchari alam dan ratih Hurriyati, bahwa ketika perguruan tinggi mampu 

menciptakan brand image, maka masyarakat dapat embuat keputusan untuk 
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mendaftarkan putra-putri mereka masuk perguruan tinggi yang bersangkutan. 1 

Selain itu juga teori yang dikemukakan oleh Sutisna,2 yang menjelaskan bahwa 

ada beberapa manfaat apabila suatu institusi atau perusahaan yang menampilkan 

citra positif, dengan citra positif terhadap suatu produk atau jasa itulah, maka 

akan timbul suatu kepercayaan. 

Hasil penelitian ini juga memperkuat hasil penelitian sebelumnya yang 

dilakukan oleh Ike Mety Wulandari, yang berjudul “Pengaruh Brand Image dan 

Lokasi terhadap Keputusan Calon Mahasiswa Melanjutkan Studi di Perguruan 

Tinggi (Studi Kasus pada Siswa Kelas XII SMAN Jurusan IPS di Kota Jember), 

hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pengaruh positif antara variabel brand 

image terhadap keputusan calon mahasiswa yang ditunjukkan dengan nilai 

koefisien korelasi positif sebesar 0,371 dengan C.R sebesar 2.084 dan probalitas 

sebesar 0,037 dan penelitian yang dilakukan oleh Arifin3 yang mengatakan bahwa 

perguruan tinggi harus mengembangkan strategi pemasaran yang lebih kompetitif 

untuk memenangkan persaingan di pasar rekrutmen mahasiswa, sampel yang 

digunakan pada penelitian ini adalah 255 siswa dengan menggunakan metode 

SEM (Structural Equation Modeling) dan menunjukkan bahwa Produk, promosi 

                                                             
1 Buchai Alma & Ratih Hurriyati, Manajemen Corporate dan Strategi Pemasaran Jasa 

Pendidikan Fokus pada Mutu dan Loyalitas Prima, (Bandung: Alfabeta, 2009), h, 57. 
2 Sutisna dan Pawitra, Perilaku Konsumen dan Komunikasi Pemasaran, (Bandung: PT Remaja 

Rosdakarya, 2001), h, 50. 
3 Arifin, Z. A. L. S., Sumarwan, U. and Najib, M. (2020) ‘The Influence of Marketing Mix on 

Brand Image, Motivation and Students Decision to Choose Graduate Studies of IPB University’, 

Journal of Consumer Sciences, 5(2), pp. 139–156. doi: 10.29244/jcs.5.2.139-156. 
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proses, brand image, dan motivasi mempengaruhi keputusan siswa memilih 

perguruan tinggi. 

2. Pengaruh Lokasi (X2) terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi (Y) 

IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi 

Djemma 

 

Indikator yang tercakup dalam variabel lokasi adalah akses, visibilitas, lalu 

lintas dengan dua pertimbangan utama: implus bulying dan kepadatan, dan 

kemacetan lalu lintas, tempat parkir luas dan ekspansi, berdasarkan indikator 

tersebut tercakup dalam 6 butir pernyataan positif, dari data tersebut dianalisis 

dengan menggunakan computer program SPSS 21, diperoleh koefisien korelasi 

Nilai Sig. Lokasi 0,023 <0,05 dan nilai t hitung 2,293 > t tabel 1,977, sehingga 

dapat disimpulkan bahwa (H0) diterima dan (Ha) ditolak yang berarti terdapat 

pengaruh lokasi IAIN Palopo terhadap minat memilih perguruan tinggi siswa XII 

SMAN Se-Kota Palopo dengan nilai koefisien determinasi sebesar 3,7% atau 

sebesar nilai R 0,192 

Nilai Sig. Lokasi 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 3,671 > t tabel 1,977, 

sehingga dapat disimpulkan bahwa (H0) diterima dan (Ha) ditolak yang berarti 

terdapat pengaruh lokasi Universitas Cokroaminoto Palopo terhadap minat 

memilih perguruan tinggi siswa XII SMAN Se-Kota Palopo dengan nilai 

koefisien determinasi sebesar 8,9% atau sebesar nilai R 0,298. 

Nilai Sig. Lokasi 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 4,667 > t tabel 1,977, 

sehingga dapat disimpulkan bahwa (H0) diterima dan (Ha) ditolak yang berarti 
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terdapat pengaruh lokasi Universitas Andi Djemma terhadap minat memilih 

perguruan tinggi siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo dengan nilai koefisien 

determinasi sebesar 13,6% atau sebesar nilai R 0,369. Berdasarkan analisis 

tersebut dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikansi 

antara Lokasi terhadap minat memilih perguruan tinggi IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma. 

Hasil tersebut menunjukkan bahwa semakin tinggi nilai Lokasi maka 

semakin tinggi pula minat memilih ketiga perguruan tinggi tersebut. Hasil 

penelitian ini memperkuat deskripsi teoritis yang disampaikan oleh Fandy 

Tjiptono dari enam indikator yang dijadikan pernyataan kuesioner, hal ini sesuai 

dengan hasil penelitian yang menunjukkan bahwa variabel lokasi berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan mahasiswa, penelitian ini juga memperkuat 

penelitian yang dilakukan oleh Sundarajh dan Zulkifli4 mengatakan bahwa lokasi 

sebagai salah satu faktor vital dalam memilih perguruan tinggi di Malaysia, 

responden pada penelitian tersebut mengatakan bahwa rendahnya biaya 

transportasi untuk sampai pada perguruan tinggi menjadi faktor yang 

mempengaruhi mereka memilih kuliah pada perguruan tinggi tersebut. 

Lebih lanjut memperkuat penelitian yang dilakukan oleh Ike Mety 

Wulandari, yang berjudul “Pengaruh Brand Image dan Lokasi terhadap 

Keputusan Calon Mahasiswa Melanjutkan Studi di Perguruan Tinggi (Studi 

                                                             
4 Sundarrajh, S. and Zulkfili, N. (2019) ‘Factors Influencing International Students Decision 

of University Selection in Malaysia’, International Journal of Education, Learning and Training, 4(1), 

pp. 10–26. doi: 10.24924/ijelt/2019.04/v4.iss1/011.26. 
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Kasus pada Siswa Kelas XII SMAN Jurusan IPS di Kota Jember), hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa pengaruh positif antara lokasi dengan keputusan calon 

mahasiswa melanjutkan studi di perguruan tinggi berpengaruh signifikan dan 

variabel yang paling dominan dengan persentase sebesar 44,1%. 

3. Pengaruh Persepsi Peluang Kerja (X3) terhadap Minat Memilih 

Perguruan Tinggi (Y) IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo 

dan Universitas Andi Djemma 

 

Indikator yang tercakup dalam variabel persepsi peluang kerja adalah 

persaingan dunia kerja, kesiapan kerja, mutu atau kualitas seseorang dan 

keterampilan pendidikan oleh Gilarso dan Sastrohadiwiryo, dari indikator tersebut 

indikator tersebut tercakup dalam empat butir pernyataan positif dan didapatkan 

nilai Sig. Persepsi peluang kerja  0.001 <0,05 dan nilai t hitung 3.345 > t tabel 

1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa Persepsi Peluang Kerja (H0) diterima 

dan (Ha) ditolak yang berarti terdapat pengaruh Peluang Kerja di kampus IAIN 

Palopo terhadap minat memilih perguruan tinggi pada siswa kelas XII SMAN Se-

Kota Palopo dengan nilai koefisien determinasi 7,5% atau sebesar nilai R 0,274. 

Nilai Sig. Persepsi Peluang Kerja Universitas Cokroaminoto Palopo  0.001 

<0,05 dan nilai t hitung 3.367 > t tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa 

(H0)  diterima dan (Ha) ditolak yang berarti terdapat pengaruh Peluang Kerja di 

kampus Universitas Cokroaminoto Palopo terhadap minat memilih perguruan 

tinggi pada siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo dengan nilai koefisien 

determinasi 7,7% atau sebesar nilai R 0,278. 
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Sementara nilai Sig. Persepsi Peluang Kerja Universitas Andi Djema 0.001 

<0,05 dan nilai t hitung 5,576 > t tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa 

(H0) diterima dan (Ha) ditolak yang berarti terdapat pengaruh Peluang Kerja di 

kmpus Universitas Andi Djemma terhadap minat memilih perguruan tinggi siswa 

kelas XII SMAN Se-Kota Palopo dengan nilai koefisien determinasi sebesar 

16,9% atau sebesar nilai R 0,412. 

Berdasarkan analisis tersebut dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh 

positif dan signifikansi antara persepsi peluang kerja terhadap minat memilih 

perguruan tinggi IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas 

Andi Djemma yang berarti semakin tinggi nilai persepsi peluang kerja maka 

semakin tinggi pula minat memilih ketiga perguruan tinggi tersebut. 

Hasil penelitian ini memperkuat deskripsi teoritis yang disampaikan oleh 

Cornelia Oda5, bahwa salah satu faktor siswa dalam pengambilan jurusan adalah 

nilai bakat dan peluang kerja di masa depan. Selain itu teori yang dikemukakan 

Al-Migwar6, bahwa minat remaja pada pekerjaan sangat mempengaruhi besarnya 

minat mereka terhadap pendidikan. 

Lebih lanjut memperkuat penelitian yang dilakukan oleh Hafid Nur Syawal 

dengan judul “Pengaruh Persepsi Peluang Kerja, Pendapatan Orang Tua dan 

Perencanaan Karir terhadap Minat Melanjutkan Pendidikan Profesi Guru 

                                                             
5 Oda Corelina, Analisis Faktor-faktor yang mempengaruhi Minat Siswa pada Penjurusan di 

SMA Benediktus Pahauman Kecamatan Sengah Tamila Kabupaten Londak, (Desain Penelitian, 

Pontianak: Universitas Tanjungpura, 2011), h. 65-66. 
6 Al-Migwar Muhammad, Psikologi Remaja Petunjuk bagi Guru dan Orangtua, (Bandung: 

CV Pusaka Setia, 2011), h. 104. 
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Mahasiswa Jurusan Pendidikan ekonomi Universitas Negeri Semarang”7, hasil 

penelitian ini menunjukkan persepsi peluang kerja berpengaruh terhadap minat 

melanjutkan PPG sebesar 7,34%. 

4. Pengaruh Biaya Pendidikan (X4) terhadap Minat Memilih Perguruan 

Tinggi (Y) IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan 

Universitas Andi Djemma 

 

Indikator yang tercakup dalam variabel biaya pendidikan adalah biaya 

langsung (direct kost), biaya tidak langsung (opportunity cost), biaya pribadi 

(privat cost) dan biaya sosial (social cost). Dari indikator tersebut tercakup dalam 

enam butir pernyataan positif, dari data tersebut dianalisis dengan menggunakan 

computer program SPSS 21, nilai Sig. Biaya Pendidikan  0.054 >0,05 dan nilai t 

hitung 1,941 < t tabel 1,977, sehingga dapat disimpulkan (H0) ditolak, (Ha) 

diterima  yang berarti tidak terdapat pengaruh biaya pendidikan terhadap minat 

memilih perguruan tinggi IAIN Palopo pada siswa kelas XII SMAN Se-Kota 

Palopo dengan nilai koefisien determinasi sebesar 2,7% atau sebesar nilai R 

0,163. 

Nilai Sig. Biaya Pendidikan  0.001 <0,05 dan nilai t hitung 4,778 > t tabel 

1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa (H0) diterima dan (Ha) ditolak, yang 

berarti terdapat pengaruh Biaya Pendidikan (X4) terhadap Minat Memilih 

Perguruan Tinggi Universitas Cokroaminoto Palopo pada siswa kelas XII SMAN 

                                                             
7 Hafid Nur Syawal, ‘Pengaruh Persepsi Peluang Kerja, Pendapatan Orang Tua dan 

Perencanaan Karir terhadap Minat Melanjutkan Pendidikan Profesi Guru Mahasiswa Jurusan 

Pendidikan Ekonomi Universitas Negeri Semarang, (Semarang:: Universitas Negeri Semarang, 2019). 
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Se-Kota Palopo dengan nilai koefisien determinasi 14,2%, atau sebesar nilai R 

0,377. 

Nilai Sig. Biaya Pendidikan  0.001 <0,05 dan nilai t hitung 5,576 > t tabel 

1,977, sehingga dapat disimpulkan bahwa (H0) diterima dan (Ha) ditolak, yang 

berarti terdapat pengaruh Biaya Pendidikan (X4) terhadap Minat Memilih 

Perguruan Tinggi di Universitas Andi Djemma pada siswa kelas XII SMAN Se-

Kota Palopo dengan nilai koefisien determinasi 18,4% atau sebesar nilai R 0,429. 

Berdasarkan analisis tersebut dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh positif 

dan signifikansi antara biaya pendidikan terhadap minat memilih perguruan tinggi 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma. 

Hasil tersebut menunjukkan bahwa semakin tinggi nilai biaya pendidikan 

maka semakin berpengaruh pula minat memilih ketiga perguruan tinggi tersebut. 

Hasil penelitian ini memperkuat deskripsi teoritis yang disampaikan oleh Daljono, 

biaya pendidikan dilihat dari sisi ekonomi adalah pengorbanan sumber ekonomi 

yang diukur dalam satuan uang, untuk mendapatkan barang atau jasa yang 

diharapkan akan memberikan keuntungan/manfaat pada saat ini atau masa yang 

akan datang.8 Menurut Harsono, biaya pendidikan adalah semua pengeluaran 

yang memiliki kaitan langsung dengan penyelenggaraan pendidikan.9 Menut 

Wagner dan Fard, biaya pendidikan memiliki hubungan yang signifikan dengan 

                                                             
8 Daljono, Akuntansi Biaya Penentuan Harga Pokok & Pengendalian, (Semarang: Badan 

Penerbit Universitas Diponegoro, 2011), h. 13. 
9 Harsono, Pengelolaan Pembiayaan Pendidikan, (Yogyakarta: Pustaka Book Publisher, 

2007), h, 9. 
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niat siswa untuk belajar di universitas.10 Hayes mendefinisikan biaya pendidikan 

sebagai jumlah uang yang dikeluarkan siswa untuk membayar pendidikan kuliah, 

pinjaman, beasiswa yang dapat diperoleh di perguruan tinggi, serta biaya 

transportasi yang dikeluarkan.11 

Penelitian ini juga memperkuat hasil penelitian yang dilakukan Gyamfi, 

yang fokus pada faktor-faktor yang mempengaruhi pilihan lulusan sekolah 

menengah atas (SMA) untuk memilih universitas di Ghana dengan sampel terdiri 

dari 335 siswa dengan teknik pengambilan sampel multi tahap sebagai sarana 

instrumen pengumpulan untuk pengembangan wawasan yang melengkapi hasil 

analisis statistik diperoleh bahwa biaya pendidikan menempati peringkat ketiga 

yang paling mempengaruhi siswa SMA dalam melanjutkan perguruan tinggi di 

Ghana.12 Penelitian yang dilakukan Putri, yang berjudul “Analisis Pengaruh 

Brand Image, Biaya Pendidikan dan Fasilitas Pendidikan Terhadap Keputusan 

Mahasiswa Melanjutkan Studi Pada Program Diploma III Fakultas Ekonomi 

Universitas Diponegoro Semarang”13 bahwa semakin terjangkau biaya pendidikan 

yang ditawarkan, maka akan semakin mempengaruhi konsumen untuk memilih 

melanjutkan studi di Program Diploma III FE Undip. 

                                                             
10 Adrian Kusumawati, Perilaku Konsumen dan Pemasaran Pendidikan Tinggi, Konsep dan 

Aplikasinya dalam Penelitian, (Jakarta: Preshalindo, 2000), h 82. 
11 International Journal of Business and Management, 11(12), p. 222. doi: 

10.5539/ijbm.v11n12p222. 
12 Gyamfi, E., Gyamfi, I. and Qi, D. K. (2016) ‘The Influence of Tuition Fees on the Choice 

of University among Senior High School Graduates in Kumasi, Ghana’. 
13 Putri, Analisis Pengaruh Brand Image, Biaya Pendidikan, Dan Fasilitas Pendidikan 

Terhadap Keputusan Mahasiswa Melanjutkan Studi Pada Program Diploma III Fakultas Ekonomi 

Universitas Diponegoro Semarang, (Tesis, Magister, Semarang: Universitas Diponegoro Semarang, 

2015). 
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5. Pengaruh Simultan Citra Merek, Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan 

Biaya Pendidikan terhadap Minat Memilih Perguruan Tinggi IAIN 

Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma 

 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan tersebut dapat diketahui 

bahwa variabel bebas (independent), yaitu citra merek (X1), lokasi (X2), persepsi 

peluang kerja (X3) dan biaya pendidikan (X4) memiliki pengaruh terhadap 

variabel terikat (dependent) minat memilih perguruan tinggi IAIN Palopo, 

Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma (Y). Dengan 

demikian hipotesis yang menyatakan diduga ada pengaruh dari variabel citra 

merek, lokasi, persepsi peluang kerja dan biaya pendidikan terhadap minat 

memilih ketiga perguruan tinggi pada siswa Kelas XII SMAN Se-Kota Palopo 

dinyatakan dapat diterima. 

Dari hasil pengolahan data yang telah dibahas pada pembahasan didapatkan 

hasil pengaruh simultan sebagai berikut: 

a) Institut Agama Islam Negeri Palopo 

Nilai signifikansi secara simultan pengaruh Citra Merek (X1), Lokasi (X2), 

Persepsi Peluang Kerja (X3) dan Biaya Pendidikan (X4) terhadap Minat Memilih 

Perguruan Tinggi IAIN Palopo (Y) adalah sebesar 0,001 <0,05 dan nilai F Hitung 

6,771 > F Tabel 3,06, sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh 

signifikan citra merek, lokasi, persepsi peluang kerja dan biaya pendidikan secara 

simultan terhadap minat memilih perguruan tinggi IAIN Palopo, dengan 

kontribusi sebesar 16,7% hal ini berkategori sedang berdasarkan nilai R 0,410. 
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b) Universitas Cokroaminoto Palopo 

Nilai signifikansi Citra Merek (X1), Lokasi (X2), Persepsi Peluang Kerja 

(X3) dan Biaya Pendidikan (X4) secara simultan terhadap Minat Memilih 

Perguruan Tinggi Universitas Cokroaminoto Palopo (Y) adalah sebesar 0,001 

<0,05 dan nilai F Hitung 13,781 > F Tabel 3,06, sehingga dapat disimpulkan 

terdapat pengaruh signifikan citra merek, lokasi, persepsi peluang kerja dan biaya 

pendidikan secara simultan terhadap minat memilih perguruan tinggi Universitas 

Cokroaminoto Palopo, dengan kontribusi sebesar 29% hal ini berkategori sedang 

berdasarkan nilai R 0,538. 

c) Universitas Andi Djemma 

Nilai signifikansi pengaruh Citra Merek (X1), Lokasi (X2), Persepsi 

Peluang Kerja (X3) dan Biaya Pendidikan (X4) secara simultan terhadap Minat 

Memilih Perguruan Tinggi Universitas Andi Djemma (Y) adalah sebesar 0,001 

<0,05 dan nilai F Hitung 20,485 > F Tabel 3,06, sehingga dapat disimpulkan 

terdapat pengaruh signifikan citra merek, lokasi, persepsi peluang kerja dan biaya 

pendidikan secara simultan terhadap minat memilih perguruan tinggi Universitas 

Cokroaminoto Palopo, dengan kontribusi sebesar 35,9% hal ini berkategori kuat 

berdasarkan nilai R 0,615. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan pada bab 

sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan setiap rumusan masalah, sebagai 

berikut: 

1. Terdapat pengaruh Cita Merek (Brand image) (X1) terhadap minat memilih 

perguruan tinggi IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas 

Andi Djemma (Y) siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo: 

a. Citra merek IAIN Palopo didapatkan koefisien korelasi nilai Sig. sebesar 

0.001, <0,05 dan nilai t hitung 5,111 > t tabel 1,977 hal ini berpengaruh secara 

parsial dengan kontribusi sebesar 15,9%. 

b. Citra merek Universitas Cokroaminoto Palopo didapatkan koefisien korelasi 

nilai Sig. sebesar 0.001, <0,05 dan nilai t hitung 5,020 > t tabel 1,977 

berpengaruh secara parsial dengan kontribusi sebesar 26,3%, dan  

c. Citra merek Universitas Andi Djemma didapatkan koefisien korelasi nilai Sig. 

0.001, <0,05 dan nilai t hitung 7,597 > t tabel 1,977 berpengaruh secara 

parsial dengan kontribusi sebesar 29,5%. 

2. Terdapat pengaruh Lokasi (X2) terhadap minat memilih perguruan tinggi 

IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma 

(Y) siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo: 
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a. Lokasi IAIN Palopo didapatkan koefisien korelasi nilai Sig. sebesar 0,023 

<0,05 dan nilai t hitung 2,293 > t tabel 1,977 berpengaruh secara parsial 

dengan kontribusi sebesar sebesar 3,7%. 

b. Lokasi Universitas Cokroaminoto Palopo didapatkan koefisien korelasi nilai 

Sig. sebesar 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 3,671 > t tabel 1,977 berpengaruh 

secara parsial dengan kontribusi sebesar sebesar 8,9%, dan 

c. Lokasi Universitas Andi Djemma didapatkan koefisien korelasi nilai Sig. 

sebesar 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 4,667 > t tabel 1,977 berpengaruh 

secara parsial dengan kontribusi sebesar 13,6%. 

3. Terdapat pengaruh Persepsi Peluang Kerja (X3) terhadap minat memilih 

perguruan tinggi IAIN Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas 

Andi Djemma (Y) siswa kelas XII SMAN Se-Kota Palopo. 

a.  Persepsi Peluang Kerja IAIN Palopo didapatkan koefisien korelasi nilai Sig. 

sebesar 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 3.345 > t tabel 1,977, berpengaruh 

secara parsial dengan kontribusi sebesar 7,5%. 

b. Persepsi Peluang Kerja Universitas Cokroaminoto Palopo didapatkan 

koefisien korelasi nilai Sig. sebesar 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 3.367 > t 

tabel 1,977, berpengaruh secara parsial dengan kontribusi sebesar 7,7% dan 

c. Persepsi Peluang Kerja Universitas Andi Djemma didapatkan koefisien 

korelasi nilai Sig. sebesar 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 5,576 > t tabel 1,977 

berpengaruh secara parsial dengan kontribusi sebesar 16,9%. 
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4. Terdapat pengaruh Biaya Pendidikan (X4) terhadap minat memilih perguruan 

tinggi Universitas Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma (Y) siswa 

kelas XII SMAN Se-Kota Palopo: 

a. Biaya Pendidkan Universitas Cokroaminoto Palopo didapatkan koefisien 

korelasi nilai Sig. sebesar 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 4,778 > t tabel 1,977, 

berpengaruh secara parsial dengan kontribusi sebesar 14,2% dan 

b.  Biaya Pendidikan Universitas Andi Djemma didapatkan koefisien korelasi 

nilai Sig. sebesar 0.001 <0,05 dan nilai t hitung 5,576 > t tabel 1,977, 

berpengaruh secara parsial dengan kontribusi sebesar 18,4%. 

c. Sementara Biaya Pendidikan IAIN Palopo didapatkan koefisien korelasi nilai 

Sig. sebesar 054 >0,05 dan nilai t hitung 1,941 < t tabel 1,977 yang berarti 

tidak terdapat pengaruh dengan pengaruh secara parsial hanya berkontribusi 

sebesar 2,7%. 

5. Pengaruh simultan Citra Merek, Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya 

Pendidikan terhadap minat memilih perguruan tinggi IAIN Palopo, Universitas 

Cokroaminoto Palopo dan Universitas Andi Djemma (Y) siswa kelas XII SMAN 

Se-Kota Palopo: 

a. IAIN Palopo berpengaruh simultan dengan kontribusi sebesar 16,7%.  

b. Universitas Cokroaminoto Palopo berpengaruh simultan dengan kontribusi 

sebesar 29% dan 

c. Universitas Andi Djemma berpengaruh simultan dengan kontribusi sebesar 

35,9 %. 
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B. Keterbatasan Penelitian 

Penulis menyadari adanya keterbatasan dalam penelitian ini, keterbatasan 

tersebut antara lain: 

1. Ada banyak hal yang mempengaruhi siswa melanjutkan studi ke perguruan 

tinggi, namun dalam penelitian ini, hanya faktor Citra Merek, Lokasi, Persepsi 

Peluang Kerja dan faktor Biaya Pendidikan saja yang diteliti. 

2. Penulis kurang mampu melacak kejujuran responden, karena sebagian data 

diperoleh dari google form, hal ini didasari siswa masih dalam pembelajaran 

online (masa pandemic Covid-19). 

 

C. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan di atas  maka dapat diberikan 

saran-saran sebagai berikut: 

1. Dalam penelitian ini variabel yang paling dominan dari ketiga kampus adalah 

Citra Merek yang paling mempengaruhi calon mahasiswa dalam melanjutkan 

studi di perguruan tinggi, sehingga perguruan tinggi sebaiknya terus melakukan 

peningkatan mutu dan citra merek kepada masyarakat luas khususnya masyarakat 

di Kota Palopo baik dari meningkatkan promosi dan peningkatan reputasi yang 

lebih baik. 

2. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan mampu mengembangkan dalam 

pengambilan sampel, oleh karena itu, nantinya hasil penelitian selanjutnya dapat 

lebih dikembangkan dan diperoleh hasil yang lebih baik dan penyempurnaan 
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penelitian ini dengan menggunakan lebih banyak variabel seperti motivasi, 

fasilitas pendidikan dan lainnya yang akan dianalisis agar memberikan nilai yang 

lebih tinggi sehingga dapat dihasilkan penelitian yang lebih kuat. 
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LAMPIRAN I 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 2: Angket (koesioner penelitian) 

      : Daftar Biaya Kuliah 
 

KOESIONER PENELITIAN 
 

Dengan Hormat, 

Saya mengharapkan kesediaan saudara (i) untuk berpartisipasi dalam mengisi angket ini 

sebagai data yang digunakan dalam penelitian mengenai “Analisis Citra Merek (Brand image), 

Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya Pendidikan terhadap Minat Memilih Perguruan 

Tinggi Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Palopo, Universitas Cokroaminoto Palopo dan 

Universitas Andi Djemma (Studi Kasus pada SMAN Se-Kota Palopo)”. 

Data dan informasi dari responden, akan dijamin kerahasiaannya dan tidak di publikasikan ke 

khalayak umum. 

1. Petunjuk Pengisian 
 

a. Bacalah baik-baik pernyataan dalam koesioner ini . 

b. Pada setiap pernyataan terdapat lima jawaban sebagai berikut: 

1) Sangat Setuju (SS)  5 

2) Setuju (S)  4 

3) Ragu-ragu (RR)  3 

4) Tidak Setuju (TS)  2 

5) Sangat Tidak Setuju (STS) 1 
 

c. Berilah tanda ceklist ( ) pada kolom yang tersedia sesuai dengan pendapat saudara (i) 

d. Selamat mengerjakan, terima kasih. 
 

2. Identitas Responden 

Nama : 

Jenis Kelamin :  

Asal Sekolah   :  

Kelas                : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN BIAYA KULIAH 

1. Biaya Kuliah Institut Agama Islam Negeri Palopo 

No FAKULTAS 
UANG KULIAH TUNGGAL (UKT) 

KELOMPOK I KELOMPOK II KELOMPOK III KELOMPOK IV KELOMPOK V 

1 
FAKULTAS USHULUDDIN, 
ADAB, DAN DAKWAH 

400.000 1.000.000 1.100.000 1.200.000 1.400.000 

2 FAKULTAS SYARIAH 400.000 1.000.000 1.400.000 1.800.000 2.000.000 

3 
FAKULTAS TARBIYAH 
DAN ILMU KEGURUAN 

400.000 1.000.000 1.300.000 1.750.000 2.400.000 

4 
FAKULTAS EKONOMI 
DAN BISNIS ISLAM 

400.000 1.500.000 2.200.000 2.300.000 2.500.000 

Penetapan kelompok biaya kuliah di atas berdasarkan kemampuan atau data orang tua/wali mahasiswa 
 

2. Biaya Kuliah Universitas Cokroaminoto Palopo 

a. Besaran Biaya Kuliah Tiap Gelombang Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan (FKIP), 

Fakultas Pertanian (FAPERTA), dan Fakultas Sains (FSAINS) ialah sebagai berikut: 

No Gelombang Per Semester Total 8 Semester 

1 Gelombang I Rp. 1.750.000,-, Rp 14.000.000,-. 

2 Gelombang II Rp. 1.850.000 Rp 14.800.000,-. 

3 Gelombang III Rp. 1.950.000,-, Rp. 15.600.000,-. 

4 Gelombang IV Rp. 2.050.000,-, Rp. 16.400.000,-. 

5 Gelombang V Rp. 2.150.000-, Rp. 17.200.000,-. 

 
b. Besaran Biaya Kuliah Tiap Gelombang Fakultas Teknik Komputer (FTKOM) ialah sebagai 

berikut: 

No Gelombang Per Semester Total 8 Semester 

1 Gelombang I Rp. 2.250.000,-, Rp. 18.000.000,-. 

2 Gelombang II Rp. 2.350.000,-, Rp. 18.800.000,-. 

3 Gelombang III Rp. 2.450.000,-, Rp. 19.600.000,-. 

4 Gelombang IV Rp. 2.550.000,-, Rp. 20.400.000,-. 

5 Gelombang V Rp. 2.650.000,-, Rp. 21.200.000,-. 

Sumber: https://tpb.uncp.ac.id/2017/02/sistem-biaya-kuliah-di-universitas.html?m=1 
 

3. Biaya Kuliah Universitas Andi Djemma 

a. Pembayaran Orientasi Kampus : Rp. 425.000,- sekali bayar 

b. Rincian Pembayaran BPP: Rp. 1.700.000 sekali bayar 
No Program Studi Biaya Kuliah 

1 Agroteknologi Rp. 1.200.000,- 

2 Agribisnis Rp. 1.200.000,- 

3 Budidaya Perairan Rp. 1.200.000,- 

4 Kehutanan  Rp. 1.200.000,- 

5 Ekonomi Pembangunan Rp. 1.200.000,- 

6 Manajemen Rp. 1.500.000,- 

7 Administrasi Negara Rp. 1.200.000,- 

8 Teknik Sipil Rp. 1.600.000,- 

9 Teknik Informatika Rp. 1.350.000,- 

10 Ilmu Hukum Rp. 1.350.000,- 

c. Uang Lab: Rp. 350.000 / Prodi tertentu 
d. KKN: Rp. 1.200.000 
e. Uang Ujian/final: Rp. 144.000 / Per semester 
f. Uang Ujian, proposal, Rp. 1.250.000 dan ujian tutup : Rp. 150.000 
g. Wisuda : Rp. 1.200.000 

https://tpb.uncp.ac.id/2017/02/sistem-biaya-kuliah-di-universitas.html?m=1


1. Angket Citra Merek (Brand image) Variabel X1 

Teori 

Kotler dan 

Killer 

(2007) 

Indikator No. Pernyataan IAIN Palopo 
Univ. Cokroaminoto 

Palopo 
Univ. Andi Djemma 

SS S RR TS STS SS S RR TS STS SS S RR TS STS 

Kekuatan 

(Strenght) 

1 Saya yakin dosen dan tenaga kependidikan 

kampus (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto 

Palopo dan Univ. Andi Djemma) memiliki 

pelayanan yang lebih baik 

               

2 Dosen dan tenaga kependidikan kampus 
(IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. 

Andi Djemma) mencukupi 

               

3 Saya yakin kampus (IAIN Palopo, Univ. 

Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) 

memiliki fasilitas yang lebih baik  

               

Keunikan 

(Uniqueness 

4 Kampus  (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto 

Palopo,  Univ. Andi Djemma) memiliki Prodi 

yang tidak dimiliki kampus lain 

               

5 Kampus (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto 

Palopo, Univ. Andi Djemma) memiliki studi 
keilmuan yang berbeda dari kampus lain 

               

Baik 
(Favourab- 

le) 

6 Promosi dan informasi yang dilakukan (IAIN 

Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Andi 

Djemma)  membuat saya mudah mengenal 
dan mengingat kampus tersebut 

               

7 Kampus (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto 

Palopo, Univ. Andi Djemma) memiliki reputasi 

yang baik 

               

8 Saya yakin kampus (IAIN Palopo, Univ. 

Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) 

bermutu dan berintegritas 

               

 
 

 

 

 
 

 

 



2. Angket Lokasi Variabel X2 

Teori 

Fandy 

Tjiptono 

Indikator No. Pernyataan IAIN Palopo 
Univ. Cokroaminoto 

Palopo 
Univ. Andi Djemma 

SS S RR TS STS SS S RR TS STS SS S RR TS STS 

Akses 
1 Lokasi kampus (IAIN Palopo, Univ. 

Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) 

mudah dijangkau sarana transportasi 

               

Visibilitas 

2 Kampus (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto 

Palopo, Univ. Andi Djemma) dapat dilihat 
dengan jelas  

               

Lalu lintas 

3 Lokasi kampus tidak banyak mobilitas, 

sehingga tidak terjadi pembelian tanpa 

perencanaan 

               

 
4 Akses ke kampus minim hambatan karena 

tidak padat/kemacetan lalu lintas 

               

Tempat 
Parkir 

5 Tempat parkir luas dan aman sehingga tidak 

was-was saat menerima kuliah 

               

Ekspansi 

6 Area kampus tersedia tempat yang cukup 

luas untuk membuat atau memperluas usaha 

di kemudian hari 

               

 

3. Angket Persepsi Peluang Kerja Variabel X3 

Teori 

Gilarso 

dan 

Sastrohadi

wiryo 

Indikator No. Pernyataan IAIN Palopo 
Univ. Cokroaminoto 

Palopo 
Univ. Andi Djemma 

SS S RR TS STS SS S RR TS STS SS S RR TS STS 

Persaingan 
dunia kerja 

1 Saya yakin alumni kampus (IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi 

Djemma) dapat bersaing di dunia kerja 

               

Kesiapan 

kerja 

2 Lulusan di kampus (IAIN Palopo, Univ. 

Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) 

mempunyai kesiapan kerja 

               

Mutu atau 

kualitas 

seseorang 

3 Kuliah di (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto 

Palopo , Univ. Andi Djemma) menjamin 

mutu dan kualitas alumni 

               

Keterampila
n 

pendidikan 

4 Kuliah di (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto 

Palopo, Univ. Andi Djemma) mempunyai 

keterampilan untuk kesiapan kerja 

               



4. Angket Biaya Pendidikan Variabel X4 

Teori 

Dedi 

Supriadi 

Indikator No. Pernyataan IAIN Palopo 
Univ. Cokroaminoto 

Palopo 
Univ. Andi Djemma 

SS S RR TS STS SS S RR TS STS SS S RR TS STS 

Biaya 
langsung 

(direct cost) 

1 Biaya kuliah di (IAIN Palopo, Univ. 

Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) 

tergolong murah dan dapat saya jangkau 

               

2 Biaya kuliah (IAIN Palopo, Univ. 

Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) 

sebanding dengan hasil yang didapatkan 

               

Biaya tidak 

langsung 

(opportunity 
cost. 

3 Biaya hidup di lingkup kampus (IAIN 

Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo, Univ. 

Andi Djemma) tergolong murah dan dapat 

saya jangkau 

               

Biaya 

pribadi 

(privat cost) 

4 Biaya pribadi/rumah tangga di lingkup 

kampus (IAIN Palopo, Univ. Cokroaminoto 

Palopo,  Univ. Andi Djemma) tergolong 
murah dan dapat saya jangkau 

               

Biaya sosial 

(social cost) 

5 Biaya sosial, pajak di di (IAIN Palopo, Univ. 

Cokroaminoto Palopo, Univ. Andi Djemma) 

tergolong murah dan dapat saya jangkau 

               

 

5. Angket Minat Memilih Perguruan Tinggi  Variabel Y1 

Teori 

Kotler dan 

Killer 

Indikator No. Pernyataan IAIN Palopo 
Univ. Cokroaminoto 

Palopo 
Univ. Andi Djemma 

SS S RR TS STS SS S RR TS STS SS S RR TS STS 

Perhatian 

1 Sejak awal saya mencari kampus (IAIN 

Palopo, Univ. Cokroaminoto Palopo dan 

Univ. Andi Djemma)  

               

Tertarik 

2 Saya mulai tertarik kuliah di IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo dan Univ. 

Andi Djemma) setelah mencari informasi 

               

Hasrat 

3 Saya berminat Kuliah di (IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo dan Univ. 

Andi Djemma) 

               

Keyakinan 

4 Saya yakin akan kuliah di (IAIN Palopo, 

Univ. Cokroaminoto Palopo dan Univ. Andi 

Djemma)  

               



 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN II 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



UJI NORMALITAS 

 

Uji Variabel Citra Merek X1 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 30 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.07919726 

Most Extreme Differences Absolute .159 

Positive .102 

Negative -.159 

Test Statistic .159 

Asymp. Sig. (2-tailed)c .052 

Monte Carlo Sig. (2-

tailed)d 

Sig. .048 

99% Confidence Interval Lower Bound .042 

Upper Bound .053 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 

1502173562. 

 Berdasarkan hasil uji normalitas diketahui nilai signifikansi 0,052 > 0,05, maka dapat 

disimpulkan bahwa nilai residual Citra Merek berdistribusi normal. 

 

Variabel Lokasi X2 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 30 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.22125657 

Most Extreme Differences Absolute .157 

Positive .143 

Negative -.157 

Test Statistic .157 

Asymp. Sig. (2-tailed)c .057 

Monte Carlo Sig. (2-tailed)d Sig. .057 

99% Confidence Interval Lower Bound .051 

Upper Bound .062 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 299883525. 



 Berdasarkan hasil uji normalitas diketahui nilai signifikansi 0,057 > 0,05, maka dapat 

disimpulkan bahwa nilai residual lokasi berdistribusi normal. 

 

Variabel Peluang Kerja X3 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 30 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.28167588 

Most Extreme Differences Absolute .144 

Positive .143 

Negative -.144 

Test Statistic .144 

Asymp. Sig. (2-tailed)c .117 

Monte Carlo Sig. (2-tailed)d Sig. .114 

99% Confidence Interval Lower Bound .105 

Upper Bound .122 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 743671174. 

 Berdasarkan hasil uji normalitas diketahui nilai signifikansi 0,117 > 0,05, maka dapat 

disimpulkan bahwa nilai residual Peluang Kerja berdistribusi normal. 

 

Variabel Biaya Kuliah X4 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 30 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.07685621 

Most Extreme Differences Absolute .151 

Positive .115 

Negative -.151 

Test Statistic .151 

Asymp. Sig. (2-tailed)c .081 

Monte Carlo Sig. (2-tailed)d Sig. .078 

99% Confidence Interval Lower Bound .071 

Upper Bound .084 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 



d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 1314643744. 

 Berdasarkan hasil uji normalitas diketahui nilai signifikansi 0,081 > 0,05, maka dapat 

disimpulkan bahwa nilai residual Biaya Kuliah berdistribusi normal. 
 

Uji Normalitas Unstandardized Residual 4 Variabel 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 140 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.34110180 

Most Extreme Differences Absolute .072 

Positive .068 

Negative -.072 

Test Statistic .072 

Asymp. Sig. (2-tailed)c .072 

Monte Carlo Sig. (2-tailed)d Sig. .076 

99% Confidence Interval Lower Bound .069 

Upper Bound .083 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 303130861. 

Berdasarkan hasil uji normalitas diketahui nilai signifikansi 0,076 > 0,05, maka dapat 

disimpulkan bahwa nilai residual (Citra Merek, Lokasi, Persepsi Peluang Kerja dan Biaya 

Pendidikan) berdistribusi normal. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



UJI LINEARITAS 

>Uji lineritas adalah jika nilai Sig. Deviation From Linearity >0,05 maka berkesimpulan bahwa 

terdapat hubungan linear antara variabel independent dengan dependent. 

>Jika nilai Sig, <0,05 maka tidak terdapat hubungan linear antara variabel independent dengan 

dependent. 

Uji Linearitas Unstandardized Residual 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Unstandardized 

Residual * X4 

Between 

Groups 

(Combined) 150.384 12 12.532 .965 .486 

Linearity .000 1 .000 .000 1.000 

Deviation from 

Linearity 

150.384 11 13.671 1.053 .405 

Within Groups 1675.260 129 12.987   

Total 1825.644 141    

 Berdasarkan table pengolahan SPSS di atas didapatkan nilai Sig. Deviation From Linerity 

sebesar 0,405> 0,05 maka berkesimpulan terdapat hunungan lineritas antara variabel independent 

dengan variabel dependent. 

  

Uji Multikolinearitas 

1. Melihat nilai Tolerance, jika nilai Tolerance lebih besar dari >0,10 maka artinya tidak terjadi 

Multikoloniaritras 

2. Melihat nilai VIF. Jika nilai VIF lebih kecil dari <10,00 maka artinya tidak terjadi 

multikollinearitas 

Tabel Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -3.231 3.661  -.882 .379   

X1 .473 .133 .363 3.557 <.001 .589 1.699 

X2 .059 .117 .051 .506 .613 .610 1.640 

X3 .167 .193 .084 .865 .388 .655 1.528 

X4 .034 .124 .025 .272 .786 .734 1.362 

a. Dependent Variable: Y 

Berdasarkan tabel uji multikolinearitas dari hasil pengolahan SPSS di atas didapatkan nilai 

Tolerance variabel Citra Merek (X1) sebesar 0,589> 0.10 maka artinya tidak terjadi multikolinearitas 

dan nilai VIF. 1,699< 0,10 maka dapat dikatakan tidak terjadi gejala multikolineritas. 

 

 

 

 

 



Output SPSS IAIN Palopo 

 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .409a .167 .142 3.39024 

a. Predictors: (Constant), BPTOTALIAINPALOPO, 

PKTOTALIAINPALOPO, LTOTALIAINPALOPO, 

CMTOTALIAINPALOPO 

b. Dependent Variable: MMTOTALIAINPALOPO 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 311.284 4 77.821 6.771 .000b 

Residual 1551.652 135 11.494   

Total 1862.936 139    

a. Dependent Variable: MMTOTALIAINPALOPO 

b. Predictors: (Constant), BPTOTALIAINPALOPO, PKTOTALIAINPALOPO, 

LTOTALIAINPALOPO, CMTOTALIAINPALOPO 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) -2.258 3.421  -.660 .510 

Citra Merek .480 .094 .399 5.111 .001 

Lokasi .203 .088 .192 2.293 .023 

Peluang Kerja .495 .148 .274 3.345 .001 

Biaya Pendidikan .206 .106 .163 1.941 .054 

a. Dependent Variable: MMTOTALIAINPALOPO 

 

Output SPSS Universitas Cokroaminoto Palopo 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .538a .290 .269 2.93443 

a. Predictors: (Constant), BPTOTALCOKRO, PKTOTALCOKRO, 

CMTOTALCOKRO, LTOTALCOKRO 

b. Dependent Variable: MMTOTALCOKRO 

 

 

 

 

 



ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 474.678 4 118.669 13.781 .000b 

Residual 1162.465 135 8.611   

Total 1637.143 139    

a. Dependent Variable: MMTOTALCOKRO 

b. Predictors: (Constant), BPTOTALCOKRO, PKTOTALCOKRO, CMTOTALCOKRO, 

LTOTALCOKRO 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) -2.258 3.421  -.660 .510 

Citra Merek .442 .063 .513 5.020 .001 

Lokasi .297 .081 .298 3.671 .001 

Peluang Kerja .410 .121 .278 3.395 .001 

Biaya Pendidikan .353 .074 .377 4.778 .001 

a. Dependent Variable: MMTOTALCOKROPALOPO 

 

Output SPSS Universitas Andi Djemma 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .615a .378 .359 2.84573 

a. Predictors: (Constant), BPTOTALUNANDA, CMTOTALUNANDA, 

PKTOTALUNANDA, LTOTALUANDA 

b. Dependent Variable: MMTOTALUNANDA 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 663.568 4 165.892 20.485 .000b 

Residual 1093.254 135 8.098   

Total 1756.821 139    

a. Dependent Variable: MMTOTALUNANDA 

b. Predictors: (Constant), BPTOTALUNANDA, CMTOTALUNANDA, PKTOTALUNANDA, 

LTOTALUANDA 

 

 

 

 

 



Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) -2.258 3.421  -.660 .510 

Citra Merek .443 .058 .543 7.597 .001 

Lokasi .343 .075 .369 4.667 .001 

Peluang Kerja .592 .112 .412 5.305 .001 

Biaya Pendidikan .439 .079 .429 5.576 .001 

a. Dependent Variable: MMTOTALUNANDA 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN III 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 



DOKUMENTASI (GAMBAR) 

Observasi: 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Gambar di atas adalah dokumentasi observasi lapangan selama dua pekan di SMAN 2, 

SMAN 4 dan SMAN 6 Palopo, observasi ini menemui beberapa staf dan guru sekolah dan siswa 

kelas XII untuk pengujian validitas dan reabilitas instrument kepada N=30% dari total sampel. 

 

 

 

 

 

 



Penelitian: 

 
 

 

       ga 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar di atas adalah dokumentasi selama penelitian di SMAN 1, SMAN 2, SMAN 3, 

SMAN 4, SMAN 5 dan SMAN 6 Palopo selama 20 hari, peneliti cukup sulit menemukan siswa kelas 

XII karena sekolah belum tatap Muka akibat pandemic antara 06 September – 07 Oktober 2021. 

Selain menyebar angket secara langsung peneliti juga menyebar angket melalui google form. 

 

 

 



 



CEK PLAGIASI/TURNITIN PASCASARJANA 

IAIN PALOPO 
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