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PRAKATA 

حِيمِ  نِ ٱلره حۡم َٰ ِ ٱلره  بِسۡمِ ٱللَّه

 

الصّلا  ةُ  ، و  ل مِين  بِّ ٱلۡع َٰ ِ ر  مۡدُ لِلَّه ع ل ى آلِهِ. ٱلۡح  لِيأن و  س  الأمُرأ فِ الْأ  نأبيِ ا ءِ و  السّلا مُ ع ل ى ا شر  و 

. أ مّا  ب عأد يأن  س ا نِ إل ى ي وأ مِالدِّ نأ ت بعِ هُمأ باِِ حأ م  . و  عِيأن  م  ا بِهِ ا جأ ح  ا صأ  و 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN DAN SINGKATAN 

 

A. Transliterasi Arab-Latin 

Transliterasi adalah mengalihaksarakan suatu tulisan kedalam aksara latin. 

Misalnya, dari aksara Arab ke aksara latin.   

Berikut ini adalah Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor: 158 Tahun 1987-Nomor: 0543b/U/1987 

tentang Transliterasi Arab-Latin yang peneliti gunakan dalam penulisan skripsi 

ini. 

1. Konsonan 

Huruf 
Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

  Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 s\a s\ Es ث

 Jim J Je ج

 h{a h} ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 z\al z\ Zet ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش
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 s}ad s} es (dengan titik di bawah) ص

  d}ad d} de (dengan titik di bawah) ض

 t}a t} te (dengan titik di bawah) ط

  z}a z} zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ apostrof terbalik‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

  hamzah ’ apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa diberi tanda apa 

pun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis dengan tanda (ʼ). 

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal 

tunggal atau monoftong dan rangkap atau diftong. 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat, transliterasinya sebagai berikut: 
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Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah  A  A ا  

 Kasrah  I  I اِ 

 Dammah U  U اُ 

  

B. Daftar Singkatan dan Simbol 

swt.  = subh}a>nahu> wa ta‘a>la> 

saw.  = s}allalla>hu ‘alaihi wa sallam 

QS  = Qur’an surah  

IAIN = Institut Agama Islam Negeri  

FUAD = Fakultas Ushuluddin, Adab, dan Dakwah 

STAIN = Sekolah Tinggi Agama Islam Negeri 

UIN  = Universitas Islam Negeri  

SPSS = Statistical Package for Social Science 

:  = bagi 

×  = kali 

-  = kurang  

<  = kurang dari 

>  = lebih dari  

=  = sama dengan  

+  = tambah  

X  = variabel  

Y  = variabel  

%  = persen  
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H0  = Hipotesis nol 

H1  = Hipoteseis satu  

r11  = reliabilitas  

N  = Jumlah subjek atau responden 

A  = Konstanta 

B  = Koefisien Regresi  

e  = epsilon (standar error) 
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ABSTRAK 

 

Oksalia Mourrens S. Tular,2021. ”Pengaruh Sikap, Gaya hidup dan 

Kepribadian terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Korea”. 

Skripsi Program Studi Manajemen bisnis syariah  Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam  Institut Agama Islam Negeri Palopo. 

Dibimbing oleh Adzan Noor. 

 

Skripsi ini membahas tentang Pengaruh Sikap, Gaya Hidup dan Kepribadian 

terhadap Keputusan Pembelian. Penelitian ini bertujuan: Untuk mengetahui 

pengaruh sikap, gaya hidup dan kepribadian secara simultan terhadap 

keputusan pembelian kosmetik korea, untuk mengetahui pengaruh sikap 

secara parsial terhadap keputusan pembelian kosmetik korea, untuk 

mengetahui pengaruh gaya hidup secara parsial terhadap keputusan 

pembelian kosmetik korea, untuk mengetahui pengaruh kepribadian secara 

parsial terhadap keputusan pembelian kosmetik korea. Jenis penelitian ini 

adalah  kuantitatif. Populasinya adalah seluruh Perempuan generasi Z yang 

ada dikota palopo, dengan jumlah tidak diketahui. Pengambilan sampel 

dilakukan dengan teknik Purposive sampling. Sampel yang 

digunakan,sebanyak 96 orang. Data diperoleh melalui kuesioner. 

Selanjutnya, data penelitian ini dianalisis dengan regresi berganda, uji t dan 

uji f. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: Sikap (X1) berpengaruh 

positif signifikan terhadap keptusan pembelian (Y) kosmetik korea, gaya 

hidup (X2) berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) 

kosmetik korea, Kepribadian (X3) berpengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan pembelian(Y) kosmetik korea. Sikap, gaya hidup dan kepribadian 

berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian kosmetik korea 

sebesar 63,8%, sisanya dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dapat 

dijelaskan dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Sikap, Gaya hidup, Kepribadian, Keputusan Pembelian 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

K-Pop semakin dikenal oleh dunia, para remaja dunia menggandrungi K-

pop terutama remaja perempuan. Mereka menyukai baik itu idola, drama 

korea, ataupun budayanya. Perkembangan tekonolgi memudahkan informasi 

bagi orang-orang yang ingin mencari tahu seputar korea atau biasa disebut 

“Negeri Gingseng”. Banyak sekali remaja yang rela menghabiskan uangnya 

demi idola yang mereka sukai, baik itu pembelian album, tiket konser, 

merchandise dari grup idola, produk yang dipromosikan, dan bahkan produk-

produk yang mereka gunakan. Salah satu produk yang banyak dibeli oleh 

orang-orang yaitu kosmetik asal korea dengan berbagai alasan. Tingkat 

pembelian kosmetik korea di Indonesia sangat besar. Idola K-Pop dan orang 

lokal korea membuat negara mereka menjadi sangat dikenal salah satunya 

dibidang kecantikan dan kosmetik. Standar kecantikan korea menjadi salah 

satu pemicu kosmetik korea terkenal dengan pesat. Orang korea memiliki 

kulit yang putih sehingga membuat orang-orang Asia tertarik dengan produk-

produk perawatan kulit korea, produk kosmetik korea juga membuat orang-

orang tertarik terumata fans K-pop jika produk kosmetik tersebut digunakan 

atau promosikan oleh idol,artis, atau aktor yang disukai. Pembelian kosmetik 

asal Korea selatan juga dimudahkan karena banyaknya aplikasi belanja 

online.Sekolah Bisnis Manajemen (SBM) Insititut Teknologi Bandung (ITB) 
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telah melakukan riset dan menyatakan"Korean Wave" (Halyu)patau 

menyebarnya  budaya K-Pop  didunia berimbas padappenjualanpperawatan 

kulit, khususnya wajah danmakanan koreapdi Indonesia.1 

Bebarapa tahun belakangan ini studi kasusgaya hidup cenderung 

mengkaji tentang hubungan positif dan negatif. Studi yang mendaptkan 

hubungan positif yaitu W.A. Solihin., B. Tewal., R.Wenas (2020) hasil yang 

didapatkan yaitu sikap dan gayaphidup berpengaruh positifpterhadap 

keputusanpembelian.2 Sedangkan penelitian dengan hubungan negatif yaitu 

Esih Jayanti & Siti Fatmawati(2020) hasil yang didapatkan Hubungan gaya 

hidup dan keputusan pembelian cenderung negatif.3 

Tujuan penulisan ini untuk melengkapi penelitian terdahulu tentang 

“Perilaku Konsumen (X) dan Pembelian (Y)”. Faktor independen dalam 

penelitianpini yaitu sikap, gayahidup, danpkepribadian. Dan variabel 

independenpyaitu Pembelian. Dalam beberapa kasus pembelian kosmetik 

korea disebabkan oleh pengaruh K-Pop dan K-Drama, sehingga penelitian ini 

dilakukan untuk melihat pengaruh tersebut. 

Tulisan ini didasarkan dengan melihat perilaku konsumen terutama 

perempuan Indonesia yang menginginkan kulit putih layaknya orang 

                                                           
1 Ajat sudrajat, “Riset: "Korean Wave" berimbas ke penjualan skincare Korea di 

Indonesia” 24 januari 2020 https://www.antaranews.com/berita/1264059/riset-korean-wave-

berimbas-ke-penjualan-skincare-korea-di-indonesia 
2 Winda A. Solihin, Bernhard Tewal dan Rudy Wenas, “Pengaruh Sikap Konsumen Dan 

Gaya Hidup TerhadappKeputusan PembelianpSmartphone  (Studi Pada Mahasiswa Unsrat Di 

Manado)”, Jurnal Emba 8, No.1(januari 2020): h.511, 

https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/emba/article/view/27819 
3 Esih Jayanti, Siti Fatmawati, “PengaruhpGaya Hidup, Label HalalpDan Harga 

Terhadap KeputusanpPembelian Kosmetik Sophie Paris Pada Member Jaringan Bisnis Center 

Sugeng Budhi Handoyo Area Cilacap”, Jurnal JAB 6, No.2(Desember , 2020): h.49,  

http://journal.stie-yppi.ac.id/index.php/JAB/article/view/317 
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koreadan gaya hidup konsumtif terlebih lagi apabila idola yang disukai 

menggunakan produk tersebut atau menjadi brand ambassadornya. The 

American Marketing Association’s : riset pemasaran diberikan dalam 

penelitian dan dalam praktek. Maka dalam riset pemasaran menekankan 

perlunya informasi bagi pengambilan keputusan.4 Beberapa orangpdengan 

kesukaantertentu, konseppdiri hendak didapat dari preferensipmereka. Sebab 

konsep diri merupakan pemikiran kita menimpa diri kita, yang didapat lewat 

data orang lain kepada kita, serta cuma dapat tercipta lewat interaksi dengan 

kelompok- kelompok sosial (Mayang Riyantie, 2019).5 Hubunganpantara 

produk dengan gaya hiduppkonsumen harus diperhatikan parappemasar. 

Perihal tersebut bisa dijadikan bagaikan kesempatan dalam aktivitas 

pemasaran, makanya banyakppemasar yang membuatpproduknya menuju 

pada gaya hidup konsumennya. Sehingga diprediksi gaya hidup konsumtif 

mempunyai pengaruh terhadappkeputusan pembelian pada produk 

kosmetik(Fauz Novia Faadhilah,2018).6 

Faktor-faktorpyang mempengaruhipperilaku pembelian yaitu faktor 

budaya, faktorpsosial, faktorppribadi,  dan faktor psikologis. Faktor yang 

akan diambil dalamppenelitian ini yaitu sikap, gayaphidup, dan kepribadian. 

Dalam risetpemasaran membutuhkan respon daripkonsumen, mempelajari 

                                                           
4Baihaqi, Hans. Yuki Hana, Elviana, Putri Komalasari. 2011. Riset Pemasaran Dan 

Konsumen. (Kampus IPB Taman Kencana Bogor: IPB Press) h.2  
5 MayangRiyantie, ”Konsep Diri Pecinta MakepUp Korea” (Studi Fenomenologi Konsep 

Diri Mahasiswa Pecinta Make Up Korea)”, Jurnal Inovasi 13, No.2 (Desember 20, 2019): h.127, 

http://journal.binadarma.ac.id/index.php/jurnalinovasi/article/view/776/444 
6 Fauz NoviapFaadhilah, “Pengaruh GayapHidup KonsumtifpDan Beauty Vlogger 

Sebagai KelompokpReferensi Terhadap Keputusan PembelianpKosmetik (Studi Pada Remaja 

PerempuanpPnengguna Kosmetik Korea Di Surabaya)”, Jurnal Ilmu Manajemen 7, No.1 (2019): 

h.134, https://jurnalmahasiswa.unesa.ac.id/index.php/jim/article/view/25224 
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perilaku konsumenpyang akan menjadi targetppasar adalah sebuah aktivitas 

pemasaran sehinggapskripsi ini dibuat yang berjudul : 

“Pengaruh Sikap, Gaya Hidup, Dan Kepribadian Terhadap Keputusan 

Pembelian Kosmetik Korea Di Indonesia” 

 

B. Rumusan Masalahp 

1. Apakahpsikap berpengaruh terhadappkeputusan pembelianpkosmetik 

korea? 

2. Apakah gaya hidup berpengaruh terhadappkeputusan pembelianp 

kosmetikpkorea? 

3. Apakah kepribadian berpengaruh terhadap keputusanppembelian 

kosmetikpkorea? 

 

C. TujuanpPenelitian 

1. Untuk mengetahuipadanyapengaruh sikap terhadap keputusan pembelian 

kosmetikpkorea 

2. Untuk mengetahui adanya pengaruh gaya hidup terhadap keputusan 

pembelian kosmetikpkorea 

3. Untuk mengetahuipadanya pengaruh kepribadian terhadap keputusan 

pembelian kosmetikpkorea 
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D. ManfaatpPenelitian 

1. Bagi penulisp 

Dengan penelitian inipdiharapkan bisa menambah pengetahuan, 

wawasan danppengalaman dalam melakukan penelitian 

2. Bagi akademikp 

Hasilppenelitian diharapkanpmenjadi salah satupreferensi kajian 

dalam penelitian serupa dengan menambahkanpvariabel yang tidak ada 

dalam penelitian ini. 
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BAB II 

KAJIAN TEORI 

 

A. Kajian Penelitian Terdahulu Yang Relevan 

Sejauh ini studi hubunganpPerilaku konsumen terhadap pembelian 

cenderung menganalisis hubungan positif, postif tidak langsung dan negatif. 

Variabel X dalam penelitian ini yaitu sikap, gaya hidup dan kepribadian. 

Beberapa penelitian yang cenderung positif yaitu yang pertama, Fauz Novia 

Faadhilah(2018).7 Kedua, W.A. Solihin., B. Tewal., R.Wenas (2020) 

mendapatkan hasil sikapkonsumen dan gaya hiduppberpengaruh positifpdan 

signifikan terhadappkeputusan pembelian.8 Ketiga, Shiva Nurul Aini(2021) gaya 

hiduppdan kepribadianpberpengaruh positif terhadappkeputusan pembelian.9  

Sedangkanppenelitian yang cenderung mendapatkan hasil hubungan negatif atau 

positif tidak langsung yaitu Esih Jayanti & Siti Fatmawati(2020)  hubunganpgaya 

hidup terhadap keputusanppembelian yaitu negatif, teknik analisis 

linierpberganda yang digunakanpdalam penelitian ini. 10 Bambang Somantri dan 

                                                           
7 Fauz Novia Faadhilah, “Pengaruh Gaya HiduppKonsumtif DanBeauty Vlogger Sebagai 

Kelompok ReferensipTerhadapKeputusan Pembelian Kosmetikp (Studi Pada Remaja Perempuan 

Pnengguna KosmetikpKorea Di Surabaya)”, Jurnal Ilmu Manajemen 7, No.1 (2019): h.133, 

https://jurnalmahasiswa.unesa.ac.id/index.php/jim/article/view/25224 
8 Winda A. Solihin, BernhardpTewal danpRudy Wenas, “Pengaruh Sikap Konsumen 

Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone  (Studi Pada Mahasiswa Unsrat Di 

Manado)”, Jurnal Emba 8, No.1(januari 2020): h.511, 

https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/emba/article/view/27819 
9 Shiva Nurul Aini, “Pengaruhpusia, Pekerjaan, KeadaanpEkonomi, Gaya Hidup dan 

Kepribadian terhadappkeputusan pembelianpSmartphone OPPO di kota Palembang”, Skripsi, 

Tahun 2021 (Palembang : STIE Multi Data Palembang):vii, http://rama.mdp.ac.id:85/206/ 
10 Esih Jayanti, Siti Fatmawati, “Pengaruh Gaya Hidup, Label HalalpDan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Sophie Paris Pada Member Jaringan Bisnis Center 
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Ghina Cynthia Larasati(2020) hubungan variabel pribadi dan keputusan 

pembelian yaitu tidak berpengaruh positif secara langsung. 

                                                                                                                                                                
Sugeng Budhi Handoyo Area Cilacap”, Jurnal JAB 6, No.2(Desember , 2020): h.49,  

http://journal.stie-yppi.ac.id/index.php/JAB/article/view/317 
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Tabel 2.1pPenelitianpTerdahulu Yang Relevan 

No. Peneliti Judulp Variabelp MetodepPenelitian HasilpPenelitian 

1. Fauz Novia Faadhilah Pengaruh GayapHidup Konsumtif 

Dan Beauty Vlogger Sebagai 

Kelompok Referensi Terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik 

(Studi Pada RemajapPerempuan 

Pengguna Kosmetik KoreapDi 

Surabaya) 

 

 Gaya hidup 

konsumtif 

 Beauty vlogger 

 Keputusan 

pembelian 

 Kuantitatif 

 Kuesioner dan 

wawancara 

 Analisis 

regresi 

berganda 

Penelitian ini 

menunjukkan 

pengaruh positif 

gaya hidup terhadap 

keputusan 

pembelian 

2. Winda A. Solihin, 

Bernhard Tewal, Rudy 

Wenas 

Pengaruh Sikap Konsumen Dan 

Gaya Hidup Terhadap Keputusan 

Pembelian Smartphone (Studi Pada 

Mahasiswa Unsrat Di Manado) 

 Sikap 

konsumen 

 Gaya hidup 

 Keputusan 

pembelian 

 Kuantitatif 

 Kuesioner 

 Analisis 

regresi 

berganda 

Penelitian ini 

mendapatkan hasil 

bahwa sikap 

konsumen dan gaya 

hidup berpengaruh 

terhadap 

keputusanpembelian 

3. Shiva Nurul Aini Pengaruh Usia, Pekerjaan, Keadaan 

Ekonomi, Gaya Hidup  

Dan Kepribadian Terhadap 

Keputusan Pembelian  

 Usia 

 Pekerjaan 

 Keadaan 

ekonomi 

 Gaya hidup 

 Kuantitatif 

 Kuesioner 

 Analisis 

regresi 

Pengaruh variabel X 

terhadap Y dalam 

penelitian ini 

mendapatkan hasil 

positif signifikan. 
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Smartphone Oppo Di Kota 

Palembang 

 Kepribadian 

 Keputusan 

pembelian 

 

 

berganda 

4. Esih Jayanti & Siti 

Fatmawati 

Pengaruh Gaya Hidup, Label Halal 

Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian  

Kosmetik Sophie Paris Pada 

MemberpJaringan Bisnis Center 

SugengpBudhi  

HandoyopArea Cilacap 

 Gaya hidup 

 Label halal 

 Harga 

 Keputusan 

pembelian 

 Kuantitatif 

 Kuesioner 

 Analisis 

regresi 

berganda 

Gaya hidup dan 

harga tidak 

berpengaruh postif 

terahadap keputusan 

pembelian. 

Sedangkan label 

halal berpengaruh 

postif. 

5. Bambang Somantri 

dan Ghina Cynthia 

Larasati 

Pengaruh Faktor Budaya, Sosial, 

Pribadi, Dan Psikologis Terhadap 

Consumer Behavior Dan 

Dampaknya Pada Purchasing 

Decision Produk Kosmetik Korea 

Mahasiswi Kota Sukabumi 

 Faktor budaya 

 Sosial 

 Psikologis 

 Consumer 

behavior 

 Purchasing 

decision 

 Kuantitatif 

deskriptif dan 

kuantitatif 

asosiatif 

 Kuesioner 

 Regresi dan 

path analisis 

Faktor budaya 

sosial, pribadi, dan 

pskilogis tidak 

berpengaruh postif 

secara langsung 

terhadap purchasing 

decision 
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B. Landasan Teorip 

1. Sikapp 

a. Pengertian Sikap 

Sikappataupun attitude merupakanpevaluasi mengenai suatu yang 

digemari ataupun tidak digemari seorang dalam durasi lama, perasaan 

marah, serta aksi kepada sebagian subjek atau ilham. Sikap hendak 

menuntun seorang buat bersikap dengan metode yang tidak berubah- ubah 

kepada subjek.11 Sikap menjadi salah satu konsep penting bagi pelaku 

pemasar untuk memahami konsumen.12  

Sikap ialah hal menggemari ataupun tidaknya suatu, industri 

hendaknya berupaya membiasakan produknya dengan sikap yang terdapat 

serta tidak berupaya mengganti sikap itu. sikap menghasilkan orang 

bersikap tidak berubah- ubah pada suatu yang semacam serta buat 

mengubah sikap menginginkan adaptasi kepada sikap lain. Hingga industri 

hendaknya membiasakan produknya dengan sikap yang telah terdapat dari 

berupaya mengganti sikap orang lain. 13 

 

 

 

                                                           
 11Philip Kotler dan Kevin lane Keller, ManajemenPemasaran Ed.13(Jakarta:Erlangga, 

2013) , 186  
12 Nugroho J. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), h. 143 

13Thamrin Abdullah, Francis tantri. ManajemenpPemasaran.(Jakarta: Rajawali pers, 

2018) .122 
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b. Komponen Sikap 

Ada tiga komponen sikap yang digambarkan oleh Nugroho J. Setiadi 

(2019) sebagai berikut :   

 

 

 

Hubungan  ketiga kompenen tersebut  menggambarkan pengaruh 

keterlibatan. Kepercayaan merekpdan penilaian merekpmempengaruhi 

maksud untukpmembeli. Dari  tiga komponenptersebut juga melihat 

konsumen yang cenderung menyenangi atau tidaknya merek tertentu.14 

c. Fungsi sikap 

1) FungsipUtilitarian 

Fungsipyang bersangkutan dengan prinsip dasar imbalanpdan 

hukuman. Pada titik ini konsumenpmengembangkan beberapapsikap 

terhadappproduk, melihat kepuasan danpkekecewaannya.. 

2) FungsipEkspresi Nilai 

Konsumenpmenjadikan sikappterhadap suatupproduk bukan 

didasaripatas manfaat produk tersebut, tapi lebih didasarkan atas 

kemampuanpmerekpproduk itupmengekspresikan nilai-nilai yang ada 

padapdirinya. 

3) FungsipMempertahankan Egop 

                                                           
14Nugroho J. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), h. 146 

Komponenp 
kognitif 

Kepercayaan t 

erhadap merek 

Komponenp 
afektif 

Evaluasi merek 

Komponenp 
konatif 

Maksud untuk 

membeli 
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Sikap yangpterjadi oleh konsumenpcenderung untuk 

melindunginya darippengaruh eksternal maupunpperasaan internal, 

sehingga membentukpfungsi mempertahankanpego. 

4) Fungsi Pengetahuanp 

Sikap dapatpmembantu konsumenpmengatur informasi yang 

selalu datang setiapphari drpaparkan pada dirinya. Pengetahuan bisa 

membantupkonsumen meminimalkanpketidakpastian dan 

kebingunganpdalam memilih informasi yangprelevan dan tidak 

relevan denganpkebutuhannya15 

d. Peran sikap dalamppengembanganpstrategi pemasaranp 

Pada pengembangan strategi advertensi, sikap pelanggan jadi 

perihal yang amat berarti. Ilustrasinya bila sikap pelanggan serta bagian 

pasarpyang telah diidentifikasipmenginginkan produkpyang gampang 

dibawapserta sanggup menuntaskan seluruh persoalaan buat produk 

laptop. Hingga dicoba strategi advertensi wajib pergerakan serta sanggup 

menuntaskan perkara dengan kilat. Promosi dapat didesain dengan 

membuktikan orang yang amat padat jadwal dengan bermacam 

permasalahan serta profesi serta kala memakai produk itu hendak teratasi 

dengan kilat serta bagus.16 

 

 

                                                           
15 NugrohopJ. setiadi, PerilakuKonsumen Ed.1(Jakarta: pKencana,2019), 145 
16NugrohopJ. setiadi, PerilakuKonsumen Ed.revisi (Jakarta: pKencana,2019),  80 



13 
 

 
 

2. Gaya Hidup 

a. Pengertian Gaya Hidup 

Gayaphidup ialah polapaksi  rutinitas orang dalam bermasyarakat. 

Sebaliknya bersumber pada bagian ekonominya, style hidup ialah sikap 

seorang dalam membelanjakan serta membagikan durasi yang dipunya.17 

MenurutpSumarwan, Gayaphidup juga diidentifikasikan sebagai  

kegiatan, minatpdan opini daripseseorang (activities, interests, and 

opinions).18 Gaya hiduppseseorang seringnya tidak permanenpdan 

cenderungpcepat berubah .Seseorang mungkin dengan cepat mengganti 

merek dan gaya pakaiannya untukpdisesuaikan dengan perubahan 

hidupnya. 19 Orang yang asalnya dari pekerjaan dan kelapsosial yang 

sama mungkin memilikipgaya hidup yang beda20 

b. Manfaat memahami Gaya hidup dalam pemasaran  

Dengan pemahamann terhadappgaya hidup konsumen banyak 

manfaat yang akan didapatkanppemasar. Ada beberapa manfaat yang 

didapatkan oleh pemasarpdenganpmemahami gaya hiduppkonsumen 

yaitu: 

1) Pemasar dapatpmenggunakan gayaphidup konsumen untuk 

melakukan segmentasippasar sasaran 

                                                           
17 Muchlisinpriadi, “Pengertian, Jenis, Indikator dan Faktor yang Mempengaruhi Gaya 

Hidup”, 3 maret 2018, https://www.kajianpustaka.com/2018/03/pengertian-jenis-indikator-dan-

faktor-yang-mempengaruhi-gaya-hidup.html 
18Ujang sumarwan, PerilakupKonsumen Teori danpPenerapannya dalampPemasaran. 

(Bogor: Ghalia Indonesia, 2018) h. 135 
19Nugroho J. setiadi, PerilakuKonsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), h. 80 
20Thamrin Abdullah, Francis tantri. ManajemenpPemasaran.(Jakarta: Rajawali pers, 

2018),119 
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2) Pemahamanpgaya hidup konsumen akanpmenolong dalam hal 

memposisikanpproduk dipasarpdengan melalui iklan 

3) Apabila gayaphidupptelah diidentifikasi maka pemasar dapat 

menenpatkanpiklan produk padapmedia yang palingpcocok 

4) Pemasarpbisa mengembangkanpproduksesuaipgaya hidup 

konsumen21 

c. IndikatorpGaya hidup 

Gayaphidup berkembangpdengan masing-masing dimensi 

aktivitas, minat, danpopini.  Didalam buku Nugroho J. Setiadi (2019) 

terdapat inventarisasi gaya hidup oleh Plummer sebagai berikut : 

Tabel 2.2 inventarisasi Gaya hidup 

Aktivitas Minat 
Opini 

Bekerja Keluarga 
Diri mereka sendiri 

Hobi Rumah 
Masalah-masalah 

sosial 

Peristiwa sosial Pekerjaan 
Politik 

Liburan Komunitas 
Bisnis 

Hiburan Rekreasi 
Ekonomi 

Anggota klub Pakaian 
Pendidikan 

Komunitas Makanan 
Produk 

Belanja Media 
Masa depan 

Olahraga Prestasi Budaya22 

 

3. Kepribadian 

                                                           
21NugrohopJ. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: pKencana,2019), h.87 
22 NugrohopJ. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: pKencana,2019),h. 82 



15 
 

 
 

a. Pengertian Kepribadian 

Kepribadian merupakan organisasi yang secara dinamis  dari 

sistem psikis seseorang yang menentukan penyesuain dirinya kepada 

lingkungan secara unik.23 Ketetapan membeli dipegaruhi oleh karakter 

individu ialah baya serta langkah siklus hidup, profesi, suasana ekonomi, 

style hidup, dan karakter serta rancangan diri konsumen.Tiap orang 

memiliki karakter yang berlainan, namun dalam sebagian perihal bias 

saja mempunyai pertemuan. Orang yang asalnya dari satu keluarga 

seringnya hendak memiliki pertemuan dalam kepribadiannya, begitu pula 

dengan orang satu kaum ataupun satu suku bangsa hendak mempunyai 

pertemuan pada kepribadiannya 

b. DimensiPKepribadian 

1) ExtroversionP (Ekstraversi) 

Orang denganPtingkat extroversion yangPtinggi memiliki rasa 

penuh semangat, komunikatif, dominan, dan berantusias 

.Sebaliknya, apabilaPtingkat extroversion pada seseorang rendah 

maka  orang ituPbiasanya akan tidak memiliki kepercayaan diri, 

pemalu, pendiam, dan submisif. 

2) AgreablenessP (Sifat Menyenangkan) 

Orang denganPkadar agreablesness yang tinggi bersifat ramah, 

hangat, Pmudah percaya kepadaorang lain, dan kooperatif. Orang 

                                                           
23 NugrohopJ. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: pKencana,2019),h. 62 
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dengan kadarPagreeableness yang rendah bersifat dingin, Pkejam, 

danPkonfrontatif. 

3) ConscientiousnessP (SifatPMendengarkan Kata Hati) 

Orang yangPtinggi dalam dimensi ini biasanya mempunyai 

tanggungjawabPyang dapat diandalkan, berhati-hati dalam 

melakukanPsesuatu, dan teratur. Orang yang rendah dalam 

dimensi ini memiliki sifat ceroboh, tidakPdapat diandalkan, dan 

tidak teraturPketika melakukan sesuatu. 

4) NeurocitismP (Kemantapan dalam Emosional) 

Kadar neurocitism yangPtinggi pada orang akan menjadi individu 

bersifatPsensitif, tegang, gugup, serta mudah cemas.Kadar 

neurocitism yangPrendah pada seseorang menjadikanPindividu 

bersifatPsantai dan juga tenang. 

5) Openess (Keterbukaan terhadap Pengalaman)  

Orang yang tinggi dalamPdimensi openess pada biasanya 

memiliki tingkatPkreativitas yang tinggi, Pimajinatif, 

menyenangkan, dan artistik.Orang yang rendah pada dimensi ini 

bersifat dangkal, Psederhana, dan terlihat membosankan.24 

c. KarakteristikPpribadi yang mempengaruhi perilaku konsumen 

1) Umur dan tahappdaur hidup 

                                                           
24 Nugroho J. setiadi, Perilaku Konsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), h. 79 
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OrangPmerubah barangpdan jasa yang mereka belipsemasa 

hidupnya. SeleraPterhadappmakanan, ppakaian, perabot, 

danprekreasi seringkaliPberhubungan denganpumur 

2) Pekerjaan 

Pekerjaan cenderung mempengaruhi barangpdan jasa yang 

dibeli. Pekerja kasarPcenderung akan membeliPbanyak 

pakaianpuntuk bekerja, sedangkanppekerjaPkantor membelipbanyak 

jas dan dasi 

3) Situasi ekonomip 

Situasi ekonomipdapat empengaruhi pilihan 

produkpmisalnya pembelian produkPbermerek akanpdilakukan 

apabila mempunyai cukupPpendapatan untukpdibelanjakan, 

ptabungan dan kemampuanPuntukpmeminjam 

4) Kepribadianp 

Setiap individupmempunyaiPkarakteristik tersendiri yang 

unik dan bersifatPpermanen. pKarakteristik kepribadian bisa 

jugaPdijadikan dasar untukPmemposisikan produkPdipasar.25 

d. Faktor yangmempengaruhi perkembanganpkepribadian yaitu : 

1) FaktorpGenetikP (pembawaan) pMasa pada kandungan 

dicermatimenjadiketikayg kritis pada perkembangan kepribadian, 

karenatidakPhanya menjadiwaktu pembentukan pola-pola 

kepribadian, namunpulamenjadiPmasa pembentukanPkemapuan-

                                                           
25Nugroho J. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), 12 
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kemampuan yangmemilihPjenis penyesuaian individu terhadap 

kehidupanPsehabisPkelahiran.  

2) Faktor Lingkungan  

Faktor lingkungan ini dibagi sebagai 3 yaitu:  

a) Keluarga  

KeluargaPdicermatimenjadipenentu utamappembentukan 

kepribadianpanak. Alasannyapmerupakan kelurga 

adalahkelompok sosial pertamaPyangsebagaisentra identifikasi 

anak, anak kebanyakan menghabiskanpwaktunya dilingkungan 

keluarga.keluargaadalahPorang yangpenting bagi 

pembentukanPkepribadian anak. Disamping itu 

keluargapuladicermatibisa memenuhi kebutuhan manusiawi, 

terutama bagiPpengembangan kepribadiannya &pengembangan 

rasPmanusia.Jika anak bisa memenuhi kebutuhan-kebutuhan 

dasarnya maka anak cenderung 

berkembangPsebagaipribadiyang sehat.Suasana keluarga sangat 

krusial bagi perkembangan kepribadian anak.Seorang anak yang 

dibesarkanPada lingkungan keluargaharmonis& agamais maka 

perkembangan anak itu cenderungppositif. 

b) FaktorPkebudayaan 

  Kebudayaanpsuatu masyarakatmenaruhdampakpterhadap 

setiap warganya, baik yang menyangkut cara berpikir, cara 

bersikappatau carapberprilaku. Pengaruh kebudayaan terhadap 
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kepribadianbisadipandangmenurutperbedaanmasyarakatterbaruy

ang budayanyapmaju menggunakanmasyarakat primitive yang 

budayanya masih sederhana. PPerbedaan itu tampak padagaya 

hidupnya misalnyapada cara makan, berpakaian, memelihara 

kesehatan, Pberinteraksi, ppencaharian, dan cara berpikir.  

c) SekolahP 

Faktorpfaktor yang dicermati berpengaruh pada 

pembentukan kepribadian anak antara lainpmenjadi berikut : 

IklimPemosional kelas Ruang kelas 

menggunakanpengajaryang bersikap ramah dan respek terhadap 

anak didik menaruhpengaruhyang positifpbagi perkembangan 

psikis anak, misalnyapmerasa nyaman, bahagia, mau 

bekerjasama, termotivasi buatpbelajar, dan mau menaati 

peraturan.Sedangkanpruang kelas menggunakanpengajaryang 

bersikapPotoriter dantidak menghargai anak didik berdampak 

kurang baik bagi anak, misalnyapmerasa tegang, sangat kritis, 

gampang marah, malaspbuat belajar dan berprilakuPyang 

menggangu ketertiban.Disiplin yangPotoriterpcenderung 

menyebarkan sifat-sifat langsunganakPdidikyang tegang, cemas 

dan antagonistik.Disiplin yangppermisif, cenderung membangun 

sifat anak didikyangpkurang bertanggungjawab, kurang 

menghargai otoritas dan egosentris.Sementara displin yang 

demokratis, cenderungpmenyebarkan perasaan berharga, merasa 
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bahagia, perasaanPdamai danpperilaku bekerjasama.Prestasi 

belajar PerolehanPprestasipbelajar atau peringkat kelas 

bisamenghipnotisPpeningkatan harga diri danperilaku percaya 

diri anakPdidik. Penerimaan sahabat sebaya Siswa yang 

diterimaPsangsahabat-temannya, beliau akan menyebarkan 

perilaku positifpterhadap dirinya danpula orang lain. 26 

 

4. Keputusan Pembelianp 

a. PengertianpKeputusan PembelianP 

Keputusanppembelian yaituPpengambilan keputusan dengan 

prosespyang rumit dan melibatkan banyak keputusan. Didalam keputusan 

selalu terdapat pilihanPbiasanya dengan perilaku berbeda.27 

Semua aspekppengaruh danPkognisipdilibatkanpdalam 

pengambilan keputusanpkonsumen, Ptermasukppengetahuan, arti, 

kepercayaanpyangpdiaktifkan dari ingatanpserta proses perhatianpdan 

pemahamanpyang melibatkanpdalamppenerjemahan informasi baru 

diligkungan. Akan tetapi, pinti dariPpengambilan keputusan konsumen 

adalah prosesPpengintegrasian yang kombinasikan pengetahuan untuk 

mengevaluasi dua atau lebih perilakupalternatif, dan memilih salahPsatu 

diantaranya. Hasilpdari proses pengintegrasian iniPadalahPsalah satu 

pilihan yang disajikan secara kognitif sebagai keinganpberperilaku. 

                                                           
26Silabus.web.id, “Faktor-faktor yangMempengaruhi PerkembanganKepribadian”, 

https://www.silabus.web.id/perkembangan-kepribadian/P 
27NugrohopJ. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: pKencana,2019), h.14 
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b. Pengambilan keputusan sebagai pemecahan masalah 

PengambilanPkeputusan konsumen dianggap sebagai proses 

pemecahan masalah. Di samping tanggapan kognitif  (pengtahuan) dan 

efektif dalamPproses pengambilan keputusan, faktor lingkungan menjadi 

pengaruhPkeputusan pembelian merek. Rencana keputusan merupakan 

proses mengidentifikasi, mengevaluasi dan memilih alternatifPpada saat 

pemecahan masalah menghasilkan suatu rencana putusan yang terdirsi 

dari satu atau lebih keinginan untuk berperilaku. 

Tahapan keputusan pembelian konsumen : 

1) PemahamanPadanya masalah. Konsumen akan merasa ada 

masalah apabila sesuatu yang inginkan belum tercapai, sehingga 

kosumen mencari cara untuk mencapainya . 

2) Pencarian alternatif masalah. Mencari informasi yang tepat untuk 

pemecahan masalah 

3) Evaluasi alternatif. Konsumen akan mencari tau apakah alternatif 

yang dpilihnya sudah tepat 

4) Pembelian. Konsumen akhirnya membeli alternatif yang 

dipilihnya 

5) Penggunaan setelah pembelian dan evaluasi ulang. Menggunakan 

alternatif yang dipilihnya kemudian menilai kinerja alternatif 

tersebut28 

c. Dimensi keputusan Pembelian 

                                                           
28 Nugroho J. setiadi, PerilakuKonsumen Ed. Revisi (Jakarta: Kencana,2019), h. 14-17 
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1) Pilihan produk  

Pelanggan bisa mengutip ketetapan buatpmembeli suatu 

produk ataupun memakai uangnyapbuat tujuan lain. 

Dalampperihal ini ind ustri wajib memfokuskan 

perhatiannya pada banyak orang yang berkeinginan 

membelipsuatu produk dan pengganti yang mereka pikirkan. 

Misalnya: keinginan sesuatu produk, keanekaan versi produk 

serta mutu produk. 

2) Opsi merek 

Konsumen wajib mengutip ketetapan mengenai merk 

mana yangphendak dibeli. Tiappmerk mempunyai perbedaan- 

perbedaanptertentu. Dalam perihal ini industri wajibmengenali 

gimana pelanggan memilah suatu merk. Misalnya: keyakinan 

serta ketenaran merk. 

3) Opsi penyalur 

Konsumen wajib mengutip ketetapan agen mana yang 

hendak didatangi. Tiap konsumen memiliki estimasi yang 

berbeda- beda dalam perihal memastikan agen dapat disebabkan 

aspek posisi yang dekat, harga yang ekonomis, bekal benda yang 

komplit sertaplain-lain. Misalnya: keringanan memperoleh 

produkpserta ketersediaanpproduk. 

4) Waktupembelian. 
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Ketetapan pelanggan dalam penentuan waktuppembelian 

dapat berbeda- beda, misalnya: terdapat yang membeli sebulan 

sekali, 3 bulan sekali, 6 bulan sekali ataupun satu tahun sekali. 

5) Jumlah pembelianp 

Pelanggan bisa mengutip ketetapan mengenai seberapa 

banyakpproduk yang hendak dibelinyappada sesuatu 

dikala.Dalam perihal ini industri wajib menyiapkan 

banyaknyapproduk cocok dengan kemauan yang berbedabeda 

dari para konsumen. pMisalnya: keinginan hendakpproduk 

d. Hadist tentang keputusan pembelian 

Adapun Hadist tentang keputusan pembelian yaitu : 

ىَ  مَال ك   ب ن   أنَسَ   عَن    له  نهََى قاَلَ  أنََّهه  عَن هه  الله  رَض  حَاقلَةَ   عَن   وَسَلَّمَ  عَليَ ه   الله  صَلَّى الل   رَسهو   ال مه

خَاضَرَة   لامََسَة   وَال مه ناَبذَةَ   وَال مه زَابنَةَ   وَال مه  البخارى رواه – وال مه

“Dari Anas bin Malik r.a. ia berkata: Rasulullah saw melarang 

jual beli muhaqalah (yaitu; jual beli buah yang masih di atas 

pohonnya),dan muhadharah (jual beli buah yang belum matang/masih 

hijau dan belum jelas kualitasnya), jual beli raba (yaitu; jual beli dengan 

tidak mengetahui ukuran, jenis dan kualitas barang), jual beli lempar dan 

jual beli muzabanah”. (HR. Al-Bukhari). 

hadits tersebut berhubungan dengan konsep keputusan pembelian 

misalnya jika membeli suatu barang hendaklah mengetahui informasi 

barang tersebut. Dengan melalui proses pembelian barang yang 
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dibutuhkan, pencarian barang dengan mengetahui informasi barang, 

kemudian melakukan pembelian. 

 

C. Kerangka pikir 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

D. Hipotesis 

H1 : Sikap berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

kosmetik korea 

 Fans 

Kpop-

Kdrama 

 Penyuka 

budaya 

korea 

 Harapan 

kulit putih 

dan bersih 

 Kepercay

aan 

terhadap 

kosmetik 

korea 

 Sikap 

 Gaya hidup 

 kepribadian 

1. Apakah sikap berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian kosmetik korea? 

2. Apakah gaya hidup berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian kosmetik korea? 

3. Apakah kepribadian berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian kosmetik korea? 

 

Analisis data 

Pengaruh sikap, gaya 

hidup, dan kepribadian 

terhadap keputusan 

pembelian 
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H2 : Gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

kosmetik korea 

H3 : Kepribadian berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian kosmetik korea 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

 

A. Jenis Penelitian 

Penelitianpini yaitu penelitianpkuantitatif, penlitian dilakukan dengan 

memberikan  kuisioner kemudian melakukan analisispdata yaitu analisispregresi 

berganda, ujiT dan ujipF. 

 

B. Lokasi Dan Waktu Penelitianp 

Penelitianpakan dilakukan dan dikhususkan untuk perempuan Generasi Z 

dengan cara menyebarkan link kuesioner melalui media sosial dimulai pada  26 

september 2021 

 

C. Definisi Operasional Variabelp 

Tabel definisi Operasionalp 

No. Variabelp 

 

DefinisipOperasional 

 

Indikatorp 

1. Sikap 

 

Sikap merupakan evaluasi 

terhadap sesuatu yang 

disukaipmaupun tidak 

disukaidalam kurun 

waktuplama, pperasaan 

emosional, dan 

kecendrungan tindakan 

terhadappbeberapa objek 

a. Keyakinan 

terhadappmerek 

b. Evaluasipmerek 

c. Maksudpuntuk 

membeli29 

                                                           
29 Nugroho J. setiadi, Perilaku Konsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), h. 146 
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ataupun ide. 

2. Gaya hidup Gayaphidup yaitu pola 

tingkahplaku sehari-hari 

segolonganpmanusia 

dalam masyarakat. 

a. Aktivitas 

b. Minat 

c. opini30 

3. Kepribadian Kepribadian merupakan 

sekupulan sifat psikologis 

manusia yang 

menyebabkan respon 

relative konsisten atau 

tahan lama terhadap 

lingkungan (termasuk 

perilaku pembelian). 

 

a. Faktor genetic 

b. Faktor 

lingkungan31 

4. Keputusan 

pembelian 

Keputusan pembelian 

yaitu pengambilan 

keputusan dengan proses 

yang rumit dan melibatkan 

banyak keputusan. 

Didalam keputusan selalu 

terdapat pilihan biasanya 

dengan perilaku berbeda. 

 

a. Adanya 

kebutuhan 

b. Pencarian 

alternatif atau 

produk 

c. Evaluasi produk 

d. Pembelian  

e. Penggunaan 

setelah pembelian 

dan evaluasi ulang 

produk yang telah 

dipilih32 

 

D. Populasi dan Sampel 

Populasi merupakanpkeseluruhan dari unitpyang diteliti. Populasi 

merupakanpkumpulan dari individupdengan kualitas ciri-ciripyang telah 

ditetapkan. Populasipmerupakan sekelompokporang, kejadian atau segalapsesuatu 

yang mempunyapkarakteristik tertentu. Populasi merupakan wilayahpgeneralisasi 

                                                           
30Nugroho J. setiadi, Perilaku Konsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), h. 80 
31 Silabus.web.id, “Faktor-faktor yangMempengaruhi PerkembanganpKepribadian”, 

https://www.silabus.web.id/perkembangan-kepribadian/ 
32 NugrohopJ. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: pKencana,2015), 14-17 
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yang terdiri ataspsubjek yang mempunyai kualitas danpkarakteristik tertentupyang 

ditetapkan oleh penelitipuntuk dipelajari danpkemudian ditarik 

kesimpulannya.33Populasi dalamppenelitian ini yaitu seluruhpPerempuan yang 

termasuk kedalampGenerasi Z. Generasi Zpyaitu orang yang lahir padaptahun 

1995-2010.34 

Sampelpmerupakan bagian darippopulasi. Analisis datapsampel secara 

kuantitatif menghasilkanpstatistik sampel (sample statistics) yang digunakan 

untuk mengestimasipparameter populasinyap (population parameters).Peneliti 

dapat meneliti seluruhpelemen atau anggota populasip (sensus), ataupmeneliti 

sebagian dari elemenppopulasi (penelitian sampel).35 Pengambilanpsampel dalam 

penelitianpini yaitupdengan cara Sampling Purposive (Purposive orpJudgemental 

Sampling) yaitu pengambilan sampelpdengan didasari kriteria atau penilaian 

khusus, misalnyapPeneliti akan membuat kriteriaptertentu siapa yang dijadikan 

sebagai informan.36 

Dalam penelitian ini jumlahppopulasi tidak diketahui sehinggp rumus 

yang digunakan yaitu rumuspCochran sebagai berikut:  

n =
𝑧2. 𝑝. 𝑞

𝑒2
 

 

Keterangan : 

                                                           
33 Agung Widhi Kurniawan, Zarah Puspitaningtyas Metode Penelitian Kuantitatif. 

Yogyakarta: Pandiva Buku; 2016. h. 66 
34 Rahka fahreza widyananda, “Pengertian Gen Z serta Karakteristiknya, Ketahui agar 

Tak Keliru”, 15 oktober 2020, https://www.merdeka.com/jatim/pengertian-gen-z-serta-

karakteristiknya-ketahui-agar-tak-keliru-kln.html 
35 Agung Widhi Kurniawan, Zarah Puspitaningtyas Metode Penelitian Kuantitatif. 

Yogyakarta: Pandiva Buku; 2016. h. 67 
36 Konsultan analisis data, “Jenis Jenis Teknik Sampling dalam Penelitian”, september 20, 

2019, https://gamastatistika.com/2019/09/20/jenis-jenis-teknik-sampling-dalam-penelitian/ 
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n = Jumlah sampel yang dicari 

Z2 = Harga dalam kurva nomal untuk simpanan 5%, dengan nilai=1,96 

p = Peluang Benar 50% = 0,5 

q = Peluang Salah 50% = 0,5 

e = Tingkat Kesalahan Sampel (sampling error), dalam penelitian ini  

menggunakan 10% 

n =
𝑧2. 𝑝. 𝑞

𝑒2
 

n =
1,962. (0,5). (0,5) 

0,12
 

n =
3,84. (0,5). (0,5)

0,01
 

n = 96,04  

 

E. Teknik Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulanpdata yang akan dilakukanpdalam penelitian ini yaitu 

kuesioner. Kuesioner adalah teknikppengumpulan data yang dilakukan dengan 

cara pemberianppernyataan atau pertanyaan yangptertulis kepada responden untuk 

dijawabnya. Teknik pengumpulan data ini lebih efisien jikappeneliti dapat 

mengidentifikasi variabel yang pasti yang akan diukur apa yang bisa diingin dan 

harakan oleh responden. Selain itu, kuesionerpjuga dipakai bila jumlah responden 

cukup banyak dan tersebarpdi wilayah yangpluas.Kuesioner dapatpberupa 

pertanyaan dan pernyataanptertutup atau terbuka, dapatpdiberikan kepada 

responden secaraplangsung atau melaluipmedia lain. 
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F. Instrumen Penelitianp 

Instrumen penelitianpmerupakan alatpukur yang digunakan dalam 

penelitian, yaitu alat yang digunakan untukpmengukur fenomena (variabel) yang 

diamati. Sebelum menyusunpinstrumen penelitian, peneliti sebaiknya menentukan 

terlebih dahulu jenis datapyang diperlukan untuk analisis.Data kuantitatif adalah 

data yangpberkenaan dengan jumlah.37Instrumen yang digunakan dalam 

penelitian inipyaitu kesioner atau angket. Pertanyaanpyang akan dimasukkan 

berhubungan dengan Sikap, gaya hidup, kepribadian, dan keputusan pembelian 

dengan cara mengukurpdengan indikator dari variabelptersebut.skala yang 

digunakan yaitu skalaplikert dengan skor jawaban kuesionerpyaitu : 

1. Sangatpsetuju diberi skor 5 

2. Setujupdiberi skor 4 

3. Cukuppsetuju diberi skor 3 

4. Tidakpsetuju diberi skor 2 

5. Sangatptidak setuju diberi skor 1 

 

G. Uji Validitas dan Reabilitas instrumen 

1. Pengujian validitas 

Pada ujipvaliditas berguna untuk teknik perhitunganpkorelasi, yaitu 

teknik yang dilakukanpuntuk mengukur besaranphubungan empat variabel. 

Dalam penentuan layak atau tidak layaknyapsuatu item yang 

akanpdigunakan, biasanya dilakukanpuji signifikansi koefisien pada taraf 

                                                           
37 Agung Widhi Kurniawan, Zarah Puspitaningtyas ,Metode Penelitian Kuantitatif. 

Yogyakarta: Pandiva Buku; 2016. h. 88 
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signifikansi > 0,05, artinya suatu item dianggap tidak valid jikapberkorelasi 

signifikan < 0,05 terhadap skor total makapdikatakan valid38 

2. Pengajuan reabilitasp 

Realibilitaspdilakukan agarpmelihat sejauh mana pengukuran dari 

suatu uji coba yang dilakukan tetap memilliki hasilpyang sama meskipun 

dilakukan secarapberulang dan dalam kondisipyang sama. 

 

H. Teknik Analisis Datap 

Teknik analisis datapdalam penelitian inipyaitu teknik analisispkuantitatif 

deeskriptif yang akan diuraikan sebagai berikut : 

1. Analisis regresi bergandap 

Uji regresi berganda merupakan pengujian untuk menguji hubungan 

secara linearpantara dua atau lebih variabel independen denganpvariabel 

dependen. Persamaan regresipberganda dicaripmenggunakan rumus:  

𝑌 = 𝑎 + 𝑏1𝑥1 +  𝑏2𝑥2+. . . . +𝑏𝑛𝑥𝑛 

Keterangan: 

Y  = variabel dependen/variabel terikat  

a  = konstanta persamaan regresi 

𝑏1𝑏2𝑏𝑛 = koefisien regresi 

𝑥1𝑥2𝑥𝑛 = besarnya variabel 

2. Uji Hipotesis 

a. Uji F 

                                                           
38Dwi Priyatno, Paham analisa statistic data dengan SPSS , (Jakarta: Media.kom, 2010) 

h. 90 
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Uji Fpdigunakan apabila ingin tahu pengaruh 

variabelpindependen secarapbersama-sama (simultan) terhadappvariabel 

dependen.Signifikanpberarti hubunganpyang terjadi dapat berlaku untuk 

populasi.Penggunaan tingkatpsignifikansinyapberagam, tergantung 

keinginanppeneliti, yaitu 0,01 (1%) ; 0,05 (5%) dan 0,10 (10%). misalnya 

menggunakan tarafpsignifikansi 5% (0,05), jika nilai probabilitas < 0,05, 

maka dapat dikatakan terdapatppengaruh yang signifikan secara bersama-

sama antara variabel bebas terhadappvariabel terikat.Namun, jika nilai 

signifikansi > 0,05 maka tidak terdapat pengaruh yangpsignifikan secara 

bersama-samapantara variabel bebas terhadappvariabel terikat. 

b. Uji Tp 

Uji Tpdigunakan untuk mengujipsecara masing-masingpsetiap 

variabel peneltian. Hasil uji t dapatpdilihat pada tabel coefficients pada 

kolom sig (significance).  Jikapprobabilitas nilai t ataupsignifikansi < 0,05, 

maka  dikatakan bahwa terdapatppengaruh antara variabelpbebas terhadap 

variabel terikat secara parsial. Apabilapprobabilitas nilai t atau signifikansi 

> 0,05, maka dapatpdikatakan bahwa tidakpterdapat pengaruh yang 

signifikan antarapvariabel bebas terhadappvariabel terikat. 
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BAB IV 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

A. Hasil Penelitian 

1. Gambaran Umum Objek 

 Generasi Z atau seringpdisebut Gen Z yaitupgenerasi yang lahir setelah 

generasi Y. Orang yangptermasukpdalam generasi inipyaitu mereka yang 

lahir pada tahun 1995 sampaipdengan 2010.Seringnya, orangpyang yang 

lahir pada tahun tersebutpdisebut juga sebagaipiGeneration, generasi net 

ataupunpgenerasipinternet. Generasi ini selalupterhubung denganpdunia 

maya, dan biaspmelakukan banyak hal dengan kecanggihan teknologi. 

2. Karakteristik generasi Z  

a. Mahir teknologi 

 Kemampuan generasi Z dalam hal tekonologi dirasa sebagai bawaan 

dari lahir, dikarenakan di zaman ini aplikasi dikembangkan sehingga 

segala sistem digunakan dengan metode komputerisasi. 

b. Suka berkomunikasip 

  Generasipini mengembangkan prosespkomunikasinya misalnya 

dengan berbagaipjejaring sosial. 

c. Mengumbar privasi 

  Pengguna jejaring sosial semakin banyak, dan generasi ini juga 

banyak yang suka menunjukkan yang dialaminya dijejaring sosial. 
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d. Lebih mandiri 

Generasi ini termasuk generasi  yang lebih mandiri karena 

generasi ini dapat mengambil keputusan tanpa melibatkan orang lain 

dan berkembang sendiri. 

e. Lebih toleran 

Generasi yang lahir pada abad 19 sudah bias menerima segala 

perbeedaan dengan sikap yang lapang dada disertai toleransi. 

f. Penuh ambisi 

Generasiini tidak cepat puaspdan selalu inginpberkembang, 

berusaha mengejarpimpian dengan baik bahkanpterkadang 

mengabaikanpkepentingan orangplain. 

3. Karakteristik Respondenp 

 Penelitianpdilakukan dengan 96 orangpperempuan Generasi Z dikota 

Palopo yang didapatkan dari profil responden yaitu usia, tingkat pendidikan, 

pekerjaan, pendapatan, dan alokasi pembelian kosmetik perbulanpdengan 

masing-masingppenjelasan sebagaipberikut : 

a. Usia responden 

  Menganalisis usia responden digunakan untuk mengidentifikasi 

usiaprespondenpdapat dilihat padaptabel 4.1 berikut ini : 

Usia (tahun) 
JumlahpResponden 

(orang) 
Persentasep (%) 

< 17 4 
4 

17-20 17 
18 

21-24 72 
75 
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25-26 3 
3 

Total 96 
100 

 

Pada tabel 4.1 tersebutpdapat dilihat jumlahpresponden yang 

dalam penelitian sebanyakp96 orang. Respondenpyang berumur 21-

24 tahun yaitupjumlah responden yang palingptinggi diantara 

responden yang lainnya. ini disebabkanpkarena jumlahpresponden 

yangpberumur 21-24 tahun sebanyak 72 orangpatau sekitar 75%. 

Dan responden yangpmengisi kuesionerppaling rendah yaitu 

responden yangpberumur 25-26 tahun dengan jumlahpresponden 3 

orang atau 3 %, dan <17 tahun denganpjumlahpresponden 4 orang 

atau 4%. 

b. Pendidikan terakhir responnden 

 Menganalisis responden berdasarkanpPendidikan terakhirpyaitu 

untuk dapatpmengetahui pendidikan terakhirpresponden. Adapun 

karakteristik tersebutpdapat dilihatpditabel 4.2 berikut : 

Pendidikanp 

Terakhir 

JumlahpResponden 

(orang) 
Persentase (%) 

SMPp - 
- 

SMA/Sederajat 60 
63 

Diploma 2 
2 

S1 34 
35 

Total 96 
100 
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Berdasarkanptabel 4.2 jumlah responden diatas dapatpdiketahui 

tingkatppendidikan yangpterbanyak yaitu SMA/sederajat dengan 

jumlahpresponden 60 orang dengan persentase 63%.Sedangkan 

responden yang paling sedikit yaitupingkat pendidikanpSMP dengan 

jumlah 0, dan tingkat Diplomapdengan jumlah 2 orangpdengan 

persentasp2%. 

c. Pekerjaan responden 

 Menganalisis responden berdasarkanpPekerjaan untukpmengetahui 

jenis pekerjaanpResponden. Data jenisppekerjaan respondenpdapat 

dilihat  pada tabelp4.3 berikut ini: 

JenispPekerjaan 
JumlahpResponden 

(orang) 
Persentase (%) 

Pelajar/Mahasiswi 86 
90 

PNS - 
- 

Karyawanpswasta 6 
6 

Pengusaha/wirausaha 4 
4 

Total 96 
100 

 

  Berdasarkan tabel 4.3 diataspdiketahui jenis pekerjaanpyang paling 

banyak daripresponden yaitu Pelajar/Mahasiswi sebanyak 86 orang 

dengan persentase 90%. Dan jumlah terbanyak kedua yaitu Karyawan 

swasta 6 orang dengan jumlah persentase 6%.Pengusaha/Wirausaha 

sebanyak 4 orang atau 4%. Sedangkan PNS berjumlah 0. 
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d. Pendapatan responden 

 Mengaalisis karakeristik respondenpberdasarkan Pendapatan 

dilakukanpuntuk mengatahui jumlah pendapatan respondenpperbulan. 

Data tersebut dapat dilihat padaptabel 4.4 berikut: 

Pendapatanp/ bulan JumlahpResponden 

(orang) 

Persentasep (%) 

<pRp. 500.000 67 70% 

Rp. 500.000 – Rp. 

1.000.000 

20 20% 

Rp. 1.000.000 – Rp. 

3.000.000 

5 6% 

> Rp. 3.000.000 4 4% 

Total 96 100 

 

Berdasarkanptabel 4.4 tersebut dapat dilihatpjumlahpresponden 

terbanyak memiliki pendapatan < Rp. 500.000 berjumah 67 orang 

ataup 70%.pSedangkan yang paling sedikitpyaitu > Rp. 3.000.000 

berjumlah 4 orang atau 4%. 

e. Alokasi Pembelian Kosmetik responden 

Menganalisis responden berdasarkan alokasi pembelian 

Kosmetik yaitu untuk mengetahui jumlah alokasi pembelian 

kosmetik perbulan. Data tersebutpdapat dilihat pada tabel 

4.5pberikut ini : 

AlokasipPembelian 

Kosmetik / Bulan 

JumlahpResponden 

(orang) 
Persentasep (%) 

< Rp. 500.000 80 
83% 

Rp. 500.000 – Rp. 

1.000.000 
16 

17% 
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Rp. 1.000.000 – Rp. 

3.000.000 
- 

- 

> Rp. 3.000.000 
- 

- 

Total 96 
100 

 

Berdasarkan tabel 4.5 tersebut dapat dilihat bahwapyang paling 

banyakpalokasi pembelian kosmetik perbulan dimiliki oleh < Rp. 

500.000psebanyakp80 orang atau 83%.Kedua Rp. 500.000 – Rp. 

1.000.000psebanyak 16 orang atau 17%. Sedangkan paling sedikit 

berjumlah 0 orang yaitupRp. 1.000.000 – Rp. p3.000.000pdan > Rp. 

3.000.000p 

4. Deskriptif Data Penelitian 

   Beberapa penjelasan variabel Sikapp (X1), GayaHidup (X2), 

Kepribadian (X3), dan KeputusanpPembelian (Y) sebagai berikut : 

a. Deskripsi Variabel Sikap 

  Berikut tabel 4.6 berikut ini menggambarkanptanggapan 

respondenpterhadap variablepSikap (X1) : 

No Pernyataanp 
Skor 

Jumlah 
Mean 

STS TS CS S SS 

1 Kualitas kosmetik korea 

membuat saya percaya 

produknya (X1.1) 

0 2 22 40 32 96 
4,06 

2 Saya percaya kosmetik 

Korea aman digunakan 

(X1.2) 

0 6 23 41 26 96 
3,91 

3 Saya memilih kosmetik 

korea karena saya sudah 

fanatik terhadap 

produknya (X1.3) 

1 17 33 38 7 96 3,34 

4 Kosmetik Korea 
0 10 24 40 22 96 

3,77 
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memberikan saya 

ketertarikan tersendiri 

dibandingkan kosmetik 

lain (X1.4) 

5 Kosmetik Korea 

memberikan saya 

ketertarikan tersendiri 

dibandingkan kosmetik 

lain (X1.5) 

3 6 20 34 33 96 
3,92 

 

Hasil data diatas dapat dilihat pernyataan responden terhadap 

variable Sikap (X1). Variabel ini terdiri dari 5 item pernyataan, 

Kualitas kosmetik korea membuat saya percaya produknya (X1.1) 

memiliki respon pernyataan setuju paling banyak yaitu 41 

responden.Saya percaya kosmetik Korea aman digunakan (X1.2) 

memiliki respon pernyataan setuju sebanyak 38 responden. Saya 

memilih kosmetik korea karena saya sudah fanatik terhadap 

produknya (X1.3) 40 responden setuju. Kosmetik Korea memberikan 

saya ketertarikan tersendiri dibandingkan kosmetik lain (X1.4) 

memiliki 34 responden setuju. 

b. DeskripsipVariabel Gaya Hidupp 

  Pada tabel 4.7pmenggambarkan tanggapanpresponden 

terhadap variablepGaya Hidup Sebagaipberikut: 

No Pernyataanp 
Skor 

Jumlah Mean 
STS TS CS S SS 

1 Kosmetik Korea 

membantu penampilan 

saya sehari-hari (X2.1) 

1 7 24 45 19 96 
3,77 

2 KPOP dan KDRAMA 

membuat saya ingin 
6 13 24 27 26 96 3,56 



40 
 

 
 

menggunakan 

kosmetik korea (X2.2) 

3 Saya memilih 

kosmetik korea karena 

orang-orang disekitar 

saya menggunakan 

kosmetik korea (X2.3) 

12 20 26 28 10 96 
3,04 

4 Menggunakan 

kosmetik korea 

membuat saya lebih 

percaya diri (X2.4) 

5 6 37 31 17 96 
3,51 

 

 Berdasarkan hasil diatas dapat diketahui pernyataan 

respondenpterhadap variabel GayapHidup (X2).Variabel 

inipterdiri dari 4 item pernyataan Kosmetik Korea membantu 

penampilan saya sehari-hari (X2.1) memiki 45 responden 

setuju.KPOP dan KDRAMA membuat saya ingin menggunakan 

kosmetik korea (X2.2) 27 responden setuju. Saya memilih 

kosmetik korea karena orang-orang disekitar saya menggunakan 

kosmetik korea (X2.3) 28 responden setuju. Menggunakan 

kosmetik korea membuat saya lebih percaya diri (X2.4) memiliki 

31 responden setuju. 

c. Deskripsipvariabel Kepribadian 

  Pada tabel 4.8pmenggambarkan tanggapanpresponden 

terhadap variablepKepribadian Sebagaipberikut : 

No Pernyataanp 
Skor 

Jumlah 
Mean 

STS TS CS S SS 

1 Saya suka kosmetik 

korea karena orang tua 

dan saudara saya juga 

suka kosmetik 

16 28 23 23 6 96 
2,74 
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korea(X3.1) 

2 Saya bergaul dengan 

orang yang 

menggunakan 

kosmetik korea (X3.2) 

15 22 21 30 8 96 
2,94 

3 Saya bergaul dengan 

orang yang 

menggunakan 

kosmetik korea (X3.3) 

3 10 30 40 13 96 
3,52 

4 Saya tertarik dengan 

kosmetik korea karena 

teman saya 

menggunakannya(X3.4) 

8 20 30 27 11 96 
3,14 

 

Berdasarkan tabel diatas diketahui pernyataan responden terhadap 

variabel Kepribadian (X3), adapun variabel ini memiliki 4 item 

pernyataan. Pernyataan Saya suka kosmetik korea karena orang 

tua dan saudara saya juga suka kosmetik korea(X3.1) memiliki 23 

responden yang setuju.  Saya bergaul dengan orang yang 

menggunakan kosmetik korea (X3.2) memiliki responden sebanyak 

30 yang setuju. Saya bergaul dengan orang yang menggunakan 

kosmetik korea (X3.3) memiliki 40 responden yang setuju. Dan 

Saya tertarik dengan kosmetik korea karena teman saya 

menggunakannya(X3.4) memiliki 27 responden yang setuju.  

d. DeskripsipVariabel KeputusanPembelian 

  Padaptabel 4.9 menggambarkanptanggapan responden 

terhadappvariabelpKeputusan PembelianpSebagai berikut: 

No Pernyataanp 
Skor 

Jumlah 
Mean 

STS TS CS S SS 

1 Kosmetik korea 

termasuk kedalam 
7 13 37 26 13 96 

3,26 
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kebutuhan saya  (Y1.1) 

2 Saya membeli kosmetik 

korea setelah saya 

mencari informasi 

tentang produk tersebut 

(Y1.2) 

1 6 10 39 40 96 
4,16 

3 Sebelum saya membeli 

produk kosmetik korea 

saya membandingkan 

terlebih dahulu produk 

kosmetik korea dengan 

kosmetik lokal dan 

Negara lain (Y1.3) 

2 6 22 38 28 96 
3,88 

4 Saya memutuskan 

melakukan pembelian 

kosmetik korea karena 

produknya bagus dan 

memiliki banyak 

kosmetik yang menarik 

(Y1.4) 

2 4 16 46 28 96 
3,98 

5 Saya akan membeli lagi 

kosmetik tersebut atau 

mencari alternatif lain 

setelah 

penggunaan(Y1.5) 

1 6 25 43 20 96 
3,76 

 

 Berdasarkan tabel diatas dapat diketahuiptanggapan 

responden terhadappvariabel KeputusanPembelian (Y).variabel ini 

memiliki 5 itemppernyataan.Kosmetik korea termasuk kedalam 

kebutuhan saya  (Y1.1) 26 responden setuju. Saya membeli 

kosmetik korea setelah saya mencari informasi tentang produk 

tersebut (Y1.2) 39 responden setuju. Sebelum saya membeli 

produk kosmetik korea saya membandingkan terlebih dahulu 

produk kosmetik korea dengan kosmetik lokal dan Negara lain 

(Y1.3) 38 responden setuju. Saya memutuskan melakukan 
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pembelian kosmetik korea karena produknya bagus dan memiliki 

banyak kosmetik yang menarik (Y1.4) memiliki 46 responden yang 

setuju. Saya akan membeli lagi kosmetik tersebut atau mencari 

alternatif lain setelah penggunaan(Y1.5) memiliki 43 responden 

yangsetuju. 

 

5. Hasil dan Olah Statistikp 

a. Uji Validitas Dan Reabilitasp 

1) Uji Validitasp 

  Ujipvaliditas dilakukanpuntuk penentuan layak atau tidak 

item pernyataan yang digunakan. Untuk mengetahui valid item item 

pernyataan dengan cara ujipsignifikansi koefisienppada taraf 

signifikansip> 0,05  berarti itemptersebut tidak valid, jika < 0,05 

maka item tersebut valid, dan dikatanpvalid apabila > dari rptable. 

Hasilpuji tersebutpdapat dilihat pada tabel 4.10pdibawah: 

Variabelp Itemp 
r-

hitungp 

r-

tabelp 
Keteranganp 

Sikap 

Kualitaspkosmetik 

korea membuat 

saya percaya 

produknya (X1.1) 

0, 676 0,202 
VALID 

Saya percaya 

kosmetik Korea 

aman digunakan 

(X1.2) 

0,715 0,202 
VALID 

Saya memilih 

kosmetik korea 

karena saya sudah 

fanatik terhadap 

produknya (X1.3) 

0,647 0,202 
VALID 
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Kosmetik Korea 

memberikan saya 

ketertarikan 

tersendiri 

dibandingkan 

kosmetik lain 

(X1.4) 

0,699 0,202 
VALID 

Kosmetik Korea 

memberikan saya 

ketertarikan 

tersendiri 

dibandingkan 

kosmetik lain 

(X1.5) 

0,565 0,202 
VALID 

Gaya Hidup 

Kosmetik Korea 

membantu 

penampilan saya 

sehari-hari (X2.1) 

0,627 0,202 
VALID 

KPOP dan 

KDRAMA 

membuat saya 

ingin 

menggunakan 

kosmetik korea 

(X2.2) 

0,546 0,202 
VALID 

Saya memilih 

kosmetik korea 

karena orang-

orang disekitar 

saya menggunakan 

kosmetik korea 

(X2.3) 

0,598 0,202 
VALID 

Menggunakan 

kosmetik korea 

membuat saya 

lebih percaya diri 

(X2.4) 

0,769 0,202 
VALID 

Kepribadian 

Saya suka 

kosmetik korea 

karena orang tua 

dan saudara saya 

juga suka 

kosmetik 

0,613 0,202 
VALID 
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korea(X3.1) 

Saya bergaul 

dengan orang yang 

menggunakan 

kosmetik korea 

(X3.2) 

0,645 0,202 
VALID 

Saya bergaul 

dengan orang yang 

menggunakan 

kosmetik korea 

(X3.3) 

0,739 0,202 
VALID 

Saya tertarik 

dengan kosmetik 

korea karena 

teman saya 

menggunakannya 

(X3.4) 

0,666 0,202 
VALID 

Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

Kosmetik korea 

termasuk kedalam 

kebutuhan saya  

(Y1.1) 

0,718 0,202 
VALID 

Saya membeli 

kosmetik korea 

setelah saya 

mencari informasi 

tentang produk 

tersebut (Y1.2) 

0,709 0,202 
VALID 

Sebelum saya 

membeli produk 

kosmetik korea 

saya 

membandingkan 

terlebih dahulu 

produk kosmetik 

korea dengan 

kosmetik lokal dan 

Negara lain (Y1.3) 

0,676 0,202 
VALID 

Saya memutuskan 

melakukan 

pembelian 

kosmetik korea 

karena produknya 

bagus dan 

0,770 0,202 
VALID 
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memiliki banyak 

kosmetik yang 

menarik (Y1.4) 

Saya akan 

membeli lagi 

kosmetik tersebut 

atau mencari 

alternatif lain 

setelah 

penggunaan (Y1.5) 

0,783 0,202 
VALID 

 

 Berdasarkan tabel diataspdapat dilihatpseluruh item 

pernyataanpdalamppenelitian ini valid. Seluruh itemppernyataan  

memilikipr-hitung > r-tabel, pnilai r-tabel = 0,202. 

2) Uji reabilitas 

  Uji reabilitaspberfungsi untukpmelihat hasil uji coba data 

memiliki hasil yang sama meski dilakukan berulang,  Hasilpuji 

reabilitas dapat dilihatppada tabel 4.11pdibawah ini: 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.926 18 

 

  Nilai cronbachs alpha yang didapatkan yaitu 0,926. Yang 

menyatakan bahwa jika nilai uji cronbachs alpha lenbih besarpdari 

0,6 maka kuesioner ataupitem-item pertanyaanptersebut dinyatakan 

reliable 
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b. Uji asumsi klasik 

1) Uji normalitas 

Jika nilai tingkat signifikasinya >0,05 maka dapat dikatakan 

normal. Sebaliknya jika tingkat signifikasinya <0,05 maka tidak 

normal. 

 

 

  Tabel 4.12  kolmogorov sebagai berikut : 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 96 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 2.20651371 

Most Extreme Differences 

Absolute .073 

Positive .042 

Negative -.073 

Kolmogorov-Smirnov Z .714 

Asymp. Sig. (2-tailed) .689 
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Dari gambar dan tabel 4.12 dapat disimpulkan data 

berdistribusi normal, karena pada tabel one-sample Kolmogorov 

mendapat nilai signifikan 0,698 yang berarti lebih besar dari 0,05.  

2) Uji multikolinieritas 

Jika variance inflation factor (VIF) < 10 dan tolerance 

value  > 0,1 maka tidak terjadi multikolinieritas. Hasil uji dapat 

dilihat pada tabel 4.13 dibawah ini : 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. 

Error 

Beta Toleranc

e 

VIF 

1 

(Constant) 2.143 1.281  1.673 .098   

Sikap .479 .085 .441 5.609 .000 .571 1.750 

Gaya hidup .298 .102 .247 2.921 .004 .492 2.034 

Kepribadian .296 .075 .288 3.964 .000 .668 1.498 

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 
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Berdasarkan tabel diatas diketahui nilai VIF variabel Sikap 

(X1) 1,750 < 10, Gaya hidup (X2) 2,034 < 10 , Kepribadian (X3) 

1,498 < 10. Nilai tolerance Siikap (X1) 0,571 , Gaya hidup (X2) 

0,492, dan kepribadian 0,668 yang berarti nilai tolerance ketiga 

variabel  > 0,1  jadi data tersebut tidak terjadi multikolinieritas.  

3) Uji heterokedastisitas 

Jika titik-titik menyebar diatas dan bawah maka dapat 

dikatakan tidak terjadi heterokedastisitas seperti gambar dibawah 

 

 

c. Analisis Regresi Bergandap 

 Analisis regresipberganda dipakai untukpmenguji hipotesis 

pengaruhpsecara parsial danpsecara simultan variabel bebaspterhadap 

variabelpterikat. Danphasil analisis regresipberganda dapat dilihat pada 

Tabel 4.14  sebagaipberikut: 
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𝑌 = 𝑎 + 𝑏1𝑥1 +  𝑏2𝑥2+. . . . +𝑏𝑛𝑥𝑛 

𝑌 = 2,143 + 0,479 +  0,298 + 0,296 

Hasil daripanalisis tersebutpdapat di interprestasikanpsebagai berikut : 

1) Nilaipkonstantappersamaan di ataspsebesar 2,143 angka tersebut 

menunjukkanpbahwa jika X1 (Sikap), X2 (Gaya Hidup) dan X3 

(Kepribadian), konstan (tidak berubah), maka keputusan pembelian 

adalah sebesar 2,143. 

2) Nilaipkoefisien Sikap (X1) sebesar 0,479 Setiappkenaikan variabel 

gaya hiduppsebesar satu-satuan makapkeputusan pembelianpakan 

mengalamipkenaikanpsebesar 0,479. 

3) Nilai koefisien Gaya hidup (X2) sebesar 0,298pmemiliki. Setiap 

kenaikan satu-satuanpvariable sikap sebesar  makapkeputusan 

pembelian akanpmengalamipkenaikan sebesar 0,298. 

Coefficientsa 

Modelp UnstandardizedpCoefficients Standardized

p 

Coefficients 

T Sigp. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constan

t) 
2.143 1.281 

 
1.673 .098 

Sikap .479 .085 .441 5.609 .000 

Gaya 

Hidup 
.298 .102 .247 2.921 .004 

Kepriba

dian 
.296 .075 .288 3.964 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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4) Nilaipkoefisien Kepribadianp (X3) sebesarp0,296. Setiap 

kenaikanvariabelpsikap sebesar satu-satuan makapkeputusan 

pembelian akan mengalamipkenaikansebesar 0,296. 

d. Pengujian Hipotesisp 

1) Uji F (Simultan) 

Pengujipsimultanpmerupakan pengujianpsecara bersama-

sama kepribadian, gaya hiduppdan konsep diri terhadap keputusan 

pembelian. Apabila nilai F hitung >F tabel maka 

variabelpindepentdentberpengaruh terhadap variablepdependent. 

apabila nilai F hitung < F tabelpmaka variabel bebasptidak 

berpengaruhpterhadap variabel terika. Jika nilai sig < 0,05 maka 

variabel bebas berpengaruhpsignifikan terhadappvariabel terikat. 

Jika nilai sig. > 0,05 makapvariabel bebas tidak berpengaruh 

signifikan terhadappvariabel terikat . Hasil uji f dapatpdilihat pada 

4.15 dibawahpini : 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 962.379 3 320.793 63.808 .000b 

Residual 462.527 92 5.027   

Total 1424.906 95    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y) 

b. Predictors: (Constant), Kepribadian (X3), Sikap (X1), Gaya Hidup (X2) 

 

Pengujianphipotesis berdasarkanphasil diatas diketahui 

nilai signifikanpuntuk pengaruh X1, X2, dan X3 secarapsimultan 
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terhadap Y adalahpsebesar 0,000 < 0,05 dan nilai Fhitung 63,808> 

Ftabel 2,70, sehingga dapatpdisimpulkanp H1,H2, dan H3 diterima. 

2) Uji t (Parsial) 

Uji inipdilakukan agar mengetahuipbahwa sikap, gaya 

hidup, dan kepribadianpberpengaruh secara parsialpterhadap 

keputusan pembelian, maka dilakukanpuji t. jika hasilperhitungan t 

hitung > t tabel atap probabilitaspkesalahan lebih kecil dari 5% (sig 

< 0.1) maka dapat dinyatakan bahwa X1, X2, X3. 

Berpengaruhpterhadap Y. Nilai t tabel dapatpdilihat pada 

tabelpstatistik untukpsignifikansi 0,05 dengandf= n – k. Dimana k= 

jumlahpvariabel (bebas + terikat) dan n= jumlahpsampel. Hasil 

dapat dilihat pada tabel 4.16 

Coefficientsa 

Modelp UnstandardizedpCoefficients Standardizedp 

Coefficients 

T Sigp 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 2.143 1.281  1.673 .098 

Sikap (X1) .479 .085 .441 5.609 .000 

Gaya Hidup (X2) .298 .102 .247 2.921 .004 

Kepribadian (X3) .296 .075 .288 3.964 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y) 

 

H1: diketahuipnilai sig. untuk ppengaruh X1 terhadap Ypadalah 

sebesar 0,000 < 0,05pdan nilai t hitugp5,609 > 1,989 

sehinggapdapat disimpulkanpbahwa H1pditerima, yang berarti 

terdapatppengaruh X1pterhadap Y. 
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H2 : Diketahuipnilai sig. untukppengaruh X2 terhadappY adalah 

sebesar 0,004 < 0,05 dannilai t hitung 2,921 > 1,989 sehingga 

dapat disimpulkanpbahwa H2 diterima , yang berartipterdapat 

pengaruh X2 terhadap Y. 

H3 : Diketahuipnilai sig. untukppengaruh X3 terhadap Y adalah 

sebesar 0,000 < 0,05 dannilai t hitung 3,964 > 1,989 sehingga 

dapat disimpulkanpbahwa H3 dietrima, yang berartipterdapat 

pengaruh X3 terhadap Y. 

 

B. Pembahasan 

Berdasarkanphasil analisis data di atas makapdilakukanlah pembahasan 

yang akan menyampaikan informasi secara rinci mengenai hasilppenelitian serta 

pengaruhpmasing-masingpvariabel terhadap variabel lainnya. pVariabel 

independen dalamppenelitian inipyaitu sikap (X1),gaya hidup (X2) dan 

kepribadian (X3), sedangkanpvariabel dependennya adalah keputusan pembelian 

(Y). Pengujian hipotesis antar variabel independen dan variabel dependen 

dilakukan melalui hasil analisis SPSS . Selanjutnya akanpdilakukan pembahasan 

terhadap masing-masingphipotesissebagai berikut: 

1. PengaruhpSikap (X1), GayapHidup (X2), dan Kepribadian (X3) 

terhadap keputusanpPembelian (Y) 

Berdasarkanphasil uji f diketahui nilai signifikanpuntuk 

pengaruh X1, X2, dan X3 secarapsimultan terhadap Y adalahpsebesar 
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0,000 < 0,05 dan nilai Fhitung 63,808> Ftabel 2,70 maka X1, X2, dan 

X3  berpengaruhpsimultan terhadap Keputusan Pembelian, yang 

berartipsikap, gaya hidup, dan kepribadian berpengaruh secara 

simultanpterhadappkeputusan pembelian. Konsumen dalam 

pengambilan keputusannya biasanya dipengaruhi oleh berbagai faktor  

yaitu variabel internalnya berupa sikap, presepsi, gaya hidup, dan 

kepribadian (Nugroho, 2019).39 Penelitian ini sehubung dengan teori 

Nugroho bahwa keputusan pembelian konsumen dipengaruhi oleh 

sikap, gaya hidup dan kepribadian. Dan beberapa penelitian ini juga 

mendukung hasil penelitian terdahulu yaitu penelitian dari Fauz Novia 

Faadhilah Penelitian ini menunjukkan pengaruh positif gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian.40  Penelitian Winda A. Solihin, 

BernhardpTewal danpRudy Wena mendapatkan hasil bahwa sikap 

konsumen dan gaya hidup berpengaruh terhadap 

keputusanpembelian.41 Pengaruh kepribadian terhadap keputusan 

pembelian dalam penelitian Shiva Nurul Aini mendapatkan hasil 

positif signifikan.42 

                                                           
39 Nugroho J. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), h. 394 
40 Fauz Novia Faadhilah, “Pengaruh Gaya HiduppKonsumtif DanBeauty Vlogger 

Sebagai Kelompok ReferensipTerhadapKeputusan Pembelian Kosmetikp (Studi Pada Remaja 

Perempuan Pnengguna KosmetikpKorea Di Surabaya)”, Jurnal Ilmu Manajemen 7, No.1 (2019): 

h.133, https://jurnalmahasiswa.unesa.ac.id/index.php/jim/article/view/25224 
41 Winda A. Solihin, BernhardpTewal danpRudy Wenas, “Pengaruh Sikap Konsumen 

Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone  (Studi Pada Mahasiswa Unsrat Di 

Manado)”, Jurnal Emba 8, No.1(januari 2020): h.511, 

https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/emba/article/view/27819 
42 Shiva Nurul Aini, “Pengaruhpusia, Pekerjaan, KeadaanpEkonomi, Gaya Hidup dan 

Kepribadian terhadappkeputusan pembelianpSmartphone OPPO di kota Palembang”, Skripsi, 

Tahun 2021 (Palembang : STIE Multi Data Palembang):vii, http://rama.mdp.ac.id:85/206/ 
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2. Pengaruh Sikap (X1) terhadap Keputusan pembelian (Y) 

Berdasarkan hasilpuji t X1 berpengaruhpterhadap Y, sikap 

berpengaruh terhadappkeputusan pembelian.Nilai sig. untuk ppengaruh X1 

terhadap Y adalah sebesarp0,000 < 0,05 dan nilaipt hitung 5,609 > 1,989 

sehingga dapatpdisimpulkan bahwa H1pditerima, yang berartipterdapat 

pengaruh X1 terhadap Y. 

Hasil penelitian ini menunjukkkan pengaruh signifikan antara 

Sikap terhadap Keputusan Pembelian.Menurut Nugroho bagi pemasar 

pengukuran sikap konsumen penting untuk dilakukan, dengan mengetahui 

sikap, pemasar dapat mengidentifikasi segmen, pengembanganpproduk, 

danpevaluasi strategippromosional.43 

Hasil penelitian dari Winda A. solihin dan Bernhard yang berjudul 

“Pengaruh Sikap Konsumen Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan 

Pembelian Smartphone (Studi Pada Mahasiswa Unsrat Di Manado)” 

mengatakanada pengaruh variabel sikap terhadappkeputusan 

pembelian.Penelitian ini mendapatkanphasil berpengaruhpsecara parsial 

dan simultan dan mengarah ke positif.44 

3. Pengaruh Gayaphidup (X2) terhadappKeputusan Pembelian (Y) 

Hasil ujipt diketahui nilaipsig. untukppengaruh X2 terhadap Y 

adalah sebesar 0,004 < 0,05 dan nilai thitung  2,921 > 1,989 sehingga dapat 

disimpulkan H2pditerima, yang berarti X2 berpengaruhpterhadap Y. 

                                                           
43  Nugroho J. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), h. 147 
44 Winda A. Solihin, BernhardpTewal danpRudy Wenas, “Pengaruh Sikap Konsumen 

Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone  (Studi Pada Mahasiswa Unsrat Di 

Manado)”, Jurnal Emba 8, No.1(januari 2020): h.511, 

https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/emba/article/view/27819 
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Penelitian ini menunjukkkanpbahwa gaya hiduppberpengaruh secara 

signifikan terhadappkeputusan pembelian.  

Hal ini disebabkanpaktivitas, minat dan opini seseorang dapat 

mempengaruhippembelian terhadap produk. Menurut Nugroho 

adapbanyak manfaat pemasar harus memahami gaya hidup koonsumen, 

ada empat manfaat yang diperoleh jika pemasar memahami gaya hidup 

konsumen yaitu melakukan segmentasippasar dengan gaya hidup 

konsumen, memposisikanpproduk dipasar melalui iklan, menentukan iklan 

yang paling cocok, dan pengembangan produk.45 

Hasil penelitian  dari Fauz Novia Faadhilah Penelitian ini 

menunjukkan pengaruh positif gaya hidup terhadap keputusan 

pembelian.46 

4. Pengaruh Kepribadian (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Hasil uji tpdiketahui nilai sig. untuk pengaruhpX3 terhadap Y 

adalah sebesar 0,000 < 0,05 danpnilai thitung 3,964 > 1,989 sehinggapdapat 

disimpulkanpbahwa H3 dietrima, yang berartipterdapat pengaruh X3 

terhadappKeputusan Pembelian (Y) 

Penelitian ini menunjukkan kepribadian berpengaruhpsignifikan 

terhadappkeputusan pembelian.Karena beberapa faktor seperti lingkungan, 

sekolah, dan keluarga mempengaruhi ketertarikan seseorang terhadap 

sesuatu.Dalam buku Nugroho, ada beberapa faktor yangpmempengaruhi 

                                                           
45 Nugroho J. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), h. 87 
46 Fauz Novia Faadhilah, “Pengaruh Gaya HiduppKonsumtif DanBeauty Vlogger Sebagai 

Kelompok ReferensipTerhadapKeputusan Pembelian Kosmetikp (Studi Pada Remaja Perempuan 

Pnengguna KosmetikpKorea Di Surabaya)”, Jurnal Ilmu Manajemen 7, No.1 (2019): h.133, 

https://jurnalmahasiswa.unesa.ac.id/index.php/jim/article/view/25224 
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perilakupkonsumen yaitu Faktor kebudayaan, pfaktor sosial, faktor pribadi 

dan faktorppsikologi dari pembeli. 47 Sehingga Kepribadian juga termasuk 

perilaku konsumen yang mendorong keputusan pembelian. 

Penelitian dari Shiva nurul aini berjudul “Pengaruh usia, pekerjaan, 

keadaan ekonomi, gaya hidup dan kepribadian terhadap keputusan 

pembelian smartphone oppo di kota palembang”.Variabel kepribadian 

secara parsial berpengaruh positifpterhadap keputusanppembelian.48 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
47 Nugroho J. setiadi, PerilakupKonsumen Ed.revisi(Jakarta: Kencana,2019), h. 62 
48 Shiva Nurul Aini, “Pengaruhpusia, Pekerjaan, KeadaanpEkonomi, Gaya Hidup dan 

Kepribadian terhadappkeputusan pembelianpSmartphone OPPO di kota Palembang”, Skripsi, 

Tahun 2021 (Palembang : STIE Multi Data Palembang):vii, http://rama.mdp.ac.id:85/206/ 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Dari hasilpPenelitian yang dilakukanppeneliti yang berjudulpPengaruh 

Sikap, GayapHidup dan Kepribadian terhadappKeputusan Pembelianpdapat 

disimpulkanpsebagai berikut : 

1. Hasilppenelitian  sikap, gaya hidup dan kepribadian berpengaruhpsecara 

simultan dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Karena nilai F 

hitung 63,808 lebih besar dari F tabel 2,70. Dan nilai signifikasinya 0,00 

yang berarti lebih kecil dari 0,05. 

2. Hasil penelitian sikap (X1) berpengaruh positif signifikanpterhadap 

keputusanppembelian (Y). Karena nilai T hitung 5,609 lebih besar dari T 

tabel 1,989 dan signifikasinya 0,00 yang berarti lebih kecil dari 0,05. 

3. Hasilppenelitian Gayaphidup (X2) berpengaruhppositif signifikan 

terhadappkeputusan pembelian (Y). Karena nilai T hitung 2,921 lebih 

besar dari T tabel 1,989 dan signifikasinya 0,004 yang berarti lebih kecil 

dari 0,05. 

4. Hasil penelitian Kepribadian (X3) berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusanppembelian (Y). Karena nilai T hitung 3,964 lebih 

besar dari T tabel 1,989 dan signifikasinya 0,00 yang berarti lebih kecil 

dari 0,05. 
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B. Saran  

Adapunpsaran-saran peneliti yang dapatpditarik dari penelitian inipyaitu : 

1. Bagi PelakupBisnis/Pemasar Kosmetik lebihpmemperhatikan perilaku 

konsumen, dengan begitu pelaku pemasaran akan lebih terbantu. 

2. Bagi penelitipselanjutnya diharapkan dapat menambahpvariabel lain ke 

dalam penelitian, dan semoga peneliti dapat melakukan penelitian yang 

lebih sempurna. 
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LAMPIRAN 1 

KUESIONER 

 

Kepada Yth. Responden 

Assalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh. 

Dalam rangka penyelesaian tugas akhir, saya Oksalia Mourrens S. Tular 

mahasiswi Manajemen Bisnis Syariah, sedang membuat penelitian yang berjudul 

"Pengaruh sikap, gaya hidup dan kepribadian terhadap keputusan pembelian 

kosmetik korea” 

Saya mohon kesediaan saudari untuk dapat meluangkan waktu sejenak 

mengisi kuesioner dibawah ini. Hasil dari jawaban anda akan sangat membantu 

saya dalam menyelesaikan penelitian ini.   

Demikian atas perhatian dan kerjasamanya, Saya ucapkan terima kasih. 

Wassalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh. 

https://forms.gle/BB6pKomGczEehho18 

 

Petunjuk pengisian kuesioner: 

1. Berilah tanda (√ ) pada jawaban yang anda pilih. 

2. Untuk bagian kolom, ada lima alternatif jawaban yang dapat anda pilih, yaitu: 

STS = Sangat Tidak Setuju 

TS  = Tidak Setuju 

KS = Kurang Setuju 

S  = Setuju 

SS  = Sangat Setuju 
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IDENTITAS RESPONDEN 

1. Apakah anda pernah menggunakan produk kosmetik Korea? (Jika, Ya 

silahkan lanjut mengisi kuesioner) 

        Ya pernah        

         

2. Nama Responden : 

 

3. Jenis kelamin (Penelitian ini dikhususkan untuk Perempuan dengan tahun 

kelahiran tahun 1995 – 2010, silahkan lanjutkan mengisi kuesioner apabila 

anda termasuk) 

Perempuan 

 

4. Usia 

<17 tahun 

17 - 20 tahun 

21 - 24 tahun 

25 - 26 tahun 

 

5. Usia (Pendidikan terakhir) 

SMP 

SMA/sederajat 

S1 

S2/S3 

 

6. Pekerjaan 

Pelajar/Mahasiswi  

PNS 

Karyawan Swasta 

Pengusaha/Wirausaha  
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7. Penghasilan / Uang saku dari orang tua perbulan 

< Rp 500.000  

Rp 500.000 – Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 – Rp 3.000.000 

> Rp 3.000.000 

 

8. Alokasi pembelian kosmetik perbulan 

< Rp 500.000  

Rp 500.000 – Rp 1.000.000 

Rp 1.000.000 – Rp 3.000.000 

> Rp 3.000.000 

 

9. Merek kosmetik korea yang pernah anda gunakan? 
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DAFTAR PERTANYAAN 

A. Sikap 

No. Pertanyaan SS S CS TS STS 

1 Kualitas kosmetik korea membuat saya 

percaya produknya 

     

2 Saya percaya kosmetik Korea aman 

digunakan 

     

3 Saya memilih kosmetik korea karena 

saya sudah fanatik terhadap produknya 

     

4 Saya biasanya membeli kosmetik korea 

dari aplikasi belanja online 

     

5 Kosmetik Korea memberikan saya 

ketertarikan tersendiri dibandingkan 

kosmetik lain 

     

 

B. Gaya Hidup 

No.  Pertanyaan SS S CS TS STS 

1 Kosmetik Korea mmembantu penampilan 

saya sehari-hari 

     

2 KPOP dan KDRAMA membuat saya 

ingin menggunakan kosmetik korea  

     

3 Saya memilih kosmetik korea karena 

orang-orang disekitar saya menggunakan 

kosmetik korea 

     

4 
Menggunakan kosmetik korea membuat 

saya lebih percaya diri 
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C. Kepribadian 

No.  Pertanyaan  SS S CS TS STS 

1 Saya menggunakan kosmetik korea 

karena orang tua dan saudara saya juga 

menggunakan kosmetik korea 

     

2 Saya bergaul dengan orang yang 

menggunakan kosmetik korea 

     

3 Saya suka membeli kosmetik korea      

4 Saya tertarik dengan kosmetik korea 

karena teman saya menggunakannya 

     

 

D. Keputusan Pembelian 

No.  Pertanyaan  SS S CS TS STS 

1 Kosmetik korea termasuk kedalam 

kebutuhan saya 

     

2 Saya membeli kosmetik korea  setelah 

saya mencari informasi tentang produk 

tersebut  

     

3 Sebelum saya membeli produk kosmetik 

korea saya membandingkan  terlebih 

dahulu produk kosmetik korea dengan 

kosmetik lokal dan Negara lain 

     

4 Saya memutuskan melakukan pembelian 

kosmetik korea karena produknya bagus 

dan memiliki banyak kosmetik yang 
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menarik 

5 Saya akan membeli lagi kosmetik korea 

tersebut apabila saya cocok setelah 

penggunaan 

     

 



69 
 

 
 

Time

stam

p 
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Apakah 
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pernah 
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up 
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)? 
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nden 
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Pendidikan 
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tan 

Perbula

n 

Alo 

kasi 
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an 
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k 

Perbula

n 
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k Korea 
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pernah 
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gunakan 

X
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Y
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.

2 

Y

1

.

3 

Y

1

.

4 

Y

1

.

5 

9/27/

2021 

3:11:

38 

dian_sa

putri_da

rwis_m

hs17@i

ainpalo

po.ac.id 

Ya, 

pernah 

Dian 

saputr

i 

darwi

s 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 
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Rp 
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– Rp 

1.000.0

00 
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republic 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 
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22 
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S1 
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<Rp 
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lainnya 4 5 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 

9/27/

2021 

3:24:

38 

april.tul
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asiswi 

<Rp 
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innisfre

e, 
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laneige, 

someby

mi, 

3 4 2 3 5 3 2 3 3 2 3 4 3 3 4 4 3 3 

LAMPIRAN 2 
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500.000 

<Rp 

500.000 

etude 

house, 

tonymol

y, 

nature 

republic

, 

4 4 2 2 4 4 3 4 3 3 4 2 2 3 5 4 3 4 



73 
 

 
 

lainnya 

9/27/

2021 

4:40:

23 

widiahi

d2701@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 
Widia 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

lainnya 3 3 3 3 4 3 2 3 3 3 2 3 2 2 4 3 3 3 

9/27/

2021 

4:58:

02 

tirtadew

i2808@

gmaio.c

om 

Ya, 

pernah 

Tirta 

Dewi 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

9/27/

2021 

5:00:

34 

yuliade

wipalop

o@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 
Yulia 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

tonymol

y, 

innisfre

e, 

nature 

republic

, 

laneige, 

lainnya 

5 4 3 5 4 5 3 2 5 1 2 4 1 4 5 5 4 5 

9/27/

2021 

5:04:

45 

jeinmelt

yyy@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 
jein 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 
lainnya 4 4 4 4 5 4 5 2 3 1 3 4 2 4 4 5 4 4 



74 
 

 
 

9/27/

2021 

5:10:

08 

sukmaw

atifausia

k@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Sukm

awati 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

etude 

house, 

nature 

republic

, 

lainnya 

4 3 2 5 5 4 4 1 3 1 1 4 1 1 5 2 4 3 

9/27/

2021 

5:50:

08 

peggyly

newani0

2@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 
Peggy 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 

nature 

republic 
4 3 3 4 3 2 4 3 3 2 2 3 3 3 4 4 4 4 

9/27/

2021 

18:3

9:58 

eka_wid

iastuti_

mhs17

@iainpa

lopo.ac.

id 

Ya, 

pernah 

Eka 

Widia

stuti 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

tonymol

y, 

nature 

republic

, 

lainnya 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

9/27/

2021 

21:3

1:29 

nuraliya

hhamse

ng@gm

ail.com 

Ya, 

pernah 

Nural

iyah 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

nature 

republic 
4 4 5 5 2 5 3 5 1 1 1 1 2 1 2 3 2 2 

9/27/

2021 

21:3

6:06 

indrisap

utri_mh

s17@iai

npalopo

.ac.id 

Ya, 

pernah 

Indri 

saputr

i 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

nature 

republic 
5 4 3 4 5 4 5 3 3 3 3 3 4 3 5 5 5 4 



75 
 

 
 

9/27/

2021 

22:4

4:17 

Akun71

747@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

RISM

AWA

TI 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 3 3 2 2 5 2 4 2 3 2 3 2 2 2 2 1 1 1 

9/27/

2021 

23:0

2:57 

nasyitha

handiku

nna@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Nasyi

thah 

Andi 

Kunn

a 

Pere

mpu

an 

25-

26 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 

tonymol

y 
4 4 3 3 5 4 5 4 4 2 4 3 4 3 4 5 4 4 

9/27/

2021 

23:1

0:00 

rahayub

urhan28

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Raha

yu 

Burha

n 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

tonymol

y, 

innisfre

e, 

nature 

republic

, laneige 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 

9/27/

2021 

23:3

0:40 

421648

00910@

iainpalo

po.ac.id 

Ya, 

pernah 

Almir

a 

Artik

asari 

Husai

n 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

Axis-Y, 

nature 

republic 

5 5 4 4 4 5 5 4 5 2 3 4 2 2 4 4 4 3 

9/27/

2021 

23:5

8:42 

idonlisd

a@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Lishd

a eka 

zarah 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 5 4 4 5 5 4 3 2 4 3 5 5 3 3 5 5 5 5 



76 
 

 
 

9/28/

2021 

0:06:

40 

trinita.i

meldaba

ndaso@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 
Riri 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 

etude 

house, 

nature 

republic 

5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 3 4 4 3 5 5 5 5 

9/28/

2021 

0:32:

21 

astuti07

0303@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Herab

eauty 

Pere

mpu

an 

<17 

tahu

n, 

17-

20 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

etude 

house 
3 4 4 4 4 5 3 2 3 2 1 3 2 3 4 3 4 4 

9/28/

2021 

0:36:

59 

wandha

harun@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 

Wand

awida

ri 

Pere

mpu

an 

<17 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 
lainnya 5 2 2 2 3 4 4 2 3 1 1 1 1 3 2 4 4 4 

9/28/

2021 

0:59:

32 

bpm.tita

h@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Bena

ya 

putri 

maya 

titah 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

Axis-Y, 

nature 

republic

, 

lainnya 

5 4 3 4 5 5 5 2 5 1 4 4 3 5 5 5 5 5 

9/28/

2021 

1:00:

44 

nurhalis

aamuna

warah@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 

Nurha

lisa 

Muna

warah 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

someby

mi 
5 4 3 4 5 4 1 1 5 3 4 5 5 5 5 5 5 3 



77 
 

 
 

9/28/

2021 

1:01:

37 

fadilah

mulyan

aa@gm

ail.com 

Ya, 

pernah 

Fadila

hMul

yana  

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

tonymol

y 
5 5 4 5 5 5 4 4 5 2 3 3 4 4 5 4 5 4 

9/28/

2021 

1:05:

30 

ainunan

war2@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 
Ainun 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

tonymol

y, 

nature 

republic

, 

someby

mi 

3 3 3 3 4 2 3 3 3 2 1 3 3 3 3 3 3 3 

9/28/

2021 

1:10:

24 

cakrana

dia83@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 

Cakra 

Nadia 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

etude 

house, 

tonymol

y, 

nature 

republic

, laneige 

5 5 3 5 5 3 2 2 4 2 2 5 2 3 4 2 5 4 

9/28/

2021 

1:15:

18 

082250

676337

yani@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Rism

ayani 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

lainnya 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 

9/28/

2021 

1:15:

43 

Rahmay

ani_mhs

17@iain

palopo.a

c.id 

Ya, 

pernah 

RAH

MAY

ANI 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

nature 

republic

, 

someby

mi 

4 3 4 5 5 4 4 3 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 



78 
 

 
 

9/28/

2021 

1:16:

55 

chanast

asya426

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Chan

as 

Pere

mpu

an 

<17 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 3 4 2 2 2 2 5 3 4 2 5 3 5 4 4 4 5 3 

9/28/

2021 

1:17:

31 

ersa_se

ptiana_

mhs17

@iainpa

lopo.ac.

id 

Ya, 

pernah 

Ersa 

Septia

na 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 4 4 3 3 4 4 4 3 4 3 2 2 3 3 3 4 4 5 

9/28/

2021 

1:19:

04 

sitiinura

zizzhh

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Siti 

Nuraz

izah 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

nature 

republic 
5 5 5 5 5 3 2 1 4 3 1 4 3 2 5 4 5 4 

9/28/

2021 

1:24:

47 

aprillasa

rirat@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Aprill

a 

Sarira 

tular 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

etude 

house 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

9/28/

2021 

1:29:

21 

stansye

octvna2

6@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Stans

ye 

Octov

ina 

Julian

a 

Pasan

ea 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

1.000.0

00 – Rp 

3.000.0

00 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

nature 

republic

, laneige 

4 4 2 4 4 4 4 3 4 2 2 3 4 4 4 3 4 4 



79 
 

 
 

9/28/

2021 

1:37:

42 

zulayka

7999@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Zulay

ka 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

nature 

republic

, 

someby

mi, 

skin100

4, cosrx 

5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 3 5 2 5 5 5 5 3 

9/28/

2021 

1:43:

34 

meilsafa

dila2@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Meils

a 

Fadila  

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

9/28/

2021 

1:48:

42 

syelarac

hmat@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Syela 

Rach

mat 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

etude 

house, 

laneige, 

someby

mi 

4 3 2 3 2 3 3 2 3 2 2 4 2 3 4 2 4 3 

9/28/

2021 

1:50:

49 

suryanir

idwan1

4@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Surya

ni 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

tonymol

y 
4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

9/28/

2021 

2:03:

47 

fadhilah

nasrul2

1@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Nur 

fadhil

ah 

nasrul 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

1.000.0

00 – Rp 

3.000.0

00 

<Rp 

500.000 

nature 

republic

, 

someby

mi, 

cosrx 

4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 



80 
 

 
 

9/28/

2021 

2:04:

08 

misfadil

latride

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 
Mis 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
laneige 4 4 2 4 1 4 1 1 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

9/28/

2021 

2:05:

10 

uretno5

98@gm

ail.com 

Ya, 

pernah 

Retno 

Utari 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

D3/D4 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

cosrx, 

lainnya 
5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

9/28/

2021 

2:15:

56 

vhilyap

utri@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Vhily

a 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 4 4 4 4 4 4 5 1 3 1 1 2 1 3 5 4 4 4 

9/28/

2021 

2:19:

23 

afriliasa

fitri21@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 

Afrili

a 

safitri 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

tonymol

y 
3 3 2 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 4 4 4 

9/28/

2021 

2:29:

57 

rizka_m

utahara

0022_1

8@iainp

alopo.ac

.id 

Ya, 

pernah 

Rizka 

Muta

hara 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 3 4 5 3 4 



81 
 

 
 

9/28/

2021 

2:31:

30 

areumle

e.05@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Areu

m 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

tonymol

y, 

nature 

republic 

4 3 2 4 3 2 3 1 2 1 1 2 1 2 4 3 4 3 

9/28/

2021 

2:34:

52 

nurmala

.rusding

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

St.nur

mala 

binti 

rusdin

g 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

nature 

republic 
5 5 3 3 5 4 5 2 2 1 1 2 1 2 5 1 5 2 

9/28/

2021 

2:35:

38 

nurulma

daniii@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 
nurul 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 

etude 

house, 

innisfre

e, 

nature 

republic

, 

someby

mi, 

cosrx, 

lainnya 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 3 5 4 5 5 

9/28/

2021 

2:40:

48 

ariskaar

ifin7@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Arisk

a 

Arifin 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

9/28/

2021 

2:48:

39 

indahtas

minn@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 

INDA

H 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

etude 

house, 

tonymol

y, 

innisfre

e, 

5 4 4 4 3 4 2 2 4 2 3 4 3 3 4 3 4 3 



82 
 

 
 

nature 

republic

, 

skin100

4 

9/28/

2021 

2:48:

48 

nurulain

un174@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 

Nurul 

Ainun 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

nature 

republic

, 

someby

mi 

5 5 4 5 4 5 5 2 5 2 2 5 2 4 5 5 5 5 

9/28/

2021 

2:54:

52 

Istianah

ishaq.iis

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Istian

ah 

Ishaq 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

lainnya 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 

9/28/

2021 

3:06:

15 

sarahwi

dya95@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 
sarah 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Karya

wan 

swast

a 

Rp 

1.000.0

00 – Rp 

3.000.0

00 

<Rp 

500.000 
lainnya 4 4 3 4 3 4 4 2 4 2 2 3 3 4 4 4 4 4 

9/28/

2021 

3:11:

18 

raodahk

hafifah2

210@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Raod

ah 

Khafi

fah 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

tonymol

y, 

nature 

republic 

4 4 3 5 4 5 3 5 4 1 1 3 5 4 5 5 4 5 

9/28/

2021 

3:16:

03 

azzahra

hmatika

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Ayu 

azzah

rah 

matik

a 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

1.000.0

00 – Rp 

3.000.0

00 

<Rp 

500.000 

etude 

house, 

tonymol

y, 

innisfre

4 3 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 
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e, 

nature 

republic 

9/28/

2021 

3:21:

49 

zulmith

a.b07@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 

ZUL

MIT

A. B 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 3 2 3 3 3 3 2 2 3 2 2 3 3 2 2 3 3 3 

9/28/

2021 

3:26:

31 

fauziahl

estary10

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Fauzi

ah 

lestari 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

innisfre

e, 

nature 

republic

, 

someby

mi 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

9/28/

2021 

3:36:

57 

sherlyap

rillya02

7@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Sherl

y 

April

ya 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

nature 

republic 
3 3 3 3 5 3 5 2 3 2 3 3 3 2 5 4 4 3 

9/28/

2021 

3:41:

37 

tenrinur

adabi01

07@gm

ail.com 

Ya, 

pernah 

A.Te

nri 

Nur 

Adabi 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

lainnya 3 2 2 2 1 2 1 1 1 2 2 2 1 1 2 2 2 2 



84 
 

 
 

9/28/

2021 

3:44:

43 

haslinda

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Hasli

nda 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 4 4 2 3 3 3 3 3 3 2 2 3 2 3 3 3 3 3 

9/28/

2021 

3:46:

36 

olivlew

a@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Olivia 

Prada

nah 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

nature 

republic 
5 5 3 5 3 5 5 2 5 1 2 2 3 2 5 5 5 5 

9/28/

2021 

3:47:

37 

lisriani4

91@gm

ail.com 

Ya, 

pernah 

Lisria

ni 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 

tonymol

y, 

nature 

republic

, 

skin100

4, 

lainnya 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

9/28/

2021 

4:00:

10 

komang

purnami

sari280

3@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Ni 

Koma

ng 

Purna

mi 

Sari 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

> Rp 

3.000.0

00 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

etude 

house, 

nature 

republic 

5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 3 4 5 3 5 5 

9/28/

2021 

4:27:

49 

ummulf

f08@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Umm

ul 

Fakhi

rah 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

nature 

republic 
4 4 4 4 4 4 3 4 5 3 2 3 3 4 4 4 4 4 
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9/28/

2021 

4:27:

51 

deviplp

19@gm

ail.com 

Ya, 

pernah 

Devi 

sari 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Karya

wan 

swast

a 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 
lainnya 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 

9/28/

2021 

4:43:

47 

ningsiha

nggraen

i17@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Nings

ih 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

tonymol

y, 

innisfre

e, 

nature 

republic

, 

laneige, 

someby

mi, 

lainnya 

5 5 3 5 3 3 5 5 3 3 5 4 4 3 5 3 5 5 

9/28/

2021 

4:54:

37 

natalisy

asimbol

on@gm

ail.com 

Ya, 

pernah 

Natali

sya 

Simb

olon 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

innisfre

e, 

nature 

republic 

5 5 3 4 5 4 5 5 4 4 3 3 4 2 5 4 5 5 

9/28/

2021 

4:59:

53 

erwinaa

rsida@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Erwin

a 

Arsid

a 

Syam 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 2 2 2 2 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 4 2 2 

9/28/

2021 

5:03:

47 

aristhyn

andha@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 

Nand

ha 

Aristh

y 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

nature 

republic 
2 2 3 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 2 
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9/28/

2021 

5:09:

14 

sriyuyu

n814@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Sri 

Yuyu

n 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pengu

saha/

Wirau

saha 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 
lainnya 3 4 3 4 3 4 3 2 3 2 2 4 2 3 5 3 3 2 

9/28/

2021 

5:13:

23 

angriani

rina020

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Rina 

Angri

ani 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 3 3 2 2 4 3 2 1 2 2 2 2 2 1 4 2 2 1 

9/28/

2021 

5:13:

42 

parmbo

nansari

mbunna

@gmaii

l.com 

Ya, 

pernah 

Sarim

bunna

.paem

bonan 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Karya

wan 

swast

a 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 
lainnya 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

9/28/

2021 

5:33:

06 

ridawan

a9@gm

ail.com 

Ya, 

pernah 
Rida 

Pere

mpu

an 

25-

26 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Karya

wan 

swast

a 

> Rp 

3.000.0

00 

<Rp 

500.000 

nature 

republic 
5 5 4 5 5 4 5 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 5 

9/28/

2021 

5:42:

24 

rararam

adhani.a

s@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 
Rara  

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Karya

wan 

swast

a 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

<Rp 

500.000 

tonymol

y, 

nature 

republic

, 

laneige, 

someby

mi 

5 5 4 3 4 3 5 3 3 1 2 4 2 3 5 5 4 4 
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9/28/

2021 

5:42:

30 

balkislo

rensi@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 

Loren

si 

balkis 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

tonymol

y, 

innisfre

e, 

laneige, 

lainnya 

4 4 4 4 4 3 4 3 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

9/28/

2021 

5:47:

49 

anasputr

i000@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 
Anas 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

innisfre

e 
4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 3 5 5 5 4 5 

9/28/

2021 

5:52:

08 

helsasal

wa56@

gmail.c

om 

Ya, 

pernah 
Helsa 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

Axis-Y, 

tonymol

y, 

innisfre

e, 

nature 

republic

, 

laneige, 

someby

mi, 

cosrx 

4 4 3 4 4 4 3 4 4 2 4 4 4 4 4 4 5 4 

9/28/

2021 

5:59:

12 

destyam

arsuki5

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Desty

a 

Mars

uki 

Pere

mpu

an 

25-

26 

tahu

n 

S1 

Pengu

saha/

Wirau

saha 

Rp 

1.000.0

00 – Rp 

3.000.0

00 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

lainnya 4 5 4 4 2 5 4 2 4 4 3 4 2 4 4 3 4 3 
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9/28/

2021 

6:01:

54 

niarahm

adanie2

1@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Nia 

Rahm

adani 

Pere

mpu

an 

17-

20 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 4 4 4 3 2 4 4 4 4 2 4 4 4 5 4 4 4 4 

9/28/

2021 

6:07:

36 

widyari

zal2112

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 
Widia 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pengu

saha/

Wirau

saha 

> Rp 

3.000.0

00 

<Rp 

500.000 
lainnya 4 4 4 3 4 3 2 4 3 3 1 3 3 3 4 3 5 4 

9/28/

2021 

6:08:

30 

dianauli

aa04@g

mail.co

m 

Ya, 

pernah 
Dian 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Karya

wan 

swast

a 

> Rp 

3.000.0

00 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

lainnya 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

9/28/

2021 

6:22:

50 

evhajto

dingbua

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Eva.J 

Todin

gbua 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

SMA/SED

ERAJAT 

Pelaja

r/mah

asiswi 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

Rp 

500.000 

– Rp 

1.000.0

00 

innisfre

e, 

laneige, 

someby

mi, 

lainnya 

4 4 3 4 5 4 4 3 4 2 2 4 2 3 5 5 4 4 

9/28/

2021 

6:23:

03 

anongm

ariani7

@gmail

.com 

Ya, 

pernah 

Maria

ni 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 

Axis-Y, 

innisfre

e, 

someby

mi 

4 4 2 4 5 4 5 4 3 3 1 3 3 2 4 3 4 4 
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9/28/

2021 

6:23:

36 

irawatia

nsar300

1@gmai

l.com 

Ya, 

pernah 

Irawa

ti 

Ansar 

Pere

mpu

an 

21-

24 

tahu

n 

S1 

Pelaja

r/mah

asiswi 

<Rp 

500.000 

<Rp 

500.000 
lainnya 3 3 3 3 2 2 3 4 3 4 4 3 3 3 5 5 3 4 
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HASIL UJI REABILITAS DAN VALIDITAS 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=X01 X02 X03 X04 X05 X06 X07 X08 X09 X10 X11 X12 X13 X14 X15 X16 X17 X18 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA 

  /SUMMARY=TOTAL. 

Reliability 

Notes 

Output Created 28-SEP-2021 07:22:06 

Comments  

Input 

Active Dataset DataSet0 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 
96 

Matrix Input  

Missing Value Handling 

Definition of Missing 
User-defined missing values 

are treated as missing. 

Cases Used 

Statistics are based on all 

cases with valid data for all 

variables in the procedure. 
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Syntax 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=X01 X02 X03 

X04 X05 X06 X07 X08 X09 

X10 X11 X12 X13 X14 X15 

X16 X17 X18 

  /SCALE('ALL VARIABLES') 

ALL 

  /MODEL=ALPHA 

  /SUMMARY=TOTAL. 

Resources 

Processor Time 00:00:00.03 

Elapsed Time 00:00:00.13 

 

[DataSet0]  

Scale: ALL VARIABLES 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 96 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 96 100.0 

 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.926 18 
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Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X01 60.1875 136.154 .637 .922 

X02 60.3438 134.333 .677 .921 

X03 60.9063 135.496 .601 .923 

X04 60.4792 133.894 .657 .921 

X05 60.3333 135.488 .503 .925 

X06 60.4792 135.979 .580 .923 

X07 60.6875 134.196 .471 .926 

X08 61.2083 132.756 .530 .925 

X09 60.7396 130.574 .732 .919 

X10 61.5104 132.526 .546 .924 

X11 61.3125 130.933 .580 .924 

X12 60.7292 132.347 .700 .920 

X13 61.1146 131.703 .609 .922 

X14 60.9896 130.895 .671 .921 

X15 60.0938 133.686 .669 .921 

X16 60.3750 133.626 .629 .922 

X17 60.2708 132.579 .737 .920 

X18 60.4896 131.937 .751 .919 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=X01 X02 X03 X04 X05 X06 X07 X08 X09 X10 X11 X12 X13 X14 X15 X16 X17 X18 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA 

  /SUMMARY=TOTAL. 

Reliability 
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Notes 

Output Created 28-SEP-2021 07:22:06 

Comments  

Input 

Active Dataset DataSet0 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 
96 

Matrix Input  

Missing Value Handling 

Definition of Missing 
User-defined missing values 

are treated as missing. 

Cases Used 

Statistics are based on all 

cases with valid data for all 

variables in the procedure. 

Syntax 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=X01 X02 X03 

X04 X05 X06 X07 X08 X09 

X10 X11 X12 X13 X14 X15 

X16 X17 X18 

  /SCALE('ALL VARIABLES') 

ALL 

  /MODEL=ALPHA 

  /SUMMARY=TOTAL. 

Resources 

Processor Time 00:00:00.03 

Elapsed Time 00:00:00.13 

 

[DataSet0]  

Scale: ALL VARIABLES 

Case Processing Summary 
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 N % 

Cases 

Valid 96 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 96 100.0 

 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.926 18 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X01 60.1875 136.154 .637 .922 

X02 60.3438 134.333 .677 .921 

X03 60.9063 135.496 .601 .923 

X04 60.4792 133.894 .657 .921 

X05 60.3333 135.488 .503 .925 

X06 60.4792 135.979 .580 .923 

X07 60.6875 134.196 .471 .926 

X08 61.2083 132.756 .530 .925 

X09 60.7396 130.574 .732 .919 

X10 61.5104 132.526 .546 .924 

X11 61.3125 130.933 .580 .924 
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X12 60.7292 132.347 .700 .920 

X13 61.1146 131.703 .609 .922 

X14 60.9896 130.895 .671 .921 

X15 60.0938 133.686 .669 .921 

X16 60.3750 133.626 .629 .922 

X17 60.2708 132.579 .737 .920 

X18 60.4896 131.937 .751 .919 
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101 
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