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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN DAN SINGKATAN

A. Trandliteras Arab-Latin
Daftar huruf bahasa Arab dan trandliterasinya ke dalam huruf Latin dapat
dilihat padatabel berikut:

1. Konsonan
Hur uf Nama HurufL atin Nama
Arab

Alif tidak dil aaglangkan tidak dilambangkan

Ba Be

Ta Te

a2 (Dengan titik di atas)
Je
jan titik di bawah)

Gle O] G L|—

(O
o= jan titik di bawah)
o= : gan titik di bawah)
L ¥(Dengan titik di bawah)
L ZA Zet (Dengan titik di bawah)
& ‘Ain Apostrof Terbalik

¢ Gain Ge

s Fa F Ef

3 Qaf Q Qi

& Kaf K Ka

J Lam L El

A Mim M Em

O Nun N En

3 Wau W We

2 Ha’ H Ha

¢ Hamzah ’ Apostrof

s Ya Y Ye

Vii



Hamzah () yang terletak di awa kata mengikuti vokalnya tanpa diberi
tanda apa pun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis dengan tanda
).

2. Voka

Vokal bahasa Arab, seperti voka bahasa Indonesia, terdiri atas vokal

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

Voka tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat,
trandliterasinya sebagai berikut:

)a gabungan antara

harakat dan h ' i a gab u:

Gl kaifa
Jds» :haula
3. Maddah

Maddah atau voka panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf,

trandliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu:

viii



HarakatdanH Nama HurufdanT Nama
uruf anda
¢ Fathahdanalifatauya’ a a dan garis di atas
Kasrahdanya’ [ Idangaris di atas
-
; Dammahdanwau u Udangaris di atas
Contoh:
A :mata
=) . rama
B
4. Ta’
Trand ' rbutah yang hidup
atau mendaps erasinya adalah [t].

un, trandliterasinya

Contoh:

Jaky) i) -raudhah al-athfal

ALl ained  :al-madinah al-fadhilah

Al : al-hikmah



5. Syaddah (Tasyédid)
Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan sebuah tanda tasydid(=), dalam tranditerasi ini dilambangkan dengan

perulangan huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah.
Contoh:

L3, :rabbana

L3S :najjaina

Contoh:
e Ali (bukan
(s== : ‘Arabi (bukan ‘Arabiyy atau ‘Araby)

6. Kata Sandang
Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf J
(alif lam ma‘arifah). Dalam pedoman trangliterasi ini, kata sandang ditransliterasi
seperti biasa, a-, baik ketika ia diikuti oleh huruf syamsiyah maupun huruf
gamariyah. Kata sandang tidak mengikuti bunyi huruf langsung yang
mengikutinya. Kata sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikutinya dan

dihubungkan dengan garis mendatar (-).



Contoh:

O il al-syamsu (bukan asy-syamsu)
451500 al-zalzalah(az-zal zal ah)
aaule’ll : a)-falsafah

3 - g1-biladu

7. Hamzah
postrof () hanya berlaku bagi
hamzah yang g gla hamzah terletak di

awal kata, iat ¥nbangkan, karena dalam tuliss berupa alif.

8. Penulisan Kata Arab yang Lazim Digunakan dalam Bahasa Indonesia

Kata, istilah atau kalimat Arab yang ditrandliterasi adalah kata, istilah atau
kalimat yang belum dibakukan dalam bahasa Indonesia. Kata, istilah atau kalimat
yang sudah lazim dan menjadi bagian dari perbendaharaan bahasa Indonesia, atau
sering ditulis dalam tulisan bahasa Indonesia, atau lazim digunakan dalam dunia
akademik tertentu, tidak lagi ditulis menurut cara trandliterasi di atas. Misalnya,
kata a-Qur’an(dari al-Qur’an), alhamdulillah, dan munagasyah. Namun, bila
kata-kata tersebut menjadi bagian dari satu rangkaian teks Arab, maka harus

Xi



ditrandliterasi secara utuh. Contoh:
Fizilal al-Qur’an
Al-Sunnah gabl al-tadwin

9. Lafz al-Jalalah (4)
Kata “Allah”yang didahului partikel seperti huruf jarr dan huruf lainnya

atau berkedudukan sebagai mudaf ilaih (frasa nominal), ditrandliterasi tanpa huruf

hamzah.

Contoh:

4 biltah

an kepada lafz al-
jalalah, ditra

RS

10. Huruf K@
Walau sistem tul ISoi¥ uruf kapital (All Caps), dalam
trangdliterasinya huruf-huruf tersetbd ¥ia ketentuan tentang penggunaan huruf
kapital berdasarkan pedoman gaan Bahasa Indonesia yang berlaku (EY D). Huruf
kapital, misalnya, digunakan untuk menuliskan huruf awa nama diri (orang,
tempat, bulan) dan huruf pertama pada permulaan kalimat. Bila nama diri
didahului oleh kata sandang (a-), maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap
huruf awa nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya.Jika terletak
pada awal kalimat, maka huruf A dari kata sandang tersebut menggunakan huruf
kapital (Al-). Ketentuan yang sama juga berlaku untuk huruf awal dari judul
referens yang didahului oleh kata sandang al-, baik ketika ia ditulis dalam teks

Xii



maupun dalam catatan rujukan (CK, DP, CDK, dan DR). Contoh:

Wa maa Muhammadunillaa rasuul
Innaawwalabaitinwudi‘alinnaasi lallazii bi Bakkatamubaarakan
SyahruRamadhaan al-laziiunzla fiih al-Qur’aan

Nashiir al-Diin al-Thuusi

Abuuu Nashr al-Faraabii

ak dari) dan Abu>
aterakhir itu harus

disebutkan s : ‘ referensi. Contoh:

Nasr Hamid AbuZaid, “citihi adi: ai asr Hamid (bukan: Zaid, Nasr
Hamid Abu)

B. Daftar Singkatan
Beberapa singkatan yang dibakukan adal ah:

SWT. = Shubhanahu Wa Ta‘Ala
SAW. = Shallallahu *Alaihi Wa Sallam
A.S = ‘Alaihi Al-Salam

H = Hijrah
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Masehi

Sebelum Masehi
Warahmatullaahi
Wabar akaatuh

Lahir tahun (untuk orang yang masih hidup saja)

Wafat tahu
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ABSTRAK

Sidratil Mansur, 2023. “Strategi Pengembangan Usaha Tanaman Hidroponik di
Desa Rumaju Kecamatan Bajo Kabupaten Luwu”. Skripsi Ekonomi
Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama Islam
Negeri Palopo. Dibimbing oleh Muhammad Shadri Kahar Muang.

Penelitian Ini Dilakukan Di Desa Rumagu Kecamatan Bao Kabupaten
Luwu. Rumusan Masalah Penelitian : Bagaimana Strategi Pengembangan Usaha
Hidroponik Di Desa Rumagju Kecamatan Bajo Kabupaten Luwu. Penelitian ini
dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui Bagaimana Strategi Pengembangan
Usaha Tanaman hidroponik Di Desadilimnaju K ecamatan Bajo Kabupaten Luwu.

Metode pendliti
Kualitatif. Sumber dg

itu jenis penelitian Deskriptif
g primer dan data sekunder.
gn melakukan observasi
gan menggunakan

(verifikasi).

Hasll yang digunakan
pengusaha hig paten Luwu dalam
mengembang a Strategi Produk
(product) dim usaha menjaga dan
meningkatka rga (price) dimana

pengusaha hi¢ gan para pesaing.

enggunakan lahan

ke orang lain dan dipromosika ewat media sosial seperti: facebook,
whatshaap, instagram serta media sosia lainnya. Implikasi penelitian ini untuk
mendapatkan hasil produks yang lebih meningkat pengusaha hidroponik harus
lebih memperhatikan perawatan tanaman sayurannya sehingga mendapatkan hasil
produksi yang berkualitaslagi.

Kata Kunci: Strategi Pengembangan, Usaha, Hidroponik.
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ABSTRACT

Sidratil Mansur, 2023. "Strategy for Hydroponic Plant Business Development in
Rumaju Village, Bgjo District, Luwu Regency.” Sharia Economics
Thesis, Faculty of Economics and Islamic Business, Palopo State
Islamic Institute. Supervised by Muhammad Shadri Kahar Muang.

This research was conducted in Rumaju Village, Bgo District, Luwu
Regency. Research Problem Formulation : What is the strategy for hydroponic
business development in rumaju village, bajo district, luwu regency.

presentation a

The re
hydroponic pl
luwu regency
plant business
strategy to i
entrepreneurs

0 to development a
illage, bajo district,
g mix hydroponics
, namely : product
s hydroponic plant
g to the quality of

theur productg repreneurs use their
own private lanG greneurs to monitor the
processing process and 310 carry out transaction. The
promotion strategysis to hav customers, collaborate with one

of the business and carry out pro ough social media.

Keywords. Development Strategys, Hydroponics
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BAB I

PENDAHUL UAN

A. Latar Belakang

Sektor pertanian merupakan sektor potensial dalam perekonomian
Indonesia. Hal ini karena sektor pertanian mempunyal peranan yang sangat

penting dalam penyediaan |apangangagkerjaan, mengurangi angka kemiskinan di

pedesaan, dan penyediags asyarakat, serta mendorong

pertumbuhan glu menjadi perhatian
utama dalam nduduk di negara-
negara berke erkecimpung dalam
bidang perta perkembangan dan

pertumbuhan

Pertani gl ih di Secara konvensional.
bahan-bahan kimia seperti pupt >Slisida kimia. Penggunaan pupuk dan
pestisida kimia yang berlebihan akan berdampak kepada penurunan kualitas dan
lingkungan. Pemahaman masyarakat akan bahaya bahan kimia tersebut mulai
disadari sehingga dicari dternatif bercocok tanam yang dapat menjaga
lingkungan yang lebih sehat. Sejak itulah mulai dikembangkan kembali cara
pertanian alamiah yaitu pertanian organik dengan slogan back to nature yang
artinya ke alam yang sedang menjadi trend baru sebagian masyarakat

Indonesia. Pertanian hidroponik bila diartikan secara bebas adalah teknik



bercocok tanam dengan menekankan pada pemenuhan kebutuhan nutrisi bagi
tanaman, atau dalam pengertian sehari-hari bercocok tanam tanpa tanah.
Dimana pun tumbuhnya sebuah tanaman sistem hidroponik akan tetap dapat
tumbuh dengan bak apabila nutrisi (unsur hara) yang dibutuhkan selalu
tercukupi. Pada tanaman konvensional fungsi tanah adalah sebagali penyangga
tanaman dan air yang disiramkan adalah pelarut hara agar bisa diserap tanaman.

Pola fikir inilah yang akhirnya melgliekan teknik bertanam hidroponik, dimana

pemenuhan kebutuhan ai g unsur hara yang dibutuhkan

oleh perkembang dara terus me

haranya akan i ) ekurangan nutris,

r pemberian nutrisi

kebagian akarnya. Teknologi hidroponik ini masih termasuk baru, diperkirakan
mula dikenal di Indonesia pada akhir tahun 80-an. Namun teknologi hidroponik
ini mulai mendapat perhatian di Indonesia dalam 5 tahun terakhir, khusunya untuk
menghasilkan produk hortikultura dan flortikultura. Di negara- negara subtrofis
teknologi hidroponik sudah dikenal dan diterapkan cukup lama sehingga sudah
sampal pada tahap yang sangat mau terutama dalam hal penciptaan lingkungan

tumbuh yang optimal bagi pertumbuhan tanaman.



Hidroponik adalah metode penanaman tanaman tanpa menggunakan media
tumbuh dari tanah yang secara harfiah berarti penanaman dalam air yang
mengandung campuran unsur hara agar potenss maksimum tanaman untuk
berproduksi dapat tercapai dengan cara mengoptimalkan pertumbuhan perakaran
tanaman. Hal ini akan menghasilkan pertumbuhan tunas atau bagian atas yang

sangat tinggi sehingga tanaman akan tumbuh dengan optimal .*

Budidaya tanaman secara hid ik memiliki beberapa keuntungan yaitu

pertumbuhan tanaman da N dapat berproduksi  dengan
kualitas dan I, e xang hama penyakit
karena terling ebih efisien, dapat
diusahakan te dapat diterapkan
pada lahan ya Japat menjadi salah

satu teknik b satu usaha. Namun

tujuannya.? Selain itu strategi juga diartikan sebagai suatu rencana kegiatan yang
menyeluruh yang disusun secara sistematis dan bersifat umum, karena itu dapat
diketahui oleh setigp orang yang menjalankan usaha, tetapi taktik bagaimana
dalam sebuah usaha melaksanakan strategi itu dalam mencapai tujuan yang telah

diterapkan, dan harusdirahasiakan juga tidak semua orang dapat mengetahuinya.

Strategi menggambarkan tindakan-tindakan berlandaskan tujuan yang akan

! Rodliani, Budidaya Tanaman Hidroponik, (Jakarta: Gramedia Pustaka Utama, 2015): 2.
> Agus Hermawan, Komunikasi Pemasaran, (Jakarta: Erlangga, 2019): 33.



diambil suatu perusshaan dalam mendapatkan keunggulan kompetitif
berkelanjutan. Perusahaan yang memiliki keunggulan kompetitif memberikan
nilai unggul kepada pelanggan pada suatu tingkat harga yang kompetitif atau nilai
yangditerima pada suatu tingkat harga yang lebih rendah. Profitabilitas dan pangsa
pasar merupakan konsekuensi dari penciptaan nilai yang unggul. Menghasilkan
nilai dalam ha ini merupakan konsekuensi dari menyediakan barang atau jasa

yang diinginkan pelanggan. Pokqgle. penting disini adalah bahwa strategi

berkenaan dengan pencipig ang memerlukan biaya untuk

menci ptakannya giptaan nilai dan biaya

| sehingga peluang

enerapkan strategi

pemasaran y i pu melangsungkan

sangat penting bagi perusahad Strategi  pemasaran merupakan suatu
cara mencapal tujuan dari sebuah perusahaan. Hal ini juga didukung oleh swasta
“strategi adalah serangkaian rancangan besar yang menggambarkan bagaimana

sebuah perusahaan beroperasi untuk mencapai tujuan”. Sehingga untuk

menjalankan usaha kecil khususnya diperlukan adanya pengembangan melalui

® Prasetio Aji, Manajemen Strategi Keunggulan Bersaing Berkelanjutan,
(Y ogyakarta: Ekuilibria, 2015): 2.



strategi.*

Strategi marketing mix yang tidak lain adalah inti dari pemasaran itu sendiri
meliputi: produk, harga, tempat, dan promosi. Keempat unsur ini sangatlah
berperan pada usaha tentunya melalui penjualan dan keuntungan yang diharapkan
dan sudah sewgarnya produsen mengadakan komunikasi baik secara langsung
dan tidak langsung kepada konsumen.® Demikian pula yang dilakukan oleh usaha

hidroponik yang ada di Desa Rumajaiiéecamatan Bajo Kabupaten Luwu berusaha

menerapkan strategi markgii Rengembangan usahanya

Berda fN peneliti yangd ada buku Kabupaten

Luwu dalam Angka tahun 2022
yang telah dit Luwu dan Provins
Sulawes Selé ok diteg i : Bnaman sayur yang
secara khusu [ d pnik yang ada di
Sulawes Sel& amun adapun data
tentang sayur-sayuran 'y ' N melalui hidroponik yakni
jenis tanaman bayam, kangkung . Secara umum digambarkan sebagal

berikut:

* Riani Fauziah, Srategi Pemasaran dalam Meningkatkan Hasil Produksi pada PT. Putri
Doro Thea, (Cirebon: IAIN Syekh Nurjati, 2015), Skripsi.

> Philip Kolter Kelvin Lane Kaller, Manajemen Pemasaran, (Solo: Macanan Jaya
Cemerlang, 2007): 4.



Jenis Tanaman 2018 2019 2020 2021
Cabai 1715 1495 2926 2,876.74
Rawit/Chili/cayenne
Pepper
Kacang Panjang/L ong 958 1015 1531 1,097.76
Beans
Bayam/Spinach 596 807 688 1,042.11
Kangkung/Water 533 881 929 916.95
Spinach
Terung/Eggplant 1572 1681 2699 1,535.45
Tomat/Tomato 789 2238 2268 1,217.93
K etimun/Cucumber 456 486 566 557.85
Sawi/Petsai/Chinese 236 433 997 611.20
Cabbage/Mustard
Green
Cabai Besar/Chili/Big 566 211.95

Chili
781.10
2,298.00
230.00
998.00
259.20
48.00
Kol/Caul

Melon/ 109.00

2022

is tanaman sayur
metode hidroponik yakni bayam ing, dan sawi. adapun sayuran lainnya
seperti pakcoi, daun min, daun selada, dan lain-lain tidak ditemukan dalam data
yang disgjikan oleh Badan Pusat Statistik Kabupaten Luwu, hal ini menunjukan
bahwa usaha tani tersebut masih dalam jumlah sedikit, sementara peminatnya

tergolong tinggi.

Kecenderungan yang dituliskan oleh orang-orang atau ahli-ahli tentang
usaha hidroponik. Menurut Hendra Setiawan, hidroponik merupakan suatu

budidaya tanaman yang memanfaatkan air dengan menekankan pada pemenuhan



kebutuhan nutrisi bagi tanaman. Pemberian nutrisi pada tanaman dapat diberikan

melalui akar dan daun tanaman.

Sistem hidroponik dapat memberikan suatu lingkungan pertumbuhan yang
lebih terkontrol. Penggunaan sistem hidroponik tidak mengenal musim dan tidak
memerlukan lahan yang luas dibandingkan dengan kultur tanah untuk
menghasilkan satuan produktivitas yang sama. Sistem hidroponik menggunakan

air yang lebih efisien, jadi cocok < diterapkan pada daerah yang memiliki

pasokan air yang terbata

Cara budidaya edia tanah dengan
cara memanfs . i : sebuah hidroponik
yaitu pemenu i da bentuk pertanian
hidroponik i uan air yang mana

pada tanama

umumnya.
Awanya penggunceiiiia ' Ini hanya digunakan sebagai
tanaman hias dirumah serta menjadifigeitiah salah satu dekorasi disebuah ruangan

yang unik dan menarik. Namun, sekarang ini hidroponik sudah bukan lagi hobi

semata akan tetapi sudah mejadi sebuah cara budidaya tanaman yang komersial.’

Usaha hidroponik sangat penting untuk diteliti hal ini disebabkan karena

budidaya sayuran atau buah dengan menggunakan teknik hidroponik sangat

® Hendra Setiawan, Kiat Sukses Budidaya Cabai Hidroponik, cet.1 (Yogyakarta: Bio
Genesis, 2017), 2-3.

7 https://www.gramedia.com/best-sell er/pengertian-hidroponik/.



menjanjikan, karena jumlah permintaan di pasar terus bertambah dan sangat cocok
dijadikan sebagai satu diantara banyaknya cara untuk usaha pertanian, maka bisa
dissmpulkan usaha hidroponik memiliki urgensi untuk diteliti khususnya di Desa

Rumaju.

Berdasarkan pada data yang ditemukan pada observasi awal di lapangan
ditemukan salah satu usaha hidroponik yang ada di Kabupaten Luwu, yakni usaha

hidroponik yang terletak di aju Kecamatan Bajo Kabupaten Luwu

terkait eksiste i ¢ a ini tidak seperti
usaha hidrop i [ ‘ uwu yang sering

mengalami ke n dan berpindah ke

Hidroponik di Desa Rumaju Keca 40 Kabupaten Luwu.
B. Rumusan Masalah

Daam uraian latar belakang maka permasalahan yang dapar diuraikan
adalah :

Bagaimana strategi pengembangan usaha hidroponik yang ada di Desa

Rumaju Kecamatan Bgjo Kabupaten Luwu?



C. Batasan Masalah
Penulis memfokuskan pembahasan atas masalah-masalah pokok yang

dibatasi dalam konteks strategi pengembangan usaha hidroponik yang ada di desa
rumagu menggunakan strategi pengembangan 1)produk (product) meningkatkan
kualitas produk, 2)harga (price) yang dilakukan pengusaha hidroponik
menyelesaiakan harga dengan para pesaing , 3)tempat (place) yaitu pengusaha

hidroponik menggunakan lahan pribadi masing-masing, 4) promosi (promotion)

yaitu berhubungan baik deng

Penelitian ini ma 2l mu pengetahuan mengenai
teori-teori tentang penerapan stard meningkatkan usaha yang ada.
2. Manfaat Praktis
a. Bagi Pendliti
Untuk mengetahui dan menambah wawasan terkait penerapan strategi
dalam meningkatkan usaha hidroponik yang ada di Desa Rumaju Kecamatan
Bajo Kabupaten Luwu dan juga sebagal wujud nyata penerapan teori-teori
yang telah diterima di bangku kuliah serta dapat membandingkan antara teori

dan praktek yang terjadi di lapangan.



10

b. Bagi Instansi yang Terkait

Sebagal bahan pertimbangan dalam menentukan strategi atau kebijakan
yang akan diambil dan diharapkan mampu memberikan informasi bagi pihak-
pihak terkait dengan permasal ahan khususnya dalam bidang kewirausahaan.
c. Bagi Duniallmu Pengetahuan

Penelitian ini dapat dijadikan sumbangan ilmu pengetahuan bagi

kalangan yang melakukan penelidian dan referensi dalam berbagai penulisan

ilmiah yang sejenis kegdg
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BAB |1
KAJIAN TEORI
A. Pendlitian Terdahulu Yang Relevan
Daam pendlitian ini, perlunya penelusuran serta mempelgari penelitian
terdahulu yang memiliki relevansi dengan penelitian yang akan diteliti, membuat
peneliti lebih mengetahui perkembangan serta permasalahan yang akan diteliti

serta menjadikannya sebagai tolak ukad untuk mengetahui perbedaan antara yang

akan dilakukan dengan penglé grdasarkan penelusuran yangakan

dilakukan, terdapa ' ‘ an yaitu:

Kabupaten Déli
alisis swot. Hasl
hidroponik  untuk

diperkotaa ' angke Wen, karena sdain

Persamaan dalam penélitian ini yaitu terletak pada mengetahui strategi
pengembangan hidroponik. Perbedaan dalam penelitian ini yaitu terletak pada
penelitian pertama membahas mengenai pendapatan petaninya sedangkan
penelitian penulis membahas dan focus pada strategi pengembangan usaha

tanaman hidroponik.

® Ferry Mirwandi Penu “Strategi Pengembangan Sayuran Hidroponik (Studi Kasus
Kecamatan Patumbak Kabupaten Deli Serdang” Skripsi Fakultas Pertanian Universitas
Muhammadiyah Sumatera Utara, 2017.
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Irviana S&fitri, dengan judul penelitian “Strategi Pengembangan Usaha Kuliner
Studi Kasus Warung Lemang Jeneponto Sulawesi Selatan Thaun 2018”. Jenis
penelitian menggunakan metode kualitatif yaitu dengan mendeskripsikan
proses produsen lemang dengan fokus pada pengembangan. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa agar usaha warung lemang daeng awing dapat terus
berkembang dengan bermunculannya banyak pesaing dengan tingkat

persaingan yang begitu ketat makaperlu dilakukan strategi yang tepat. Dalam

mempertahankan usaha g berusaha memperhatikan atribut

produk yaitu ang telah ditetapkan,

mengetahui strategi

Perbedaan dalam

Pengembangan Usaha Tani Sayur Berbasis Pertanian Organik 2020. Jenis
penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Hasil penelitian berdasarkan
analisis ife hubungan ketua dan anggota petani sangat baik. Varian jenis sayur
dan kualitas sayuran menjadi kekuatan dalam pengembangan usaha

Keterbatasan modal dan kurangnya pemahaman petani tentang pertanian

? Irviana Sdfitri “Strategi Pengembangan Usaha Kuliner”, Jurna Sosia

EkonomiPertanian, 2018, Vol. 14, no.2 ha.10
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organic menjadi kelemahan yang dihadapi kelompok tani namun adanya
dukungan pemerintah dan swasta serta adanya asosiasi petani organic menjadi
peluang bagi pengembangan usaha petani.*

Persamaan penelitiannya yaitu sama-sama membahas tentang strategi
pengembangan usaha. Perbedaan dalam penelitian ini yaitu penelitian
terdahulu membahas tentang usaha tani sayuran berbasis pertanian organik,

sedangkan penelitian penulis membahas tentang usaha pengembangan

hidroponik
B. KagjianP
1. Pengert

Kata

rategos” ( Stralos=

militer da atau suatu yang

dikerjakan at rencana untuk

secra khusus.*® Adapun kata strategik dalam kamus saku Oxford: Strategi
merupakan seni perang, khususnya perencanaan gerakan pasukan, kapal, dan

sebagainya, menuju posisi yang layak rencana tindakan atau kebajikan dalam

Y Dudi Septiadi dan Andi Iva Mundiyah, “strategi Pengembangan Usaha Tani
SayuranBerbasis Pertanian Organik”Jurnal Agrifo Vol. 5, no.1 April 2020 h.7

! Rachmat, Manajemen Strategik, Bandung: Pustaka Setia, 2013, h.2

2 1ndriyo Gitasudarno, Manajemen Strategis, Y ogyakarta: BPFE,2001, h.12

13 Departemen Pendidikan Nasional, kamus besar bahasa indonesi, Edisi Ketiga,
Jakarta:Balai Pustaka, 2005, h.1092
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bisnis atau politik dan sebagainya.'*

Beberapa defenisi strategi menurut paraahli antaralain:

1.

Menurut Lawrence R. Jauch dan W.F.Glueck (1984) strategi adalah
rencana yang direncanakan yang disatukan secara menyeluruh, dan
terpadu yang mengaitkan keunggulan strategi perusahaan dengan
tantangan ligkungan yang direncanakan untuk memastikan tujuan utama

perusahaan dapat dicapa _gmelalui pelaksanaan yang tepat oleh

ntuk mencapai tujuan

panjang, program

bntuan dan evaluas

an termasuk untuk

organisasi, kebijakan-kebijakan dan serangkaian pelaksanaannya dalam
keseluruhan perpaduan.®

Strategi adalah bakal tindakan yang menuntut keputusan manaemen

“ Pandji anoraga, Pengantar Bisnis: pengelolaan dalam era globalisasi, Jakarta:

RinekaCipta, 2011, h.258

> lwan Purwamto, manajemen strategi, Bandung: CV.Yramawidya,2007, h.74
'° Freddy rangkutini, Anaisis SWOT teknik membela kasus bisnis,

Jakarta: Gramedi aPustaka Utama,1997,h.3

17 Sukristono, perencanaan Stategi , Jakarta: Gramedia Pustaka Utama,1997,h.19
18 Sukristono, Perencanaan Strategi, Jakarta: Gramedia Pustaka Utama, 1997, h.336
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puncak dan sumber daya perusahaan yang banyak untuk merealisasikannya.
Disamping itu, strategi juga mempengaruhi kehidupan organisasi dalam jangka
panjang, paling tidak selama lima tahun. Oleh karena itu, sifat strategi adalah
berorientas ke masa depan. Strategi mempunyai fungs multifungsional dan
dalam perumusannya perlu mempertimbangkan faktor-faktor internal maupun
eksterna yang dihadapi perusahaan.

Strategi adalah pola tindakan lgtuk mencapai tujuan organisasi atau badan

usaha. Berkembangnya i didukung dengan adanya

penentuan straig sebut. Menurut Hunger
tusan dan tindakan
gka panjang untuk

bahwa organisasi

yang men 3 inerja lebih baik

strategi  yang cukup par angjemen strategi dimulai  dari
pengamatan lingkungan hingga perumusan strategi (menetapkan misi, tujuan,
strategi dan kebijakan) diteruskan pada implementas strategi (termasuk
pengembangan program, anggaran dan prosedur), terakhir evaluas
pengendalian.

Sgjalan dengan perkembangan konsep manajemen strategi, strategi tidak

hanya di definisikan hanya semata-mata sebagai cara untuk mencapai tujuan

karena strategi dalam konsep mangemen strategi mencakup juga penetapan
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berbagai tujuan itu sendiri yang di harapkan akan menjamin terpeliharanya
keunggulan bersaing perusahaan.™®

Secara umum, definisi strategi sebagai cara mencapai tujuan. Strategi
merupakan rencana jangka panjang untuk mencapai tujuan.”® Strategi terdiri
atas aktivitas-aktivitas penting yang diperlukan untuk mencapai tujuan. Strategi
adalah pola atau rencana yang mengintegrasikan tujuan pokok, kebijakan, dan

rangkaian sebuah organisasi ke dalam satu kesatuan yang kohesif.

Secara Alfred Chang pStrategi adalah penetapan sasaran

dan tujuan ja g Tindakan serta alokasi

oleh mang , iki : A kinerja keuangan.
sumber daya yang

t Konichi Ohmae,

memungkinkan suatu perusahaan memperoleh, seefisien mungkin, kedudukan
paling akhir yang dapat dipertahankan dalam menghadapi pesaing-pesaingnya.
Menurut Kenneth Andrew strategi adalah pola sasaran, maksud atau tujuan
dan kebijakan, serta rencana-rencana penting untuk mencapai tujuan itu, yang
dinyatakan dengan cara seperti menetapkan bisnis yang dianut atau yang akan

dianut oleh perusahaan, dan jenis atau akan menjadi jenis apa perusahaan ini.

19 |smail Solihin, Pengantar Manajemen, (Jakarta: Erlangga, 2009), 69.
% Rahcmat, Manajemen Strategi, (Bandung: CV. Pustaka Setia), 97.



Bryson menambahkan bahwa strategi dikatakan strategi pengembangan
jika strategi tersebut berusaha menciptakan masa depan baru yang lebih
baik.

Pilihan pada strategi ini baru bisa dilaksanakan jika dukungan yang berasal
dari lingkungan eksternal organisasi memadai. Bahkan ia menambahkan bahwa
sistem perencanaan formal dapat digunakan untuk memberikan panduan dalam

merancang jenis strategi ini.

Berdasarkan definigi g telah dijelaskan, maka pendliti
menyimpulka , itu S A LNtUK mencapal suatu
tujuan jang a i sasi® prganisasi memiliki

erjalan dengan baik

dan adanyz: i | ini berjalan sesuai

dan manfaat strategi, antara lain:**

a. Strategi merupakan cara untuk mengantisipasi tantangan-tantangan dan
kesempatan masa depan pada kondisi lingkungan perusahaan yang sangat
cepatberkembang.

b. Strategi dapat memberikan tujuan dan arah perusahaan di masa depan yang

2! supriono, Manajemen Strategi dan K ebijakan Bisnis, (Y ogyakarta: BPFE Y ogyakarta.
1998): 8.
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jelas bermanfaat pada semua karyawan. Pada saat ini, strategi banyak
dipraktekan di dalam industri karena membuat tugas para eksekutif puncak
menjadi lebih mudah dan kurang berisiko.

c. Strategi adalah kacamata yang bermanfaat untuk memonitor apa
yang dikerjakan dan terjadi di dalam perusahaan, dapat memberikan
sumbangan terhadap kesuksesan perusahaan atau sebaiknya.

Mangkupawira dalam Walllyo menyatakan bahwa pengembangan

merupakan upaya mening ang mungkin digunakan segera

atau sering Uy bangan adalah setiap

ampuan pegawali.

kerja

Dari pengertian dapat dissmpulkan bahwa pegembangan adalah segala
sesuatu yang dilaksanakan untuk memperbaiki pelaksanaan pekerjaan yang
sekarang maupun yang akan datang memberikan informasi, pengarahan, dalam

pengembangan usaha.
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2. Pengembangan Usaha
a. Pengertian pengembangan usaha

pengembangan suatu usaha adalah tanggung jawab dari setiap pengusaha
atau wirausaha yang membutuhkan pandangan kedepan,motivasi dan
kreativitas.Jika hal ini dapat dilakukan oleh setigp wirausaha, maka besarlah
hargpan untuk dapat menjadikan usaha yang semula kecil menjadi skala

menengah bahkan menjadi sebuaelisaha besar.Kegiatan bisnis dapat dimulai

dari merintis usaha(stacii . membeli usaha orang lain atau
yang lebih dik ising diperhatikan adalah
, dibutuhkan suatu

an bisnis tersebut

dibutuhka gai ang produks dan
pengol ahar e ! : )i in( AY8raga : 2007).

usaha,para anggota
ggabungkan semua informasi dan
analisis yang telah mereka kerjakan segjauh ini atas suatu produk
potensial.Mereka kemudian menyusun informasi untuk menghasilkan laporan
rangkuman yang menguraikan badan usaha secara singkat dan menunjukkan
dengan menyakinkan bahwa usaha itu adalah investass yang baik, bahwa
produk dapat bersaing memenuhi kebutuhan konsumen yang sumber daya dan
aspek sosia telah ditangani ( Lecup dan Nicholson : 2006). Rencana

pengembangan usaha meminimalkan kemungkinan gagal dan memaksimalkan
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kemungkinan sukses dengan cara (Lecup dan Nicholson: 2006):

1) Mendorong kelompok sasaran untuk memikirkan setiap tahap bisnis
denganseksama.

2) Mengumpulkan informasi untuk membuat perkiraan yang cerdas tentang
kemungkinan sukses dan tingkat resiko.

3) Memeriksa kelemahan dan kekuatan usaha jika dibandingkan dengan
parapesaingnya.

4) Menila kelayakan k ptifikasi faktor faktor khusus yang
akan meng

5 Meru

Ada bebera ' g a 2006):

a. Pening i is adalah cara yang

ga kerja, teknologi,

erluasan usaha atau

peningkatan output mengakibatkan biaya jangka panjang (s of scale), maka
tidak baik untuk dilakukan.

Pada saat produk barang dan jasa yang dihasilkan sudah mencapai titik
koefisien, maka memperluas skala ekonomi tidak bisa dilakukan,sebab
akan mendorong kenaikan biaya. Skala usaha ekonomi terjadi apabila
perluasan usaha peningkatan output menurunkan biaya jangka panjang.

Wirausaha dapat meningkatkan usahanya dengan memperluas cakupan
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usaha (economics of scope) apabila terjadi skala usaha yang tidak
ekonomis. Skala ekonomi menunjukkan pengurangan biaya perusahaan
akibat kenaikan output, maka kurva pengalaman atau kurva belgjar
(learning curve) menunjukkan pengurangan biaya yang muncul akibat
kenaikan volume secara kumulatif.

. perluasan Cakupan Usaha Perluasan cakupan usaha adalah cara yang dapat

dilakukan dengan menambah jgnis usaha baru, produk, dan jasa baru yang

berbeda dari yang 8 diversifikas ), serta dengan

teknologi ggkutan kota diperluas
diperluas dengan
a ekonomis dapat
s yang ditandai oleh

ion cost ) dalam

a sama adalah lebih

apabila wirausaha memiliki permodalan yang cukup.

Sebaliknya, lingkup usaha tidak ekonomis dapat didefinisikan sebagai
suatu diversifikasi usaha yang tidak ekonomis, dimana biaya produksi total
bersama (joint total production cost) dalam memproduksi dua atau lebih
jenis produk secara bersama sama adalah |ebih besar daripada penjumlahan
biaya produks dari masing masing jenis produksi itu apabila diproduksi

secara terpisah. Untuk memperluas skala ekonomi atau bisa melakukan
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kerjasama dengan perusahaan lain melalui usaha patungan (joint venture)

atau kerjasama mangjemen melalui sistem kemitraan.

b. Tahapan Pengembangan Usaha

Dalam melakukan kegiatan pengembangan usaha, seseorang wirausaha

pada umumnya mel akukan pengembangan kegiatan usaha tersebut melalui

tahap tahap pengembangan usaha sebagai berikut (Kustoro Budiarto:

2009):

1)

Memiliki 1de Usg ang wirausaha berasal dari suatu
ide irausaha dapat berasal
| setelah melihat
Selain itu ide usaha

ess yang kuat dari

nya, wirausahawan

Penyaringan ide-ide usaha akan dilakukan melalui suatu aktifitas
penilaian kelayakan ide usaha secara formal maupun yang dilakukan
secara informal.

Pengembangan Rencana Usaha (Business Plan) Wirausaha adalah
orang yang melakukan penggunaan sumber daya ekonomi untuk
memperoleh keuntungan. Maka komponen utama dari perencanaan

usaha yang akan dikembangkan oleh seorang wirausaha adalah
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perhitungan proyeks rugi-laba dari bisnis yang dijalankan. Proyeksi
labarrugi merupakan muara dari berbagai komponen perencanaan
bisnis lainnya yaitu perencanaan bisnis yang bersifat operasional.
Dalam menyusun rencana usaha (business plan), para wirausahawan
memiliki perbedaan yang dalam membuat rincian rencana usaha.

4) Implementasi Rencana Usaha dan Pengendalian Usaha Rencana usaha

yang telah dibuat bailk sggara rinci maupun global, tertulis maupun

Daam kegiatan
akan mengerahkan

odal, material, dan

berkembang sampai pada titik persiapan rencana usaha. 14 Untuk keperluan
perencanaan, menyiapkan jadwa yang jauh lebih rinci sebaga kaender
waktu dan tindakan atau kalender implementasi adalah lebih baik. Jadwal ini
biasanya tidak dimasukkan ke dalam rencana usaha yang disgjikan. Rincian
ini akan membantu wirausahawan menetapkan rencana kemajuan usaha yang
realistis.Beberapa hal yang perlu di pertimbangkan adalah sebagai berikut:

a) Kemguan akan terjadi lebih lambat dari yang diantisipasi, khususnya
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ketika diperlukan kerja sama dari individu atau organisasi eksternal.
Meski usaha mungkin dianggap paling penting bagi wirausahawan, tetapi
bagi penanam modal usaha, pemberi pinjaman, pemasok atau pengacara
mungkin tidak begitu penting. Oleh karena itu mungkin akan terjadi
keterlambatan.

Batas nyaman yang mencukupi harus selalu dimasukkan dalam

perencanaan. Lakukan pendekatan kepada sumber dana dengan bak

sebelumnya, dan bi erlambatan dalam penyerahan dan

Dals ' arkan jadwal yang
Dengan cara ini,

capal sasaran, yang

acam yaitu:

Strategi integrasi Ve

Strategi satu ini memperbolehkan untuk tempat bekerja menggunakan
pantauan untuk mengawasi terkusus pada pemasuk, para pesaing serta
distributor, semisalnya melewati akusisi tempatbekerja serta melewati
merger.

2) Stategi intensif
Strategi yang membutuhkan usaha-usaha yang intensif untuk

mningkatkanposisi persaingan tempat usaha melalui barang yang ada
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3) Strategi diservikas
Strategi yang dimaksudkan agar menambahkan barang-barang baru.
Strategi semakin menurun kepopularannya sangat tak dilihat atas posisi
naiknya kesulitan dalam mengendalikan kegiatan tempat kerja yang
berbeda tingka manag emennya.

4) Strategi bertahan

Strategi ini  bertujuan Motuk usaha yang kita jalankan dalam

menyelamatka erugian yang lebih besar terlepas

ghindarinya pemilik

promosi, dan sistem @iSbusi. < ata ié arketing mixterdiri dari
empat unsur, dimana unsur-t saling berhubungan dan saling
mempengeruhi satu sama lain (Swastha dan Irawan: 2006). Bauran pemasaran
adalah satu perangkat yang terdiri dari produk, harga, promosi, distribusi, dan
orang yang didalamnya akan menentukan tingkat 16 keberhasilan pemasaran dan
semua itu ditujukan untuk mendapatkan respon yang diinginkan dari pasar sasaran
(Kotler dan Amstrong: 2007). Empat variabel yang dimaksud adalah sebagai

berikut (kotler dan Armstrong: 2007):

?2 Husein umar, strategic management in action (Jakarta: PT Gramedia pustaka
utama ,2001) h.35.
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Produk

Produk merupakan segala sesuatu yang dapat ditawarkan produsen untuk
diperhatikan, diminta, dicari, dibeli, digunakan atau dikonsums pasar
sebagal pemenuhan kebutuhan atau keinginan pasar yang bersangkutan
(Mevita: 2013). Produk adalah sesuatu yang dapat ditawarkan kepada
pasar untuk mendapatkan perhatian, untuk dimiliki, digunakan atau

dikonsumsi untuk memenuhig.suatu kebutuhan atau keinginan (Kolter:

2009).
Harga
sebuah produk atau
onsumen tukarkan
nakan suatu barang
roses pengambilan
arga, yaitu :

ekonomi klasik

menghasilkan laba paling tinggi. Tujuan ini dikenal dengan sitilah
maksimalisasi |aba.

2. Tujuan berorientas pada Volume 17 selain tujuan berorientasi pada
laba, ada pula perusahaan uang menetapkan harganya berdasarkan
tujuan yang berorientaso pada volume tertentu atau yang biasa dikenal
dengan istilah volume pricing objectives.

3. Tujuan Berorientasi pada Citra Citra suatu perusahaan dapat dibentuk



melalui strategi penetapan harga. Perusahaan dapat menetapkan harga
tinggi untuk membentuk atau mempertahankan citra prestisius.
Sementara itu harga rendah dapat digunakan untuk membentuk nilai
tertentu, misalnya dengan memberikan jaminan bahwa harganya
merupakan harga yang terendah disuatu wilayah tertentu.

4. Tujuan Stabilitas Harga dalam pasar yang konsumennya sangat sensitif

terhadap harga, bila suaid perusahaan menurunkan harganya, maka

para pesaingnyagd oLl a harga mereka. Kondisi seperti

philitasas harga dalam

Tempa diran di i yaitu § ilan organisasi
proses untuk
dikonsumsi.
menetapkan harga yart perikutnya menentukan metode
penyampaian produk atau jasa kepasar melalui rute-rute yang efektif
hingga tiba pada tempat yang tepat, dengan harapan produk tersebut
18 berada ditengah-tengah kebutuhan dan keinginan konsumen yang
haus akan produk tersebut. Keputusan pemilihan lokasi berkaitan
dengan komitmen jangka panjang terhadap aspek- aspek yang
sfatnya kapital intensif, maka perusahaan benar-benar harus

mempertimbangkan dan menyeleks lokas yang responsif terhadap
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situasi ekonomi, demografi, budaya, dan persaingan masa mendatang.

d. Promosi
Promos adalah arus informasi persuasi satu arah yang dibuat untuk
mengarahkan seseorang atau organisass kepada tindakan yang
menciptakan pertukaran dala pemasaran. Tujuan utama dari promosi
adalah mengimformasikan, mempengaruhi dan membujuk, serta

mengingatkan pelanggan sasaran tentang perusahaan dan bauran

pemasarannya. M & omosi adalah (Tjiptono: 2008):
1. Perik o Q. promosi non personal
nsor yang jelas.

persuasif seseorang

bn pembeli dengan

g produk yang

mempunyai arti See g atau berupa penyajian yang bersifat

umum.

4. Sales promotion adalah suatu proses promosi yang dapat dilakukan
dengan cara peragaan, pertunjukan pameran dan demonstrans yang
ditujukan dengan memberikan sampel produk, hadiah, menunjukan
alat peragaan dan undian rabat.

Strategi promosi merupakan sarana yang paling ampuh untuk menarik

minat nasabah dan mempertahankan nasabahnya. Salah satu tujuan promosi yakni
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menginformasikan kepada nasabah atau masyarakat luas tentang produk yang
dimiliki oleh bank tersebut. Dengan strategi promosi, masyarakat akan lebih
mengenal secara baik produk yang ditawarkan kepada masyarakat serta semakin

tinggi pula minat nasabah untuk mengetahui dan menggunakan produk tersebut.

D. Strategi Pengembangan Usaha Dalam Per spektif 1slam

Bisnis merupakan bagian darigkegiatan ekonomi dan mempunyai peranan

yang sangat vital dalam ra an manusia. 1slam mewagjibakn
setiap muslim khys . goungan sebagai kepala
keluarga yang
adalah salah jadi amempunyai  harta
kekayaan. Bek ka seorang pekerja
bersikap konsi dak melupakannya.

Allah berfirma S8cbagal berikut:

PSPPI, N 1\ ¢ ot ERFAVA RER AR
< oS8 yad o - Z 0%z /_L
Terjemahnya

“apabila telah ditunaikan shalat. Maka bertebaranlah kamu

dimuka bumi: dan carilah karunia allah dan ingat allah banyak-
banyak supaya kamu ber untung”?*

Makna dari ayat diatas apabila ditunaikan shalat, bertebaranlah kamu

“Muzayyanah Jabani, Siti Chodijah, Strategi Pemasaran Produk Gadai Syariah (Rahn)
dalam Upaya Menarik Minat Nasabah pada Bank Syariah Mandiri Kota Palopo, DINAMIS-
Journal of Ilamic Management And Bussines Vol. 1, No. 1 April 2018, h. 28-29

24 Departemen Agama RI, Al-Quran dan terjemah” (Penerbit CV Diponegoro, 2005), h.
526.
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dimuka bumi untuk tujuan apapun yang dibenarkan alah SWT dan carilah dengan
bersungguh sungguh sebagian dari karunia allah karena karunia allah sangat
banyak dan tidak mungkin kamu mengambil seluruhnya, dan ingatlah alah
sebanyak-banyakya jangan sampai kesungguhan kamu mencari karunianya itu
melengahkan kamu. Berzikirlah dari saat kesaat dan disetiap tempat dengan hati
atau bersama lidah kamu supaya kamu beruntung memeroleh apa yang kamu

dambakan. Dan dijelaskan dalam hadist yang diriwayatkan oleh migdam, sebagai

berikut

OS5 i o G A 3l RS
ARG : ad .. a0 il G
IS a S G ARAA
o Jae &e (8L

Artinya:
“Telah me elah mengabarkan
kepada kami bin Ma’dan) dari (al-
migdam r.a) dari tidak ada seseorang yang
memakan satu makanal paik dari makanan hasil usaha

tangannya sendiri. Dan sesung

dari hasil usahanya sendiri”. (HR. Al-Bukhari, Abu Daud dan Nasai)®

Makna yang dimaksud dalam hadist diatas meliputi semua bentuk
pemanfaatan harta benda sebagai hasil kerja seseorang dengan menggunakan
tangannya sendiri. Dengan bekerja, manusia bisa memelihara kehormatannya dan
juga memelihara kedudukan sosialnya dihadapan orang lain serta manusia bisa
mel aksanakan atau melakukan tugas kekhalifahannya, menjaga diri agar terhindar

dari maksiat, dan meraih tujuan serta mimi-mimpi yang sangat besar. Begitupula,

%> Achamdsunarto, shahihbukhori (semarang: Cvasysyifa) h. 210
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disaat melakukan pekerjaan perorangan atau individu bisa memenuhi kebutuhan
dan keinginan dalam hidupnya, mencukupi kebutuhan keluarga serta anak dan
istrinya, dan berbuat baik dengan tetangaanya serta mampu menolong sesama dan
bersedekah kepada orang yang membutuhkan. Semua bentuk yang digarkan
agama ini agar bisa terlaksana kita harus mempunyai harta dan mendapatkannya

dengan bekerja.?®

1. UsahaHidroponik

Hidroponik B Dahasa latin (greek), yaitu
hydroyang b fngga hidroponik di
maksud seb. 5 pertanian yang di
jalankan me ikan media tanah.

Jadi,hidropo ot di ' : au pengelolaan air

tanam dan mengambi i fb 2N dari larutan nutrisi
yang di larutan dalam & I i alak Ik penanaman dengan media

tanam non tanah, bisa berupa krik kasar, atau sabut kelapa. Sebenarnya,
hidroponik telah di kenal sejak lama.®’

Prinsip dasar budidaya tanaman secara hidroponik adalah suatu upaya
merekayasa alam dengan menciptakan dan mengatur suhu kondisi lingkungan

yang ideal bagi perkembangan dan pertumbuhan tanaman sehingga

ketergantungan tanaman terhadap alam dapat dikendalikan. Rekayasa faktor

?® Mardani, hukumbisnis syariah (Jakarta: prenada media grup,2014) h. 75

?" |tiqomah Siti, Menanam Hidroponik, (Jakarta: Azka press, 2016): 1
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lingkungan yang paling menonjol pada hidroponik adalah dalam penyedian
nutrisi yang diperlukan tanaman dalam jumlah yang tepat dan mudah diserap
oleh tanaman. Untuk memenuhi kebutuhan sinar matahari dan kelembaban udara
yang diperlukan tanaman selama masa pertumbuhannya, perlu dibangun
Green House yang berfungs untuk mengatur suhu dan kelembaban udara
yang sesuai dengan kebutuhan tanaman.Bertanam secara hidroponik

sebenarnya sangat cocok dikembangkan baik skala rumah tangga maupun skala

industri.

b. Kebutuha i [ jatur menurut jenis
dan keb mekanik ataupun
elektrik.

c. Pengontrolan ha

d. Kebutuhan lahan dan tenaga

e. Pada lahan yang relatif sama dapat ditanam lebih dari satu tanaman. Kondisi
tanaman dan lingkungan lebih bersih.

f. Media tertentu dapat terpakai berulang kali, seperti pecahan batu bata, perlit
dan batu koral split.

g. Tidak diperlukan perlakuan khusus seperti penggemburan tanah karenamedia

tanamnya bukan tanah.
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Berdasarkan penggunaan larutan nutrisinya, hidroponik digolongkan
menjadi dua, yaitu hidroponik sistem terbuka dan hidroponik sistem tertutup.
Pada hidroponik sistem terbuka, larutan nutrisi dilarutkan ke daerah perakaran
tanaman dan kelebihan dibiarkan hilang. Sedangkan hidroponik sistem tertutup,
kandungan unsur-unsur hara dalam larutan nutrisi akan berubah seiring dengan
penyerapan oleh tanaman.

Meskipun memanfatkan kebutuhan air budidaya dengan sistim

hidroponik cenderung lebil aggunakan air dibanding budidaya

dengan tanah. dengan hidroponik
lebih efisien emiliki pasokan air
terbatas. Me Eropa, Indonesia
pun terlanda a tersendat sendat.
Meski demi j [ i esia yang berhasil

mengekspor JNE %hasil dalam bisnis

Untuk  mengusahaka ] perkualitas, sebagai  pengusaha
menggunakan teknologi ala Belanda. mereka juga membangun sejumlah rumah
plastik dengan sistem piggy back berkontruksi besi. Untuk distribusi air dan
nutrisi peralatan mikroirigas memegang peranan penting. dengan desain yang
pas, pemberian nutrisi bisa disesuaikan dengan kebutuhan tanaman. Ada juga
yang memilih hidroponik model tunnel dan memadukannya dengan mikroirigasi.
Bagaimanapun juga, bisnis hidroponik membutuhkan produk mutakhir investasi

tinggi dan keahlian khusus. Faktor inilah yang menghambat perkembangan
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perkebunan anti tanah itu. Ironisnya permintaan baik dari dalam maupun luar
negeri terus mengalir, padahal pasokan serba terbatas dan kurang kontinu di lain
pihak, ketika ada keinginan untuk memperluas usaha perlu sumber daya dan
modal yang tidak sedikit Untuk mengatasi kondisi seperti ini di tahun 1980-an
mulai dibentuk pola kemitraan, yang anggotanya terdiri dari plasma-plasma.
Untuk penghematan, plasma yang terdiri dari para pelakon hidroponik tak

terlalu mengandalkan teknologi cagggih, sebagai gantinya mereka menerapkan

konsep hidroponik sederig gh-rumah tanaman dibentuk dari

plastik dan netj aatang bambu. Sebagai
as Indonesia yakni
arang sekam i [ risi, tanaman harus
selalu mema : kimia biasa meski

terlihat simp isa di e engan hasil produk

ulai menunjukkan

E. Kerangka Pikir

Kerangka pemikiran merupakan model konseptual tentang bagai mana teori
ini berhubungan dengan berbagal faktor yang telah diidentifikasikan sebagai
masalah yang penting. Kerangka pemikiran yang baik akan menjelaskan teoritas

pertautan antara variabel yang akan diteliti.?®

2% Sugiono, Metode Penelitian Kuantitatif dan Kualitatif, cet. 20 (Bandung: CV Alfabeta,
214), 60.
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Berdasarkan judul penelitian, maka dapat digambarkan kerangka

konseptual sebagai berikut:

Tanaman Hidroponik di Desa
Rumaju Kecamatan Bajo

Kabupaten Luwu

A 4

Strategi

promosi

Meninjau dari alur gambaran kerangka pikir diatas, untuk itu strategi
pengembangan yang dilakukan oleh pengusaha hidroponik itu ada 4
strategi yang dgunakan :

1. Strategi produk. Strategi produk ini sangat penting dalam
mengembangkan dan memasarkan produk.

2. Strategi harga. Untuk menentukan harga untuk sebuah produk .

3. Strategi tempat. Yaitu tempat yang mudah dijangkau oleh para
konsumen dan melakukan keputusan pembelian terhadap suatu
produk.

4. Strategi  promosi. Yaitu kegiatan yang dilakukan atau
memberitahukan konsumen agar membeli suatu produk.






BAB 111
METODE PENELITIAN

A. JenisPendlitian

Penelitian ini menggunakan penelitian lapangan dengan menggunakan
metode penelitian deskriptif kualitatif. Secara analisa melalui observas,
wawancara, dan dokumentas untuk memaparkan data-data yang di peroleh di

lapangan sehingga peneliti bisa menganalisis dan mendapatkan kesimpulan dari

pendlitian ini. 0 akan diamati adalah strategi
pengembangan RUMa U Kecamatan Bgo
Kabupaten

Dalam ualitatif deskriptif
merupakan gumentasi, dimana

paparan ya i lanali enggunakan jenis

penelitian merupakan waktu yang digunakan peneliti dalam melakukan suatu
penelitian guna memperoleh data dan informasi terkait dengan permasalahan

yang diteliti.

C. Définis Istilah
1. Strategi Pengembangan

Strategi adalah cara mengerjakan sesuatu untuk mencapa tujuan

53
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tertentu. la merupakan sebuah rencana untuk sebuah kegiatan. © Di
dalamnya termasuk formulas tujuan dan kumpulan rencana kegiatan. Hal itu
mengindikasi adanya upaya memperkuat daya saing pekerjaan bisnis dalam
mengelola organisasi dan mencegah pengaruh luar yang negatif pada kegiatan
organisasi. Strategi merupakan alat untuk mencapai tujuan perusahaan dalam
kaitannya dengan tujuan jangka panjang, program tindak lanjut serta prioritas

alokasi sumber daya.

2. UsahaHidroponik

guna mencapai  suatu

D. Subjek (Informan Penelitian)
Dalam pendlitian kualitatif informan merupakan orang yang menjadi

sumber data yang akan memberikan informasi yang dibutuhkan dalam suatu

*® Sedarmayanti, M. Manajemen Strategi. (Bandung: PT. Refika Aditama), h. 76

% Rangkuti, F. Analisis SMOT: Teknik Membedah Kasus Bisnis. (Jakarta: PT.
GramediaPustaka Utama), h. 132

%! |stiqomah Siti, Menanam Hidroponik, (Jakarta: Azka press, 2016), h. 1
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penelitian. 3 Untuk mendapatkan informasi yang diharapkan, peneliti harus
memilih informan kunci yang tentuya memiliki pengetahuan dan keterlibatan
sesuai dengan permasalahan yang akan diteliti. Memilih informan yang tetap
merupakan salah satu kunci dari suksesnya suatu penelitian karena semua
informan yang telah dipilih peneliti selanjutnya akan diwawancarai secara
mendalam guna mendapatkan suatu informasi yang relevan, valid, dan

memadai.** Adapun subjek/informag.dalam penelitian ini adalah pemilik usaha

hidroponik dan Tokoh mas

dari data sekunder

ata-kata diucapkan

subjek yang dapat

berkenaan dengan varte

b. Datasekunder
Data sekunder merupakan sumber yang tidak langsung memberikan data
kepada pengumpul data, misalnya lewat orang lain atau lewat dokumen.

Dalam hal ini peneliti memperoleh data sekunder dari lembaga atau

% Nur Sayidah, Metode Penelitian: Disertai Dengan Contoh Penerapannya
dalamPenelitian, Edisi 1 (Tanam Sidoarjo: Zifatma Jawara, 2018), h. 143

¥ Rukin, Metode Penelitian Kudlitatif, Cetakan 1, (Sulawesi Selatan: Yayasan
Ahmar Cendikialndonesia, 2019), h. 75.
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instansi yang terkait dengan penelitian yaitu dari pemilik usaha dan
buku-buku yang berkaitan dengan peran pemerintah daerah terhadap
pengembangan potensi ekonomi daerah, jurnal, skripsi, serta data
lainnya yang dapat membantu agar data menjadi relevan dalam

penelitian.
F. Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumpulan dg pakan bagian yang terpenting dalam

suatu penelitian, bahk rusan bagi seorang peneliti.

Untuk memg ang diperluka iian, maka pendliti

apa teknik dalam pengumpulan esual dengan jenis

penelitian beberapa teknik

pengumpula

a Observa

lokas penelitian yaitu pada mésyarakat di Desa Rumagju. Observas ini
merupakan studi yang bersifat sistematis yaitu melakukan pengamatan aspek-
aspek yang akan di kaitkannya dengan masalah yang sebelumnya penulisan
harus merencanakan hal- hal apa sga yang perlu diambil agar masalah

tersebut mudah dipecahkan.

34 Sugiyono, Metode  Penditian  Kuntitatif, Kualitatif dan  R&D,

(Cet.l;Bandung: Alfabeta,2014), h. 139.
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b. Wawancara

Wawancara adalaha proses percakapan yang dilakukan oleh pihak, yaitu
pewawancara (interviewe). Wawancara yaitu sebagai aat pengukur
informasi yang digunakan dengan cara menggukan sejumlah pertanyaan
kepada narasumber yang akan digjukan secara lisan dan di jawab secara lisan.
Hasil dari wawancara ini akan diolah dan digunakan dengan hasil yang

dikumpulkan dari pola pengu p dara lainnya.

c. Dokumentas
flatu peristiwva yarg g dapat berbentuk
ang bernilai  dari
ode observas dan
G. Pemerik
Agar data dapd keabsahannya, dilakukan
pengecekan data melalui:

a. Ketekunan Pengamatan

b.

Ketekunan pengamatan mencari kedalam. Untuk itu, observasi yang cermat
dilakukan terus menerus hingga muncul prilaku yang diharapkan.

Triangulasi

Sesuatu diluar data yang diteliti untuk penarikan kesimpulan dan
perbandingan. Triangulasi dilakukan dengan sumber dan metode. Pemicunya

adalah membandingkan hasil observasi dengan wawancara dengan masyarat
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dan aparat pemerintahan.

H. Teknik AnalisisData

Menurut Sugiyono anaisis data merupakan prosedur pencarian dan
penyusunan yang dilakukan secara terstruktur sesuai dari perolehan wawancara,
catatan lapangan dan dokumentasi, dengan melakukan pengeorganisasian data

kedalam kategori, dijabarkan dalam unit-unit, melakukan sintesa, penyusunan

kedalam pola, melakukan pg kan tingkat kepentingan untuk

selgjutnya dipel gjati RUlan agar dapat mengerti

secara pribadi

Berda is [ N menjelaskan ada
tigaaktivitas
1. Redu
hal yang pokok,
Bertujuan  untuk
menyederhanakan data™ geroreh di lapangan dan membuang data
yang tidak terkait dengan penelitian. Sehingga tujuan dari penelitian tidak
hanya untuk menyederhankan data tetapi juga memastikan bahwa data

yang diolah adalah data yang menyangkuttentang penelitian.

2. Penygjian data

Setelah melakukan kondesasi data maka selanjutnya adalah disgjikan.

% sugiyono, Metode Penelitian Bisnis Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, Kombinasi
danR&.D, h. 476-482.
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Penyagjian data merupakan kegiatan menampilkan data secara terorganisir
yang sebelumnya telah ada ynag kemudian memungkinkan untuk
dilakukannya penarikan kesimpulan. Tampilan data biasanya disgjikan
dalam bentuk narasi singkat, mariks, grafik, bagan, dan jaringan. Hal ini
dirancang untuk mengumpulkan data yang terorganisir agar menjadi
sebuah informasi yang dapat segera diakses, sehingga analisis dapat

melihat apa yang terjadi agar dapat melangkah ketahapan selanjutnya.

dan Hurberman adalah
pulan awa yang
erubahan jika tidak
gkah pengumpulan
dukung penarikan
kesimy 1ELs. adalah bersifat

kredibel.



BAB IV

HASIL DAN PEMBAHASAN

A. Gambaran Umum Desa Ramuju Kecamatan Bajo Kabupaten L uwu

1. Sgarah dan Letak Geografis Desa Ramuju Kecamatan Bajo

KabupatenL uwu

Desa Rumagju terletak di K dn Bajo Kabupaten Luwu. Secara umum
keadaan Desa Rumaju memiliki bentuk wilayah berombak sampai berbukit sekitar
21% dengan tinggi pusat pemerintahan wilayah desa dari permukaan laut sekitar
46m. Desa Rumaju memiliki luas wilayah keseluruhan 415 ha yang berada di
barat dayaBelopa, ibu kota Kabupaten Luwu. Perkampungan warga Desa Rumaju
adalah sebagian dibantaran sungai dan sebagian di pegunungan. Letak geografis

terletak di kordinat 3°22°0°-3°2230” LS 120°190°"- 120*19"30” BB."

Desa Rumaju terdiri dari empat dusun dan juga empat RT/RW yaitu

60
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Dusun Rumaju memiliki nhomor RT/RW (001/001), Dusun Papatallang memiliki
nomor RT/RW (002/002), Dusun Tocemba memiliki nomor RT/RW (003/003)
dan Dusun Sarurang memiliki nomor RT/RW (004/004). Jarak pusat
pemerintahan Desa Rumaju dari Ibu Kota Kecamatan adalah 1 km, sedangkan
jarak Desa Rumagju ke Ibu Kota Kabupaten Luwu adalah 8 km %4 jam. Luas

wilayah Desa Rumaju sebesar 415 ha. dengan batas batas sebagai berikut:

1. Sebelah Utara
2. Sebelah Timur

Desa Saga, Kecamatan Bgjo

3. Bulawan, Kecamatan
4 amatan Bgjo.?
2.
orang yang secara
hukum berh lain orang yang
mempunyai surat re umau sendiri memiliki
jumlah penduduk sebanyak 2 A pembagian antara laki-laki dan

perempuan sebagai berikut:
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Tabel 4.1.
Jumlah Penduduk Desa Rumaju K ecamatan Bajo Kabupaten L uwu

JUMLAH PENDUDUK
NO. DUSUN L P JUMLAH
1 | RUMAWU 301 328 629
2 | PAPATALLANG 385 355 740
3 | TOCEMBA 113 107 220
4 | SARURANG 116 119 235
TOTAL 915 909 1824
Sumber Data: Pg ndudukan Desa Rumaju Tahun 2021

ecamatan Bajo

Papatallangadalah dusun yang me mlah penduduk yang paling banyak di
Desa Rumaju yakni 740 jiwa di banding dari empat dusun lainnya. Masyarakat di
Desa Rumagju, khususnya warga yang berasal dari masyarakat kurang mampu,
yang umumnya selama ini kurang begitu memperhatikan pendidikan untuk masa
depan anak-anaknya yang dikarenakan ekonomi, kini telah dapat mengecap
bangku sekolah, minimal tamat SLTA, hal ini sangat dibantu dengan adanya
program pemerintah wajib belgar 9 tahun, dan adanya keringanan biaya

pendidikan bagi anak tidak mampu.
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Table 4.3 Daftar Nama-nama Yang Telah Menjabat KepalaDesa

di Desa Rumaju

NO. NAMA PERIODE

1. Muhammad 1960-1980

2. Ratif 1980-1989

£l H. Muh Nawir 1990-2001

4. H. Sardi Nuhung 2002-2013
o Hj. Empeng Nuhung 2014-2019
6 Abdurrachman Syah 2020-sekarang

Sumber Data: Profil desa Rumaju Tahun 2023
Daftar nama-nama terseb g telah menjadi Kepala Desa di

Rumaju daritahun ke tal 60 sampai sekarang
3. Vis da
AdapunVisi @

a Vis
Terwujudnya mulia.

b. Mis

pelayanan prima

Membangun SDN ) esgl Umaju yang mandiri, inovatif dan
berdayasaing.
Peningkatan kualitas dan prasarana aktivitas kepemudaan, pendidikan
kesehatan dan keagamaan yang bersinergi.

Mendorong perwujudan desa yang terkoneksi.

Mendorong terciptanya program pariwisata desa yang berkualitas
danbersaing.

Pembangunan desa melalui program tata ruang desa yang berbasis pada
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produktivitas ekonomi.

Dari Vis dan Mis di atas, Pemerintah Desa Rumaju mengharapkan bahwa
masyarakat Desa Rumaju bisa menjadi lebih baik dari sebelumnya dalam
penjagaan martabat manusia, menjadi lebih agamais, menjaga agar lingkungan
tetap bersih, efektif dalam pembangunan desa, efisien dalam pemanfaatan sumber
daya alam, peningkatan potensi sumber daya manusia serta sistem pemerintahan

yang demokratis,berwibawa dan berkemampuan.

4. ProgramKerja

Berikut program kerjaDg . satu tahun terakhir yaitu tahun

2021-2022:

Pembangunan rapat™®

h.  Bantuan benih jagung dalam Didan pertanian

i. Budidayaikanlele

j. Kegiatan pemberdayaan masyarakat®

Sejumlah program kerja yang dicanangkan oleh pemerintah Desa Rumaju
telah memberikan banyak manfaat kepada masyarakatnya terkhususnya bagi
Petani Jagung yang bisa mendapatkan bantuan benih jagung meskipun kualitas

benih yang diberikan bukan kualitas tinggi. Bantuan- bantuan berupa dana

langsung atau sembako juga sangat membantu masyarakat yang dalam menutupi
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kekurangan bahan dapur.

5. Struktur Organisasi Kantor Desa Rumaju Kecamatan Bajo
Yang terdiri atas hama-nama anggota dimana ada kerja sama dan tujuan
yang ingin dicapai bersama:

Table4.4 Struktur Organisas Kantor Desa

NO NAMA JABATAN

1. |Abdurrachman Syah, S.Pi KepalaDesa

2. |SofiaNuhung

Daftar nama-nama tersebutlah yang masuk dalam struktur organisasi

Kantor Desa Rumaju dan menjadi wakil masyarakat dalam membantu serta
menjalankan sistem pemerintahan di Desa Rumaju.

6. Tugasdan Fungs
Adapun tugas dan fungsi perangkat desa antaralain:
a. KepaaDesa
Tugas dan wewenangnya adalah menyelenggrakan urusan tata praja

pemerintahan, penetapan peraturan desa, pembinaan masalah pertanahan,
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pembuatan ketentraman dan ketertiban, melakukan upaya perlindungan
masyarakat, administrasi kependudukan, dan penetaan dan pengelolaan
wilayah. Melaksanakan pembangunan, sarana prasarana pedesaan,
pembangunan bidang pendidikan, kesehatan, pelaksanaan hak dan
kewgjiban masyarakat, partisipasi masyarakat, sosia budaya masyarakat,
keamanan dan ketenagakerjaan, melaksanakan sosialisasi dan motivasi

masyarakat dalam  bidang _gekonomi, politik, lingkungan hidup,

pemberdayaan keluarg dan karang taruna serta menjaga

hubungan keg embaga lainnya.
b. Sekre
Sebagian

erti tata naskah,

pengadministras SSE Ventarisasi, perjdanan dinas, dan

pelayanan umum.

3) Melaksanakan urusan keuangan, administrasi sumber-sumber
pendapatan dan pengeluaran, verifikasi administrasi keuangan, dan
administrasi penghasilan kepala desa, perangkat desa, BPD, dan
lembaga pemerintahan desa lainnya.

4) Melaksanakan urusan perencanaan meliputi penyusunan dokumen

perencanaan pembangunan, rencana anggaran pendapatan dan
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belanja desa, menginventarisir data-data dalam rangka
pembangunan, melakukan monitoringdan evaluasi program, serta
penyusunan laporan.
c. KepaaSeks
Pemerintahan Bidang pemerintahan dalam membantu kepala
desal kelurahan mempunyai tugas:

1) Melaksanakan kegiatagsadmistrasi kependudukan

2) Mempersiag tuk penyusunan rancangan
3)
4)
5) ] . iatan
kelancaran
6) uk penyelenggaran rapat
BPD/BPK
7) Mempersiapkan bahan dan melaksanakan kegiatan
kemasyarakatan yang berhubungan dengan menciptakan ketertiban
dan pertahanan sipil
8) Melaksanakan tugas-tugas lain yang diberikan sekertaris desa
d. KepaaSeks Kesgahteraan
Sebagian tugas dan wewenangnya adalah melaksanakan

pembangunan sarana prasarana pedesaan, pembangunan bidang
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pendidikan, kesehatan, dan tugas sosidlisasi serta motivasi masyarakat di
bidang budaya, ekonomi, politik, lingkungn hidup, pemberdayaan
keluarga, pemuda, olahraga, dan karang taruna.
e. KepaaSeks Pelayanan

Sebagian tugas dan wewenangnya adalah melaksanakan
penyuluhan dan motivas terhadap pelaksanaan hak dan kewajiban

masyarakat, meningkatkan ugaya partisipas masyarakat, pelestarian nilasi

sosia budaya ma N keternagakerj aan.

fifusan umum dalam memba IS desa mempunyai

1) ikan  surat-surat

2)

3)

4) : Jenyimpanan dan pendistribuan aat-
alat tulis kantor serta pemeliharaan dan perbaikan peralatan kantor

5) Menegelolaadmisntrasi perangkat desa

6) Mempersiapkan bahan-bahan laporan baik berupa notulen rapat
maupun bentuk-bentuk laporan lainnya yang menjadi kewajiban
pemerintah desa kelurahan

7) Mempersigpkan bahan-bahan laporan baik berupa notulen rapat

maupun bentuk-bentuk laporan lainnya yang menjadi kewajiban
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pemerintah desa kelurahan
8) Melaksanakan tugastugas lain yang diberikan sekertaris desa
g. KepaaUrusan Keuangan
Kepala urusan keuangan dalam membantu sekertaris desa
mempunyai tugas:
1) Menghimpun, menggali, dan menganalisasumber pendapatan desa

2) Melaksanakan kegiatageadministrasi keuangan desa

3) Mempersiaplg

Bl sekertaris desa

meningkatkan kemampuandan kesadaran masyarakat dalam
mengjaga lingkungannya.

3) Melakukan  upaya-upaya pemberdayaan masyarakat dalam
menunjangkelancaran  penyelenggaran  pemerintahan  dan

Pembangunan.
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B. Hasl Penditian

1. Strategi Pengembangan Usaha Tanaman Hidroponik di Desa Rumaju
Kecamatan Bajo Kabupaten Luwu

Desa Rumaju merupakan salah satu desa yang terdapat pada Kecamatan
Bao. Desa Rumaju merupakan daerah penghasil sayuran hidroponik yang masih
beroperas dalam usaha industri sayuran segar dibanding desa lainnya. Hal ini

dibuktikan oleh tetap bertahannya usaha hidroponik dan menghasilkan hasil panen

yang melimpah serta adas dukungan dari pemerintah dalam

mengembangkan Us# & Rumaju. Pengembangan
pertanian seg i mampu  menjadi
salahsatu alte

droponik di Desa

Strategi produk nyediaan produk yang tepat

bagi pasar yang dituju, sehirige emuaskan para konsumennya dan
sekaligus dapat meningkatkan keuntungan dalam jangka panjang. Strategi ini
dilakukan oleh pengusaha hidroponik yang ada di Desa Rumau yaitu untuk
mempertahankan kualitas sayuran yang akan dijual. Adapun cara yang dilakukan
petani hidroponik untuk mempertahankan kualitas sayuran adalah dengan memilih
jenis tanaman atau sayuran yang memiliki umur yang pendek, mampu meyerap
dan menyimpan banyak air dan sayuran yang sekali panen, seperti selada, pakcoy,

dan kangkung.
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Adapun hasil wawancara peneliti dengan pelaku usaha hidroponik di Desa

Rumaju:

“kalau saya disini tanaman hidroponik ku tidak pake tanah cuman air ji
dipaka yang dikas larutan nutrisi sama pupuk supaya bisa subur, kenapa
kakasi juga larutan nutrisi supaya terjaga kualitas sayuranku”®

Adapun wawancara peneliti dengan pelaku usaha hidroponik lainnya:

“kalau saya pelihara sayur hidroponik ku pake air ji karena pengehamatan
air dan lahan ji itupun pemupukannya juga disediakan supaya terjamin
hasil produksinya dengan b

Hasi| wawancara peneli gn hidroponik lainnya:

untuk  produksi
pengendalian hama
ualitasnya sayuran

rumahku bagus ji
jugadi konsumsi”

Hasil wawancaraemeliti 180 atu:

‘ mad Akbar segar |i tawwa
sering ka beli ih distu”

sayurannya enak jugé :
b. Strategi Harga
Strategi Harga merupakan salahsatu rangsangan pemasaran yang periu

diperhatikan oleh perusahaan karena harga yang bisa dijangkau konsumen akan

menghasilkan pendapatan dari hasil penjualan yang dilakukan. Harga juga

% Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik bapak Ahmad saing pada
tanggal 4Mei 2023

% Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik bapak Fahrullah pada
tangga 4 Mei 2023

¥ Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik bapak Muhammad
Akbar padatangga 4 Mei 2023
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menjadi pertimbangan konsumen untuk membeli, sehingga perlu pertimbangan
khusus untuk menentukan harga tersebut. Dalam pemasaran harus bisa
menentukan harga yang tepat untuk konsumennya. Penentuan harga yang
dipengaruhi oleh kualitas produk, sehingga dalam menentukan harga harus
menyeimbangkan antara kualitas produk dan harga agar tidak terjadi penipuan
terhadap harga.

Adapun strategi harga yangadilakukan pelaku usaha hidroponik di Desa

Rumaju yaitu dengan s dengan harga sehingga para
konsumen ya [ : idak kecewa dengan

a di Desa Rumau

idroponik di Desa

Desa Rumaju yaitu:

“kalau patokan harga saya itu ku kasi orang dengan harga standar
supaya tidak mengeluh dengan harga pelangganku karna kupikir
percuma harga mahal kalau tidak bagus ji kualitas sayuranku
begitu ji prinsipku”*

¥ Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik bapak Muhammad Akbar
padatangga 4 Me 2023

“* Hasil wawancara dengan pel aku usaha hidroponik bapak Fahrullah pada
tanggal Me 2023
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Selanjutnya hasil wawancara dengan salah satu pelaku usaha
tanaman hidroponik yaitu:
“saya itu sakasi patokan sesua kualitas sayuranku karna percuma

serasa bagus kualitas sayurku tapi murah harganya kan tidak

seimbangkalau begtu jadi kuksi patokan harga yang sesuai kualitas
tanaman sayuran hidroponik ku begitu ji prinsipku”.**

Adapun wawancara dengan masyarakat Desa Ramuju tentang

sayuran hidroponik adalah:

“pernah ka beli ih di
sesual ji tawwa harg
ji kalau mauki_g

idroponiknya pak Fahrullah
petnya orang sini jadi enak

“! Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik bapak Ahmad saing pada
tangga 4 Mei 2023

*2 Hasil wawancara dengan masyarakat Desa Rumaju |bu Wahida pada tanggal 4 Mei
2023

“* Hasil wawancara dengan masyarakat Desa Rumaju Ibu Napsah pada tanggal 4 Mei
2023
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c. Strategi Tempat

Strategi tempat merupakan saluran distribusi  yaitu serangkaian
organisasi yang saling tergantung dan saling terlihat dalam proses untuk
menjadikan produk atau jasa dan sigp untuk digunakan atau dikonsumsi.
Strategi tempat yang dilakukan oleh pengusaha hidroponik di Desa Rumaju

dalam mengembangkan usaha sayuran hidroponiknya yaitu menggunakan

lahan pribadi yang berdeks mereka. Hal ini bertujuan agar

konsumen tidalg 0 nsaks dengan petani

Selanjutnya hasil wawancara peneliti dengan pelaku usaha hidroponik yaitu:

“kalau saya itu bikin ka tanaman hidriponik dekat dari rumah
sendiri dan dekat dari pelanggan ku supaya gampang ji di
kunjungi”*

Hasil wawancara peneliti dengan salah satu usaha tanaman hidroponik di

Desa Rumaju yaitu:

“kalau saya kurencanakan memang dari awal kalau mau ka buat
tanaman hidroponik ku kasi dekat dengan orang orang yang suka

“ Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik bapak Muhammad Akbar
padatanggal 4 Mei 2023



konsumsi tanaman hidroponik supaya tidak susah mi lagi cari-

cari tempat |ain ada mi tempatku yang dekat bisa nakunjungi”*

d. Strategi Promosi
Strategi promosi adalah suatu komunikasi dari penjual dan
pembeli yang tepat dan untuk merubah sikap dan tingkah laku pembeli,
yang tadinya tidak mengenal menjadi mengenal sehingga menjadi

pembeli dan tetap mengingat produk itu. Strategi promos yang

dilakukan oleh  pelaku anaman  hidroponik  dalam

mengembangkan ard of mouth atau

giut ke mulut. Mt konsumen

memproma

ppada orang

Adapun hasil wawancara pendli gan pelaku usaha hidroponik di

Desa Rumaju yaitu:
“kalau saya itu sapromosikan jualanku dengan cara sakas tau

orang melalui facebook biasa karna di facebook cepat nadapat
orang karena banyak juga orang pake facebook”*®

> Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik bapak Ahmad Saing pada
tangga 4Mei 2023

“ Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik bapak Ahmad Saing pada
tanggal 4Mei 2023
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Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik di Desa Rumaju
adalah:

“kalau saya itu sapasarkan jualan hidroponik ku lewat instagram
Ji biasa sa bayar itu orang untuk napromosikan jualanku lewat
instagram karena anak muda sekarang banyak gunakan
aplikasi instagram jadi enak mi kalau mau ka share ih™*’

Selanjutnya hasil wawancara peneliti dengan salah satu pelaku usaha

hidroponik di Desa Rumaju yaitu:

“kalau saya kasiag usuruh uploadkan ka di

Berikutnya ha Rumaju adal ah:

“kals
kah

itu sayuran
u jualannya

jadi i langsung
keru
Selanjutnya hasil wet )€ a DesaRumagju yaitu:

“saya biasa ku chat
sudah nasiapkan mika

& kembali jika kalau sudah nah
packing”50

Ha yang dapat ditarik dalam hasil penelitian diatas adalah

dengan adanya strategi yang dilakukan untuk pengembangan usaha

" Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik bapak Muhammad Akbar
padatanggal 4 Me 2023

“* Hasil wawancara dengan pelaku usaha hidroponik bapak Fahrullah pada
tangga 4 Mei 2023

“* Hasil wawancara dengan masyarakat Desa Rumaju |bu Hasrah pada tanggal
4 Mei 2023

* Hasil wawancara dengan masyarakat Desa Rumaju Ibu Hasrianti pada
tangga 4 Mei 2023



hidroponik di Desa Rumagu Kecamatan Bao Kabupaten Luwu
pengusaha dapat melihat kekurangan dan kelebihan dari proses strategi
penjualan tanaman hidroponiknya. Tingkat efektivitas pemasaran
maupun kualitas produk juga harus tepat sasaran sehingga tidak ada
proses operasional yang dilakukan dengan siasia. Sederhananya
sebagus apapun produk yang ditawarkan perusahaan hidroponik dalam

usaha yang dilakukan jika tidak mengetahui atau gagal dalam

mememlihara dan memgas gngan baik maka akan Sia-

siajuga.

Adz
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Gambar 4.1
Strategi Pengembangan Usaha Tanaman Hidroponik

( 1. Promosi \ ( \

enjualan
pen 1. Features
2. Pemasara 2. Kualitas
nlangsung 3. Merek
3. Periklanan 4., Kemasan
4. Hubunga 5. Jasa
6

k As } . Jaminan J

(1. Saluran 1. \

Strateg
5 Cakupan iharga
pasar 2. Penetapa
Bermacam- nharga
macam 3. Tunjangan
3. Lokasi 4. Diskon
Investor 5. Syarat

\ ) \ pembayara )
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2. Posisi Matriks BCG pada RGH

Tingkat pertumbuhan pasar pada umumnya dibedakan berdasarkan
klasifikasi tinggi dan rendah. Sedangkan posisi relatif kompetitor
dibedakan berdasarkan pangsa pasar. Metode matriks BCG ini digunakan
untuk mengetahui posisi tingkat pertumbuhan pasar RGH berdasarkan

pangsa pasar. Matriks BCG dapat dapat ditentukan oleh 2 faktor yaitu:

n yang dibutuhkan

Agustus-Desember

e penjualan pada

Green City Farm. Data penjualan produk RGH tahun 2021 dan

2022 dapat dilihat di tabel.
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Table 4.2. Volume Penjualan Sayuran Hidroponik RGH dan Green City
Farm tahun 2021

No RGH Green City Farm
Bulan Penjualan % Penjualan (rp) %
(rp)

1 Agustus 2.565,000 | 22,93 2.576.00 25,20
2 September 2.282,000 | 20,40 1.918.000 18,76
3 Oktober 1.582.000 15,47
4 15,20
5 25,34

100,00

Jumlah penj 244.000,00 dengan

persentase 29 a bulan Desember

berjumlah Rp. 0. Secara keseluruhan
selama tahun 2020 dengé pulan Agustus hinggan bulan

Desember, RGH memiliki pendapat ang lebih besar dibanding pesaingnya.
Namun hal ini tidak bertahan lama, pada tahun 2021 terjadi fluktuasi dalam

penjualan, seperti yang dilihat pada tabel.



81

Table 4.3. Volume Penjualan Sayuran Hidroponik RGH dan Green City
Farm tahun 2022

No RGH Green City Farm
Bulan Penjualan % Penjualan (rp) %
(rp)

1 Januari 1.195.00 9,42 3.507.00 23,98
2 Februari 1.610.00 12,69 1.841.000 12,58
3 Maret 1.764.000 12,06
4 9,28
5 10,43
6 Ao 8,85
7 B}. 9,66
8 Agustus /y 937.000 6,65
9 September 945.000 6,46

Tota 12.678.000 | 100,00 14.623.000 100,00

Pada tabel , volume penjualan dari RGH mengalami penurunan hingga
Rp. 880.000,00 dengan penjualan maret dengan nilai tertinggi pada bulan juli
sebesar Rp. 1.833,00 sedangkan pesaingnya Green City Farm mecapai penjuaan
tertinggi pada bulan januari sebanyak Rp. 3.507,00 dan yang terendah Rp.

945.000 pada bulan September.
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Berdasrkan perhitungan menggunakan matriks BCG pada penelitian
Tagiullah (2018) yang mendapatkan hasil 15% untuk tingkat pertumbuhan pasar
(TPP) nya, dinilai memiliki tingkat pertumbuhan pasar yang tinggi. Sedangkan
pada RGH adalah sebesar 13% yang berarti RGH memiliki persentase

pertumbuhan pasar yang sangat tinggi.

b. Pangsa Pasar Relatif

Analilsis pangsa pass an besarnya pasar dari volume

penjualan sayu dengan pesaingnya yaitu

Green Cit . pian dari penjualan

Data ya relative yaitu data
volume RGH ' a yaitu Green City
Fram pada ta
tabel 11 dan 12 maké slike itgfgen RHG disbanding dengan
pesaingnya 0,6. Menunjukan 1€ G memiliki pasar yang lebih rendah
dibanding pesaing, karena pangsa pasar relatifnya lebih kecil dari 1. Hal ini
mergjuk pada penelitian yang dilakukan oleh Enriko (2014) memiliki hasil 0,31

yang menunjukan bahwa PPR yang lebih kecil dari satu.

Jadi RGH memiliki pertumbuhan pasar sebesar 13% dan pangsa pasar
sebesar 13% dan pangsa relative sebesar 0,86. Maka posiss RGH dalam matriks

dapat dilihat:
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20%

SAYURAN TANDA T 4
15% o i § & Al 13%,

| Tingkat 10% S
Pertumbuhan i
Pasar , !
5% HIDROPONIK ' SAYURAN BIASA |

|
0 |

1,18 1.14 1 0,86 04 0
Pangsa Pasar Relatif

Berdasarkan posisi Qg ada tahun 2021 dan tahun 2022,

terletak pada pgsi RHG menentukan akan

memperkuat intensif  (
pengembanga z enjualnya.

Berdasr [ ; ukan RHG adalah
strategi buid : : ! St alam kondis pasar

yang rendah & yang tinggi (ketidak

pastiaan). Kondisi sepé cukup tinggi namun
pertumbuhan yang cukup rendd ghasilan (uang) yang umumnya tak
sebanding dengan biaya-biaya yang dikeluarkan. Pada posisi question marks ini,
RGH adalah strategi build atau membangun, yaitu meningkatkan investasi pada
produk atau unit bisnis agar dapat meningkatkan pangsa pasar. Serta
mempertahankan keunggulan dari produk sendiri agar dapat bersaing dengan

kompetitor lainya.

Adapun yang dapat dilakukan oleh RGH berdasarkan hasil analisis strategis
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Matriks BCG, diantaranya sebagai berikut:
a. Menambah Tenagah Kerja
Menambah tenaga kerja dan meletakkan pada posisi yang tepat sesual
dengan posisi yang dibutuhkan RGH seperti administrasi, promotor, agar
dapat memperluas jaringan pemasaran.
b. Kualitas Produk

Meningkatkan jumlah produksi sayur hidroponik dengan membrtikan

kualitas yang baik terhg a0 terhadap pola hidup sehat.

keunggulan prodak

dan mem i k menarik minat

a.  Strategi Produk

Strategi Produk yang digunakan pengusaha hidroponik di Desa
Rumaju dalam mengembangkan usahanya itu memang benar-benar
memperhatikan kualitas sayurannya dengan pemeliharaan yang baik dan
pemberian larutan nutrisi serta pupuk yang tepat dan sesuai dengan
takarannya, tetapi perlu juga di tandai dengan adanya pemberian merek dan

label (tanda pengenal) dikemasan sayuran.

Berdasarkan hasil observasi peneliti strategi produk yang perlu
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dilakukan oleh pengusaha hidroponik dalam mengembangkan usahanya yaitu
adanya pemberian merek dan label (tanda pengenal) dikemasan sayuran.
Pemberian merek bertujuan untuk dapat memberikan identitas atau ciri khas
terhadap produk usaha sayuran. Label bagian dari suatu produk yang
menyampaikan informasi mengenai produk dan usaha sayuran hidroponik,
sehinggan bertujuan untuk memperjelas informasi kepada konsumen agar

produknya |lebih dikenali.

Strategi prog g dari pemasaran, desain, atau
peran terkaid Leg y R alat penting di setiap

amanya adal ah:

masuk ke pasar,
AN bagaimana mulai

engembangan  dan

memenuhi dan menyediaka JKa kerja untuk menetapkan tujuan masa
depan. Jika strategi produk tidak menghasilkan dampak yang diharapkan, kita
dapat meninjau strategi untuk area perbaikan.
b. Strategi Harga
Strategi harga yang digunakan pengusaha hidroponik dalam
mengembangkan usahanya yaitu dengan melihat kualitas sayurannya lalu

meneyesuaikan dengan harga.

Berdasarkan hasil observasi pendliti strategi harga yang perlu dilakukan
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oleh pengusaha hidroponik yaitu pemilihan tujuan penetapan harga. Sebelum
menetapkan harga berdasarkan tujuan tertentu, pengusaha hidroponik harus
memperhatikan kualitas produk sayurannya karena memberikan harga yang
tinggi harus sesuai dengan kualitas produk yang dihasilkan, karena percuma
hargatinggi kalau tidak sesuai dengan kualitas produk yang dihasilkan.
Umumnya, perusahaan akan menggunakan perhitungan sesuai dengan

biaya produksi, iklan, tenaga kerja, kemudian menambahkan segjumiah

persentase tertentu sehj endapatkan keuntungan. Harga
sendiri merup;z s guenentukan pendapatan
usaha. Ole akan menciptakan
permintaa serta partner bisnis.
Dapat dika Ci perusahaan agar
bisa mem( . i ggung sebelumnya
penetapan B i i tuk perkembangan
bisnis.
c. Strategi Tempat
Strategi tempat yang dilakukan oleh pengusaha hidroponik dalam
mengembangkan usaha hidroponik di Desa Rumaju yaitu tempat pengolahannya
menggunakan lahan pribadi yang berdekatan dengan rumah mereka.
Berdasarkan hasil observasi peneliti yang perlu dilakukan oleh pengusaha
hidroponik dalam mengembangkan usahanya yaitu mereka memang memilih

tempat mengelolah atau membuat usaha hidroponik yang tidak jauh dari rumahnya

agar bisa setigp hari mengkontrol dan melihat perkembangan sayurannya, agar
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konsumen juga tidak kesulitan dalam melakukan transaks dengan petani
hidroponik.

Lokas merupakan tempat terjadinya kegiatan operas pada suatu
perusahaan. Lokasi memiliki fungsi yang strategis karena dapat mencapai tujuan
perusahaan dan dengan letak lokasi yang strategis akan memaksimumkan laba.

Lokas yang strategis yaitu tempat yang mudah dijangkau oleh para konsumen dan

alkan keuntungan

atau memaksi fi i i 00 lih. Yang termasuk

sahaan, kredibilitas,

akan lebih penting disbanding dengan laba yang besar.

d. Strategi Promosi
Strategi promosi yang dilakukan oleh pengusaha hidroponik dalam

mengembangkan usaha hidroponik di Desa Rumagju yaitu masih melakukan
promosi secaraword of mouth atau dari mulut ke mulut.

Berdasarkan hasil observasi pendliti yang perlu dilakukan pengusaha
hidroponik harus mengikuti perkembangan zaman, dimana mereka perlu mencoba

mempromosikan produknya dalam bentuk publikasi. Yang bertujuan untuk
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mempengaruhi secara tidak langsung kepada konsumen agar mereka menjadi tahu
dan menyenangi produk tersebut melalui media massa atau media online. Strategi
publikasi juga dapat berupa penjualan secara online yaitu dengan pembuatan
konten yang menarik dan mengunggah foto produk sayuran hidroponik di
berbagai sosial media.

Strategi promosi adalah suatu rencana atau pendekatan yang digunakan

oleh perusahaan atau organisas untdk memperkenalkan, mempromosikan, dan

memasarkan produk, laya ila target pasar. Tujuannya adalah

untuk meningka cpercayaan konsumen
terhadap prod oduk atau layanan

menghasilkan
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BABV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan ini, maka kasimpulan yang

dapat diambil sesuai dengan tujuan penelitian adalah:

Strategi yang digunakan Bagembangkan usaha hidroponik di desa

rumgu kecamatan baj a4 strategi meliputi: Strategi
Produk (prod an kualitas proch ga (price) yang di
lakukan peng [ i ity ' engan para pesaing
dan menyesuge SUal g ] empat (place) yaitu
g-masing ha ini

bertujuan unt ' ! ses pengolahan dan

proses perturmioiing rn konsumen untuk
melakukan transaksi. S i oti@h)Vaitu berhubungan baik kepada

pelanggan, malakukan Kerjasam Jan salah satu toko-toko dan melakukan

promosi melalui media sosial.

Berdasarkan hasil analisis Matriks BCG posis RGH terletak pada posisi
tanda tanya atau question marks RGH menentukan akan memperkuat devisi yang
ada dengan menjaankan strategi intensif (pengembangan pasar dan
pengembangan produk). Berdasarkan matriks BCG strategi yang perlu dilakukan
RGH adalah strategi build atau membangun yaitu meningkatkan investasi pada

produk atau unit bisnis agar dapat meningkatkan pangsa pasar serta
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mempertahankan keunggulan-keunggulan produk agar dapat bersaing dengan
produk lainnya.
B. Saran

Setelah melakukan observasi, penulis menemukan beberapa masalah terkait
pengelolaan pengembangan dari kegiatan usaha hidroponik yang ada di Desa
Rumaju Kecamatan Bajo Kabupaten Luwu:

1.  Kurangnya komunikasi, kurang@ya komunikasi antara pemerintah desa dan

pelaku usaha berdag 3huan masyarakat tentang usaha

getahuan tentang sayur

2. g ada, sehingga
it sgja.
3. henanamannya agar
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LAMPIRAN 1

(PEDOMAN WAWANCARA)
Lampiran: Susunan Wawancar a

Adapun pertanyaan yang akan diberikan kepada pemilik usaha hidroponik.

1. Sgak kapan didirikannya usaha RGH hidroponik?
2. Bagaimanakualitas produk sayuran hidroponik yang dihasilkan?
3. Bagaimanadengan harga yang ditawarkan kepada pelanggan?
4. Bagaimanakondisi tempat usaha sayuran hidroponik?
5. Bagamana mempromosika ghen sayuran?
6. Strategi apayang di acngembangan usahanya?
7. Bagaimanaprgs ik?
8.
0.
10. Apasg
Adapun dafta
1. Bagaimi 1 di desarumaju
ini?
2.
3.
4.
5. Bagaimanaibu mengetant



LAMPIRAN 2




LAMPIRAN 3

Dokumentasi Bersama Pemilik Usaha Hidroponik
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