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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN DAN SINGKATAN

A. Transliterasi Arab-Latin
Daftar huruf bahasa Arab dan transliterasinya ke dalam huruf Latin dapat
dilihat pada tabel berikut:

1. Konsonan

Huruf Arab

pan titik di atas

gan titik di bawah

ha

Zet dengan titik di atas

B) Ra’ Er

J Zai Z Zet

o Sin S Es

oh Syin Sy Es dan ye

o= Sad S Es dengan titik di bawah
U= Dad D De dengan titik di bawah
k Ta T Te dengan titik di bawah
L Za Z Zet dengan titik di bawah
& ‘Ain ‘ Koma terbalik di atas

¢ Gain G Ge




o Fa F Fa

3 Qaf Q Qi

4 Kaf K Ka

J Lam L El

2 Mim M Em

a Nun N En

3 Wau \W We

o Ha’ H Ha

e Apostrof
Ye

Ham i kalnya tanpa diberi

tanda apa pu litulis dengan tanda

C).

2. Vokal
terdiri atas vokal
Vokal tunggal bahasa Aral ambangnya berupa tanda atau harakat,

transliterasinya sebagai berikut:

Tanda Nama Huruf Latin Nama
fathah a a
kasrah i i

—_—t —

dammah u u




Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf, yaitu:

Tanda Nama Huruf Latin Nama
s fathah dan ya’ ai adani
5 tathah dan wau au adanu

3. Maddah

Maddah harakat dan huruf,

transliterasin

Nama

a dan garis di atas

i dan garis di atas

(S
K u dan garis di atas
ke : mata
= . rama
ks : qila
S . yamutu

4. Ta marbitah
Transliterasi untuk ta’ marbitah ada dua, yaitu t@’ marbitah yang hidup

atau mendapat harakat fathah, kasrah, dan dammah, transliterasinya adalah [t].

Xi



sedangkan ta’ marbiitah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya

adalah [h].

Kalau pada kata yang berakhir dengan ta’ marbitah diikuti oleh kata yang
menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’

marbitah itu ditransliterasikan dengan ha [h].

Contoh:
WY audah al-arfal

ol L al-fadi

tulisan ambangkan dengan

sebuah tanda i i hdi dengan perulangan

D nu’ima
. [
D ‘aduwwun

Jika huruf  ber-tasydid di akhir sebuah kata dan didahului oleh huruf

kasrah (), maka &—itransliterasi seperti huruf maddah menjadi 1.

Contoh
3 s : “All (bukan ‘Aliyy atau A’ly)

S : “‘Arab1 (bukan A’rabiyy atau ‘Arabiy)
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6. Kata Sandang

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf J (alif
lam ma’rifah). Dalam pedoman transliterasi ini, kata sandang ditransliterasi
seperti biasa, al-, baik ketika ia diikuti oleh huruf syamsi yah maupun huruf

gamariyah. Kata sandang tidakq@eengikuti bunyi huruf langsung yang

mengikutinya. Kata sand | _kata yang mengikutinya dan

dihubungkan deg

7. Hamzah
Aturan transliterasi huruf hamiZ#f menjadi apostrof (*) hanya berlaku bagi

hamzah yang terletak di tengah dan akhir kata. Namun, bila hamzah terletak di

awal kata, ia tidak dilambangkan, karena dalam tulisan Arab ia berupa alif.

Contoh
u“’%ﬁ . ta 'murina
6 s al-nau’
IBJ
5 . syai’un
G-

’i :umirtu

xiii



8. Penulisan Kata Arab yang Lazim Digunakan dalam Bahasa Indonesia

Kata, istilah atau kalimat Arab yang ditransliterasi adalah kata, istilah atau
kalimat yang belum dibakukan dalam bahasa Indonesia. Kata, istilah atau kalimat
yang sudah lazim dan menjadi bagian dari perbendaharaan bahasa Indonesia, atau

sering ditulis dalam tulisan bahasa gnesia, atau lazim digunakan dalam dunia

akademik tertentu, tidak 8 transliterasi di atas. Misalnya,

kata al-Qur’a ggasyah. Namun, bila

kata-kata ters jadi bagian dari satu rangka Arab, maka harus

ditransliterasi

9. Lafz al-Jalalah

Kata “Allah” yang didahu fikel seperti huruf jarr dan huruf lainnya

atau berkedudukan sebagai mudaf ilaih (frasa nominal), ditransliterasi tanpa huruf

hamzah.

Contoh:

A s DM A billah

Adapun ta’ marbitah di akhir kata yang disandarkan kepada lafz al-

jalalah, diteransliterasi dengan huruf [t].

Contoh:

B a5 oA
. xiv



hum 7 rahmatillah

10. Huruf Kapital

Walau sistem tulisan Arab tidak mengenal huruf kapital (All Caps), dalam
transliterasinya huruf-huruf tersebut dikenai ketentuan tentang penggunaan huruf
kapital berdasarkan pedoman ejaan Bahasa Indonesia yang berlaku (EYD). Huruf

kapital, misalnya, digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri (orang,

tempat, bulan) dan huruf pe germulaan kalimat. Bila nama diri

didahului oleh kata ngan huruf kapital tetap
huruf awal na gnya. Jika terletak
pada awal Kkal enggunakan huruf
kapital (al-). uf awal dari judul
referensi yang y ditulis dalam teks

maupun dala

Syahru Ramadan a fihi al-Quran
Nasir al-Din al-Tiist

Nasr Hamid Abii Zayd

Al-Tafi

Al-Maslahah fi al-Tasyri’ al-Islamr

Jika nama resmi seseorang menggunakan kata lbnu (anak dari) dan Aba
(bapak dari) sebagai nama kedua terakhirnya, maka kedua nama terakhir itu harus

disebutkan sebagai nama akhir dalam daftar pustaka atau daftar referensi. Contoh:

Abi al-Walid Muhammad ibn Rusyd, ditulis menjadi: Ibnu Rusyd, Abd al-
Walid Muhammad (bukan: Rusyd, Abi al-Walid Muhammad Ibnu)




B. Daftar Singkatan

Beberapa singkatan yang dibakukan adalah:

SWT. = Subhanahu Wa Ta‘ala

SAW. = Sallallahu Alaihi Wasallam

AS = ‘Alaihi Al-Salam

H

M

SM

I = Lahir Tahun (untuk™@ ) masih hidup saja)
w

QS.../... i ‘Imran/3: 4
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ABSTRAK

Maiyyah Fardaniyah, 2023. “Pengaruh Motivasi dan Lingkungan Sosial
Terhadap Minat Masyarakat Menabung di Bank Syariah
Indonesia”. Skripsi Program Studi Perbankan Syariah Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri Palopo.
Dibimbing oleh Muh. Ruslan Abdullah.

Penelitian ini membahas mengenai pengaruh motivasi dan lingkungan
sosial terhadap minat masyarkat menabung BSI. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis apakah ada pengaruh yang signifikan atau tidak antara motivasi dan
lingkungan sosial terhadap minat [ kat menabung di BSI baik secara parsial
maupun simultan.

Jenis penelitig _ygF: antitatif, dengan metode
pengumpulan _g : disebar kepada
masyarakat D junakan skala liker.
Teknik penar ini adalah metode
Purposive sa beberapa kriteria.
Sampel yang esponden dari total
populasi 1.16 y diperoleh di olah

asi - secara parsial
berpengaruh di BSI dengan nilai
Thitung 8,529 ALl Tobel R87. parsial berpengaruh

2,71. Dengan nilai koefisien dete 510,541 yang menunjukan bahwa varibel
X1 dan X2 berpengaruh secara simultan atau bersama-sama terhadap Variabel Y
sebesar 54,1 % sedangkan sisanya sebesar 45,9% dipengaruhi variabel lain yang
tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Lingkungan Sosial, Minat Menabung, Motivasi

xxiii



BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang
Jika dilihat dari makro ekonomi, perkembangan bank syariah di Indonesia
memiliki peluang yang bagus karena mengingat pasarnya yang luas didukung oleh

mayoritas penduduk Indonesia yang beragama Islam. Jelas dengan adanya

peluang ini akan mampu mempg ang transaksi keuangan di Indonesia,

terutama mempererat.h -pank syariah.*

Sektor egang peranan per disi perekonomian

di Indonesia N masih  memiliki
permasalahan ahan yang muncul
adalah sedik rinvestasi di BSI
dikarenakan m kuat sehingga
kepercayaan syara yang berakibat pada

Desa Kadong-kadong adalaf yang jumlah penduduknya mencapai
1549 dengan jumlah penduduk laki-laki sebanyak 809 dan jumlah penduduk
perempuan sebanyak 740. Semua penduduk di Desa Kadong-Kadong ini adalah

beragama islam.

! Julianti Prisanti, “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat Nasabah Kabupaten Bima
Menabung Di Bank NTB Syariah” Skripsi UIN Alauddin Makassar, (2020), 23.

2 Abd. Kadir Arno, et.al, “Kinerja Daya Saing Perbankan Syariah (Indonesia - Pakistan)
Menggunakan Teori Berlian Porter”, FITRAH: Jurnal IImu Kajian llmu-ilmu Keislaman Vol.7 No.
2 (2021): 262 https://dx.doi.org/10.24952/fitrah.v7i2.4188


https://dx.doi.org/10.24952/fitrah.v7i2.4188

Meskipun di Desa Kadong-kadong semua beragama Islam yang seharusnya
berpeluang besar dalam menggunakan BSI namun realita di lapangan masih
banyak masyarakat di Desa Kadong-kadong yang belum mengetahui tentang BSI,
dan juga ada beberapa yang meskipun tahu tentang kelebihan BSI tetapi masih
belum menggunakan BSI. Meskipun ada beberapa yang sudah menggunakan
produk Perbankan Syariah, kebanyakan masyarakat masih menggunakan bank

konvensional karena beranggapan balwa kedua bank tersebut sama saja. Hal ini

menyebabkan masyarakat k perminat untuk menabung di bank
syariah. Terlep ‘ g dapat mempengaruhi
minat masya otivasi dalam diri
masyarakat. wa motivasi yang
mendorong m menjadi dua, yaitu
motivasi inter

Motivasie i n satu dengan yang
lainnya, motivasi daKin tinggi motivasi yang
dimiliki oleh konsumen kuat minat konsumen dalam
mengkonsumsi produk. Jadi kesimpulan dari penjelasan diatas bahwa faktor yang
mempengaruhi minat salah satunya yaitu motivasi. Jika seseorang mempunyai
motivasi yang tinggi terhadap obyek tertentu, maka ia akan terdorong untuk
berperilaku menggunakan produk tersebut. Sebaliknya jika motivasinya rendah,

maka dia akan mencoba untuk menghindari obyek yang bersangkutan.*

3 Ali Hasan, Marketing Bank Syariah (Bogor: Ghalia Indonesia, 2010), 56.

4 Busriadi, Putri Setiani, and Isamuddin Isamuddin, “Pengaruh Pemahaman Dan Motivasi
Terhadap Minat Mahasiswa Menabung Di Bank Syariah (Studi Kasus Mahasiswa Febi Institut
Agama Islam Yasni Bungo),” Tamwil 7, no. 2 (2021): 19, https://doi.org/10.31958/jtm.v7i2.4512


https://doi.org/10.31958/jtm.v7i2.4512

Selain itu faktor yang mampu mempengaruhi minat masyarakat untuk
menabung di bank syariah yaitu lingkungan sosial, faktor lingkungan sosial juga
sangat mempengaruhi masyarakat dalam menentukan keputusan. Menurut
Sumarwan lingkungan sosial adalah semua interaksi sosial yang terjadi antara
konsumen dengan orang sekelilingnya atau antara banyak orang.°> Jadi secara teori
pengaruh dari lingkungan sosial dapat mempengaruhi minat individu itu sendiri

dalam interaksi sosial tersebut un menentukan keputusan, terutama dalam

menabung di bank syariag baik masyarakat, keluarga dan
lingkungan Kerjg menentukan keputusan
individu send

Minat eseorang, ada dua
Faktor yang i mi ‘ ternal dan faktor
eksternal. Fak m diri sendiri yang
mampu memy iki inatg M8eperti pengetahuan,
yang dapat mempengaruhi m aiena peran orang lain di lingkungan
sekitarnya seperti faktor keluarga dan sosial.’

Siti Raihana, Riza Aulia Azhary (2020) menyatakan variabel lingkungan

sosial berpengaruh negatif dan signifikan terhadap minat masyarakat kecamatan

5> Ujang Sumarwan, Perilaku Konsumen (Bogor: PT. Ghalia Indonesia, 2003), 271.

® Siti Raihana and Riza Aulia, “Pengaruh Pengetahuan, Religiusitas, Lokasi, Dan
Lingkungan Sosial Terhadap Minat Menabung Di Bank Aceh Syariah Cabang Jeuram (Studi Pada
Masyarakat Kecamatan Seunagan Kabupaten Nagan Raya),” JIHBIZ :Global Journal of Islamic
Banking and Finance. 2, no. 2 (2020): 122, https://doi.org/10.22373/jihbiz.v2i2.8643

7 Dalyono, Psikologi Pendidikan (Jakarta: Rineka Cipta, 2007), 55.


https://doi.org/10.22373/jihbiz.v2i2.8643

Seunagan menabung di Bank Aceh Syariah Cabang Jeuram.® Sedangkan dalam
penelitian Nur Lita Farida, Lugman Hakim, Tri Sudarwanto (2021) menyatakan
bahwa lingkungan sosial secara parsial berpengaruh signifikan terhadap minat
menabung di bank syariah. °

Berdasarkan uaraian di atas serta adanya perbedaan hasil penelitian
terdahulu maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian lebih lanjut dengan

mengangkat judul “Pengaruh Mogikasi dan Lingkungan Sosial Terhadap

Minat Menabung Masya 0 Indonesia”

iskan di atas, maka

arakat menabung di

adap minat masyarakat
menabung di BSI?
3. Apakah motivasi dan lingkungan sosial berpengaruh secara simultan

terhadap minat masyarakat menabung di BSI?

8 Raihana and Aulia, “Pengaruh Pengetahuan, Religiusitas, Lokasi, Dan Lingkungan
Sosial Terhadap Minat Menabung Di Bank Aceh Syariah Cabang Jeuram (Studi Pada Masyarakat
Kecamatan Seunagan Kabupaten Nagan Raya). JIHBIZ :Global Journal of Islamic Banking and
Finance Vol.2, No. 2 (2020): https://jurnal.ar-raniry.ac.id/index.php/jihbiz/article/view/8643

® Nur Lita Farida, Lugman Hakim, and Tri Sudarwanto, “Pengaruh Pembelajaran Insert
Ekonomi Syariah, Pengetahuan Produk, Lingkungan Sosial Dan Religiusitas Terhadap Minat
Menabung Di  Bank  Syariah” 21, no. 1 (2021): 111, http://journal.um-
surabaya.ac.id/index.php/JKM/article/view/2203


https://jurnal.ar-raniry.ac.id/index.php/jihbiz/article/view/8643
http://journal.um-surabaya.ac.id/index.php/JKM/article/view/2203
http://journal.um-surabaya.ac.id/index.php/JKM/article/view/2203

C. Tujuan Penelitian
Sebagaimana yang telah di uraikan sebelumnya, berdasarkan latar
belakang dan rumusan masalah di atas maka tujuan penelitian yaitu:
1. Untuk menganalisis pengaruh motivasi terhadap minat masyarakat
menabung di BSI.
2. Untuk menganalisis pengaruh lingkungan sosial terhadap minat

masyarakat menabung di B

Untuk menganalisi | dan lingkungan sosial secara

D. Manfaat

Minat Masyarakat Menaburig
2. Manfaat Praktis

a. Bagi BSI KCP Belopa Diharapkan penelitian ini dapat memberikan

masukan kepada lembaga keuangan syariah, khusunya Bank Syariah

Indonesia KCP Belopa untuk mengetahui tentang Pengaruh Motivasi dan
Lingkungan sosial Terhadap Minat Masyarakat Menabung di BSI.

b. Bagi masyarakat hasil dari penelitian ini diharapkan mampu memenuhi

kebutuhan informasi dan menyajikan gambaran kepada masyarakat terkait



aktivitas menabung di BSI dan dapat di jadikan bahan pertimbangan dalam
mengambil keputusan untuk menabung di BSI.

Bagi peneliti penelitian ini dapat digunakan sebagai salah satu syarat untuk
memperoleh gelar Sarjana Ekonomi (S.E) pada Program Studi Perbankan
Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri

Palopo.




BAB Il

KAJIAN TEORI

A. Penelitian Terdahulu yang Relevan

Penelitian terdahulu ini adalah salah satu acuan atau referensi penulis

dalam melakukan penelitian sehingga penulis mendapatkan beberapa teori dari

penelitian sebelumnya. Berikut merupakan penelitian terdahulu terkait dengan

penelitian yang dilakukan

1. Bastomi Nur

penelitiannya yang berjudul
dan Lingkungan Minat Menabung
ngetahuan Sebagai
auman)”, hasil dari
pengaruh signifikan
esar 0,030 < 0,05.%0
enelitian yang akan
dilakukan adala N dkan 2 variabel, Sedangkan
perbedaan dalam kedua i ini yaitu pada penelitian ini
menggunakan variabel intervening sedangkan dalam penelitian yang akan

peneliti  lakukan tidak menggunakan variabel intervening dan

menambahkan variabel motivasi.

2. Oktafiani Nur Khazanah pada tahun 2021 dalam penelitiannya yang

berjudul “Pengaruh Persepsi Dan Motivasi Santri Terhadap Minat

10 Bastomi Nur Farogi, “Pengaruh promosi dan lingkungan sosial terhdap minat

menabung pada BS1 KCP Ponorogo Cokroaminoto dengan pengetahuan sebagai variabel
intervening (studi kasus masyarakat desa kauman)” Skripsi IAIN Ponorogo, (2021), 100.



3. Menabung di Bank Syariah (Studi Pada Santri Minhajut Tholabah
Kembangan Bukateja Purbalingga)”, berdasarkan penelitian yang telah
dilakukan maka dapat ditarik kesimpulan yaitu terdapat pengaruh positif
antara Motivasi Santri  Minhajut Tholabah Kembangan Bukateja
Purbalingga dengan Minat Menabung di Perbankan syariah.** Adapun
(Placeholderl) persamaan dalam penelitian ini dengan penelitian yang

akan dilakukan adalah variabglnya yaitu motivasi, sedangkan perbedaan

dari kedua penelitia

Tentang Produk
iah Indonesia KCP
)esa Setren Bendo
enunjukkan bahwa
erhadap keputusan
penelitian yang aka adalah variabel x yaitu Motivasi,
sedangkan perbedaan dari kedua penelitian ini yaitu dalam penelitian ini
menggunakan variabel pengetahuan produk sedangkan variabel penelitian

yang akan peneliti teliti yaitu Lingkungan Sosial.

1 Oktaviani Nur Khazanah, “Pengaruh Persepsi Dan Motivasi Terhadap Minat
Menabung Di Bank Syariah (Studi Pada Santri Minhajut Tholabah Kembangan Bukateja
Purbalingga)” Skripsi IAIN Purwokerto, (2021), 64.

12 Afrin Suryaning Tiyas, “Pengaruh Motivasi Menabung Dan Pengetahuan Tentang
Produk Perbankan Terhadap Minat Menabung Di Bank Syariah Indonesia KCP MT. Haryono
Magetan (Studi Pada Masyarakat Desa Setren Bendo Magetan),” Angewandte Chemie
International Edition, 6(11), 2021, 75.



5. Risa Fidha Yanti pada tahun 2021 dalam penelitiannya yang berjudul
“Pengaruh Lingkungan Sosial, Emosional dan Pengetahuan Produk
Terhadap Minat Mahasiswa Menabung di Bank Syariah (Studi Kasus
Mahasiswa Perbankan Syariah FEBI IAIN Tulungagung)”, berdasarkan
penelitian yang telah dilakukan maka dapat disimpulkan bahwa
lingkungan sosial tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat

mahasiswa menabung di Rank Syariah (Studi Kasus Mahasiswa

Perbankan Syariah & gung) hal tersebut dikarenakan
tikan adanya kelompo

dari lingkungan keluarga® akat, sebaya dan

ntuk menabung di
jan penelitian yang
sosial. Sedangkan

yang akan peneliti

penelitiannya yang berjudul “Pengaruh Pembelajaran Insert Ekonomi
Syariah, Pengetahuan Produk, Lingkungan Sosial dan Religiusitas
Terhadap Minat Menabung di Bank Syariah”, hasil penelitian ini

menunjukkan bahwa Variabel lingkungan sosial secara parsial

13 Risa Fidha Yanti, “Pengaruh Lingkungan Sosial, Emosional Dan Pengetahuan Produk
Terhadap Minat Mahasiswa Menabung Di Bank Syariah (Studi Kasus Mahasiswa Perbankan
Syariah FEBI IAIN Tulungagung)” Skripsi IAIN Tulungagung, (2021), 117.
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berpengaruh signifikan terhadap minat menabung di Bank Syariah.**
Persamaan dalam penelitian ini dengan peneltian yang akan dilakukan
adalah sama-sama meneliti tentang minat menabung. Sedangkan
perbedaannya yaitu dalam penelitian Nur Lita Farida, Lugman Hakim, Tri
Sudarwanto populasi yang digunakan adalah siswa SMA/MA kelas XI di
pondok pesantren Darul Ulum Jombang, sedangkan peneliti disini

menggunakan populasi yaitu gaasyarakat Desa Kadong-kadong.

7. Sri Ismuliaty, Shinti 8 tahun 2023 dalam penelitiannya
yang berj & [Viahasiswa Perbankan
Indonesia” dalam
engaruh positif dan
aan penelitian ini

k pada variabel Y

elitian ini dengan

sedangkan dalam penelitian yang akan peneliti lakukan yaitu motivasi dan

lingkungan sosial.

14 Farida, Lugman Hakim, and Sudarwanto, “Pengaruh Pembelajaran Insert Ekonomi
Syariah, Pengetahuan Produk, Lingkungan Sosial Dan Religiusitas Terhadap Minat Menabung Di
Bank Syariah". ISTITHMAR: Journal of Islamic Economic Development, Vol 5, No. 2, (2021):
111 http://journal.um-surabaya.ac.id/index.php/JKM/article/view/2203

15 Sri Ismuliaty and Shintia Indah Pratiwi, “Menguak Keterkaitan Pengetahuan
Mahasiswa Perbankan Syariah Dengan Minat Menabung di Bank Syariah Indonesia”, Margin:
Jurnal Bisnis Islam dan Perbankan Syariah, Vol. 2 no. 1 (2023): 21
https://doi.org/10.58561/margin.v2il.72


http://journal.um-surabaya.ac.id/index.php/JKM/article/view/2203
https://doi.org/10.58561/margin.v2i1.72
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8. Isma Aulia Khairunnisa, Hendry Cahyono, pada tahun 2020 dalam
penelitiannya yang berjudul “Hubungan Pengetahuan, Religiusitas, dan
Lingkungan Sosial Terhadap Minat Menabung Menggunakan Bank
Syariah”. Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa variabel lingkungan
sosial memiliki hubungan yang positif dan signifikan terhadap minat
menabung menggunakan bank syariah.® Persamaan penelitian ini dengan

penelitian yang akan dilakukag terletak pada variabel x yaitu lingkungan

Sosial dan juga varj 9. Adapun perbedaan dari kedua

penelitiag imana pada penelitian

variabel lingkungan sosial berpengaruh signifikan terhadap minat
menabung mahasiswa di bank syariah dengan signifikansi 0,000 lebih

kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05).'” Persamaan penelitian ini dengan penelitian

16 1sma Aulia Khairunnisa and Hendry Cahyono, “Hubungan Pengetahuan, Religiusitas,
Dan Lingkungan Sosial Terhadap Minat Menabung Menggunakan Bank Syariah,” Jurnal
Ekonomika Dan Bisnis Islam 3, no. 3 (2020): 11, https://doi.org/10.26740/jekobi.v3n3.p1-14

17 Riza Mega Iryani and Rudi Suryo Kristanto, “Pengaruh Pengetahuan Tentang Bank
Syariah, Religiusitas, Lingkungan Sosial, Dan Uang Saku Terhadap Minat Menabung Mahasiswa
Di Bank Syariah (Studi Kasus Pada Mahasiswa STIE Bank BPD Jateng),” Magisma: Jurnal
llmiah Ekonomi Dan Bisnis Vol. 10, no. 2 (2022): 195, https://doi.org/10.35829/
magisma.v10i2.228


https://doi.org/10.26740/jekobi.v3n3.p1-14
https://doi.org/10.35829/%20magisma.v10i2.228
https://doi.org/10.35829/%20magisma.v10i2.228
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yang akan dilakukan terletak pada variabel X lingkungan sosial. Perbedaan
penelitian ini dengan penelitian yang akan dilakukan yaitu pada penelitian
ini respondennya ialah mahasiswa sedangkan responden pada penelitian
yang akan peneliti lakukan adalah masyarakat Desa kadong-Kadong.

10. Busriadi, Putri Setiani, dan Isamuddin, pada tahun 2021 dalam
penelitiannya yang berjudul “Pengaruh Pemahaman dan Motivasi

Terhadap Minat Mahasiswa_ddenabung di Bank Syariah (Studi Kasus

Mahasiswa FEBI ari penelitian ini yaitu variabel
Motivasi_h gnifi ; jenabung.'® Persamaan
yaitu Variabel X

ya yaitu penelitian

11. Siti REME i i . alam penelitiannya

(Studi Pada Masyarakat Kecamatan Seunagan Kabupaten Nagan Raya)”.
Hasil dari penelitian ini yaitu variabel lingkungan sosial berpengaruh
negatif dan signifikan terhadap minat masyarakat kecamatan Seunagan

menabung di Bank Aceh Syariah Cabang Jeuram.*® Persamaan penelitian

18 Busriadi, Setiani, and Isamuddin, “Pengaruh Pemahaman Dan Motivasi Terhadap
Minat Mahasiswa Menabung Di Bank Syariah (Studi Kasus Mahasiswa Febi Institut Agama Islam
Yasni Bungo). Jurnal Tamwil: Jurnal Ekonomi Islam, Vol.7, No. 2, (2021): 19.
https://doi.org/10.31958/jtm.v7i2.4512


https://doi.org/10.31958/jtm.v7i2.4512
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ini dengan penelitian yang akan peneliti lakukan terletak pada variabel X
lingkungan sosial dan Variabel Y minat menabung. Perbedaan penelitian
ini dengan penelitian yang akan di lakukan adalah tempat penelitiannya
dimana peneliti akan meneliti di Desa Kadong-Kadong.

B. Landasan Teori

1. Motivasi

a. Definisi Motivasi

Motivasi ad ac0i dalam diri (pribadi) seseorang

jencapai tujuan motivasi

energi  dalam seseO™ ditandai dengan

ndanya tujuan.?

dengan rangsangan
terpengaruhi untuk

umnya di motivasi

kepuasan individu ataupt ertentu.?

Menurut Kreitner dan Kinicki istilah motivasi diambil dari bahasa

latin movere, yang berarti “bergerak”. Dalam konteks sekarang motivasi

19 Raihana and Aulia, "Pengaruh Pengetahuan, Religiusitas, Lokasi, Dan Lingkungan
Sosial Terhadap Minat Menabung Di Bank Aceh Syariah Cabang Jeuram (Studi Pada Masyarakat
Kecamatan Seunagan Kabupaten Nagan Raya)." JIHBIZ :Global Journal of Islamic Banking and
Finance Vol.2, No. 2 (2020): 122 https://jurnal.ar-raniry.ac.id/index.php/jihbiz/article/view/8643

20 sardiman, Interaksi Dan Motivasi Belajar Mengajar (Jakarta: Rineka Cipta, 2006), 23.

21 [gbal, Hamid, and Mastura, “Pengaruh Motivasi, Perilaku Dan Pemahaman Terhadap
Keputusan Masyarakat Dalam Memilih Bank Syariah Di Aceh Tamiang." Jurnal Investasi Islam
Vol. 1V, No.2 (2019): 155, https://journal.iainlangsa.ac.id/index.php/jii/article/download/1372/921


https://jurnal.ar-raniry.ac.id/index.php/jihbiz/article/view/8643
https://journal.iainlangsa.ac.id/index.php/jii/article/download/1372/921
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didefinisikan sebagai proses psikologis yang mengarahkan, mengarahkan
dan membangkitkan tindakan yang disengaja dan diarahkan pada tujuan.?

Menurut Setiadi Motivasi adalah sebagai sesuatu yang mendorong
seseorang untuk berperilaku tertentu. Motivasi membuat seseorang
memulai melaksanakan dan mempertahankan kegiatan.?® Sedangkan
menurut Schiffman dan Kanuk, Motivasi merupakan tenaga pendorong

dalam diri seseorang yang megaaksa mereka untuk bertindak. *

b. Indikator Motivasi

indikator motivasi

iogenik, kebutuhan
seperti rasa lapar,
uhan lain bersifat
tertentu seperti kebe diakui, kebutuhan harga diri atau
kebutuhan diterima.
2) Pemicu emosional (perasaan)
Pemicu emosional (perasaan) adalah dalam pembelian berkaitan

dengan perasaan, kesenangan yang dapat ditangkap oleh pancaindra,

22 Kreitner R, dan kinicki A. "Perilaku Organisasi" (Jakarta: Salemba Empat, 2005),
248.

23 Getiadi, Konsep Dan Praktek Penulisan Riset Keperawatan, 2nd ed. (Yogyakarta:
Graha llmu, 2013), 26.

24 Schiffman dan Kanuk, Perilaku Konsumen, 7th ed. (Jakarta: Indeks, 2008), 72.

25 Schiffman dan Kanuk, 85-86.



3)

4)
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misalnya membayangkan diri mereka dalam segala macam situasi yang
diinginkan. Pemikiran ini cenderung merangsang kebutuhan serta
menggerakkan mereka pada perilaku yang berorientasi pada sasaran.
Pemicu kesadaran

Pemicu kesadaran adalah penentu paling dasar yang membentuk
keinginan seseorang, menyadari akan kebutuhan yang dibutuhkan

dalam kehidupan yang diialani sekarang hingga mendatang, dan

kesiapan seseQgs gegala bentuk peristiwa sekitar
adang pemikiran yang
an akan kebutuhan,
jingatkan seseorang

ka itu juga untuk

efrensi seseorang terdiri
dari seluruh kelo 3 punyai pengaruh langsung maupun
tidak langsung terhadap sikap atau perilaku seseorang. Beberapa
diantanya kelompok primer, yang dengan adanya interaksi yang cukup
berkesinambungan, seperti keluarga, teman, tetangga, dan teman
sejawat. Kelompok sekunder, yang cenderung lebih resmi dan yang
mana interaksi yang terjadi kurang berkesinambungan.

Dalam Islam Motivasi sangat erat kaitannya dengan masalah niat.

Karena niat merupakan sebuah pendorong dalam melakukan setiap
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kegiatan. Karena motivasi itu disebut juga pendorong maka penggerak dan
pendorong itu tidak jauh dari naluri baik bersifat positif ataupun negatif
dan sesungguhnya motivasi itu mengarahkan pada suatu tujuan.
c. Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Motivasi
Menurut Hasan motivasi yang mendorong masyarakat
menggunakan jasa bank syariah dibagi menjadi dua, yaitu motivasi

internal dan motivasi eksterng

Motivasi |

1)

2) dapatkan bagi hasil

3) yang halal sesuai

4)

adanya riba, sesuai

5)

Sedangkan motivasi eksternal terdiri dari:

1) Pengaruh orang lain, yaitu anggota keluarga, teman, tetangga, dan
lain-lain.

2) Transparansi, yaitu keamanan bertransaksi.

% |dri, Hadis Ekonomi: Ekonomi Dalam Perspektif Hadis Nabi, cet. 1 (Jakarta:
Prenadamedia Group, 2015), 38.

27 Ali Hasan, Marketing Bank Syariah (Bogor: Ghalia Indonesia, 2010), 56.

28 Ali Hasan, 57.

29 Ali Hasan, 57.
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3) Pelayanan, yaitu prosedur yang mudah, ketetapan janji, komunikasi
yang efektif dari pegawai.
4) Transaksi, yaitu kecepatan dan ketepatan dalam transaksi.
5) Promosi, yaitu papan iklan atau spanduk, iklan tv, brosur atau
selebaran, tawaran pegawai, variasi produk, nama bank.
2. Lingkungan Sosial

a. Definisi Lingkungan Sosial

sosial terdiri dari kelompok

manusia anto adalah semua

dimaksud dengan
sekelompok orang

a, lingkungan RT,

mempengaruhi Kita baik secara langsung maupun tidak langsung.3?
Menurut Amsyari lingkungan sosial merupakan manusia-manusia
lain yang ada di sekitarnya seperti tetangga-tetangga, teman-teman, bahkan

juga orang lain di sekitarnya yang belum dikenal. 3

30 Sumaatmadija, N, Studi Geografi: Suatu Pendekatan Dan Analisa Keruangan, 2nd ed.
(Bandung: Alumni, 1988), 50.

31 purwanto, Evaluasi Hasil Belajar (Surakarta: Pustaka Belajar, 2009), 73.

32 Getiadi, Elly M dan Usman Kolip, Pengantar Sosiologi (Jakarta: Kencana, 2011), 181.

33 Amsyari, Prinsip-Prinsip Masalah Pencemaran Lingkungan (Jakarta: Ghalia,
1986),12.



18

Menurut Dalyono lingkungan sosial terdiri dari:3*
1) Teman Bergaul
Teman bergaul pengaruhnya sangat besar dan lebih cepat
masuk dalam jiwa anak, apabila anak suka bergaul dengan mereka
yang tidak sekolah maka ia akan malas belajar, sebab cara hidup
mereka yang bersekolah berlainan dengan anak yang tidak

bersekolah.

2) Lingkunga

gya suka main judi,
tidak suka belajar,
olah minimal tidak
knya jika tetangga

r, akan mendorong

janisasi atau berbagai kursus-kursus
akan menyebabkan belajar anak akan menjadi terbengkalai.
b. Indikator Lingkungan Sosial
Menurut Slameto indikator lingkungan Sosial sebagai berikut:3>
1) Kegiatan Dalam Masyarakat
Dalam lingkup ini seseorang berhubungan dengan organisasi-

organisasi masyarakat, kegiatan-kegiatan sosial, dan keagamaan.

34 Dalyono, Psikologi Pendidikan, 246.
3% Slameto, Belajar dan Faktor-Faktor yang Mempengaruhinya (Jakarta: Rineka Cipta,
2010), 69.
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Kegiatan seseorang dalam masyarakat ini tentunya memiliki kontribusi
terhadap minat dalam diri seseorang.
2) Media Sosial
Yang termasuk dalam mass media adalah bioskop, radio, TV, surat
kabar, majalah, buku-buku, komik-komik, dan sebagainya. Semua itu
ada dan beredar dalam masyarakat. Informasi dari mass media ini

dapat menumbuhkan minaseorang yang mengikutinya.

3) Teman Bergaul

c. Hubungan L

Lingkungan so memidi ranan yang cukup penting dalam
diri seseorang. Adanya lingkungan sosial sendiri dapat mendorong minat
seseorang dalam suatu pembelian. Minat merupakan ketertarikan
seseorang untuk melakukan suatu kegiatan atau aktivitas tanpa adanya
paksaan dari orang lain. Hal ini dapat dikatakan jika seseorang atau
nasabah memiliki lingkungan sosial yang cenderung lebih suka untuk
menyimpan uangnya (menabung), maka hal tersebut dapat mendorong

minat nasabah tersebut dalam melakukan kegiatan atau ativitas yang sama.
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Begitupun sebaliknya, apabila seseorang memiliki lingkungan sosial yang
lebih cenderung boros dalam pengeluaran, maka dapat memberikan
pengaruh kepada seseorang untuk melakukan tindakan yang sama. Adanya
rasa penasaran dan keingintahuan seseorang terhadap bank syariah dapat
mendorong minat seseorang untuk menabung di BSI.3

Lingkungan sosial terdiri atas lingkungan keluarga, lingkungan

sekolah atau kampus, dagglingkungan masyarakat. Misalnya ada

mahasiswa yang bgg a mengenai pengalaman baik
yang didaj ' iah, baik itu dari segi
g yang diceritakan
itu be i i ahasiswa tersebut
arena mendengar
k dan mempunyai

al ini menunjukkan

akan semakin besar kg % d akan memilih menggunakan bank

syariah.?’

3 Risa Fidha Yanti, “Pengaruh Lingkungan Sosial, Emosional Dan Pengetahuan Produk
Terhadap Minat Mahasiswa Menabung Di Bank Syariah (Studi Kasus Mahasiswa Perbankan
Syariah FEBI TAIN Tulungagung)” Skripsi IAIN Tulungagung, (2021), 23-25.

3 Iryani and Kristanto, “Pengaruh Pengetahuan Tentang Bank Syariah, Religiusitas,
Lingkungan Sosial, Dan Uang Saku Terhadap Minat Menabung Mahasiswa Di Bank Syariah
(Studi Kasus Pada Mahasiswa STIE Bank BPD Jateng)." Magisma: Jurnal limiah Ekonomi dan
Bisnis, Vol.10, No.2 (2022): 195 https://jurnal.stiebankbpdjateng.ac.id/jurnal/index.php/magisma/
article/view/228


https://jurnal.stiebankbpdjateng.ac.id/jurnal/index.php/magisma/%20article/view/228
https://jurnal.stiebankbpdjateng.ac.id/jurnal/index.php/magisma/%20article/view/228
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3. Definisi Minat Menabung

Minat adalah kecenderungan yang menetap pada subjek untuk merasa
tertarik pada suatu bidang atau hal dan merasa senang terlibat di bidang itu. Minat
merupakan gejala yang sangat psikis atau jiwa berkaitan dengan objek atau
aktivitas hingga perasaan senang dalam dan secara individual. Minat adalah
perasaan lebih tertarik pada sesuatu atau aktivitas tanpa menyerah.*

Menurut John Crites, minat ah bagian dari ranah emosi dari kesadaran

melainkan ad balam kamus umum

bahasa Indo N atau  keinginan
(kecenderungs g seseorang untuk
melakukan ti

Menu ek eckuatan pendorong
yang menyebabkan i i da seseorang atau kepada
akttivitas-aktivitas tertentu.*

Menurut Sukmadinata, ada 4 faktor yang mempengaruhi seseorang,
yaitu:#

1) Pengetahuan

2) Pengalaman

3) Informasi

38 Drs. Syaiful Bahri Djamarah, Psikologi Belajar (Jakarta: Rineka Cipta, 2002), 157.

3Dijalali, Psikologi Pendidikan (Jakarta: Bumi Aksara, 2009), 121-122.

40 Afi Pamawi, Psikologi Belajar (Yogyakarta: Grup Penerbitan CV Budi Utama, 2019),
19.

41 Heksa Biopsi Puji Hastuti Fahmi Gunawan, No (Yogyakarta: CV Budi Utama, 2018),5.



22

4) Dorongan dari dalam
a. Indikator Minat Menabung
Menurut Sciffman dan Kanuk indikator dari minat menabung
antara lain:*2
1) Tertarik untuk mencari informasi mengenai produk
2) Mempertimbangkan untuk membeli

3) Tertarik untuk mencoba

4) Ingin mengeta

nabung merupakan
sesuatu yang memilih produk
tertentu. Ming yataan mental dari

nasabah untuk

yang berhubungan dengan ili tingkat kemungkinan nasabah
melakukan penyimpanan.*
Dalam Al-Qur’an terdapat ayat-ayat yang secara tidak langsung telah

memerintahkan kaum muslimin untuk mempersiapkan hari esok secara lebih baik.

42 Schiffman dan Kanuk, Perilaku Konsumen, 7th ed. (Jakarta: Indeks, 2008),185.
4 Donni Juni Priansa, Perilaku Konsumen Dalam Persaingan Bisnis Kontemporer, 1st
ed. (Bandung: Alfabeta CV, 2017), 164.
4Donni Juni Priansa.
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Terjemahnya :

Yusuf berkata: "agar bercocok tanam tujuh tahun (berturut-turut)
sebagaimana biasa; maka apa yang kamu tuai hendaklah kamu biarkan
ditangkainya kecuali sedikit untuk kamu makan. Kemudian sesudah itu
akan datang tujuh tahun yang sangat sulit, yang menghabiskan apa yang
kamu simpan untuk menghadapinya (tahun sulit), kecuali sedikit dari apa
(bibit gandum) yang kamu simpan. (Al-Qur’an Surah Yusuf ayat 47-48)%

Dalam Tafsir Al-Marag sebagai berikut:

besar kerajaan, seraya
ka lakukan untuk
dan penduduknya,
ta’wil mimpi itu
selama tujuh tahun
itu disimpan pada
bagai akibat dari
umat manusia atau
kalian ambil dari
dengan cara hemat,
pnya saja untuk
an mimpi dari tujuh

flang tujuh tahun yang semuanya
merupakan masa kering 0@ 2Kik. Penduduk waktu itu memakan apa
yang kamu simpan selama tUjuh tahun sebelumnya, untuk menghadapi
tujuh tahun berikutnya itu. Kecuali, sedikit saja kalian makan, dan kalian
simpan untuk dijadikan benih.*®

satu tahun. Kemudig

Ayat-ayat di atas secara tidak langsung menganjurkan kita sebagai umat
islam untuk menabung. Dan bersiap-siap mempersiapkan masa depan keturunan,
baik rohani (iman/takwa) maupun secara ekonomi harus dipikirkan langkah-

langkah perencanaannya. Salah satunya yaitu dengan menabung.

4 Kementerian Agama RI, Al-Qur’an Dan Terjemahnya, (Surabaya, 2018), 241.
46 Ahmad Mustafa Al-Maragi, Tafsir Al-Maragi, 2nd ed. (Semarang: CV. Toha Putra
Semarang, 1992), 304-305.
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4. Bank Syariah
a. Pengertian Bank Syariah
Bank memiliki fungsi sebagai lembaga intermediasi keuangan
dimana dalam kegiatannya berupa menghimpun dana dari masyarakat
dalam bentuk pembiayaan.”” Sedangkan definisi bank syariah adalah
lembaga perantara keuangan yang melakukan kegiatan kerja berdasarkan

prinsip-prinsip Islam yang Jaebas dari unsur apapun riba, maysir, dan

gharar serta berpg keadilan dan bank syariah tidak

Return, yang dibaye Return baik yang dibayar
diterima berasal dari bag#{as kepada nasabah menyimpan
atau pendapatan lainnya dana dan return yang

berdasarkan prinsip syariah diterima dari nasabah
pengguna dana berupa
bunga.
3. Perjanjian dibuat dalam bentuk 3.  Perjanjian menggunakan
akad sesuai dengan syariah hukum positif.
Islam.

47 Andrianto dan M. Anang Firmansyah, Manajemen Bank Syariah Implementasi Teori
Dan Praktek (Surabaya: CV Penerbit Qiara Media, 2019), 23.

48 Ascarya dan Diana Yumanita, Bank Syariah: Gambaran Umum (Jakarta: Pusat
Pendidikan dan Studi Kebanksentralan, 2005), 4.
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4. Orientasi pembiayaan, tidak 4.  Orientasi pembiayaan,
hanya untuk keuntungan akan untuk memperoleh
tetapi juga falah oriented, yaitu keuntungan atas dana yang
berorientasi pada kesejahteraan dipinjamkan.
masyarakat.

5. Hubungan antara bank dan 5. Hubungan antara Bank dan
nasabah adalah mitra. nasabah adalah kreditor dari

debitur

6. Dewan pengawas terdiri dari 6. Dewan pengawas terdiri
Bl, Bapepam, Komisaris, dan dari BI, Bapepam, dan
Dewan Pengawas Syariah komisaris.
(DPS).

Penyelesaian sepg Penyelesaian sengketa

alui pengadilan segeri

esia dapat memilih

antara akagipe . i is produk tabungan

di bank syaria i onal, yaitu giro,

d. Produk Perbankan Sy&
Secara garis besar, pengembangan produk bank syari’ah

dikelompokkan menjadi tiga kelompok, yaitu, produk penyaluran dana

produk penghimpunan dana dan produk jasa, dengan penjelasan sebagai

berikut :3°

4 Ak. Drs. Ismail, MBA., Perbankan Syariah, 1st ed. (Jakarta: PRENADAMEDIA
GROUP, 2011), 30.

50 Muhammad, Manajemen Dana Bank Syariah (Jakarta: RajaGrafindo Persada,
2015),28.
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1) Penyaluran Dana
a) Prinsip Jual Beli (Ba’i)

Jual beli dilaksanakan karena adanya pemindahan
kepemilikan barang. Keuntungan bank disebutkan di depan dan
termasuk harga dari harga yang dijual. Terdapat tiga jenis jual
beli dalam pembiayaan konsumtif, modal kerja dan investasi

dalam bank syariah, yaitu:

Al-Istishna’.

an  hak guna atas
likuti pemindahan

lam hal ini bank

c) Prinsip Bagi Hasil (Syirkah)

Dalam prinsip bagi hasil terdapat dua macam produk, yaitu:
Musyarakah dan Mudharabah.
2) Penghimpun Dana
a) Prinsip Wadiah
b) Prinsip Mudharabah

3) Jasa Perbankan
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Pola konsumsi dan pola simpanan yang diajarkan oleh Islam
memungkinkan umat Islam mempunyai kelebihan pendapatan yang
harus diproduktifkan dalam bentuk investasi. Maka, bank Islam
menawarkan tabungan investasi yang disebut simpanan mudarabah
(simpanan bagi hasil atas usaha bank). Untuk dapat menghasilkan
usaha bank kepada penyimpan mudarabah, bank syari’ah menawarkan

jasa-jasa perbankan kepadasmasyarakat dalam bentuk berikut:>*

a) Pembiayaa atan investasi atas dasar bagi hasil

il al mudarabah, dan

b) jangan terdiri dari

dan pembiayaan

margin keuntungan.

c) Pembiayaan pengadaan barang untuk disewakan atau untuk disewa
belikan dalam bentuk sewa guna usaha atau disebut al-ijarah, sewa
beli atau disebut baiu takjiri. Di Indonesia, al ijaroh dan baiu takjiri
tidak dapat dilakukan oleh bank. Namun demikian, penyewaan

fasilitas tempat penyimpanan harta dapat dikategorikan sebagai al-

51 Amir Machmud dan Rukmana, Bank Syariah (Teori, Kebijakan, Dan Studi Empiris Di
Indonesia (Jakarta: Erlangga, 2010),28-29.
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ijaroh. Dari kegiatan usaha al-ijaroh, bank akan memperoleh
pendapatan berupa sewa.

d) Pemberian pinjaman tunai untuk kebajikan (al-gardhul hasan)
tanpa dikenakan biaya apapun kecuali biaya administrasi berupa
segala biaya yang diperlukan untuk sahnya perjanjian utang,
seperti:

1) Bea materai

2) Bea aktg

Pari pemberian pinjaman g hasan, bank akan

4) tidak bertentangan

rekening lancar

Pemberian ja

b. Pengalihan tagihan (al-hiwalah)
c. Pelayanan khusus (al-jualah)
d. Pembukaan L/C (al-wakalah) dan lain-lain.
Dari pemakaian fasilitas-fasilitas tersebut bank akan

memperoleh pendapatan berupa fee.
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C. Kerangka Pikir

Motivasi
(X1)
Minat Menabung
Masyarakat ()
Lingkungan
Sosial (X2)

Dari ¢ wa Motivasi dan

Lingkungan akan memberikan
pengaruh atau penden) yaitu Minat
Menabung Mg

D. Hipotesis

1. Ho : Tidak terdapat perg adap minat masyarakat menabung
di BSI.
Hy : Terdapat pengaruh pengaruh motivasi terhadap minat masyarakat
menabung di BSI.

2. Ho : Tidak terdapat pengaruh pengaruh lingkungan sosial terhadap minat
masyarakat menabung di BSI.

H: : Terdapat pengaruh pengaruh Lingkungan Sosial terhadap minat

masyarakat menabung di BSI.
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Ho :  Tidak terdapat pengaruh secara simultan antara motivasi dan
lingkungan sosial terhadap minat masyarakat menabung di BSI.
H: : Terdapat pengaruh secara simultan antara motivasi dan lingkungan

sosial terhadap minat masyarakat menabung di BSI.




BAB IlI

METODE PENELITIAN

A. Jenis Penelitian
Pendekatan yang akan digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan
kuantitatif. =~ Metode Penelitian kuantitatif dapat diartikan sebagai metode

penelitian yang berdasarkan filosofi positivisme, digunakan untuk penelitian

tentang populasi atau sampel tepig pulan data menggunakan instrumen

penelitian, analisis da gengan tujuan untuk menguiji
hipotesis yan ulis memfokuskan
variabel depe en difokuskan pada
motivasi dan analisis pengaruh,

karena tujuan tar variabel.>

B. Waktud

Penelitian ila an dimulai dari bulan
Kecamatan Bajo Barat Kabupaten™Luwu, dikarenakan penelitian ini akan
menggunakan data Primer dengan masyarakat Desa Kadong-Kadong sebagai

responden.

52 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (Bandung: Alfabeta,
2013), 7.

31
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C. Definisi Operasional
Untuk mengetahui penjelasan yang jelas tentang arah tujuan dari

pembahasan judul, maka dalam penelitian ini perlu diperjelas beberapa istilah

berikut.
Tabel 3.1 Definisi Operasional
No  Variabel Definisi Indikator
1 Motivasi  Motivasi megdRakan tenaga 1. Pemicu psikologis

(X1) (perilaku)
Pemicu emosional
& untuk bertinda 253an)

u kesadaran

2 i i i htan dalam

2tia Massa

Teman Bergaul*®

langsung maupun tidak

langsung.>®
3 Minat Minat adalah 1) Tertarik untuk
Menabung  kecenderungan yang mencari informasi
Y) menetap pada subjek untuk mengenai produk

53 Schiffman dan Kanuk, Perilaku Konsumen, 72.

>4 Schiffman dan Kanuk, Perilaku Konsumen, 85-86.

55 Setiadi, Pengantar Sosiologi, 181.

56 Slameto, Belajar Dan Faktor-Faktor Yang Mempengaruhinya, 69.
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merasa tertarik pada suatu ~ 2) Mempertimbangkan
bidang atau hal dan merasa untuk membeli
senang terlibat di bidang 3) Tertarik untuk

itu. Minat merupakan mencoba

gejala yang sangat psikis 4) Ingin mengetahui
atau jiwa berkaitan dengan produk

objek atau aktivitas hingga 5) Ingin memiliki
perasaan senang dalam dan produk.>®

secara individaa

D. Populasi
objek/subjek yang
menjadi kuan G St i oleh peneliti agar

dipelajari dan ari . litian ini, populasi

dengan metode purposive samp jaltu cara pengambilan sampel dengan
berdasarkan beberapa kriteria. Adapun yang menjadi kriteria pada penelitian ini
adalah sampel dengan taraf usia dari 17 tahun keatas serta pandai membaca.

Sampel adalah suatu prosedur pengambilan data dimana hanya sebagian populasi

57 Djamarah, Psikologi Belajar, 157.

58 Schiffman dan Kanuk, Perilaku Konsumen, 185.

59 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (Bandung: Alfabeta,
2017), 215.
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saja yang diambil dan dipergunakan untuk menentukan sifat serta ciri yang
dikehendaki dari suatu populasi. Adapun rumus Solvin yaitu:%

B N
"1 +N(e)?

n

Dimana :

n = ukuran sampel

N = ukuran populasi
e = standart eLg
perdasarkan kriteria

yang di tent i 167. erhitungan hasilnya

n =92,10 =92
Dengan menggunakan rumus slovin di dapat jumlah sampel yang akan di

jadikan responden dalam penelitian ini sebanyak 92 orang.

€0 Syofian siregar, Metode Penelitian Kuantitatif Dilengkapi Dengan Perhitungan
Manual SPSS, 1st ed. (Jakarta: Kencana Prenadamedia Group, 2013), 30.
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E. Teknik Pengumpulan Data

Penelitian ini menggunakan sumber data primer, yaitu data yang
bersumber langsung dari responden. Teknik pengumpulan data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah observasi dan kuesioner.

Observasi dalam penelitian kuantitatif dilakukan untuk memperoleh
informasi atau data yang berkaitan dengan masalah penelitian dan tujuan menarik

peneliti yang lebih spesifik dan rinci

Observasi dalam pg anya sekedar megambil hal-hal

responden unt

Menu umpulan data yang
dilakukan de n atau pernyataan
tertulis kepad n ini menggunakan
teknik berup pernyataan kepada
F. Uji Instrumen Penelitian

Instrumen penelitian merupakan alat bantu yang yang dipergunakan
peneliti untuk mengumpulkan datanya agar menjadi runtut, tersistematis dan

dimudahkan saat memperoleh data. Instrumen penelitian digunakan untuk

mengukur variabel yang diteliti yang mengakibatkan jumlah dari instrumen yang

61 R Burkey Jhonson and Larry Chritenses, Educational Research Quantitative,
Qualitative, and Mixed Approaches, 6th ed. (California, 2014).

62 Siswoyo Haryono, Metodologi Penelitian Binis dan Manajemen, 4th ed. (Bekasi: PT.
Intermedia Personalia Utama, 2012).

8 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (Bandung: Alfabeta,
2017), 142.
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diteliti mengikuti pada jumlah variabel yang ada. Tujuan dari pengadaan
instrumen penelitian ini agar menghasilkan data yang akurat. Instrumen dalam
penelitian ini berupa kuesioner atau angket yang di buat peneliti kemudian di
sebarkan kepada para responden.®

Dalam pengukurannya penelitian ini menggunakan skala likert, yaitu
skala yang digunakan untuk mengukur sikap, pendapat, persepsi seseorang atau

sekelompok orang tentang fenomgma sosial, berisi lima tingkat preferensi

G. Teknik Analisis Data

Untuk mengetahui hubungan antara variabel bebas dan terikat maka
penulis menggunakan regresi linear berganda vyaitu teknik statistika untuk
membuat model dan menyelidiki pengaruh antara satu atau beberapa variabel

bebas dengan variabel terikat. Sebelum melakukan analisis regresi, untuk

6 Wiratna Sujerweni, Metodologi Penelitian Bisnis dan Ekonomi Pendekatan Kuantitatif
(Yogyakarta: Pustakabarupress, 2019), 100.

8Imam Ghozali, "Aplikasi Anaisis Multivariate Dengan Program SPSS, "(Semarang:
Badan Penerbit Universitas Diponegoro, 2005), 45.
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mendapatkan nilai yang baik maka penulis melakukan pengujiaan instrumen
pengumpulan data yang digunakan sebagai berikut :
a. Uji Validitas
Uji validitas akan menunjukkan sejauh mana suatu instrumen
penelitian mampu mengukur apa yang akan diukur dalam sebuah
peneltian. Uji validitas untuk membandingkan nilai r hitung untuk setiap

pernyataan. Jika r hitung > r fabel maka dapat dikatakan valid.®

as X1, X2,danY

abel  Keterangan

Valid

Valid

Valid

Valid

Valid

0,811 0,2028 Valid

7 0,799 0,2028 Valid

8 0,721 0,2028 Valid

9 0,718 0,2028 Valid

6 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (Bandung: Alfabeta,
2017), 121.
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11

12

13

14

10

11

0,772

0,715

0,896

0,860

0,752

0,800

0,771

0.744

0,747

38

0,2028 Valid
0,2028 Valid
0,2028 Valid
0,2028 Valid
0,2028 Valid
Valid
Valid
Valid
Valid
Valid
Valid
Valid
Valid
0,2028 Valid
0,2028 Valid
0,2028 Valid
0,2028 Valid



39

12 0,631 0,2028 Valid

Minat 1 0,723 0,2028 Valid
Menabuing 2 0,731 0,2028 Valid
3 0,764 0,2028 Valid

4 0,770 0,2028 valid

Valid

Valid

Valid

Valid

Valid

Valid

Valid

Valid

13 0,736 0,2028 Valid

14 0,670 0,2028 Valid

15 0,839 0,2028 Valid

16 0,832 0,2028 Valid
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17 0,727 0,2028 Valid
18 0,829 0,2028 Valid
19 0,820 0,2028 Valid
20 0,732 0,2028 Valid

Sumber: Olah data SPSS IBM 24 diolah tahun 2023

Dari hasil olah datg

PSS IBM 24, dapat dilihat bahwa nilai

Rhitung > Rtavel pag

a0 X1, X2 dan Y yang berarti

atu kuesioner yang
r dapat dinyatakan
n adalah konsisten
eputusan untuk uji
reabilitas yaItte i ilai Oanbach Alpha. Jika nilai
Croanbach Alpha > 0,6

& Ini reliabel, dan jika nilai Croanbach

Alpha <0,6 maka data ini tidak reliabel.®”

7 Imam Ghozali, Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS 25, 9th ed.

(Semarang: Universitas Diponegoro, 2018), 45.
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Table 3.4 Hasil uji reliabilitas X1, X2 dan Y

No Variabel N of Nilai Standar Ket
Items Croanbachs Croanbachs
alpha alpha
1 Motivasi 15 0,958 0,6 Reliabel
2  Lingkungan 12 0,939 0,6 Reliabel
Sosial Reliabel
3 Minat 20 0,962 0,6 Reliabel

Menabung

tidak bias dan ef€
persyaratan asumsi klasik, antara lain:®

a. Uji Normalitas Data

X1, X2 dan Y di

yataan pada semua

perkiraan regresi yang

apa hal yang menjadi kriteria

Data hasil penelitian perlu diketahui dan memastikan apakah

terdistribusi normal atau tidak yang ditandai dengan titik-titik yang

mengikuti data disepenjang garis diagonal dengan menggunakan uji

Kolmogorof Smirnov. Untuk mengetahui apakah data terdistribusi

&8 Syafrizal Helmi Situmorang and Muslich Lutfi, Analisis Data Untuk Riset Manajemen

Dan Bisnis, 3rd ed. (Medan: USU Press, 2014).



42

normal atau tidak adalah dengan memperhatikan angka pada Asymp.
Signifikansi yaitu:
1) Data terdistribusi normal apabila nilai signifikansi > 0,05
2) Data berdistribusi tidak normal apabila nilai signifikansi < 0,05.
b. Uji multikolinearitas
Uji multikolinieritas berarti variabel bebas yang satu dengan

variabel bebas yang lain_gdalam satu model regresi saling berkorelasi

linear. Biasan ekati sempurna atau sempurna.
galam  model regresi
korelasi diantara

ada  tidaknya
hat dari Tolerance

gai dasar acuannya

independen dalam model regresi

2) Jika nilai tolerance < 0,1 dan nilai VIF > 10, maka dapat
disimpulkan bahwa ada multikolinearitas antar variabel
independen dalam model regresi.

c. Uji heteroskedastisitas
Data yang digunakan tidak boleh memiliki kesamaan varian. Uji

heteroskedastisitas melalui analisis grafik dapat dilihat dari titik-titik
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yang menyebar secara acak dan tidak membentuk pola tertentu baik
diatas maupun dibawa angka O pada sumbu Y, hal ini dapat ditarik
kesimpulan bahwa tidak terjadi heterokedastisitas.
H. Model Regresi Linear
Untuk mengetahui hubungan antara dua atau lebih variabel independen
dan satu dependen maka penulis menggunakan regresi linear berganda. Adapun

variabel independen dalam peneligan ini adalah motivasi dan Lingkungan.

Sedangkan variaben terik alam penelitian ini adalah minat

menabung. Adg ang di grikut :©

X1 = Motivasi
X2 = Lingkungan
e =Standar Error

a. Uji Parsial (t)
Uji t pada dasarnya menunjukan seberapa jauh pengaruh satu
variabel penjelas secara individual dalam menerangkan variasi

variabel terikat. Uji t dimaksudkan untuk mengetahui apakah ada

8 Husein Umar, Metode Penelitian Untuk Skripsi Dan Tesis Bisnis (Jakarta: PT. Raja
Grafindo Persada, 2013).
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hubungan antara setiap variabel dependen (X; X,) terhadap variabel
independen (Y). Hipotesis yang diuji dilihat dari nilai signifikansi,
dimana:

1. Jika thiung < taner Maka Ho diterima atau H; ditolak

2. Jika jika thitung > tner Maka Ho ditolak atau H; diterima.

3. Jika tingkat signifikansi dibawah 0,05 maka Hy ditolak atau H;

diterima.

b. Uji Simultag

antara variahel dependen iabel independen.

dimana:
ditolak
H, diterima.

h Ho ditolak atau H;

C.

Uji determinasi pada dasarnya digunakan untuk mengetahui dan
mengukur proporsi atau presentase sumbangan variabel independen
(X1, Xp) terhadap variabel dependen (Y) secara bersama-sama,
dengan: 0 < R* < 1, sisa hasil perhitungan determinasi  yang
mempengaruhi  variabel independen dapat dijelaskan oleh faktor-

faktor lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini.



BAB IV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Hasil Penelitian
1. Gambaran Umum Lokasi Penelitian
a. Letak Geografi

Pada mulanya Desa l&@l@ng-kadong hanya merupakan sebuah dalam

wilayah Desa M RO0 Kadong-kadong memisahkan

sun Dadeko, Dusun

pada tahun 1992 Desa

DO” atau “KADO-

bahasa isyarat atau amg ma’kadong-kadong dengan berpegang
teguh pada prinsip “dimana bumi dipijak disitu langit dijunjung”.

b. Kondisi Geografis

Desa Kadong-kadong merupakan salah satu Desa di Kecamatan Bajo

Barat Kabupaten Luwu, Provinsi Sulawesi Selatan, memiliki luas +4,9

km. Secara Administratif, wilayah desa ini terbagi menjadi 4 dusun yaitu :

45
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1) Dusun Batete
2) Dusun Kadong-Kadong
3) Dusun Dadeko
4) Dusun Tobaka
Dengan perbatasan antar wilayah sebagai berikut:
1) Sebelah utara : Berbatasan dengan Desa Saga Kecamatan Bajo

2) Sebelah timur atasaan dengan Desa Rumaju Kecamatan

Bajo

3) Sebg ampeang Kecamatan

ding Kecamatan

Table 4.1 Jenis kelamin Responden

Jenis kelamin Frekuensi Persentase %
Laki-Laki 34 36,95%
Perempuan 58 63,04%
Total 92 100%

Sumber: Data Primer, diolah 2023



2) Umur

Berikut data mengenai umur Responden masyarakat di

Desa Kadong-Kadong.

Tabel 4.2 Umur Responden

No Umur Jumlah Persentase (%0)
1 53 57,6 %
22 239%
10,8 %
7,6 %
100 %

One-Samplé

OV-Smirnov Test

Studentized
Deleted Residual

N 92
Normal Parameters®P? Mean ,0046475
Std. Deviation 1,04355505
Most Extreme Differences Absolute ,076
Positive ,076
Negative -,063
Test Statistic ,076
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200¢4

a. Test distribution is Normal.
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b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Sumber: Olah data SPSS IBM 24 diolah tahun 2023

Tabel di atas menunjukkan bahwa nilai Asymp sig (2-tailed)
menunjukkan angka 0,200 yang lebih besar dari taraf signifikan 0, 5

(0,200 > 0,5) yang berarti data terdistribusi normal.

Normal P-Ed dized Residual

Gambar 4.1 P-P Plot Sumber: Data Primer, diolah 2023

Gambar di atas menunjukkan bahwa titik-titik membentuk garis
diagonal yang membuktikan bahwa data terdistribusi normal.
Uji Multikolinearitas

Untuk mendeteksi ada tidaknya multikoliniearitas dalam model
regresi dapat dilihat dari Tolerance Value atau Variance Inflation Factor

(VIF). Sebagai dasar acuannya dapat disimpulkan
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1. Jika nilai tolerance > 0,1 dan nilai VIF < 10, maka dapat
disimpulkan bahwa tidak ada multikolinearitas antar variabel
independen dalam model regresi

2. Jika nilai tolerance < 0,1 dan nilai VIF > 10, maka dapat
disimpulkan bahwa ada multikolinearitas antar variabel

independen dalam model regresi.

ultikolinearitas

Standardized

Coefficients Collinearity Statistics

Model olerance VIF

1 |(Constant)

MOTIVASI , ' ,254 3,932

LINGKUNG , 52 ‘ ,254 3,932
SOSIAL

a. Dependent Variat

Sumber: Olah data SP

Berdasarkan tabel di at@ nilai tolerance 0,254 yang dimana
lebih besar dari 0,1 dan nilai VIF 3,932 lebih kecil dari 10. Hal tersebut
menunjukkan bahwa tidak adanya multikolinearitas antar variabel independen,

yang berarti tidak terjadi masalah multikolinearitas pada variabel independen.
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c. Uji Heterokedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: MINAT_MENABUNG

Regression Studentized Residual

diolah 2023
itik yang menyebar

di atas maupun di

3. Analisis Regresi Linear Berganda

Tabel 4.5 Hasil Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients?®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 24,196 3,973 6,090 ,000
MOTIVASI ,110 ,185 ,091 ,593 ,555
LINGKUNGAN_ 1,038 ,243 ,654 4,273 ,000
SOSIAL
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a. Dependent Variable: MINAT_MENABUNG
Sumber: Data Primer SPSS IBM 24 diolah Tahun 2023

Berdasarkan hasil uji regresi linear berganda pada table di atas maka dapat
diketahui nilai constant (a) sebesar 24,196. Nilai koefisien regresi Motivasi
sebesar 0,110 dan untuk Lingkungan Sosial sebesar 1,038 sehingga diperoleh
persamaan sebagai berikut:

Y=o+ byxy+ byx, +€

0 +1,038

4. Uji Hipotesis

abel variabel bebas
erikat (YY), dengan
en (X) berpengaruh

n jika signifikan >

Dimana:

A= nilai signifikansi atau taraf sing yang digunakan + 95% atau 0, 05
N= jumlah responden

K = jumlah variabel pada penelitian
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Maka hasil yang diperoleh dari data ini adalah

=2292-3-1
=0,025:88
Jadi nilai pada Ttaber 0,025 = 1,987

Jadi apabila nilai Ttane 1,987 < dari pada nilai t maka variabel X
berpengaruh secara parsial terhadap Y sedangkan jika nilai t tabel 1,987 >

dari pada nilai t maka varigh idak berpengaruh secara parsial terhadap

variabel Y

pefficients?

T Sig.
6,824 ,000
8,529 ,000

.6 Hasil UJi P& t) variabel X1 terhadap Y

Berdasarkan tabel 4.6 di atas hasil uji (t) pada variabel motivasi
(X1) terhadap minat menabung (Y) memiliki nilai signifikan 0,000 < 0,05
dan Thitung 8,529 > dari Tnel 1,987 sehingga Ho ditolak dan Hi diterima. Ini
berarti bahwa motivasi (X1) berpengaruh signifikan secara parsial

terhadap minat menabung ().
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Tabel 4.7 Hasil Uji Parsial (t) variabel X2 terhadap Y

Coefficients?

Standardize

Unstandardized d
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3,866 6,391 ,000
LINGKUNGAN_ ,734| 10,265 ,000
SOSIAL

a. Dependent \/z

ariabel lingkungan
sosial lai signifikan 0,000
< 0,05 i i Ho ditolak dan Hi

perpengaruh secara

b. Uji Simultan (F)

Uji F bertujuan untuk meng€tahui ada atau tidaknya pengaruh simultan
(bersama-sama) yang diberikan variabel independen/bebas Motivasi dan
Lingkungan Sosial (X) terhadap variabel dependen/ terikat Minat Menabung
(YY) dengan tingkat signifikansi dibawah 0,05 maka Ho ditolak dan Hi

diterima dan jika Fhiung < Franer Mmaka Ho diterima atau H, ditolak, sebaliknya

jika jika Fhitung > Franer maka Ho ditolak atau H; diterima.
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Rumus T tabel :

F=(K:N-K)
Dimana:
N= jumlah responden

K = jumlah variabel pada penelitian

Maka hasil yang diperolg

F Sig.
52,484 ,000°

Residual

Total

a. Dependent Variable: MINAT_MENABUNG

b. Predictors: (Constant), LINGKUNGAN_SOSIAL, MOTIVASI
Sumber: Data Primer SPSS IBM 24 diolah Tahun 2023

Berdasarkan table di atas diketahui signifikansi 0,000 < 0,05, maka Ho
ditolak dan Ha diterima dan nilai Fnitung 52,484 > Faber 2,71 maka Ho ditolak
dan H: diterima. Berdasarkan hal tersebut maka bias disimpulkan bahwa
motivasi Dan lingkungan sosial berpengaruh secara simultan terhadap minat

masyarakat menabung di BSI.
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Koefisien Determinasi (R?)

Uji determinasi pada dasarnya digunakan untuk mengetahui dan
mengukur proporsi atau presentase sumbangan variabel independen
(X1, Xp) terhadap variabel dependen (YY) secara bersama-sama, sisa
hasil perhitungan determinasi yang mempengaruhi variabel

independen dapat dijela b faktor-faktor lain yang tidak dijelaskan

dalam penelitiand

Berdasarkan tabel afé viaka dapat di simpulkan bahwa nilai dari
R square sebesar 0,541 dimana hal ini menunjukan bahwa varibel X1 dan
X2 berpengaruh secara simultan atau bersama-sama terhadap Variabel Y
sebesar 54,1 % sedangkan sisanya yakni sebesar 45,9% dipengaruhi

variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
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B. Pembahasan
1. Pengaruh Motivasi Terhadap Minat Masyarakat Menabung di BSI
Berdasarkan hasil uji t pada tabel 4.6 Motivasi berpengaruh
signifikan terhadap minat menabung masyarakat di BSI. Motivasi
merupakan hal penting karena sebagai pendorong kesadaran diri sendiri
dalam mencapai kebutuhan yang belum terpenuhi. Motivasi yang baik

dapat meningkatkan kesadargg.dalam memilih produk BSI. Jadi semakin

besar motivasi yang grang maka semakin tinggi pula
minat meg

elitian ini sesuai dengan té€ n dan Kanuk yang

alam diri seseorang
n di perjelas oleh
orong masyarakat

btivasi internal dan

Kemauan diri S&

b. Hak untuk mendapatkan bagi hasil yang jujur sesuai kesepakatan
c. Sistem bagi hasil sesuai ajaran Islam
d. Tuntutan mejalankan syariat Islam yaitu tidak adanya riba
e. Kerelaan membantu orang lain
Sedangkan motivasi eksternal terdiri dari pengaruh orang lain

yaitu: Anggota keluarga, teman, tetangga, dan lain-lain, keamanan

70 Schiffman dan Kanuk, Perilaku Konsumen, 7 ed. (Jakarta: Indeks, 2008), 72.
L Ali Hasan, Marketing Bank Syariah, (Bogor: Ghalia Indonesia, 2010), 56.
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bertransaksi, pelayanan, kecepatan dan ketetapan dalam transaksi,

serta promosi.’2

Hasil penelitian ini juga sejalan dengan penelitian yang dilakukan
olenh Afrin Suryaning Tiyas pada tahun 2021 hasilnya sama-sama
menunjukkan bahwa variabel Motivasi berpengaruh positif signifikan
terhadap keputusan menabung di BSI.”® Keunggulan dari BSI yang

diketahui oleh masyarakat yaitu dengan sistem bagi hasil serta biaya

administrasi yang m g, cenderung membuat masyarakat

inat Masyarakat

osial secara parsial

varakat di BSI. Hal

ggunakan produk BSI.

Selain itu lingkungan masyarakat seperti keluarga tetangga dan
teman bergaul juga memiliki peran penting dalam memberikan pengaruh
kepada individu lain baik secara langsung maupun tidak langsung. Jadi

semakin baik lingkungan sosial, maka minat menabung masyarakat juga

72 Ali Hasan.

8 Afrin Suryaning Tiyas, “Pengaruh Motivasi Menabung Dan Pengetahuan Tentang
Produk Perbankan Terhadap Minat Menabung Di Bank Syariah Indonesia KCP MT. Haryono
Magetan (Studi Pada Masyarakat Desa Setren Bendo Magetan),” Angewandte Chemie
International Edition, 6(11), 2021, 75.
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akan semakin tinggi, begitupun jika lingkungan sosial kurang baik
(mendukung) maka minat menabung masyarakat juga akan semakin turun.

Hasil penelitian ini sesuai dengan teori Setiadi dan Kolip yang
mengatakan lingkungan sosial adalah semua orang dan semua tempat yang
dapat mempengaruhi kita baik secara langsung maupun tidak langsung.™
Hal ini dapat dikatakan jika seorang atau nasabah memiliki lingkungan

sosial yang cenderung lebihgsuka menabung, maka hal tersebut dapat

mendorong minat Sges kan kegiatan yang sama.

gan penelitian yang
lingkungan sosial
minat mahasiswa
didukung dengan

iman  Hakim, Tri

lannya sama-sama

yang bercerita kepada temannya mengenai pengalaman baik yang
didapatkan ketika menabung di BSI, baik itu dari segi pelayanan maupun

kualitas produknya, kebetulan orang yang diceritakan itu belum

74 Setiadi, Elly M dan Usman Kolip, Pengantar Sosiologi, (Jakarta: Ghalia 1986), 12.

> Risa Fidha Yanti, “Pengaruh Lingkungan Sosial, Emosional Dan Pengetahuan Produk
Terhadap Minat Mahasiswa Menabung Di Bank Syariah (Studi Kasus Mahasiswa Perbankan
Syariah FEBI TAIN Tulungagung)” Skripsi IAIN Tulungagung, (2021), 117.

6 Farida, Lugman Hakim, and Sudarwanto, “Pengaruh Pembelajaran Insert Ekonomi
Syariah, Pengetahuan Produk, Lingkungan Sosial Dan Religiusitas Terhadap Minat Menabung Di
Bank Syariah.” 21, No. 1 (2021): 11. http://journal.um-surabaya.ac.id/index.php/ JKM/articel/
view/2203


http://journal.um-surabaya.ac.id/index.php/%20JKM/articel/%20view/2203
http://journal.um-surabaya.ac.id/index.php/%20JKM/articel/%20view/2203
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mempunyai  rekening di  bank, akhirnya mahasiswa tersebut
mereferensikan bank syariah kepada temannya. Karena mendengar
pengalaman baik, seseorang tersebut menjadi tertarik dan mempunyai
keinginan serta yakin menabung di BSI. Hal ini menunjukkan bahwa
semakin baik dorongan sosial yang diterima oleh seseorang, maka akan
semakin besar kemungkinan dia akan memilih menggunakan BSI.

Pengaruh Motivasi dan gl ingkungan Sosial Terhadap Minat

Masyarakat Menag

idan lingkungan sosial

an bahwa variabel
garuh yang dapat
ntuk menabung di

jaruhi variabel lain

atakan motivasi merupakan tenaga
pendorong dalam diri seseorang yang memaksa mereka untuk bertindak.”’
Kemudian Purwanto mengatakan lingkungan sosial adalah semua orang
atau manusia lain yang mempengaruhi Kita, baik secara langsung maupun
tidak langsung.” Terbukti bahwa lingkungan keluarga, tetangga, teman
bergaul maupun sekolah/kampus mampu memberikan pengaruh kepada

seseorang, tidak hanya itu di era modern seperti sekarang banyak orang

7 Schiffman dan Kanuk, Perilaku Konsumen, 7th ed. (Jakarta: Indeks, 2008), 72.
8 Purwanto, Evaluasi Hasil Belajar (Surakarta: Pustaka Belajar, 2009), 73.
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mendapatkan berbagai informasi dari media sosial termasuk mengenai BSI
itu sendiri.

Minat menabung dapat meningkat dengan adanya motivasi dan
lingkungan sosial yang dapat mempengaruhi keinginan untuk menabung
baik secara langsung maupun tidak langsung. Hal ini karena masyarakat
merasa bahwa bagi hasil yang dilakukan itu tidak merugikan mereka serta

prinsip yang sesuai dengan_yariat Islam menjadi nilai tertentu yang

menimbulkan moti akat untuk menggunakan produk
BSI. Sepg A 3 enabung merupakan
k atau mengambil
gkat kemungkinan

g juga dapat Kita

alon nasabah untuk

8 Donni Juni Priansa, Perilaku Konsumen Dalam Persaingan Bisnis Kontemporer, 1st
ed. (Bandung: Alfabeta CV, 2017), 164.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan mengenai pengaruh

motivasi dan lingkungan sosial terhadap minat masyarakat menabung di Bank

Syariah Indonesia dengan gberapa pengolahan dan analisis data,

pegujian hipotesis, d esimpulan sebagai berikut:

lal berpengaruh sign p minat masyarakat

an terhadap minat

pengaruh terhadap
minat masy

B. Saran

1. Dari hasil penelitian ini di ha¥apkan kepada pihak yang akan melakukan

penelitian lebih lanjut sebaiknya menambahkan atau mengembangkan

variabel yang dapat mempengaruhi minat menabung masyarakat di Bank

Syariah Indonesia.

61
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2. Pihak Bank Syariah Indonesia Khususnya KCP Belopa hendaknya
melakukan promosi secara langsung kepada masyarakat Khususnya di
daerah pelosok agar masyarakat lebih paham, lebih mengetahui semua
operasional yang dijalankan di Perbankan Syariah, dengan demikian
masyarakat bisa membandingkan informasi yang mereka terima mengenai

bank syariah.
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Lampiran 1 Kueisioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH MOTIVASI DAN LINGKUNGAN SOSIAL TERHADAP
MINAT MASYARAKAT MENABUNG DI BANK SYARIAH INDONESIA

Sehubungan Dengan Penyelesaian Program Studi Strata Satu (S1) Pada
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam di Institut Agama Islam Negeri (IAIN)
Palopo, Maka Saya Meminta Kesediaan Bapak Dan Ibu Sekalian Untuk Mengisi
Data-Data Dibawah ini.

NAMA
JENIS KELANU i Perempuan
UMUR
ALAMAT
PEKERJAA
TINGKAT PE

c. Berikan ta . ad J sesuai menurut pendapat

anda.

2. Keterangan Skor Penilaian

Keterangan Skor
Sangat Setuju (SS) 4
Setuju (S) 3
Tidak Setuju (TS) 2
Sangat Tidak Setuju (STS) 1




VARIABEL BEBAS

Motivasi :
No. Pernyataan SS TS | STS
Pemicu Psikologis (Perilaku)
1. | Saya mengetahui Bank Syariah memiliki produk

simpanan tabungan.

2. | Saya mengetahui Bank Syariah Indonesia
memberikan pelayanan yangdaik.

3. | Saya tertarik menabyg Indonesia
karena termoti

4.

1.

2.

3.

4. | Saya ingin menabung
karena saran dari orang tere eman,kerabat, dll)

Pemicu Kesadaran

1. | Saya mengetahui berbagai macam produk Bank
Syariah Indonesia sesuai kebutuhan.

2. | Saya mengetahui Bank Syariah Indonesia
menggunakan sistem bagi hasil.

3. | Saya ingin menabung di Bank Syariah Indonesia

karena ingin mempersiapkan tabungan di masa
depan

Pemicu Lingkungan




1. | Saya mengetahui Bank Syariah Indonesia
memberikan fasilitas sesuai kebutuhan

2. | Saya mengetahui lokasi Bank Syariah Indonesia
strategis dekat dengan pusat kota.

3. | Saya ingin menabung di Bank Syariah Indonesia
karena dorongan dari pendidikan dan pekerjaan

4. | Saya ingin menabung di Bank Syariah Indonesia

karena disekitar saya banyak yang menggunakan
bank syariah Indonesia

LINGKUNGAN SOSIA

No SS TS | STS

1.

2.

3.

4. | Saya mengenal Ba
kerabat

Media Massa

1. | Informasi yang saya dapat dari Televisi akan produk
Bank Syariah Indonesia membuat saya berniat
menabung di Bank Syariah Indonesia

2. | Informasi dari media sosial membuat saya berniat
menabung di Bank Syariah Indonesia

3. | Saya tertarik menabung di Bank Syariah Indonesia
karena informasi dari media sosial lengkap dan jelas

4. | Saya tertarik menabung di Bank Syariah Indonesia

Karena adanya kesan baik yang di berikan oleh
media




Teman Bergaul

1. | Saya berniat menabung di Bank Syariah Indonesia
karena Teman-teman saya sudah lebih dulu
menggunakannya

2. | Saya berniat menabung di Bank Syariah Indonesia
karena teman-teman saya sering memberikan
informasi akan keunggulan Bank Syariah Indonesia

3. | Saya ingin menabung di Bank Syariah Indonesia
karena teman/keluarga saya mengajak untuk
menggunakan jasa Bank Syariah Indonesia

4. | Teman-teman di sekolah/kampus saya banyak yang
menggunakan Bank Syariah ladonesia

MINAT ME
No. Pernyataan SS| S | TS| STS
produk
1.
2.
3.
4. | Saya tertarik mengguna Sank Syariah
Indonesia karena kemudahartekses informasinya
Mempertimbangkan untuk membeli
1. | Saya ingin menabung di Bank Syariah Indonesia
karena pertimbangan biaya administrasinya murah
2. | Saya menggunakan Bank Bank Syariah Indonesia
karena pertimbangan agama yang menyatakan
bunga bank adalah haram
3. | Saya ingin menabung di Bank Syariah Indonesia
karena lebih menguntungkan
4. | Saya ingin menabung di Bank Syariah Indonesia




karena merasa aman dan tenang

Tertarik untuk mencoba

Saya berniat membuka tabungan Bank Syariah
Indonesia

Saya berniat menabung di Bank Syariah Indonesia
karena produknya bervariasi

Saya ingin menabung di Bank Syariah Indonesia
karena tidak menggunakan sistem bunga

Saya berminat menabung di Bank Syariah Indonesia
karena mendapat informas akomendasi dari
lingkungan sekitar

iah Indo
iah Indo

Iki produk

Saya menabung di Bank Syariah Indonesia karena
sesuai syariat islam

Saya menabung di Bank Syariah Indonesia karena
lebih terjamin kepercayaannya

Saya ingin menabung di Bank Syariah Indonesia
karena keinginan saya sendiri

Saya ingin menabung di Bank Syariah Indonesia
karena bisa memilih sesuai kebutuhan




Lampiran 2 Suat Izin Penelitian

PEMERINTAH KABUPATEN LUWU
DINAS PENANAMAN MODAL DAN PELAYANAN TERPADU SATU PINTU

Alamat : Jl. Opu Daeng Risaju No. 1, Befopa Telpon : (0471) 3314115

Kepada
Nomor : 384/PENELITIAN/08.06/DPMPTSP/VI1/2023 Yth. Ka. Desa Kadong-Kadong
Lamp : - di -
Sifat : Biasa Tempat

Perihal : [zin Penelitian

Berdasarkan Surat Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri (IAIN)

Palopo : B313/in.19/FEBI.04, B2/06/2023 tanggal 20 Juni 2023 tenlang permohonan Izin
Penelitian.

Dengan ini disampaikag

rangka penyusunan

INAT MASYARAKAT

. Sural Izin akan dicab® V3 gak berlaku apabila temyata pemegang surat izin tidak
mentaali ketentuan-keten(t

e N
2702

Jembusan :

1. Bupati Luwu (sebagal Laporan) di Belopa;

2. Kepala Kesbangpol dan Linmas Kab. Luwu di Belopa;

3. Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis lslam Insttut Agama Istam Negeri (IAIN) Palopo;
4. iswa (i) Maiyyah F: tyah

5. Arsip.
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Lampiran 4 Riwayat Hidup

Maiyyah Fardaniyah, lahir di Desa Kadong-kadong,
Kecamatan Bajo Barat, Kabupaten Luwu, pada tanggal 18
Maret 2002. Penulis merupakan anak kedua dari pasangan
seorang ayah bernama Antonius (almarhum) dan ibu

bernama Herlina Karia. Saat ini penulis bertempat tinggal

di Dusun Tobaka, Desa Kadg ecamatan Bajo Barat, Kabupaten

Luwu. Pendidikan j_pada tahun 2013 di SDN
598 Kadong- : tkan pendidikan di
SMPN 4 Baj i yang sama penulis
melanjutkan an selesai di tahun
2019. Selanj orang tua penulis
melanjutkan IAIN) Palopo dan

memilih progra i ; omi dan Bisnis Islam.

Contact person peneliti: maiyyah fardniyah0169 mhs19@iainpalopo.ac.id



maiyyah_fardniyah0169_mhs19@iainpalopo.ac.id

