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langkah perjalanan ini. Semoga Allah membalas segala kebaikan dan keikhlasan 

mereka dengan ganjaran yang terbaik di dunia dan akhirat. Āmīn Yā Rabbal 
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PEDOMAN TRASLITERASI ARAB-LATIN DAN SINGKATAN 

 

 

A. Transliterasi Arab-Latin  

Daftar huruf bahasa Arab dan transliterasinya ke dalam huruf Latin 

dapat dilihat pada tabel berikut: 

1. Konsonan 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 - - Alif ا

 ب
Ba b Be 

 Ta ت

 
t 

Te 

 

 ṡa s ث
Es (dengan titik di atas) 

 

 Jim j Je ج

 ḥa ḥ Ha (dengan titik di bawah) ح

 خ
Kha 

 
kh Ka dan Ha 

 Dal d De د

 żal ذ

 
ż zet (dengan titik di atas) 

 ر
Ra 

 
r 
 

Er 

 

 ز
Zai 

 

z 
 

Zet 

 س
Sin 

 

s 
 

Es 

 ش
Syin 

 
sy Es dan Ye 

 ص
ṣad 

 
ṣ Es (dengan titik di bawah) 

 ض
ḍad 

 
ḍ De (dengan titik di bawah) 

 ṭa ṭ Te (dengan titik di bawah) ط
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 ẓa ẓ Zet (dengan titik di bawah) ظ

  ain ‘ Koma terbalik di atas‘ ع 

 Gain g Ge غ 

 Fa f Ef ف

 Qaf q Qi ق 

 Kaf k Ka ك

 Lam l El ل

 Mim m Em م

 Nun n En ن

 Wau w We و

 Ha h Ha ه 

 hamzah , Apostrof ء

 Ya y Ye ي

 Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa diberi 
tanda apa pun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis dengan tanda (’). 

 

2.  Vokal  

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 fatḥah a A ا َ

 kasrah i I ا َ

 ḍammah u U ا َ
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 Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf, yaitu: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 fatḥah dan yā’ ai a dan i ي ـ 

 fatḥah dan wau au a dan u  ـو  

 

Contoh : 

  kaifa : ك ي ف  

  haula : ه و ل  

3..  Maddah 

 Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

 

 

 

 

Contoh: 

 mâta : م ات  

 ramâ : ر م ى 

  qīla :        قِيل   
وُ تُ   yamûtu :      يَ 

 

 

4.  Ta Marbûtah 

Transliterasi untuk tā marbūtah ada dua, yaitu tā marbūtah yang hidup atau 

mendapat harakat fathah, kasrah dan dhammah, transliterasinya adalah (t). 
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Sedangkan tā marbūtah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya 

adalah (h). 

Kalau pada kata yang berakhir dengan tā marbūtah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka tā 

marbūtah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh: 

ا لْ  ط ف الِ َر و ض ةُ   : rauḍah al-aṭfāl 

دِي ـن ةُ  ال ف اضِل ةُ َا ل م   : al-madānah al-fāḍilah 

ةُ  م  ك   al-hikmah :               ا لِْ 

5.  Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda tasydid (  ّ ), maka dalam transliterasi ini dilambangkan dengan 

perulangan huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah. 

Contoh: 

ا ر بَّن  : rabbanā 

ن ا   najjaānā : نَ ّيـ 

 al-ḥaqq : ا لْ  ق

 al-ḥajj : ا لْ  ج  

 nu’ima : نُـعِّم  

 aduwwun‘ : ع دُوّ 

 

Jika huruf   ى ber-tasydid di akhir sebuah kata dan didahului oleh huruf 

kasrah (  سِى), maka ditransliterasikan seperti huruf maddah (i). 

Contoh: 

 Ali (bukan ‘Aliyy atau ‘Aly)‘: ع لِي  

 Arasi (bukan ‘Arasiyy atau ‘Arasy)‘ : ع ر سِي  

 

6.  Kata Sandang 
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Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf  ال alif 

lam ma’arifah). Dalam pedoman transliterasi ini, kata sandang ditransliterasikan 

seperti biasa, al-, baik ketika ia diikuti oleh huruf syamsi yah maupun huruf 

qamariyah. Kata sandang tidak mengikuti bunyi huruf langsung yang 

mengikutinya. Kata sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikutinya dan 

dihubungkan dengan garis mendatar (-). 

Contoh: 

 al-syamsu (bukan asy-syamsu) : ا ل ش م سُ 

 al-zalzalah (bukan az-zalzalah) : ا لزَّل ز ل ةُ 

 al-falsafah : ا ل ف ل س ف ةُ 

دُ   al-bilādu : ا ل بِلَ 

 

7.  Hamzah 

Aturan transliterasi huruf hamzah menjadi apostrof (‘) hanya berlaku bagi 

huruf hamzah yang terletak di tengah dan akhir kata. Namun, bila huruf hamzah 

terletak di awal kata, maka tidak dilambangkan karena dalam tulisan Arab ia berupa 

alif. 

Contoh: 

 ta’murūna : تَ  مُرُو ن  

 ’al-nau : ا ل نـ و ءُ 

ء  syai’un: ش ي 

 umirtu : امُِر تُ 

8.  Penulisan Kata Arab yang Lazim digunakan dalam Bahasa Indonesia 

Kata, istilah atau kalimat Arab yang ditransliterasi adalah kata, istilah atau 

kalimat yang belum dibakukan dalam bahasa Indonesia. Kata, istilah atau kalimat 
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yang sudah lazim dan menjadi bagian dari perbendaharaan bahasa Indonesia, atau 

sering ditulis dalam tulisan bahasa Indonesia, atau lazim digunakan dalam dunia 

akademik tertentu, tidak lagi ditulis menurut cara transliterasi di atas. Misalnya, 

kata al-Qur’an (dari al-Qur’an), alhamdulillah, dan munaqasyah. Namun, bila kata-

kata tersebut menjadi bagian dari satu rangkaian teks Arab, maka harus 

ditransliterasi secara utuh. Contoh: 

Syarḥ al-Arba ‘in al-Nawāwi  

Risālah fi Ri’ āyah al-Maslaḥah  

9.  Lafaz Aljalālah (الله) 

Kata “Allah” yang didahului partikel seperti huruf jarr dan huruf lainnya 

atau berkedudukan sebagai muḍāf ilaih (frasa nominal), ditransliterasi tanpa huruf 

hamzah. 

Contoh: 

الل َدِي نُ   : dînullāh   
 billāh : بِِلل 

 

Adapun tā marbūtah di akhir kata yang disandarkan kepada lafẓ al-jalālah, 

ditransliterasi dengan huruf (t). 

Contoh: 

 hum fî rahmatillāh : هُم  فِ  ر حْ  ةِ اللِ 

 

 

10. Huruf Kapital 

Walau sistem tulisan Arab tidak mengenal huruf kapital (All Caps), dalam 

transliterasinya huruf-huruf tersebut dikenai ketentuan tentang penggunaan huruf 



 
 

xiv 
 

kapital berdasarkan pedoman ejaan Bahasa Indonesia yang berlaku (EYD). Huruf 

kapital, misalnya, digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri (orang, 

tempat, bulan) dan huruf pertama pada permulaan kalimat. Bila nama diri didahului 

oleh kata sandang (al-), maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal 

nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. Jika terletak pada awal 

kalimat, maka huruf A dari kata sandang tersebut menggunakan huruf kapital (Al). 

Ketentuan yang sama juga berlaku untuk huruf awal dari judul referensi yang 

didahului oleh kata sandang al-, baik ketika ia ditulis dalam teks maupun dalam 

catatan rujukan (CK, DP, CDK, dan DR). Contoh: 

Wa mā Muhammadun illā rasūl 

Inna awwala baitin wudi‘a linnāsi lallazi bi Bakkata mubārakan 

Syahru Ramadan al-lazi unzila fihi al-Qur’ān 

Naṣir al-Din al-Tūsi 

Naṣr Hāmid Abū Zayd 

Al- Tūfi 

Al-Maṣlahah fi al-Tasyri’ al-Islūmi 

Jika nama resmi seseorang menggunakan kata Ibnu (anak dari) dan Abū 

(bapak dari) sebagai nama kedua terakhirnya, maka kedua nama terakhir itu harus 

disebutkan sebagai nama akhir dalam daftar pustaka atau daftar referensi. Contoh: 

 

 

B. Daftar Singkatan 

Beberapa singkatan yang dibakukan adalah: 

 

Abū al-Walid Muhammad ibn Rusyd, ditulis menjadi: Ibnu Rusyd, Abū al-

Walid Muhammad (bukan: Rusyd, Abū al-Walid Muhammad Ibnu) 

Nasr Hāmid Abū Zaid, ditulis menjadi: Abū Zaid, Nasr Hāmid (bukan: Zaid, 

Nasr Hāmid Abū) 
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B. Daftar Singkatan 

Beberapa singkatan yang dibakukan adalah: 

SWT. = Subhanahu Wa Ta‘ala 

SAW. as =  Sallallahu ‘Alaihi Wasallam ‘alaihi as-salam  

QS …/…: 4 = QS al-Baqarah/2: 4 atau QS Ali ‘Imran/3: 4 

MUI  =  Majelis Ulama Indonesia  

UMKM = Usaha Mikro Kecil Menengah 

SPSS = Statistical Package for the Social Sciences 
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ABSTRAK 

KARTIKA, 2025. “Analisis Pengaruh Sertifikasi Halal, Kesadaran Halal dan 

 Religiusitas terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Muslim di Sektor 

Kuliner Kota Palopo.” Skripsi Program Studi Manajemen Bisnis Syariah 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Negeri Palopo. Pembimbing 

Muhammad Ilyas, S.Ag., M.A. 
 

Skripsi ini membahas mengenai Analisis Pengaruh Sertifikasi Halal, Kesadaran 

Halal dan Religiusitas terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Muslim di Sektor 

Kuliner Kota Palopo. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui Pengaruh 

Sertifikasi Halal, Kesadaran Halal dan Religiusitas terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Muslim di Sektor Kuliner Kota Palopo. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan metode Sampling non-probability dan penentuan 

jumlah sampel dengan menggunakan rumus Lemeshow. Jumlah sampel yang 

dilibatkan sebanyak 100 orang dengan kriteria beragama islam dan pernah membeli 

atau mengomsumsi makanan di sektor kuliner Kota Palopo. Selanjutnya data diolah 

menggunakan aplikasi IBM SPSS Statistics 25. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa secara parsial Sertifikasi Halal tidak berpengaruh secara 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian di sektor kuliner Kota Palopo sebaliknya 

Kesadaran Halal dan Religiusitas berpengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian  di sektor kuliner Kota Palopo. Sedangkan secara simultan Sertifikasi 

Halala, Kesadaran Halal dan Religiusitas ketiganya berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian di sektor kuliner Kota Palopo. Temuan 

ini mengidentifikasi bahwa meskipun sertifikasi halal penting, konsumen lebih 

dipengaruhi oleh pemahaman pribadi atau kesadaran halal terhadap konsep halal 

dan nilai-nilai keagamaan yang dianut dalam mengambil Keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci: Sertifikasi Halal, Kesadaran Halal, Religiusitas, Keputusan Pembelian, 

Konsumen Muslim, Kuliner, Kota Palopo. 
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ABSTRACT 

KARTIKA, 2025. “Analysis of the Effect of Halal Certification, Halal Awareness 

and Religiosity on Muslim Consumer Purchasing Decisions in the 

Culinary Sector of Palopo City.” Thesis Sharia Business Management 

Study Program, Faculty of Economics and Islamic Business, Palopo State. 

Advisor Muhammad Ilyas, S.Ag., M.A. 

 

This thesis discusses the Analysis of the Effect of Halal Certification, Halal 

Awareness and Religiosity on Muslim Consumer Purchasing Decisions in the 

Culinary Sector of Palopo City. The purpose of this study was to determine the effect 

of Halal Certification, Halal Awareness and Religiosity on Muslim Consumer 

Purchasing Decisions in the Culinary Sector of Palopo City. This study uses a 

quantitative approach with a non-probability sampling method and determines the 

sample size using the Lemeshow formula. The number of samples involved was 100 

people with the criteria of being Muslim and having bought or consumed food in 

the culinary sector of Palopo City. The results of this study indicate that partially 

Halal Certification has no significant effect on Purchasing Decisions in the 

culinary sector of Palopo City, while Halal Awareness and Religiosity have a 

significant effect on Purchasing Decisions in the culinary sector of Palopo City. 

While simultaneously Halala Certification, Halal Awareness and Religiosity all 

three have a positive and significant effect on Purchasing Decisions in the culinary 

sector of Palopo City. This finding identifies that although halal certification is 

important, consumers are more influenced by their personal understanding or halal 

awareness of the halal concept and their religious values in making purchasing 

decisions. 

 

Keywords: Halal Certification, Halal Awareness, Religiousness, Purchasing 

Decisions, Muslim Consumers, Culinary, Palopo City. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Dalam beberapa tahun terakhir industri hal.lal.l tengah menjal.di tren nal.sional.l 

utal.mal., permintal.al.n al.kal.n produk hal.lal.l di dunial. kini sal.ngal.t meningkal.t kal.renal. jumlal.h 

populal.si muslim yal.ng terus meningkal.t yal.ng mal.nal. diperkiral.n al.kal.n tumbuh sekital.r 

26,4% (2,2 milial.r) dal.ri total populal.si dunial. (8,3 milial.r) pal.dal. tal.hun 2030.1  

Indonesial. sebal.gal.i sal.lal.h sal.tu negal.ral. yal.ng dial.nggal.p kual.t secal.ral. syal.rial.t 

keislal.mal.nnyal. dengal.n mal.yorital.s penduduknyal. mengal.nut al.gal.mal . Islal.m sebal.nyal.k 

87.2% dal.ri total.l 268 jutal. penduduk, memiliki potensi besal.r dal.lal.m industri produk 

hal.lal.l, khususnya di sektor makanan dan minuman yang merupakan kebutuhan 

pokok masyarakat.2  

Melihat potensi tersebut serta sebagai bentuk perlindungan terhadap 

konsumen Muslim maka perihal ini pun mendapatkan dukungan dari pemerintah 

yaitu dengan adanya fatwa MUI tentang penetapan produk halal dan adanya Badan 

Penyelenggara Jaminan Produk Halal Kementerian Agama (BPJPH Kemenag) 

yang dapat menetapkan kehalalan produk3 serta mengeluarkan UU No. 33 Tahun 

2014 tentang jaminan produk halal (JPH).4 

 
1 Rifa Amalia and Sylvia Rozza, “Analisis Pengaruh Halal Awareness, Religiusitas, Gaya 

Hidup, Dan Viral Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare Dan Kosmetik Halal 

(Studi Pada Generasi Z Di DKI Jakarta),” Account 9, no. 2 (2022): 1680–90, 

https://doi.org/10.32722/account.v9i2.4688. 
2 Reza Mochamad & Adiyanto and Evaliati Amaniyah, “Tingkat Kesadaran Sertifikat 

Halal Pelaku UMK Di Pulau Madura,” 2021, 42–48. 
3 Joharul Milah et al., “Pengaruh Halal Awarness Dan Label Halal Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen,” AL-MUSAHAMAH: Journal of Islamic Economics, Finance, and Business 

1, no. 1 (2024): 64–73, https://doi.org/10.37058/ams.v1i1.11747. 
4 Kemenkeu, “Undang-Undang (UU) Nomor 33 Tahun 2014 Tentang Jaminan Produk 

Halal,” n.d., https://jdih.kemenkeu.go.id/api/download/FullText/2014/33TAHUN2014UU.HTM. 
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Konsumsi merupakan salah satu bentuk dari perilaku ekonomi, kegiatan 

yang mendasar yang dilakukan oleh individu adalah kegiatan makan dan minum.5 

Perspektif agama Islam, secara umum makanan digolongkan pada halal dan haram. 

Produk halal mengacu pada produk-produk yang memenuhi syarat syar’i yang 

mencegah keharaman, baik ditinjau dari segi zatnya maupun selain zatnya.6 Umat 

muslim harus selalu selektif dalam memilah dan memilih makanan dan minuman 

yang akan dikonsumsi, jangan hanya mengutamakan cita rasa dan harga yang 

terjangkau tetapi kehalalan dari makanan dan minuman tersebut juga sangat penting 

diperhatikan, hal itu disebabkan sebuah makanan atau minuman yang masuk dalam 

tubuh akan sangat berpengaruh pada diri manusia. Fenomena yang terjadi 

dimasyarakat sekarang banyak dijumpai masyarakat yang suka kuliner dan 

menyukai berbagai macam makanan dan minuman yang banyak diproduksi di 

pasar, dan memilih makanan hanya karena rasanya yang lezat tapi tidak jelas 

kehalalannya.7 

Fenomena ini menegaskan pentingnya jaminan yang dapat memastikan 

kehalalan suatu produk secara resmi dan dapat dipercaya. Dalam konteks ini, 

sertifikasi halal berperan sebagai mekanisme penting yang menjamin terpenuhinya 

 
5 Fitri Agustina, Hilda, and Mahmud Alfan Jamil, “Pengaruh Label Halal, Religiusitas 

Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Makanan Kemasan (Studi Pada Mahasisw 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah Palembang),” Jurnal Ilmiah Dan Karya 

Mahasiswa 1, no. 5 (2023): 127–38, https://doi.org/10.54066/jikma.v1i5.777. 
6 Iqbal Esa and Fuad Mas’ud, “Pengaruh Faktor Kesadaran Halal, Harga, Pelayanan Dan 

Religiusitas Terhadap Keputusan Pembelian Orichick Di Kota Semarang,” Liquidity 10, no. 2 

(2021): 147–60, https://doi.org/10.32546/lq.v10i2.1038. 
7 Rumnah, Hamidah, and Marsiah, “Food and Drinks That Are Good and Halal According 

to Islam,” Cendekia: Jurnal Ilmu Pengetahuan 2, no. 3 (2022): 223–31, 

https://jurnalp4i.com/index.php/cendekia/article/view/1452/1416. 
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hak konsumen Muslim terhadap produk yang sesuai dengan ketentuan syariat.8  

Sebagai konsep yang mendasar dalam Islam, sertifikasi halal memiliki kaitan erat 

dengan prinsip Maqashid Syariah, yang bertujuan menjaga kepentingan dasar 

umat.9 Sejalan dengan itu, kesadaran untuk mengonsumsi produk halal menjadi 

perwujudan tanggung jawab individu Muslim dalam menjaga nilai-nilai yang 

dilindungi oleh Maqashid Syariah. Perlindungan terhadap konsumen domestik 

dalam memperoleh produk halal merupakan hal yang sangat penting, kesadaran 

untuk mengkonsumsi produk halal merupakan tanggung jawab setiap umat.10 

Pemahaman seorang muslim terhadap permasalahan yang berkaitan dengan konsep 

halal merupakan salah satu dari kesadaran halal.11 Yang halal terkait dengan ajaran 

agama islam.12 

Selain kesadaran halal, faktor religiusitas juga memegang peranan penting 

dalam memengaruhi keputusan pembelian. Religiusitas mencerminkan sejauh 

mana keyakinan dan komitmen seseorang terhadap ajaran agama memengaruhi 

perilaku konsumsinya. Islam adalah agama yang sempurna, tidak ada sedikitpun 

yang terlewat dari aturan Islam, religiusitas menggambarkan sejauh mana 

 
8 Adelia Maelani Agustin et al., “Peran Sertifikasi Halal Dalam Melindungi Konsumen 

Muslim: Tinjauan Hukum Islam Dan Hukum Nasional,” Media Hukum Indonesia (MHI) 2, no. 5 

(2025): 249–57, https://doi.org/10.5281/zenodo.15198408. 
9 “Sertifikasi Halal Sebagai Bentuk Perlindungan Konsumen Muslim: Analisis Maqashid 

Syariah Dan Hukum Positif,” Dede Al Mustaqim 1, no. 2 (2023): 79–94, 

https://doi.org/10.61553/abjoiec.v1i2.64. 
10 Putriana, “Peran Religiusitas Dalam Memediasi Pengaruh Kesadaran Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik (Studi Pada Konsumen Muslimah Di Pekanbaru Provinsi 

Riau),” Jurnal Asy-Syukriyyah 23, no. 2 (2022): 217–33, https://doi.org/10.36769/asy.v23i2.255. 
11 Choirul Rozi, “Pengaruh Sertifikasi Halal Dan Halal Awareness Terhadap Minat Beli 

Konsumen Pada Restoran All You Can Eat Di Kota Surabaya” 6, no. 1 (2025): 75–92. 
12 Suwarto Fadillah Pratama M, “Pengaruh Labelisasi Halal, Label Bpom Dan 

Religiusitas Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi Dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro,” Pharmacognosy Magazine 75, no. 17 (2021): 399–405. 
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seseorang menjalankan keyakinan agamanya dalam kehidupan sehari-hari, 

termasuk dalam aspek konsumsi. Hal ini menunjukkan bahwa perilaku konsumsi 

tidak bersifat netral, melainkan dipengaruhi oleh nilai-nilai spiritual dan keyakinan 

individu terhadap kewajiban agama.13 Mengingat dalam syariat Islam 

mengkonsumsi produk halal merupakan perintah/keharusan umat muslim 

sebagaimana firman Allah SWT dalam Al-Ma’idah (3): 88  

ا   وَكُلوُْا اتَّقوُا  طَي ِباً    حَلٰلً   اٰللُّ   رَزَقكَُمُ   مِمَّ بهِ    انَْتمُْ   الَّذِيْ    اٰللَّ   وَّ  

۝٨٨ مُؤْمِنوُْنَ   

Terjemahan: 

Makanlah apa yang telah Allah anugerahkan kepadamu sebagai rezeki 

yang halal lagi baik, dan bertakwalah kepada Allah yang hanya kepada-Nya kamu 

beriman. 

 

Ayat diatas menjelaskan bahwa Allah memerintahkan kepada hamba-Nya 

agar mereka makan rezeki yang halal dan baik, yang telah dikaruniakan-Nya 

kepada mereka. 14 Oleh karena itu, prinsip “halal dan baik” tidak hanya menjadi 

pedoman spiritual, tetapi juga harus menjadi perhatian utama dalam menghadapi 

dinamika pertumbuhan industri makanan dan minuman. Hal ini menjadi semakin 

relevan mengingat sektor kuliner di Kota Palopo menunjukkan pertumbuhan yang 

cukup pesat, seiring dengan meningkatnya jumlah UMKM yang bergerak di bidang 

makanan dan minuman. 

 
13 Regi Yasika, Maftukhatusolikhah Maftukhatusolikhah, and Rinol Sumantri, “Analisis 

Keputusan Pembelian Dengan Religiusitas Sebagai Variabel Intervening,” Jurnal Iqtisaduna 9, no. 

2 (2023): 129–43, https://doi.org/10.24252/iqtisaduna.v9i2.42481. 
14 NUOnline, “Al-Ma’idah (3) Ayat 88,” n.d., https://quran.nu.or.id/al-maidah/88. 
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Kota Palopo merupakan wilayah dengan mayoritas penduduk beragama 

Islam, yaitu sebanyak 152.146 jiwa (84,28%) dari total 180.52 ribu jiwa.15 Sebagai 

konsumen mayoritas, masyarakat Muslim memiliki peran penting dalam dinamika 

sektor kuliner di daerah ini. Namun, perilaku konsumsi mereka menunjukkan 

variasi yang menarik untuk dikaji, terutama dalam hal preferensi terhadap produk 

kuliner yang tidak selalu bersertifikat halal. Banyak konsumen tetap memilih untuk 

membeli produk dari pelaku usaha tanpa mempertimbangkan aspek formal 

kehalalan, yang bisa disebabkan oleh kepercayaan terhadap penjual, ketidaktahuan, 

pertimbangan harga, atau penilaian pribadi mengenai kehalalan produk. 

Prinsip halal dan thayyib tidak hanya menjadi pedoman spiritual, tetapi 

juga relevan dalam menghadapi pertumbuhan sektor kuliner, termasuk di Kota 

Palopo. Berdasarkan data dari instansi terkait, terdapat sekitar 15.759 UMKM 

kuliner yang tersebar di berbagai wilayah Kota Palopo16. Namun, hanya sebagian 

kecil saja yang telah memperoleh sertifikasi halal resmi. Dari total tersebut, hanya 

716 UMKM yang tercatat memiliki sertifikat halal di Halal Center UIN Palopo, 

sedangkan sebagian besar belum mengajukan maupun memperoleh sertifikasi, 

meskipun produknya ditujukan untuk konsumen Muslim17. Kondisi ini diiringi oleh 

rendahnya kesadaran pelaku usaha terhadap pentingnya sertifikasi halal sebagai 

jaminan hukum dan kepercayaan konsumen. 

 
15 Agus Dwi Darmawan, “Jumlah Penduduk Kota Palopo 180,52 Ribu Jiwa Data per 

2024,” Databoks, 2025, 

https://databoks.katadata.co.id/demografi/statistik/0f53668c6f12965/jumlah-penduduk-kota-

palopo-180-52-ribu-jiwa-data-per-2024. 
16 Redaksi Palopopos, “Jumlah UMKM Capai 15 Ribu Kabar Baik, Yang Kredit Macet 

Akan Diputihkan,” Palopopos.co.id, 2024, https://palopopos.fajar.co.id/2024/11/08/jumlah-umkm-

capai-15-ribu-kabar-baik-yang-kredit-macet-akan-diputihkan/. 
17 Hasil wawancaran Anggota P3H Halal Center UIN Palopo pada 18 Juli 2025 
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Fenomena tersebut menunjukkan bahwa keputusan pembelian konsumen 

Muslim tidak semata-mata ditentukan oleh label atau sertifikat, tetapi juga 

dipengaruhi oleh faktor internal seperti tingkat kesadaran terhadap konsep halal dan 

nilai-nilai religius yang dianut. Studi di berbagai daerah menunjukkan pola yang 

serupa. Di Kudus dan Kalimantan Timur, loyalitas konsumen terhadap produk 

UMKM tetap tinggi meskipun belum ada jaminan formal kehalalan. Sebaliknya, di 

Manado, konsumen Muslim menunjukkan preferensi kuat terhadap produk 

bersertifikat halal, yang bahkan mendorong pelaku usaha non-Muslim untuk 

merespons permintaan pasar. 

Di Kota Palopo sendiri, kawasan kuliner seperti Jalan Lingkar dan 

Pancasila tetap ramai dikunjungi meskipun banyak pelaku usahanya belum 

memiliki sertifikasi halal. Hal ini menunjukkan bahwa perilaku pembelian 

konsumen Muslim bersifat kompleks dan tidak dapat dijelaskan hanya melalui satu 

faktor. Oleh karena itu, penting untuk meneliti lebih dalam bagaimana kesadaran 

terhadap nilai-nilai kehalalan dan tingkat religiusitas memengaruhi pola konsumsi 

mereka, agar dapat memahami perilaku konsumen Muslim secara lebih menyeluruh 

dan kontekstual. 

Perilaku konsumen Muslim dalam mengambil keputusan pembelian tidak 

terlepas dari nilai-nilai agama yang mereka anut. Dalam konteks ajaran Islam, 

mengonsumsi produk yang halal merupakan kewajiban, terutama dalam sektor 

makanan dan minuman. Namun, dalam praktiknya, keputusan pembelian 

konsumen tidak selalu selaras dengan prinsip tersebut. Keputusan pembelian 

merupakan proses kompleks yang dipengaruhi oleh banyak faktor, termasuk 
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preferensi pribadi, nilai-nilai agama, dan persepsi terhadap produk. Berdasarkan 

uraian tersebut, penting untuk meneliti lebih lanjut bagaimana faktor-faktor seperti 

sertifikasi halal, kesadaran halal, dan tingkat religiusitas memengaruhi keputusan 

pembelian konsumen Muslim, khususnya di sektor kuliner Kota Palopo. Penelitian 

ini diharapkan dapat memberikan gambaran empiris yang lebih jelas mengenai 

perilaku konsumsi masyarakat Muslim serta menjadi bahan pertimbangan dalam 

penguatan sistem jaminan produk halal di tingkat lokal. Penelitian ini difokuskan 

pada konsumen Muslim di Kota Palopo, dengan judul; “Analisis Pengaruh 

Sertifikasi Halal, Kesadaran Halal dan Religiusitas terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Muslim di Sektor Kuliner Kota Palopo” 

B. Rumusan Masalah 

Berdal.sal.rkal.n lal.tal.r belal.kal.ng mal.sal.lal.h dial.tal.s, penulis merumuskal.n beberal.pal. 

rumusal.n mal.sal.lal.h, yal.itu: 

1. AL.pal.kal.h Sertifikal.si Hal.lal.l berpenga l.ruh secal.ral. pal.rsial.l terhal.dal.p Keputusal.n 

Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. Pal.lopo? 

2. AL.pal.kal.h Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l berpengal.ruh secal.ral. pal.rsial.l terhal.dal.p Keputusal.n 

Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. Pal.lopo? 

3. AL.pal.kal.h Religiusital.s berpengal.ruh seca l.ral. pal.rsial.l terhal.da l.p Keputusal.n 

Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. Pal.lopo? 

4. AL.pal.kal.h Sertifikal.si Hal.lal.l, Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l dal.n Religiusital.s berpengal.ruh 

secal.ral. simultal.n terhal.dal.p Keputusal.n Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. 

Pal.lopo? 

C. Tujuan Penelitian 
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1. Untuk Mengal.nal.lisis Sertifikal.si Hal.lal.l berpengal.ruh secal .ral. pal.rsial.l 

terhal.dal.p Keputusal.n Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. Pal.lopo 

2. Untuk Mengal.nal.lisis Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l berpengal.ruh secal.ral. pal.rsial.l 

terhal.dal.p Keputusal.n Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. Pal.lopo 

3. Untuk Mengal.nal.lisis Religiusital.s berpengal.ruh secal.ral. pal.rsial.l terhal.dal.p 

Keputusal.n Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. Pal.lopo 

4. Untuk Mengal.nal.lisis Sertifikal.si Hal.lal.l, Kesal.dral.n Hal.lal.l dal.n Religiusital.s 

berpenga l.ruh seca l.ral. simultal.n terhal.dal.p Keputusal .n Pembelial.n Konsumen 

Muslim di Kotal. Pal.lopo 

D. Manfaat Penelitian 

1. Mal.nfal.al.t Teoritis  

Penelitial.n ini dihal.ral.pkal.n dal.pal.t menal.mbal.h wal.wal.sal.n bal.gi penulis dal.n 

bal.gi pal.ral. pembal.cal. terkal.it pentingnyal. sertifikal.t hal.lal.l dal.n pemal.hal.mal.n 

mengenai mal.kal.nal.n hal.lal.l. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bal.gi Peneliti 

Penelitial.n ini dal.pal.t digunal.kal.n sebal.gal.i bal.hal.n penelitial.n sejenisnyal. 

al.tal.u sebal.gal.i bal.hal.n al.cual.n dal.lal.m pengembal.ngal .n penelitial.n yal.ng 

sejenisninyal.. 

b. Bal.gi Mal.syal.ral.kal.t dal.n Pelal.ku Usal.ha l. 

Dengal.n penelitial.n ini studi ini diyal.kini al.kal.n memberikal.n kontribusi 

pal.da masyarakat, l. pemal.hal.mal.n yal.ng lebih bal.ik mengenal.i sertifikal.t 

Hal.lal.l dal.n signifikal.nsinyal.
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BAB II 

KAJIAN TEORI 

A. Penelitin Terdahulu yang Relevan 

Peneliti mengal.mbil penelitial.n terdal.hulu yal.ng releval.n sebal.gal.i bal.hal.n 

rujukal.n dal.n perbal.ndingal.n pal.dal. sal.al.t penulis melal.kukal.n penelitial.n terkal.it mal.sal.lal.h 

pengal.ruh kesal.dal.ral.n hal.lal.l, mal.nfal.al.t sertifikal.t hal.lal.l dal.n terhal.dal.p pelal.ku 

usal.hal./UMKM, berikut bebera l.pal. penelitial.n yal.ng terkal.it : 

1. Penelitial.n yal.ng dilal.kukal.n oleh Riris Dewi Sulistyal.ni dal.n AL.’ral.sy Fal.hrullal.h 

dengal.n judul al.rtikel “Pengal.ruh Sertifikal.si Hal.lal.l, Hal.lal.l AL.wal.reness, dal.n 

Religiusital.s terha l.dal.p Keputusal.n Pembelial.n Produk Mixue Ice Creal.m & Teal . 

di Kal.bupal.ten Lal.mongal.n” penelitial.n ini menggunal.kal.n metode penelitial.n 

yal.ng digunal.kal.n al.dal.lal.h kual.ntital.tif dengal.n teknik pengumpulal.n dal.tal. melal.lui 

survei kuesioner yal .ng disebal.rkal.n kepal.dal. 100 responden. Temual.n dal.ri 

penelitial.n ini mengindikal.sikal.n bal.hwal. val.rial.bel sertifikal.si hal.lal.l secal.ral. 

individu tidal.k memengal.ruhi keputusal.n untuk membeli, semental.ral. val.rial.bel 

kesal.dal.ral.n ha l.lal.l dal.n religiusital.s secal.ral. individu memiliki dal.mpal.k positif 

dal.n signifikal.n terhal.dal .p keputusal.n pembelial.n. Hal.sil uji F menunjukkal.n 

bal.hwal. val.rial.bel sertifikal.si hal.lal.l, hal.lal.l al.wal.reness, dal.n religiusital.s secal.ral. 

simultal.n berpenga l.ruh positif dal.n signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n. 

Pentingnyal. ketigal. elemen tersebut dal.lal.m mempengal.ruhi keputusal.n 

konsumen untuk membeli produk ha l.lal.l. AL.dal.pun persal.mal.al.n da l.lal.m 

penelitial.n ini dengal.n penelitial.n yal.ng sekal.ral.ng yal.itu pal.dal. val.rial.belnyal. sal.mal.-

sal.mal. menggunal.kal.n Sertifikal.si Hal.lal.l, Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l, dal.n Religiusital.s 
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sebal.gal.i val.rial.bel independen dal.n Keputusal.n Pembelial.n sebal.gal.i va l.rial.bel 

dependen sertal. metode penelitial.n yal.ng menggunal.kal.n kual.ntital.tif. Perbedal.al.n 

dal.ri penelitial.n ini yal.itu terletal.k pal.dal. lokal.si dal.n wal.ktu sertal. objeknyal., yal.ng 

dimal.nal. objek pal.dal. penelitial.n ini al.dal.lal.h konsumen muslim sedal.ngkal.n 

penelitial.n terdal.hulu memspesifikal.sikal.n objek penelitial.nnyal. pal.dal. Produk 

Mixue Ice Creal.m & Teal..18 

2. Penelitial.n yal.ng dilal.kukal.n oleh AL.lfal.th AL.di Sal.putral. dal.n Jal.hal.ruddin dengal.n 

judul al.rtikel “Pengal.ruh Sertifikal.si Hal.lal.l, Kesal .dal.ral.n Hal.lal.l, dal.n Celebrity 

Endorse terhal.dal.p Keputusal.n Pembelial.n Produk Zoyal. (Studi Kal.sus 

Mal.hal.siswal. Feb UMJ)” penelitial.n ini menggunal.kal.n metode kual.lital.tif 

melal.lui wal.wal.ncal.ral. terhal.dal.p sejumlal.h UMKM di Kecal.mal.tal.n Kwal.nyal.r 

yal.ng berkal.ital.n dengal.n mal.kal.nal.n olal.hal.n hal.lal.l. Hal.sil penelitial.n ini 

menunjukkal.n bal.hwal. sebal.gial.n besal.r UMKM di Kecal.mal.tal.n Kwal.nyal.r sudal.h 

memiliki Tingkal.t kesal.dal.ral.n hal.lal.l yal.ng tinggi nal.mun mal.sih terdal.pal.t jugal. 

sebal.gial.n UMKM yal.ng tidal.k memal.hal.mi al.pal. itu sertifikal.t hal.lal.l, bal.gal.imal.na l. 

proses pendal.ftal.ral.nnyal. dal.n al.pal. pentingnyal. sertifikal.t hal.lal.l. Sehinggal. 

diperlukal.n al.dal.nyal. peningkal.tal.n edukal.si kepal.dal. pal.ral. UMKM terkal.it 

kewal.jibal.n sertifikal.t hal.lal.l sertal. pemal.hal.mal.n tujual.n dal.ri peral.tural.n sertifikal.t 

hal.lal.l bal.gi produk mal.kal.nal.n dal.n minumal.n. AL.dal.pun kesal.mal.al.n dal.lal.m studi 

ini dengal.n penelitial.n yal.ng sedal.ng berlal.ngsung al.dal.lal.h kedual.nyal. 

meneral.pkal.n val.rial.bel Sertifikal.si Hal.lal.l dal.n Kesal.dal.ral.n Hal .lal.l sebal.gal.i val.rial.bel 

 
18 AL.’ra l.sy Fa l.hrulla l.h Sulistya l.ni, Riris Dewi, “Penga l.ruh Sertifika l.si Ha l.la l.l, Ha l.la l.l AL.wa l.reness, 

Da l.n Religiusita l.s Terha l.da l.p Keputusa l.n Pembelia l.n Produk Mixue Ice Crea l.m & Tea l. Di Ka l.bupal.ten 

La l.mongal.n” 7 (2024): 172–88. 
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independen, dal.n Keputusal.n Pembelial.n sebal.gal.i val.rial.bel dependen, sertal. 

kedual.nyal. menggunal.kal.n metode kual.ntital.tif. Perbedal.al.n dal.lal.m penelitial.n ini 

terletal.k pal.dal. wal.ktu, tempal.t, dal.n objek yal.ng secal.ral. spesifik berfokus pal .dal. 

mal.hal.siswal. dengal.n subjek produk Zoyal..19 

3. Penelitial.n yal.ng dilal.kukal.n oleh Hal.ri Sal.ntoso Wibowo, Rial.ndal. AL.tmal.jal., Isal. 

Sal.leh, dal.n Diki Tal.ufikkurrohmal.n dengal.n judul al.rtikel “Pengal.ruh Sertifikal.si 

Hal.lal.l, Religiusital.s, dal.n Hal.lal.l AL.wal.reness terhal.dal.p Minal.t Beli Konsumen 

UMKM” penelitial.n ini menggunal.kal.n pendekal.tal.n kual.ntital.tif dengal.n 

melibal.tkal.n 110 responden. Hal.sil penelitial.n ini menunjukkal.n bal.hwal. ketigal. 

val.rial.bel independen memiliki pengal.ruh positif dal.n signifikal.n terhal.dal.p 

minal.t beli. Sertifikal.si hal.lal.l Mal.sjid Sal.lmal.n ITB berperal.n sebal.gal.i jal.minal.n 

kehal.lal.lal.n yal.ng meningkal.tkal.n kepercal.yal.al.n konsumen, semental.ral. tingkal.t 

religiusital.s memperkual.t preferensi terhal.dal.p produk hal.lal.l. Selal.in itu, 

kesal.dal.ral.n hal.lal.l mendorong konsumen untuk lebih selektif dal.lal.m memilih 

produk yal.ng sesual.i dengal.n nilal.i-nilal.i syal.rial.h. Temual.n ini menegal.ska l.n 

pentingnyal. al.spek kehal.lal.lal.n dal.lal.m stral.tegi pemal.sal.ral.n UMKM gunal. 

meningkal.tkal.n dal.yal. sa l.ing dal.n kepercal.yal.al.n konsumen. AL.dal.pun persal.mal.al.n 

dal.lal.m penelitial.n ini dengal.n penelitial.n yal.ng sekal.ral.ng yal.itu sal.mal.-sal.mal. 

menggunal.kal.n val.rial.bel Sertifikal.si Hal.lal.l, Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l, dal.n Religiusital.s 

sebal.gal.i val.rial.bel independen dal.n menggunal.kal.n metode kual.ntital.ti. 

Perbedal.al.nyal. terletal .k pal.dal. wal.ktu, Lokal.si dal.n pal.dal. penelitial.n sebelumnya l. 

 
19 Wa l.hyu AL.ditya l., “Kesa l.dal.ra l.n Ha l.la l.l Pela l.ku Umkm Terhal.da l.p Produk Olal.ha l.n Wa l.jib 

Bersertifika l.t Ha l.la l.l ( Studi Umkm Kecal.ma l.ta l.n Kwa l.nyal.r ) MSMES ’ Ha l.la l.l AL.wa l.reness Of Processed 

Products Must Be Ha l.la l.l Certified ( Umkm Study Kwa l.nyal.r District ) Penda l.hulual.n Industri Ha l.la l.l 

Pa l.da l. Sa l.a l.t Ini Su,” n.d., 1–17. 
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menggunal.kal.n Minal.t Beli sebal.gal.i val.rial.bel dependen, objek penelitial.n pal.dal. 

penelitial.n sebelumnyal. yal.itu UMKM sedal.ngkal.n pal.dal. penelitial.n sekal.ral.ng 

Konsumen, sertal. teknik olal.h dal.tal. menggunal.kal.n Smal.rt PLS sebal.gal.i al.lal.t 

al.nal.lisis sedal.ngkal.n pal.dal. penelitial.n sekal.ral.ng menggunal.kal.n IBM SPSS 

Stal.tistic20 

4. Penelitial.n yal.ng dilal.kukal.n oleh Juniwal.ti dengal.n judul al.rtikel “Kesal.dal.ra l.n 

Hal.lal.l dal.n Religiusital.s Individu dal.lal.m Keputusal.n Pembelial.n Mal.ka l.nal.n” 

penelitial.n ini menggunal.kal.n penelitial.n kal.usal.l dengal.n survei. Hal.sil 

penelitial.n ini menunjukkal.n bal.hwal. kesal.dal.ral.n hal.lal.l berpengal.ruh signifikal.n 

terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n. Sedal.ngka l.n religiusital.s individu tidal.k 

berpenga l.ruh signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n Untuk penelitial.n 

selal.njutnyal. disal.ral.nkal.n untuk menal.mbal.h val.rial.bel lal.in yal.ng berkal.ital.n 

dengal.n Islal.mic Ma l.rketing seperti, lal.bel hal.lal.l, AL.ral.bic bral.nd nal.me. AL.dal.pun 

persal.mal.al.n dal.lal.m penelitial.n ini dengal.n penelitial.n yal.ng sekal.ral.ng yal.itu 

sal.mal.-sal.ma l. menggunal.kal.n val.rial.bel Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l dal.n Religiusital.s 

sebal.gal.i val.rial.bel independen dal.n Keputusal.n Pembelial.n sebal.gal.i va l.rial.bel 

dependen sertal. sa l.mal.-sal.mal. menggunal.kal.n metode kual.ntital.tif. Perbedal.al.n 

dal.ri penelitial.n ini yal.itu terletal.k pal.dal. lokal.si, wal .ktu dal.n objek penelitial.n 

yal.ng dimal.nal. pal.dal. penelitial.n terdal.hulu memspesifikal.sikal.n konsumen 

restoral.n yal.ng bersertifikal.si hal.lal.l MUI di Pontial.nal.k sedal.ngkal.n pal.dal. 

penelitial.n sekal.ral.ng menal.rgetkal.n konsumen muslim 21 

 
20 Ha l.ri Sa l.ntoso Wibowo et al.l., “Pengal.ruh Sertifikal.si Ha l.la l.l , Religiusita l.s , Da l.n Ha l.la l.l 

AL.wa l.reness Terha l.da l.p Mina l.t Beli Konsumen UMKM” 13, no. 1 (2025): 1–17. 
21 Juniwa l.ti, “Kesa l.da l.ra l.n Ha l.la l.l Da l.n Religiusita l.s Individu Dal.la l.m Keputusa l.n Pembelia l.n 

Ma l.ka l.na l.n,” 2019, 141–56. 
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5. Penelitial.n yal.ng dilal.kukal.n oleh AL.stinal. Ekal. Pral.tiwi dal.n Muzal.kal.r Isal. 

“Pengal.ruh Keal.mal.nal.n Mal.kal.nal.n, Kesal.dal.ral.n Kesehal.tal.n, Sertifika l.si Hal.lal.l 

dal.n Hal.rgal. terha l.dal.p Keputusal.n Pembelial.n” penelitial.n ini menggunal.kal.n 

metode kual.ntital.tif dengal.n menggunal.kal.n stral .tegi sal.mpel purposive yal.ng 

dikombinal.sikal.n dengal.n non-proba l.bility sal.mpling yal.ng melibal.tkal.n 300 

responden menjal.di sal.mpel. Hal.sil penelitial.n ini bal.hwal. Keal.ma l.nal.n mal.kal.nal.n 

berpenga l.ruh positif dal.n signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n. 

Kesal.dal.ral.n kesehal.tal.n berpengal.ruh positif dal.n signifikal.n terhal.dal.p keputusal .n 

pembelial.n. Sertifikal.si hal.lal.l berpengal.ruh positif dal.n signifikal.n terhal.dal.p 

keputusal.n pembelial.n. Hal.rgal. berpengal.ruh positif dal.n signifikal.n terhal .dal.p 

keputusal.n pembelial.n. Dal.lal.m penelitial.n ini, terdal.pal.t kesal.mal.al.n dengal.n 

penelitial.n yal.ng sedal.ng berlal.ngsung, di mal.nal. kedual.nyal. menggunal.kal.n 

Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l sebal.gal .i val.rial.bel yal.ng bebal.s dal.n Keputusal.n Pembelial.n 

sebal.gal.i va l.rial.bel yal.ng terikal.t dal.n sal.mal.-sa l.mal. menggunal.kal.n metode 

kual.ntital.tif dengal.n stral.tegi sal.mpel purposive yal.ng dikombinal.sikal.n dengal.n 

non-probal.bility sal.mpling. Perbedal.al.n dal.ri penelitial.n ini terletal.k pal.dal. lokal.si, 

wal.ktu dal.n teknik olal.h dal.tal. menggunal.kal.n Smal.rt PLS sebal.gal.i al.lal.t al.na l.lisis 

sedal.ngkal.n pal.dal. penelitial.n sekal.ra l.ng menggunal.kal.n IBM SPSS Stal.tistic   22 

 

 

 

 
22 AL.stina l. Eka l. Pra l.tiwi a l .nd Muza l.ka l.r Isa l., “Pengal.ruh Kea l.ma l.na l.n Ma l.kal.na l.n, Kesa l.da l.ra l.n 

Keseha l.ta l.n, Sertifika l.si Ha l.la l.l Da l.n Ha l.rga l. Terhal.da l.p Keputusa l.n Pembelia l.n,” Val.lue : Jurnal.l Ma l.nal.jemen 

Da l.n A L.kuntal.nsi 19, no. 1 (2024): 123–38, https://doi.org/10.32534/jv.v19i1.5068. 
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B. Landasan Teori  

1. Sertifikasi Halal 

a. Pengertian Sertifikasi Halal 

Sertifikal.si hal.lal.l merupal.kal.n jal.minal.n keal.mal.nal.n bal.gi seoral.ng konsumen 

muslim untuk dal.pal.t memilih mal.kal.nal.n yal.ng ba l.ik bal.ginyal. da l.n sesual.i dengal.n al.tural.n 

al.gal.mal.. Produk mal.kal.nal.n yal.ng memiliki sertifikal.t hal.lal.l al.dal.lal.h produk yal.ng didal.lal.m 

proses pengolal.hal.nnyal. memenuhi stal.ndal.r dal.lal.m keal.mal.na l.n dal.n kebersihal.nnyal..23 . 

Sertifikal.si produk dal.n lal.yal.nal.n hal.lal.l merupal.kal.n komponen penting dal.ri stral.tegi ini. 

Sertifikal.si hal.lal.l memverifikal.si bal.hwal. sual.tu produk al.tal.u lal.yal.nal.n memal.tuhi hukum 

Islal.m.24 

Sertifikal.si hal.lal.l da l.pal.t dial.rtikal.n sebal.gal.i proses pengal.jua l.n izin dal.n 

pemeriksal.al .n pal.dal. produk mal.kal.nal.n di lembal.gal. yal.ng berwenal.ng untuk menerbitkal.n 

Sertifikal.t hal.lal.l. Semental.ral. itu, lal.belisal.si ha l.lal.l al.dal.lal.h lal.ngkal.h mengal.jukal.n izin 

kepal.dal. lembal .gal. berwenal.ng untuk memberikal.n keputusal.n izin kepal.dal. pemilik 

usal.hal. al.gal.r dal.pal.t menal.mbal.hkal.n lal.bel hal.lal.l pal.dal. kemal.sal.n produk mal.kal.nal.n 

merekal..25 

Sertifikal.si hal.lal.l merupal.kal.n seral.ngkal .ial.n proses yal.ng hal.rus dilal.lui pelal.ku 

usal.hal. bal.ik perseoral.ngal.n al.tal.upun bal.dal.n usal.hal. berbentuk bal.dal.n hukum al.tal.u bukal.n 

 
23 Ra l.tna l. Wija l.ya l.nti a l .nd Mefta l.hudin, “Ka l.ida l.h Fiqh Da l.n Ushul Fiqh Tenta l.ng Produk Ha l.la l.l, 

Metode Istinbal.th Da l.n Ijtiha l.d Da l.la l.m Meneta l.pka l.n Hukum Produk Hal.la l.l,” Internal.tiona l.l Journa l.l Ihyal.’ 

’Ulum A L.l-Din 20, no. 2 (2018): 241–68, https://doi.org/10.21580/ihyal..20.2.4048. 
24 et a l.l Fa l.chrurra l.zy, Muhal.mma l.d, “Empowering Rural.l Entrepreneurs with Ha l.la l.l 

Sta l.nda l.rds: AL.sset-Ba l.sed Community Development in Lal.tuppa l. Tourism AL.rea l.,” 2024. 
25 Fua l.d, I.Z. “Kesa l.dal.ra l.n Hukum Pengusa l.ha l. Kecil Di Bida l.ng Pa l.ngal.n Da l.la l.m Kema l.sa l.n Di 

Kota l. Sema l.ra l.ng Terhal.da l.p Regula l.si Sertifika l.si Produk Ha l.la l.l”. (2010) Tesis diterbitkal.n. 

http://eprints.undip.al.c.id. 
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bal.dal.n hukum untuk mendal.pal.tkal.n sertifikal.t hal.lal.l.26 Sertifikal.si hal.lal.l merupal.ka l.n 

seral.ngka l.ial.n tal.hal.p pemeriksal.al.n yal.ng dilal.kukal.n untuk memal.stikal.n bal.hwal. bal.hal.n 

bal.ku, proses produksi dal.n sistem keal.mal.nal.n hal.lal.l produk perusal.ha l.al.n telal.h 

memenuhi stal.ndal.r yal.ng telal.h ditetal.pkal.n. Sertifikal.si hal.lal.l dilal.kukal.n melal.lui 

pemeriksal.al .n lal.pal.ngal.n oleh inspektur yal.ng memenuhi syal.ral.t, dilal.njutkal.n dengal.n 

penetal.pal.n stal.tus kehal.lal.lal.n melal.lui penerbital.n fal.twal. yal.ng tertulis menyal.tal.kal.n 

bal.hwal. produk berupal. sertifikal.t hal.lal.l.27Berdal.sal.rkal.n dal.tal. Global.l Islal.mic Economic 

Report 2019-2020, disebutkal.n bal.hwal. Indonesial. mal.suk dal.lal.m 10 besal.r negal.ral. yal.ng 

memiliki perkembal.ngal.n industri hal.lal.l yal.ng bal.ik, nal.mun mal.kal.nal.n dal.n minumal.n 

hal.lal.l tidal.k termal.suk dal.lal.m kal.tegori tersebut.28 

Dal.lal.m ral.ngka l. meningkal.tkal.n kepercal.yal.al.n dal.n minal.t konsumen untuk 

membeli sual.tu produk, sertifikal.si hal.lal.l dal.pal.t menal.wal.rkal.n kepal.stial.n hukum, 

keal.dilal.n, perlindungal.n, tral.nspal.ral.nsi, dal.n profesional.lisme dal.lal.m penerbital.n 

produk. Sertifikal.si hal.lal.l sual.tu produk tidal.k diral.gukal.n lal.gi hal.rus sesual .i dengal.n 

hukum Islal.m untuk memal.stikal.n mal.nfal.al.t dal.n kesehal.tal.n konsumsi.29  

b. Dasar Hukum Sertifikasi Halal 

Lal.ndal.sal.n hukum terkal.it Kebijal.kal.n sertifika l.si hal.lal.l di Indonesial. telal.h 

dial.tur dal.lal.m beberal.pal. regulal.si mulal.i dal.ri Unda l.ng-Undal.ng Nomor 33 Tal.hun 2014 

 
26 Prodi Perbal.nka l.n Syal.ria l.h, Ha l.la l.l Business, a l.nd Bisnis Ha l.la l.l, “Sertifika l.si Ha l.la l.l Da l.n 

Implikal.sinya l. Ba l.gi Bisnis Produk Hal.la l.l Di Indonesia l.,” 2020. 
27 Dita l. Pra l.tiwi Kusuma l.ningtyal.s, “Urgensi Sertifika l.si Ha l.la l.l Da l.n Da l.mpa l.knyal. Terhal.da l.p 

Umkm : Studi Kal.sus Pa l.da l. Umkm Sedal.p T-Ra l.sya l. La l.monga l.n” 7, no. 1 (2024): 998–1010. 
28 Zal.inuddin S et al.l., “Orga l.niza l.tiona l.l Commitment, Employees Performa l.nce al.nd Isla l.mic 

Work Ethics: Ha l.la l.l Resta l.ura l.nt Perspective,” Jurnal.l Ekonomi Dal.n Bisnis Isla l.m (Journal.l of Isla l.mic 

Economics al.nd Business) 9, no. 1 (2023): 99–117, https://doi.org/10.20473/jebis.v9i1.38701. 
29 AL.dinda l. Choirul Umma l.h, Moh. Ba l.hrudin, al.nd Sya l.msul Hila l.l, “Sertifika l.si Ha l.la l.l Da l.n 

Kesa l.da l.ra l.n Ha l.la l.l Pa l.da l. Mina l.t Beli Produk Ma l.kal.na l.n,” Ekonomi, Keua l.ngal.n, Investal.si Da l.n Syal.ria l.h 

(EKUITA L.S) 4, no. 4 (2023): 1113–19, https://doi.org/10.47065/ekuital.s.v4i4.3215. 
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Tental.ng Jal.minal.n Produk Hal.lal.l, Peral.tural.n Pemerintal.h Nomor 39 Tal.hun 2021 

Tental.ng Penyelengga l.ral.al.n Bidal.ng Jal.minal.n Produk Hal.lal.l, Peral.tural .n Menteri AL.gal.mal. 

Republik Indonesial. Nomor 2 Tal.hun 2022 tental.ng kerjal. sal.mal. Internal.sional.l Jal.minal.n 

Produk Hal.lal.l, Fal.ktal. bal.hwal. pelal.nggal.n Muslim selal.lu mendal.sal.rkal.n keputusal.n 

merekal. tental.ng al.pa l. yal.ng al.kal.n merekal. mal.kal.n pal.dal. al.pal.kal.h sual.tu produk memiliki 

sertifikal.t hal.lal.l dal.ri produsen al.tal.u tal.ndal. hal .lal.l pal.dal. kema l.sal.nnyal. al.dal.lal.h sal.lal.h sal .tu 

al.spek dal.ri kesal.dal.ral.n hal.lal.l. Cal.kupal.n Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l jugal. mencal.kup pemal.hal.mal.n 

tental.ng bal.hal.n-bal.hal.n yal.ng terkal.ndung dal.lal.m mal.kal.nal.n dal.n al.pal.kal.h mal.kal.nal.n 

tersebut hal.lal.l. Peral.tural.n Menteri AL.gal.mal. Nomor 42 tal.hun 2016 tental.ng Orgal.nisal.si 

dal.n Tal.tal. Kerjal. Kementrial.n AL.gal.mal., Undal.ng-Undal.ng Nomor 6 Tal .hun 2023 Tental.ng 

Ciptal. Kerjal., Peral.tura l.n Menteri AL.gal.mal. Nomor 20 Tal.hun 2021 tental.ng Sertifikal.si 

Hal.lal.l Bal.gi pelal.ku Usal.hal. Mikro dal .n Kecil.30AL.rtinyal. Kepal.stial.n Hukum tental.ng 

Kehal.lal.la l.n sual.tu produk wal.jib dibuktikal.n degal.n Sertifikal.t Hal.lal.l. Dal.lal.m Undal.ng 

undal.ng ini produk hal.la l.l merupal.kal.n Produk yal.ng telal.h dinyal.tal.kal.n sesua l.i dengal.n 

Syal.rial.t islal.m. 

c. Indikator Sertifikasi Halal 

Legal.lital.s lembal.gal. sertifikal.si, keteral.ngal .n sertifikal.si hal.lal.l (logo) serta l. 

al.kredital.s lembal.gal. sertifikal.si memiliki peral.n yal.ng sal.ngal.t penting pal.dal. produk 

sehinggal. menjal.di indikal.tor dal.ri sertifikal.si hal.lal.l menurut Shal.al.ri dal.n AL.rifin. 

Indikal.tor-indikal.tor dal.ri sertifikal.si hal.lal.l dijelal.skal.n dal.lal.m komponen sebal.gal.i 

berikut:  

 
30 Elvia l.na l. Rukmal.n, AL.ulia l.h AL.ndikal., AL.ndi AL.ma l.lia l. Suhra l., “Implemental.si Kebija l.ka l.n 

Hukum Sertifikal.si Ha l.la l.l Pa l.da l. Usa l.ha l. Kecil Da l.n Menengal.h Di Indonesia l.,” n.d., 75–87. 
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1. Legal.lital.s lembal.gal. sertifikal.si, yal.itu jal.minal.n dimal.nal. sual.tu lembal .gal. telal.h 

disal.hkal.n oleh kementrial.n terkal.it 

2. Ketera l.ngal.n sertifikal .si hal.lal.l, yal.itu keteral.ngal.n yal.ng terdal.pal.t dal.lal.m kemal.sal.n 

sual.tu produk 

3. AL.kreditial.si Lembal.gal. sertifikal.si, yal.itu penentu stal.ndal.r mutu dal.n penilal.ial.n 

sual.tu lembal.gal. sertifikal.si hal.lal.l.31 

 

2. Kesadaran Halal (Halal Awareness) 

a. Pengertian Kesadaran Halal (Halal Awareness) 

Kesal.dal.ral.n hal.lal.l al.dal.lal.h pengetal.hual.n tental.ng proses pemotongal.n, 

pengemal.sal.n, dal.n kebersihal.n mal.kal.nal.n yal.ng dial.tur oleh kal.idal.h Islal.m menunjukal.n 

pemal.hal.mal.n merekal..32 Kesal.dal.ral.n hal.lal.l bisal. didefinisikal.n menjal.di kecal.kal.pa l.n 

seoral.ng customer dal.lal.m pengenal.lal.n sertal. memorial.l tental.ng produk hal.lal.l perihal.l 

berbal.gal.i keal.dal.al.n berval.rial.si.33  

Kesal.dal.ral.n hal.lal.l merupal.kal.n tingkal.t pemal.hal.mal.n umal.t Isla l.m dal.lal.m 

mengetal.hui isu yal.ng berkal.ital.n dengal.n konsep hal.lal.l.34 Kal.pal.sital.s seoral.ng pengal.nut 

 
31 MM Wa l.wa l.n Wa l.sik Ma l.rzuki, Drs. Triyono, “Pengal.ruh Religiusita l.s, Sertifika l.si Ha l.la l.l, 

Da l.n Ba l.ha l.n Produk Terhal.da l.p Keputusa l.n Pembelia l.n,” 2015, 6. 
32 C Cupia l.n, K Meila l.sa l.ri, a l.nd S AL. Noven, “Pengal.ruh Sertfika l.si Ha l.la l.l, Kesa l.da l.ra l.n Ha l.la l.l 

da l.n Ba l.ha l.n Mal.ka l.na l.n terhal.da l.p Mina l.t Beli Produk Ma l.kal.na l.n Ha l.la l.l (Studi Ka l.sus Ma l.sya l.ra l.ka l.t Muslim 

Di Kota l. Ba l.nja l.r),” Jurnal.l Ilmia l.h Ekonomi Islal.m 9, no. 01 (2023): 135–42, https://www.jurnal.l.stie-

a l.a l.s.a l.c.id/index.php/jei/a l.rticle/view/7847%0AL.https://www.jurnal.l.stie-

a l.a l.s.a l.c.id/index.php/jei/a l.rticle/downloal.d/7847/3274. 
33 Ra l.na l. Fa l.irus Ha l.nifa l.h a l.nd AL.lba l.ri, “Pengal.ruh Religiusita l.s, Pengeta l.hual.n Produk, Da l.n 

Kesa l.da l.ra l.n Ha l.la l.l Terha l.da l.p Mina l.t Pembelia l.n Produk Kosmetik Ha l.la l.l Wa l.rda l.h,” Dyna l.mic 

Ma l.na l.gement Journal.l 7, no. 4 (2023): 542–56. 
34 AL.ma l.tulloh Ha l.sna l. Nursyal.wa l.l, Ra l.tna l. Sa l.ri Listya l.ningrum, a l.nd AL.melia l.na l.wa l.ti Ma l.e, 

“Ka l.jia l.n Penga l.ruh Kesa l.dal.ra l.n Ha l.la l.l Da l.n La l.bel Ha l.la l.l Terha l.da l.p Keputusal.n Pembelia l.n Bubble Teal. 

Pa l.da l. Ma l.hal.siswa l. Universita l.s Muhal.mma l.diya l.h Bal.ndung,” Jurna l.l A L.groindustri Hal.la l.l 9, no. 1 (2023): 

92–99, https://doi.org/10.30997/ja l.h.v9i1.6407. 
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Islal.m dal.lal.m menal.ngkal.p mal.knal. sejal.ti dal.ri bal.ral.ng yal.ng hal.lal .l. Ini mencal.kup 

pemal.hal.mal.n merekal . mengenal.i lal.ngkal.h-lal.ngkal.h kebersihal.n, cal.ra l. menyimpal.n 

bal.ral.ng, dal.n al.lur distribusi. Contohnyal., kemal.mpual.n pengal.nut Islal.m untuk 

mengenal.li perbedal.al.n al.ntal.ral. produk hal.lal.l dal.n non-hal.lal.l sal.al.t penyimpal.nal.n dal.n 

pengirimal.n sal.ngal.t membal.ntu dal.lal.m mencegal.h terjal.dinyal. kontal.minal.si produk. 

Fal.ktal. bal.hwal. pelal.nggal.n Muslim selal.lu mendal.sal.rkal.n keputusal.n mereka l. 

tental.ng al.pal. ya l.ng al.kal.n mereka l. mal.kal.n pal.dal. al.pal.kal.h sual.tu produk memiliki sertifikal.t 

hal.lal.l dal.ri produsen al.tal.u tal.ndal. hal.lal.l pal.dal. kemal.sal.nnyal. al.dal.lal.h sal.lal.h sal.tu al.spek dal.ri 

kesal.dal.ral.n hal.lal.l. Cal.kupal.n Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l jugal. meliputi pengetal.hual.n mengenal.i 

komponen yal.ng al.dal. dal.lal.m mal.kal.nal.n dal.n stal.tus kehal.lal.lal.nnyal.. Dal.ri penjelal.sal.n yal.ng 

telal.h disal.mpal.ikal.n sebelumnyal., dal.pal.t disimpulkal.n bal.hwal. kesal.dal.ral.n hal.lal.l 

merupal.kal.n sual.tu pemal.hal .mal.n umal.t Islal.m tental.ng konsep hal.lal.l, prosedur hal.lal.l, dal.n 

meral.sal. bal.hwal. mengonsumsi mal.kal.nal.n yal.ng hal.lal.l al.dal.lal.h hal.l yal.ng sa l.ngal.t beral.rti 

bal.gi dirinyal.. 

b. Dasar Hukum Halal 

Dal.lal.m AL.l-Qur’al.n terdal.pal.t beberal.pal. al.yal.t yal.ng memerintal.hkal.n umal.t Isla l.m 

untuk tidal.k mengonsumsi mal.kal.nal.n yal.ng dihal.ral.mkal.n. Segal.lal. jenis mal.kal.nal.n yal.ng 

tidal.k termal.suk dal.lal.m lal.ral.ngal.n tersebut pal.dal. dal.sal.rnyal. diperbolehkal.n untuk 

dikonsumsi oleh umal.t Islal.m. AL.dal.pun al.yal.t-al.yal.t AL.l-Qur’a l.n yal.ng menjelal.skal.n 

lal.ral.ngal.n terhal.dal.p berbal.gal.i jenis mal.kal.nal.n hal.ral.m dal.ri AL.llal.h SWT al.dal.lal.h sebal.gal.i 

berikut: 
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Q.S Al-Baqarah: 2 : 173 

مَ  اِنَّمَا بهِ   اهُِلَّ  وَمَا   الْخِنْزِيْرِ  وَلَحْمَ  وَالدَّمَ   الْمَيْتةََ  عَلَيْكُمُ  حَرَّ  

لَ  باَغ   غَيْرَ   اضْطُرَّ  فمََنِ  اّللِه  لِغَيْرِ  غَفوُْر   اّللَ  اِنَّ  عَليَْهِ   اثِمَْ  فلََ   عَاد   وَّ  

حِيْم   ۝١٧٣ رَّ  

Terjemal.hal.n: 

“Sesungguhnyal. Dial. hal.nyal. melal.ral.ngmu untuk mengonsumsi bal.ngkal.i, 

dal.ral.h, dal.ging bal.bi, dal.n dal.ging hewal.n yal.ng disembelih al.tal.s nal.mal. selal.in AL.llal.h. 

Nal.mun demikial.n, sial.pal. yal.ng terpal.ksal. untuk memal.kal.nnyal., tal.npal. keinginal.n dal.n 

tidal.k melebihi bal.tal.s, mal.kal. ial. tidal.k berdosal.. AL.llal.h memal.ng Mal.ha l. Pengal.mpun 

dal.n Mal.hal. Penyal.yal.ng.” 

 

                                QS. An-Nahl 16 : 115 

مَ  اِنَّمَا ه   اّللِ  لِغَيْرِ  اهُِلَّ  وَمَا    الْخِنْزِيْرِ  وَلَحْمَ  وَالدَّمَ   الْمَيْتةََ  عَلَيْكُمُ  حَرَّ فمََنِ  بهِ   

لَ  باَغ   غَيْرَ  اضْطُرَّ  حِيْم   غَفوُْر   اّللَ  فاَِنَّ  عَاد    وَّ ۝١١٥ رَّ  

Terjemal.hal.n: 

"Sejal.tinyal., AL.llal.h itu menghal.ral.mkal.n bal.gi kal.lial.n untuk mal.kal.n 

bal.ngkal.i, dal.ral.h, dal.ging bal.bi, sertal. hewal.n yal.ng disembelih buka l.n al.tal.s nal.mal. 

AL.llal.h. AL.kal.n tetal.pi, sial.pal. pun yal.ng terpal.ksal. memal.kal.nnyal., sela l.mal. ial. tidal.k 

bernial.t jal.hal.t al.tal.u melal.mpal.ui bal.tal.s, mal.kal. AL.llal.h sungguh Mal.hal. Pemal.al.f lal.gi 

Mal.hal. Penyal.yal.ng. " 

 

 

AL.llal.h SWT. memerintal.hkal.n kepal.dal. pal.ral. hal.mbal.-Nyal. yal.ng berimal.n untuk 

mengucal.pkal .n syukur al.tal.s nikmal.t yal.ng diberikal.n-Nyal., sertal. mengkonsumsi rezeki 

yal.ng bal.ik dal.n hal.lal.l. Hal.nyal. AL.llal.h yal.ng berhal .k untuk disembal.h tal .npal. al.dal.nyal. sekutu, 

kal.renal. Dial.-lal.h yal.ng memberikal.n semual. kenikmal.tal.n tersebut kepal.dal. merekal.. 

Selal.njutnyal., AL.llal.h menyebutkal.n beberal.pal. hal.l yal.ng dihal.ral.mkal.n bal.gi merekal. kal.renal. 

mengal.ndung mudal.ral.t al.tal.u bal.hal.yal., bal.ik terhal.dal.p urusal.n al.gal.ma l. mal.upun kehidupal.n 

dunial., yal.itu bal.ngka l.i, dal.ral.h, dal.ging bal.bi, sertal. hewal.n yal.ng disembelih tal.npal. 
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menyebut nal.mal. AL.llal.h. Nal.mun, dal.lal.m kondisi terpal.ksal. al.tal.u dal.rural.t, hal.l-hal.l tersebut 

boleh dikonsumsi dengal.n syal.ral.t tidal.k dilal.kukal.n secal.ral. zal .lim dal.n tidal.k melal.mpal.ui 

bal.tal.s. 

c. Indikator Kesadaran Halal 

Beberal.pal. indikal.tor yal.ng terdal.pal.t pal.da l. kesa l.dal.ral.n hal.lal.l(Pral.tiwi & Fal.la l.hi, 

yal.itu sebal.gal.i berikut:  

1. Sal.dal.r al.kal.n hal.lal .l kal.renal. kewal.jibal.n al.ga l.mal., kal.renal. dal.lal.m al.jal.ral.n al.gal.ma l. 

Islal.m telal.h dijelal.skal.n bal.hwal. mengonsumsi mal.kal.nal.n al.tal.upun minumal.n 

hal.rus yal.ng hal.lal.l. 

2. Kebersihal.n dal.n keal.mal.nal.n pal.ngal.n, dal.lal.m hal.l ini termal.suk dengal.n 

kebersihal.n bal.hal.n bal.ku pembual.tal.n produk dal.n jugal. keal.ma l.nal.n pal.da l. 

produk. 

3. Sal.ngal.t penting mengetal.hui proses produk kemal.sal.n hal.lal.l, kal.renal. selal.in 

melihal.t komposisi bal.hal.n yal.ng digunal.kal.n untuk membual.t produk 

hendal.knyal. jugal. perlu memal.stikal.n bal.hwal. proses pembual.tal.n produk 

termal.suk al.lal.t yal.ng digunal.kal.n dal.lal.m proses pembual.tal.nnyal.. 

4. Kepedulial.n terha l.dal.p produk mal.kal.nal.n kemal.sal.n hal.lal.l internal.sional.l, 

kal.renal. mal.sih bal.nyal.k produk internal.sional.l yal.ng bereda l.r untuk itu hal.rus 

lebih memperhal.tikal.n kehal.lal.lal.n sual.tu produk yal.ng al.kal.n dikonsumsi.35 

 

 

 
35 Sa l.rkal.wi Istia l.rini, Ekal. Suci, La l.ila l.tul Qa l.da l.riyal.h, “AL.nal.lisis Religiusita l.s Da l.n Kesa l.da l.ra l.n 

Ha l.la l.l Da l.la l.m Meningkal.tka l.n Litera l.si Sertifika l.si Ha l.la l.l Pa l.da l. Mal.sya l.ra l.ka l.t Keca l.ma l.ta l.n Lenteng 

Ka l.bupal.ten Sumenep” 4, no. 1 (2024): 2255–65. 
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3. Religiusitas  

a. Pengertian Religiusitas  

 Religiusital.s didefinisikal.n sebal.gal.i sikal.p seseoral.ng yal.ng menjal.dikal.n nilal.i-

nilal.i al.gal.mal. yal.ng dial.nutnyal. sebal.gal.i lal .ndal.sal.n dal.lal.m berperilal.ku. Religiusital.s 

sendiri beral.sal.l dal.ri ka l.tal. religi yal.ng memiliki mal.knal. al.gal.mal. yal.ng dial.nggal.p memiliki 

pengal.ruh fundal.mental.l bal.gi sikal.p seseoral.ng kal.renal. dial.nggal.p sebal.gal.i sal.lal.h sal.tu 

fal.ktor penentu dal.ri perilal.ku individu, termal.suk jugal. mempengal.ruhi kecenderungal.n 

seseoral.ng dal.lal.m memiliki sual.tu produk.36 Religiusital.s bisal. dikal.tal.ka l.n jugal. denga l.n 

bentuk desal.kal.n dal.ri diri mal.nusial. gunal. bersikal.p mal.upun bertingkal .h lal.ku sesual.i 

kal.dal.r ketal.al.tal.n pal.dal. al.gal.mal.nyal., religiusital.s jugal. dal.pal.t dial.rtikal.n sebal.gal.i sual.tu 

gal.bungal.n lengkal.p dal.ri pengetal.hual.n, peral.sal.al.n dal.n tindal.kal.n yal.ng berbal.sis al.gal.mal. 

pal.dal. diri setial.p oral.ng, dimal.nal. hal.l tersebut sal.ling berhubungal.n eral.t sehinggal. dal.pa l.t 

menjal.di al.lal.sal.n dal.ri proses, sebal.b dal.n pembentukal.n religiusital.s seseoral.ng yal.ng jugal. 

dipengal.ruhi oleh hal.sil belal.jal.r dal.ri interal.ksi dal.n pengal.lal.mal.n.37 Berbical.ral. tental.ng 

al.gal.mal. berbical.ral. tental.ng tingkal.t religiusital.s seseoral.ng, bal.gal.imal.na l. seseoral.ng yal.ng 

mengal.ku beral.gal.mal. tetal.pi tidal.k melal.ksal.nal.kal.n kewal.jibal.nnyal. sebal.gal.i oral.ng yal.ng 

beral.gal.mal..38 

 
36 Sa l.lsa l.billa l. AL.ural. Ba l.lqis a l.nd Siti Zula l.ikhal., “Pengal.ruh Religiusita l.s, Ha l.la l.l Knowledge, 

Ha l.la l.l AL.wa l.reness, Da l.n Sika l.p Konsumen Terhal.da l.p Nia l.t Beli Produk Skincal.re Ha l.la l.l BLP Skin,” 

Jurnal.l Bisnis Da l.n Ma l.na l.jemen 19, no. 2 (2023): 68–81, https://doi.org/10.23960/jbm.v19i2.1096. 
37 Frida l. AL.lfi Hidal.ya l.ti a l.nd Pra l.yudi Setia l.wa l.n Pral.bowo, “Pengal.ruh Pengetal.hual.n dal.n 

Religiusita l.s Konsumen Kopi Kekinia l.n terha l.dal.p Minal.t Beli Kopi Kekinial.n Ya l.ng Tela l.h Memiliki 

Sertifika l.si Ha l.la l.l,” A L.t-Ta l.ra l.dhi: Jurna l.l Studi Ekonomi 12, no. 1 (2021): 36, 

https://doi.org/10.18592/al.t-ta l.ra l.dhi.v12i1.4354. 
38 Ta l.kdir Muza l.yyal.na l.h Ja l.bal.ni, “Implemental.tion of Religiusity a l.nd Local.l Function in 

Development of Office Humal.n Resources Ministry of Religion Pa l.lopo City,” 1990, 163–78. 
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 Religiusital.s al.dal.lal.h hubungal.n yal.ng sa l.ling terikal.t al.ntal.ral. pengetal.hual.n 

al.gal.mal., peral.sal.al.n, dal.n jugal. tindal.kal.n yal.ng mencerminkal.n al.jal.ral.n al.gal.mal.. Pal.da l. 

umumnyal. religiusital.s ini sebal.gal.i tuntunal.n perilal.ku yal.ng menunjukkal.n bal.gal.imal.nal. 

cal.ral.nyal. hidup menjal.di lebih bernilal.i dal.n memiliki perilal.ku individual.l yal.ng lebih 

bal.ik. AL.gal.mal. memiliki dal.mpal.k besal.r pal.dal. pilihal.n produk yal.ng al.kal.n dikonsumsi 

oleh seseoral.ng. Kal.renal. dal.lal.m al.gal.mal. terdal.pal.t al.jal.ral.n yal.ng menjelal.sal.kal.n mal.kal.nal.n 

dal.n minumal.n al.pal. sal.jal. yal.ng boleh untuk dikonsumsi oleh umal.t Islal.m.39 

b. Indikator Religiusitas 

 Religiusital.s al.dal.lal.h kepercal.yal.al.n pal.dal. Tuhal.n disertal.i dengal.n komitmen 

untuk mengikuti prinsip-prinsip yal.ng diyal.kini ditetal.pkal.n oleh Tuhal.n. Terdal.pal.t limal. 

indikal.tor religiusital.s menurut Huber & Huber, yal.itu: 

1. Pengetal.hual.n Ketertal.rikal.n seseoral.ng untuk mempelal.jal.ri lebih jal.uh 

tental.ng hal.l dal.n topik keal.gal.mal.al.n dal.ri berbal.gal.i sumber. 

2. Ideologi Keyal.kinal.n bal.hwal. tidal.k al.dal. Tuhal.n selal.in AL.llal.h, al.dal.nya l. 

kehidupal.n setelal.h mal.ti dal.n yal.kin bal.hwal. AL.llal.h al.dal.lal.h Dzal.t Yal.ng Mal.ha l. 

Kual.sal.. 

3. Pral.ktik publik Pral.ktik keal.gal.mal.al.n yal.ng bersifal.t kolektif, seperti 

pelal.yal.na l.n publik dal.lal.m hal.l keal.gal.mal.al.n yal.ng dial.nggal.p penting da l.n 

bergal.bungnyal. seseoral.ng dal.lal.m sual.tu komunital.s keal.gal.ma l.al.n. 

4. Pral.ktik pribal.di Pra l.ktik ibal.dal.h yal.ng sifal.tnyal. pribal.di yal.ng dilal.ksa l.nal.ka l.n 

dal.n diutal.mal.kal.n dal.lal.m kehidupal.n sehal.ri-hal.ri. 

 
39 Istia l.rini, Ekal. Suci, Lal.ila l.tul Qa l.da l.riya l.h, “AL.na l.lisis Religiusita l.s Da l.n Kesa l.da l.ra l.n Ha l.la l.l 

Da l.la l.m Meningkal.tka l.n Literal.si Sertifikal.si Ha l.la l.l Pa l.da l. Ma l.sya l.ra l.ka l.t Kecal.ma l.ta l.n Lenteng Ka l.bupal.ten 

Sumenep.” 
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5. Pengal.lal.mal.n Meral.sal.kal.n kehal.diral.n AL.llal.h melal.lui peral.sal.al.n bal.hwal. hidup 

telal.h dial.tur oleh-Nyal. dal.n pemberial.n petunjuk dal.lal.m kehidupal.n.40 

 

4. Keputusan Pembelian 

c. Pengertian Keputusan Pembelian 

 Keputusal.n pembelial.n al.dal.lal.h sual.tu al.lal.sal .n tental.ng bal.gal.imal.nal. konsumen 

menentukal.n pilihal.n terhal.dal.p pembelial.n sual.tu produk yal.ng sesual.i dengal.n 

kebutuhal.n, keinginal.n sertal. hal.ral.pal.n, sehinggal. dal.pal.t menimbulkal.n kepual.sal.n al.tal.u 

ketidal.kpual.sal.n terhal.dal.p produk tersebut. Keputusal.n pembelial.n keputusal.n 

konsumen untuk membeli sual.tu produk setelal.h sebelumnyal. memikirkal.n tental.ng 

lal.yal.k tidal.knyal. membeli produk itu dengal.n mempertimbal.ngkal.n informal.si-

informal.si yal.ng ial. ketal.hui dengal.n real.lital.s tental.ng produk itu setelal.h ia l. 

menyal.ksikal.n. 41 

 Keputusal.n pembelial.n sebal.gal.i perilal.ku yal.ng seseoral.ng lal.kukal.n berupal. 

menetal.pkal.n untuk melal.kukal.n pembelial.n pal.dal. sebual.h produk. Dal.ri pendal.pal.t 

tersebut, dal.pal.t disimpulkal.n bal.hwal. keputusal.n pembelial.n al.dal .lal.h proses al.tal.u 

pendekal.tal.n yal.ng digunal.kal.n konsumen untuk membeli sual.tu produk dal.ri berbal.gal.i 

opsi yal.ng tersedial. berdal.sal.rkal.n kesukal.al.n dal.n kebutuhal.n mal.sing-mal.sing.42 

 
40 Va l.ria l.ble Ca l.se, Study AL.t, a l.nd Wa l.roeng Spesial.l, “Penga l.ruh Kepemimpinal.n Isla l.mi dal.n 

Religiusita l.s terha l.da l.p Kinerja l. Ka l.rya l.wa l.n mela l.lui Kepua l.sa l.n Kerja l. Ka l.rya l.wa l.n Seba l.ga l.i Va l.ria l.bel 

Intervening ( Studi Ka l.sus Pa l.da l. Wa l.roeng Spesia l.l Sa l.mba l.l ) Jurnal.l Ilmu Ma l.na l.jemen , Volume 17 , 

Nomor 1 , 2020” 17 (2020): 20–36. 
41 Resi Sutria l.ni, AL.gustina l. Mutia l., a l.nd Neneng Sudhal.ryal.ti, “Pengal.ruh Lal.bel Ha l.la l.l, 

Kesa l.da l.ra l.n Ha l.la l.l Da l.n Citra l. Merek Terhal.da l.p Keputusa l.n Pembelia l.n Produk Kosmetik Wa l.rdal.h Pa l.da l. 

Wa l.nita l. Muslima l.h General.si Z Di Kota l. Ja l.mbi,” Ma l.sla l.ha l.h: Jurna l.l Ma l.nal.jemen Da l.n Ekonomi Syal.ria l.h 

2, no. 2 (2024): 145–60. 
42 Dwi Inda l.h Sa l.ri Erdial.nsya l.h, Na l.bila l., Jula l.ini, “Penga l.ruh Sertifika l.si Ha l.la l.l Da l.n Bra l.nd 

Ima l.ge Terhal.da l.p Keputusa l.n Pembelia l.n Pa l.da l. Produk Mixue Di Pa l.lemba l.ng” 17, no. September 2020 

(2024): 1–15. 
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 Keputusal.n untuk membeli al.dal.lal.h proses yal.ng melibal.tkal.n penggal.bungal.n 

pengetal.hual .n yal.ng bergunal. untuk memilih al.ntal.ral. opsi yal.ng al.dal. sertal. mengeval.lual.si 

dual. sikal.p sebal.gal.i al.lternal.tif al.tal.u lebih. Lingkungal.n, budal.yal., dal.n kelual.rgal. jugal. 

berperal.n dal.lal.m pengal.mbilal.n Keputusal.n Pembelial.n. Tindal.kal.n sal.al.t melal.kuka l.n 

pembelial.n pun dipengal.ruhi oleh fal.ktor-fal.ktor tersebutDal.ri pemal.hal.mal.n itu, dal.pal.t 

disimpulkal.n bal.hwal. proses pengal.mbilal.n keputusal.n untuk membeli dimulal.i dengal.n 

identifikal.si mal.sal.lal.h, lal.lu mengeval.lual.si dal.n memal.stikal.n bal.hwal. produk tersebut 

sal.ngal.t diperlukal.n untuk kebutuhal.n.43 Menjal.di penentu dal.lal.m proses pengal.mbilal.n 

keputusal.n pembelial.n pelal.nggal.n, dengal.n semal.kin bal.nyal.knyal. pengetal.hua l.n tental.ng 

pentingnyal. bal.ral.ng ral.mal.h lingkungal.n mal.kal. semal.kin besal.r kemungkinal.n untuk 

memilih produk tersebut.44 

d. Indikator Keputusan Pembelian 

 Pal.dal. val.rial.bel keputusal.n pembelial.n indikal.tor yal.ng digunal.kal.n menurut 

Kotler dal.n AL.mstrong al.dal.lal.h sebal.gal.i berikut :  

1. Pengenal.lal.n kebutuhal.n, yal.itu sual.tu proses dimal.nal. konsumen menyal.dal.ri 

al.dal.nyal. mal.sal.lal .h al.tal.u kebutuhal.n yal.ng dipicu oleh ral.ngal.sal.ngal.n internal.l 

al.tal.u eksterna l.l. Ral.ngsal.ngal.n internal.l yal.itu sal.lal.h sal.tu kebutuhal.n normal.l 

sekal.ra l.ng. 

2. Pencal.rial.n informal.si, merupal.kal.n tal.hal.p konsumen mencal.ri da l.n 

memperoleh pengetal.hual.n tental.ng bal.ral.ng yal.ng dibutuhkal.n, dal.ri 

 
43 Lukmal.n Ha l.kim a l.nd AL.gus Wa l.luyo, “Tingka l.t Religiusita l.s, Pengeta l.hual.n Produk, Dal.n 

Sika l.p Konsumen Terhal.da l.p Pembelia l.n Mal.ka l.na l.n Dal.n Minuma l.n Hal.la l.l,” Journa l.l of Hal.la l.l Industry 

Studies 2, no. 1 (2023): 49–65, https://doi.org/10.53088/jhis.v2i1.373. 
44 Nurfa l.dila l.h Dheal. Fa l.dilla l.h, Fa l .siha l., “Penga l.ruh Lingkungal.n, Produk, Hal.rga l. Da l.n Merek 

Terha l.dal.p Keputusa l.n Pembelial.n Produk Ra l.ma l.h Lingkungal.n Pa l.da l. Kfc Kota l. Pa l.lopo” 6 (2024). 
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sumber-sumber informal.si utal.mal. dimal.nal. konsumen dibal.gi menjal.di 

empal.t kelompok, al.ntal.ral. lal.in:  

a) pribal.di: kelual.rgal., temal.n, tetal.nggal., dal.n rekal .n 

b) komersial.l: iklal.n, situs web, wiral.nial.gal., penyal.lur, kemal.sal.n, dal.n 

tal.mpilal.n 

c) publik: medial. mal.ssal., orgal.nisal.si pemeringkal.t konsumen; 

d) eksperimental.l: penal.ngal.nal.n, pemeriksal.al.n, penggunal.al.n produk, 

jumlal.h sertal. pengal.ruh relal.tif dal.ri sumber-sumber ini berval.rial.si 

dengal.n kal.tegori produk dal.n kal.ral.kteristik dal.ri pembeli. 

3. Eval.lual.si al.lternal.tif, dengal.n informal.si yal.ng al.dal. konsumen mengeval.lual.si 

seberal.pal. bal.ik tial.p-tial.p al.lternal.tif dal.pal.t memenuhi kebutuhal.n dal.n 

keinginal.nnyal.. 

4. Keputusal.n pembelial.n, pal.dal. tal.hal.p ini konsumen membentuk preferensi 

al.ntal.r merek dal.lal.m kumpulal.n pilihal.n. Konsumen dal.pal.t juga l. 

membentuk mal.ksud untuk membeli merek yal.ng pal.ling disukal.inyal. 

5.  Perilal.ku pal.scal. pembelial.n, sebual.h proses pengal.mbilal.n keputusal.n 

pembelial.n tidal.k hal.nyal. beral.khir pal.dal. tra l.nsal.ksi pembelial.n, nal.mun juga l. 

terdal.pal.t tal.hal.p perilal.ku purnal. pembelial.n.4546 

 

 
45 Dwi Putri Pral.tiwi a l.nd AL.dria l.l Fa l.la l.hi, “Penga l.ruh Sertifikal.si Ha l.la l.l Da l.n Kesa l.da l.ra l.n Hal.la l.l 

Terha l.dal.p Keputusa l.n Pembelial.n Produk Kosmetik Wa l.rdal.h Di Desa l. Ba l.ngun Rejo Ta l.njung Moral.wa l.,” 

Jurnal.l Bisnis, Ma l.na l.jemen, Dal.n A L.kunta l.nsi 10, no. 1 (2023): 1–13, 

https://doi.org/10.54131/jbmal..v10i1.148. 
46 Silvi A L.gusvia l.ni Pra l.ta l.ma l. a l.nd Yulida l. AL.rmy Nurcal.hya l., “Penga l.ruh Lal.belisa l.si Ha l.la l.l Da l.n 

Merek Terha l.dal.p Keputusa l.n Pembelia l.n Produk Mal.kal.na l.n Oleh Konsumen Muslim Di Mal.gela l.ng,” 

Equilibrium: Jurnal.l Penelitia l.n Pendidikal.n Da l.n Ekonomi 19, no. 01 (2022): 141–50, 

https://doi.org/10.25134/equi.v19i01.4847. 
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C. Kerangka Pikir  

Keral.ngkal. berpikir merupal.kal.n sual.tu model al.tal.u represental.si yal.ng terdiri 

dal.ri konsep-konsep yal.ng menjelal.skal.n interal.ksi a l.ntal.ral. sal.tu va l.rial.bel dengal.n val.rial.bel 

lal.innyal..47 Sebal.iknyal. Dilihal.t dal.ri jenis val.rial.bel yal.ng termal.suk val.rial.bel bebal.s disini 

al.dal.lal.h Sertifikal.si Hal.lal.l sebal.gal.i (X1), Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l sebal.gal.i (X2) dal.n 

Religiusital.s sebal.gal.i (X3) sedal.ngkal.n Va l.rial.bel terikal.tnyal. a l.dal.lal.h Keputusal.n 

Pembelial.n (Y). Berdal.sal.rkal.n pemikiral.n tersebut, bisal. dijelal.skal.n dengal.n  polal. 

penelitial.n berikut: 

 

Gambar 2.1 Kerangka Pikir Penelitian 

Ketera l.ngal.n: 

            Pengal.ruh val.rial.bel secal.ral. pal.rsial.l 

                         Pengal.ruh val.rial.bel secal.ral. simultal.n 

 

 
47 et al.l Ha l.rdal.ni, Helmina l. AL.ndria l.ni, Jumal.ri Ustia l.wa l.ty, Buku Metode Penelitial.n Kual.lita l.tif, 

Pusta l.ka l. Ilmu Editor:, vol. 5, 2020. 
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D. Hipotesis Penelitian 

Hipotesis merupal.kal.n sebual.h penjela l.sal.n semental.ral. mengenal .i perilal.ku, 

fenomenal., al.ta l.u situal.si tertentu yal.ng sudal.h terjal.di al.tal.u diperkiral.kal.n al.kal.n terjal.di. 

Hipotesis bisal. didefinisikal.n sebal.gal.i hubungal.n yal.ng diperkiral.kal.n secal.ral. logis 

dial.ntal.ral. dual. al.ta l.u lebih val.rial.bel yal.ng diungkal.pkal.n dal.lal.m bentuk pernyal.tal.al.n yal.ng 

dal.pal.t. Dikal.tal.kal.n semental.ral. kal.renal. jal.wal.bal.n yal.ng diberikal.n bal.ru didal.sal.rkal.n pal.dal. 

teori yal.ng releval.n, belum didal.sal.rkal.n pal.dal. fal.ktal.-fal .ktal. empiris yal.ng diperoleh 

melal.lui pengumpulal.n dal.tal.. Mal.kal. dirumuskal.n hipotesis dal.lal.m penelitial.n ini sebal.gal.i 

berikut:48 

H1  : Didugal. Sertifikal.si Hal.lal.l berpengal.ruh signifikal.n terhal.dal.p Keputusal.n 

Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. Pal.lopo 

H2  : Didugal. Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l berpengal.ruh signifikal.n terhal.dal.p Keputusal.n 

Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. Pal.lopo 

H3 : Didugal. Religiusital.s berpenga l.ruh signifikal.n terhal.dal.p Keputusal.n 

Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. Pal.lopo 

H4 : Didugal. Sertifikal.si Hal.lal.l, Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l dal.n Religiusital.s berpengal.ruh 

signifikal.n terhal.dal.p Keputusal.n Pembelial.n Konsumen Muslim di Kotal. 

Pal.lopo 

 

 

 
48 Riza l. Ba l.htia l.r Sulistya l.n Pa l.ra l.mita l., Ra l.tna l. Wija l.ya l.nti Da l.nia l.r, Novia l.nsyal.h Riza l.l, Metode 

Penelitia l.n Kual.ntita l.tif, 2021. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Jenis Penelitian  

Jenis penelitial.n ini menggunal.kal.n metode kual.ntital.tif. Metode penelitial.n 

kual.ntital.tif merupal.kal.n sal.lal.h sal.tu jenis penelitial.n yal.ng spesifikal.sinyal.. al.dal.lal.h 

sistemal.tis, terencal.nal., dal.n terstruktur dengal.n jelal.s sejal.k al.wal.l hinggal. pembual.tal.n 

desal.in penelitial.nnyal.. Definisi Metode Penelitial.n Kual.ntital.tif, sebal.gal.imal.nal. 

dikemukal.kal.n oleh Sugiyono dal.pal.t dial.rtikal.n sebal.gal.i metode penelitial.n yal.ng 

berlal.ndal.skal.n pal.dal. filsal.fal.t positivisme, digunal.kal.n untuk meneliti pal.dal. 

populal.si/sal.mpel tertentu, teknik pengal.mbilal.n sal.mpel pal.dal. umumnyal. dilal.kukal.n 

secal.ral. ral.ndom, pengumpulal.n dal.tal. menggunal.kal.n instrumen penelitial.n, al.nal.lisis dal.tal. 

bersifal.t kual.ntital.tif/stal.tistik dengal.n tujual.n untuk menguji hipotesis yal.ng telal.h 

ditetal.pkal.n.49 

B. Lokasi dan Waktu Penelitian 

Lokal.si penelitial.n ini dilal.kukal.n di Kotal. Pal.lopo yal.ng dimal.nal. objek dal.ri 

penelitial.n ini mal.syal.ral.kal .t yal.ng beral.ga l.mal. Islal.m dal.n yal.ng pernal.h membeli al.tal.u 

mengomsumsi mal.kal.nal.n di sektor kuliner Kotal. Pal.lopo. Penelitian ini dimulai dari 

bulan mei 2025 sampai dengan selesai. 

C. Definisi Operasional Variabel  

Definisi operal.sional.l val.rial.bel a l.dal.lal.h penjela l.sal.n yal.ng lebih rinci tental .ng 

ciri-ciri khusus dal.ri sual.tu konsep, al.gal.r dal.pal.t diukur dal.n diteliti secal.ral. jelal.s. 

 
49 M.Kes Dr. Sa l.ndu Siyoto, SKM a l.nd M.al.. M. AL.li Sodik, “Da l.sa l.r Metodologi 

Penelitia l.n,” 2015, 1–109. 
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Tujual.nnyal. al.dal.lal.h supal.yal. terwujudnyal. sual.tu al.lal.t ukur yal.ng sesual.i dengal.n val.rial.bel 

yal.ng sudal.h didefinisikal.n sesual.i konsep yal.ng al.dal..  Definisi operal.sional.l al.dal.lal.h 

definisi yal.ng didal.sal.rkal.n al.tal.s sifal.t- sifal.t hal.l yal.ng didefinisikal.n yal.ng dal.pal.t dial.mal.ti 

(diobserval.si). Konsep dal .pal.t dial.mal.ti al.tal.u diobserval.si ini penting, kal.renal. hal.l yal.ng 

dal.pal.t dial.mal.ti itu membukal. kemungkinal.n bal.gi oral.ng lal .in selal.in peneliti untuk 

melal.kukal.n hal.l yal.ng serupal., sehinggal. al .pal. yal.ng dilal.kukal.n oleh peneliti terbuka l. 

untuk diuji kembal.li oleh oral.ng lal.in.50 

Tabel 3.1 Definisi Operasional 

No Variabel Definisi 

 

Indikator 

 

1 Sertifika l.si Ha l.la l.l Sertifika l.si ha l.la l.l merupa l.ka l.n 

ra l.ngkal.ia l.n la l.ngkal.h untuk 

mendal.pa l.tka l.n keal.bsa l.ha l.n lemba l.gal. 

sertifika l.si, informal.si tenta l.ng 

sertifika l.si ha l.la l.l, serta l. penga l.kual.n 

untuk lembal.ga l. sertifika l.si a l.ga l.r bisa l. 

menja l.min kehal.la l.la l.n. 

2. Lega l.lita l.s Lemba l.ga l. 

Sertifika l.si 

3.  Ketera l.ngal.n Sertifika l.si 

Ha l.la l.l 

4. AL.kredita l.si Lemba l.gal. 

Sertifika l.si51 

2 Kesa l.da l.ra l.n Ha l.la l.l Kesa l.da l.ra l.n a l.ka l.n hal.la l.l merupa l.ka l.n 

pengertial.n umal.t Isla l.m mengena l.i 

konsep hal.la l.l da l.la l.m al.spek 

kebersihal.n dal.n keal.ma l.na l.n sal.mpa l.i 

ta l.ha l.p pengemal.sa l.n, serta l. prinsip 

ha l.la l.l yal.ng pal.da l. al.khirnyal. 

mengutal.ma l.ka l.n mal.ka l.nal.n ha l.la l.l 

untuk merekal. konsumsi. 

1. Mema l.ha l.mi pentingnyal. 

produk hal.la l.l 

2. Menyal.da l.ri ha l.la l.l seba l.ga l.i 

kewa l.jiba l.n al.ga l.ma l. 

3. Peduli kebersihal.n dal.n 

kea l.ma l.nal.n ma l.kal.na l. 

4. Pentingnyal. ta l.hu proses 

pengemal.sa l.n 

5. Peduli kemal.sa l.n produk 

ha l.la l.l internal.siona l.l.52 

3 Religiusita l.s Religiusita l.s merupa l.kal.n sua l.tu 

pengal.la l.ma l.n dal.n proses bela l.ja l.r 

ya l.ng mengembal.ngkal.n 

pengetal.hua l.n, yal.ng pal.da l. a l.khirnyal. 

menghal.silka l.n ideologi. Ideologi 

ini direal.lisa l.sika l.n dal.la l.m tinda l.ka l.n 

individu, dal.n tindal.ka l.n individu 

1. Pengeta l.hual.n  

2. Ideologi 

3. Pra l.ktik public 

4. Pra l.ktik pribal.di 

 
50 Ruky et al.l, Metodologi Penelitia l.n: Metodologi Penelitia l.n Skripsi, Ra l.ke Sal.ra l.sin, vol. 52, 

2018. 
51 AL.hmal.d Sula l.ima l.n Fa l.qih et a l.l., “AL.na l.lisis Respon Pela l.ku Usa l.ha l. Wa l.rung Mal.ka l.n Terha l.dal.p 

Kewa l.jiba l.n Sertifika l.si Ha l.la l.l Di Ka l.bupal.ten Pa l.meka l.sa l.n,” 2021, 75–84. 
52 Nor La l.illa l. a l.nd Irfa l.n Ta l.rmizi, “Penga l.ruh Kesa l.dal.ra l.n Ha l.la l.l Da l.n Ba l.ha l.n Ma l.ka l.na l.n Terha l.dal.p 

Mina l.t Beli Ma l.ka l.na l.n Di Food Courd UMJ,” Prosiding Konferensi Na l.siona l.l Ekonomi Mal.nal.jemen 

Da l.n A L.kuntal.nsi (KNEMA L.) 1177 (2020): 1–14. 
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ya l.ng berkembal.ng menja l.di 

tinda l.kal.n dal.la l.m rual.ng publik. 

Penga l.la l.ma l.n terus menal.mba l.h 

wa l.wa l.sa l.n da l.n da l.pa l.t 

mempengal.ruhi peruba l.ha l.n 

ideologi. 

5. Penga l.la l.ma l.n53 

4  Keputusa l.n 

Pembelia l.n 

Keputusa l.n untuk membeli 

merupal.ka l.n fal.se da l.la l.m 

mengidentifikal.si kebutuha l.n, 

menca l.ri informal.si, sa l.mpa l.i pa l.dal. 

sa l.a l.t di mal.na l. nial.t bera l.lih menja l.di 

tinda l.kal.n. 

 

1. Pengenal.la l.n kebutuhal.n 

2. Penca l.ria l.n informal.si 

3. Eva l.lual.si a l.lterna l.tif 

4. Keputusa l.n pembelia l.n 

5. Perila l.ku setela l.h pembelia l.n 
54 

 

D. Populasi dan Sampel 

1. Populasi 

Populal.si merujuk pal.dal. keseluruhal.n subjek yal.ng menjal.di fokus penelitial.n. 

Populal.si sendiri merupal.kal.n sekumpulal.n unit yal.ng al.kal.n dial.nal.lisis kal.ral.kteristiknyal., 

dal.n jikal. populal.si terlal.lu besal.r, peneliti hal.rus memilih sal.mpel dal.ri populal.si tersebut 

untuk diteliti. Jal.di, dal.pal.t disimpulkal.n bal.hwal. populal.si al.dal.lal.h keseluruha l.n objek 

yal.ng seha l.rusnyal. dial.nal.lisis, dal.n hal.sil penelitial.n al.kal.n diteral.pkal.n pal.dal. populal.si 

tersebut. 

Populal.si itu bisal. terdiri dal.ri oral.ng, bal.dal.n, lembal.gal., institusi, wilal.yal.h, 

kelompok dal.n sebal.gal.inyal. yal.ng al.ka l.n dijal.dikal.n sumber informal.si dal.lal.m penelitial.n 

yal.ng dilal.kukal.n. Jal.di populal.si itu al.dal.lal.h keseluruhal.n obyek yal.ng dijal.dikal.n sal.sal.ral .n 

penelitial.n, dal.n sal.mpel penelitial.n dial.mbil dal.ri populal.si itu.  Dal.lal.m penelitial.n ini 

populal.sinyal. al.dal.lal.h Konsumen Muslim di Kotal. Pal.lopo.55 

 
53 Siti Ma l.ulla l.h a l.nd Mohal.mma l.d Rofiuddin, “Mengukur Mina l.t Berwira l.usa l.ha l. Denga l.n 

Menggunal.ka l.n Pendekal.ta l.n Theory of Pla l.nned Behal.vior Dal.n Religiusita l.s,” Journal.l of Mal.na l.gement 

a l.nd Digital.l Business 1, no. 2 (2021): 105–21, https://doi.org/10.53088/jmdb.v1i2.49. 
54 AL.rdal.ni Sa l.hputral. al.nd Hal.nny Nurlal.tifa l.h, “Pengal.ruh Pengeta l.hua l.n, Religiusita l.s, Da l.n 

Ha l.la l.l Terha l.da l.p Keputusa l.n Memilih Mela l.lui AL.ttitude Da l.n Bra l.nd Trust Pa l.dal. Ba l.keri Modern (Studi 

Ka l.sus 3 Ba l.keri Top Bra l.nd,” Jurnal.l A L.l A L.zha l.r Indonesial. Seri Ilmu Sosia l.l 1, no. 1 (2020): 11, 

https://doi.org/10.36722/jal.iss.v1i1.456. 
55 Ma l.’ruf AL.bdulla l.h, Metodologi Penelitia l.n Kual.ntita l.tif, 2015. 
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2. Sampel 

Sal.mpel al.dal.lal.h bal.gial.n dal.ri jumlal.h dal.n kal .ral.kteristik yal.ng dimiliki oleh 

populal.si tersebut.56 Sal.mpel al.dal.lal.h bal.gial.n dal.ri jumlal.h dal.n kal.ral.kteristik yal.ng 

dimiliki oleh populal.si tersebut. AL.pal.bilal. populal.si besal.r dal.n peneliti tidal.k mungkin 

mempelal.jal.ri semual. yal.ng al.dal. pal.dal. populal.si, kal.renal. mempunyal.i keterbal.ta l.sal.n dal.nal., 

tenal.gal. dal.n wal.ktu, mal.kal. peneliti dal.pal.t menggunal.kal.n sal.mpel yal .ng dial.mbil dal.ri 

populal.si yal.ng mewal.kili.  

Pendal.pal.t berbedal. dal.ri Soekidjo menyal.tal.kal.n bal .hwal. sal.mpel merupal.kal.n 

bal.gial.n yal.ng dial.mbil dal.ri total.lital.s obyek yal.ng sedal.ng diteliti dal.n dial.nggal.p mewal.kili 

seluruh kelompok populal.si. Semental.ral. itu, menurut Somal.ntri, sal.mpel al.dal.lal .h 

sekelompok kecil dal.ri jumlal.h total.l populal.si yal.ng dial.mbil dengal.n metode tertentu, 

sehinggal. mal.mpu menggal.mbal.rkal.n al.tal.u mewal.kili keseluruhal.n populal.si tersebut.57 

Dal.lal.m penelitial.n ini bentuk pengal.mbilal.n sal.mpel yal.ng digunal.kal.n al.dal.lal.h metode 

Sampling non-probability, peneliti bebal.s memilih sal.mpel berdal.sal.rkal.n kriteria l. 

tertentu yal.ng sudal.h ditetal.pkal.n. AL.dal.pun kriterial. sal.mpel yal.ng ditetal.pkal.n dal.lal.m 

penelitial.n ini yal.itu mal.syal.ral.kal.t yal.ng beral.gal.mal. Islal.m dal.n yal.ng pernal.h membeli al.tal.u 

mengomsumsi mal.kal.nal.n di sektor kuliner Kotal. Pal.lopo. Setial.p elemen dal.lal.m 

populal.si memiliki pelual.ng yal.ng sa l.mal. untuk dipilih secal .ral. al.cal.k menjal.di bal.gial.n dal.ri 

sal.mpel.58 Untuk mengukur besal.ral.n sal.mpel yal.ng al.kal.n digunal.kal.n mal.kal . peneliti 

menggunal.kal.n rumus lemeshow yal.itu sebal.gal.i berikut: 

 
56 Sugiyono, Metode Penelitia l.n Kua l.ntita l.tif, Kua l.lita l.tif Da l.n R&D, 2021. 

57 Ka l.rimuddin et al.l AL.bdullal.h, Metodologi Penelitial.n Kua l.ntita l.tif (Ya l.ya l.sa l.n Penerbit 

Muhal.mma l.d Za l.ini, 2012). 
58 Ta l.ta l.n Sukwika l., Menentukal.n Populal.si Da l.n Sa l.mpling, Metode Penelitia l.n “Da l.sa l.r 

Pra l.ktik Da l.n Penera l.pal.n Berbal.sis ICT,” 2023, https://www.resea l.rchga l.te.net/publical.tion/373137498. 
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𝑛 =
𝑧2 1 −

𝑎
2𝑃 (1 − 𝑃)

𝑑2
 

Ketera l.ngal.n : 

n : Jumlal.h Sal.mpel 

Zα   : Skor Z pal.dal. kepercal.yal.al.n 95% = 1,96P 

P  : Mal.ksimal.l estimal.si = 0,5 

d  : AL.lphal. (0,10) al.tal.u Sal.mpling Error = 10% 

melal.lui rumus dial.tal.s mal.kal. jumlal.h sal.mpel yal.ng al.kal.n digunal.kal.n al.dal.lal.h:  

𝑛 =
𝑧2 1 −

𝑎
2𝑃 (1 − 𝑃)

𝑑2
 

𝑛 =
2,962. 0,5 (1 − 0,5)

0,12
 

𝑛 =
3.8416.0,25

0,01
 

𝑛 = 96,04  

= 100 

Sehinggal. berdal.sal.rkal.n rumus dial.tal.s jumlal.h n yal.ng didal.pal.tkal.n sebal.nyal.k 

96 dal.n dibulal.tkal.n menjal.di 100 sal.mpel. 

E. Teknik Pengumpulan Data 

Teknik pengukural.n dal.tal. pal.dal. pendekal.tal.n kual.ntital.tif pal.dal. dal.sal.rnyal. 

menggunal.kal.n al.ngkal.. Tujual.nnyal. untuk memberikal.n penjelal.sal.n al.tal.s val.rial.bel dal.n 

hubungal.n. Meskipun terdal.pal.t berbal.gal.i teknik dal.lal.m mengumpulkal.n dal.tal., nal.mun 

pal.dal. dal.sal.rnyal. semual. teknik tersebut memiiki tujual.n yal.ng sal.mal., yal.itu untuk 
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mengumpulkal.n dal.tal. al.tal.u informal.si untuk menjelal.skal.n al.tal.u menjal.wal.b 

permal.sal.la l.hal.n al.tal.s mal.sal.lal.h yal.ng telal.h dirumuskal.n sebelumnyal..59 

Penulis mengunal.kal.n metode kual.ntital.tif dengal.n pendekal.tal.n deskriptif, 

al.dal.pun teknik yal.ng digunal.kal.n al.dal.lal.h sebal.gal.i berikut : 

1. Observal.si, yal.itu teknik pengumpulal.n dal.tal. dimal.nal. peneliti terjun lal.ngsung 

ke lal.pal.ngal.n, mengal.mal.ti gejal.lal.-gejal.lal. yal.ng diteliti, kemudial.n peneliti 

dal.pal.t mengura l.ikal.n permal.sal.lal.hal.n yal.ng terjal.di, yal.ng dal.pal.t dikal.itkal.n 

dengal.n teknik pengumpulal.n dal.tal. la l.innyal. seperti al.ngket al.tal.u wal.wal.ncal.ral., 

dal.n hal.sil yal.ng diperoleh dal.pal.t dikal.itkal.n dengal.n teori dal.n penelitial.n 

sebelumnyal..60 

2. Teknik survei, yal.ng melibal.tkal.n penggunal.al.n dal.ftal.r pertal.nyal.al.n, al.dal.lal.h 

sual.tu pendekal.tal.n dal.lal.m mengumpulkal.n dal.tal. yal.ng bersifal.t kual.ntital.tif. 

Dal.lal.m proses ini, sejumlal.h pertal.nyal.al.n yal.ng tersusun secal.ral. sistemal.tis 

diberikal.n kepal.dal. responden untuk dijal.wal.b.61 Pal.ral. pesertal. memberika l.n 

jal.wal.bal.n melal.lui al.ngket al.tal.u dal.ftal.r pertal.nyal.al.n yal.ng telal.h disial.pkal.n. 

Metode tes, instrumennyal. al.dal.lal.h soal.l tes, tetal.pi metode observal.si, 

instrumennyal. bernal.mal. chek-list.  

 

 

 
59 Uta l.ri Yolla l. et al.l Sundal.ri, Metodologi Penelitial.n: Metodologi Penelitial.n Skripsi, Gita l. 

Lentera l., 2006, http://bppsdmk.kemkes.go.id/pusdiksdmk/wp-content/uploal.ds/2017/11/Da l.fta l.r-isi-

Metodologi-Penelitial.n_k1_restu.pdf. 
60 Syal.rida l. Ha l.fni Sal.hir, Metodologi Penelitia l.n (KBM Indonesial., 2022), 

www.penerbitbukumural.h.com. 
61 Tri Da l.ma l.ya l.nty a l.nd AL.t AL.l, Metode Penelitial.n Kua l.ntita l.tif : Teori Da l.n Penera l.pal.nnyal., 

ed. Uswa l.tun Khal.sa l.na l.h, vol. 19 (Tal.hta l. Media l. Group, 2016). 
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F. Instrumen Penelitian 

AL.lal.t penelitial.n penting dal.n stral.tegis dal .lal.m setial.p kegial.tal.n penelitial.n.62 

Instrumen penelitial.n menurut Ibnu Hal.djal.r merupal.kal.n instrumen pengukural.n yal.ng 

digunal.kal.n untuk memperoleh informal.si kual.ntital.tif secal.ral. objektif tental.ng 

val.rial.bilital.s kal.ral.kteristik val.rial.bel. Instrumen dal.lal.m penelitial.n ini menggunal.kal.n 

skal.lal. pengukural.n, yal.itu diukur dengal.n menggunal.kal.n skal.lal. likert kemudial.n diolal.h 

dengal.n mengguna l.kal.n peral.ngkal.t lunal.k SPSS. Skal.lal. likert merupal.kal.n skal.lal. yal.ng 

digunal.kal.n untuk mengukur sikal.p, pendal.pal.t, dal.n persepsi seseoral .ng al.tal.u kelompok 

terhal.dal.p kejal.dial.n al.tal.u fenomenal. sosial.l.63 Skal.lal. Likert 4 poin terdiri dal.ri respons 

dal.ri 1 hinggal. 4 yal.ng memungkinkal.n oral.ng menjal.wal.b pertal.nyal.al.n untuk mengukur 

kepribal.dial.n dal.n sikal.p dengal.n menyal.tal.kal.n al.pal.kal.h merekal. setuju al.tal.u tidal.k setuju 

dengal.n topik, objek, al.tal.u peristiwal. tertentu. Skala Likert 4 poin dipilih karena 

kemudahan diisi, kesederhanaan, dan efisiensi pengumpulan data. Penggunaan 

skala 4 poin ini bertujuan agar responden tidak memilih jawaban netral sehingga 

data dinilai lebih akurat dan menghindari keraguan dalam memilih jawaban. 

Berikut ini al.dal.lal.h skor skal.lal. Likert: 

1. Sal.ngal.t Setuju (SS) : Skor 4 

2. Setuju (S)             : Skor 3 

3. Tidal.k Setuju (TS) : Skor 2 

4. Sal.ngal.t Tidal.k Setuju (TST) : Skor 1 

 

 
62 Erik Sa l.ut H Huta l.ha l.ea l.n a l.nd Tia l.ra l. AL.nggita l. Perdini, Metode Penelitia l.n Kual.ntita l.tif: 

Untuk Ma l.hal.siswa l. Psikologi (Pt. Pena l. Persa l.da l.Kerta l. Uta l.ma l., 2023). 
63 AL.ries Veronica l., Muhal.ma l.d AL.ba l.s, a l.nd Nurul Hidal.yal.h, Metodologi Penelitial.n 

Kua l.ntita l.tif, n.d. 
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G. Uji Validitas dan Reliabilitas Instrumen 

1. Uji Validitas  

Uji val.lidital.s bertujual.n untuk melihal.t ketepal.tal.n instrument pengukur 

penelitial.n. Val.rial.bel al.dal.lal.h ukural.n yal.ng sebenal.rnyal., untuk mengukur al.pal. yal.ng al.kal.n 

diukur, yal.itu ketepal.tal.n dal.n kecermal.tal.n tes dal.lal.m menjal.lal.nkal.n fungsi 

pengukural.n.64 Uji val.lidital.s al.dal.lal.h sebual.h da l.tal. yal.ng kebenal.ral.nnyal. bisal. diyal.kini 

sesual.i dengal.n kenyal.tal.al .n. Uji val.lidital.s dipergunal.kal.n dal.lal.m melal.kukal.n pengukural.n 

sal.h al.tal.upun val.lid tindal.kal.n sual.tu kuisoner. Kriterial. dal.lal.m penilal.ial.n yal.itu jikal. R 

hitung > R tal.bel (pal.dal. tal.ral.f signifikal.n 5%), mal.kal. bisal. dika l.tal.kal.n item kuisoner 

tersebut val.lid, dal.n jikal. rhitung < r tal.bel (pal.dal. tal.ral.f signifikal.n 5%), mal.kal. dal.pal.t 

dikal.tal.kal.n item kuisoner tersebut tidal.k val.lid. 

2. Uji Reliabilitas 

Reliabilitas ial.lal.h tingkal.t kepercal.yal.al.n hal.sil sual.tu pengukural.n. Pengukural.n 

yal.ng memiliki relial.bilital.s tinggi, yal.itu pengukural.n yal.ng mal.mpu memberikal.n hal.sil 

ukur yal.ng terpercal.yal./ relial.bel. Uji relial.bilital.s dal.lal.m penelitial.n ini memal.kal.i rumus 

Cronbal.ch AL.lphal. (𝔞), gunal. mencal.ri tal.hu tingkal.t relial.bilital.s instrument dal.ri val.rial.bel 

sual.tu penelitial.n. Dal.lal.m sual.tu penelitial.n dal.pal.t dikal.tal.kal.n relial.bel al.tal.u hal.ndal.l Ketikal. 

uji stal.tistic Cronbal.al.ch AL.lphal. > 0,6 da l.n al.pal.bilal. Cronbal.al.ch AL.lphal. < 0,6 dinyal.tal.kal.n 

tidal.k relial.bel. Nilal.i relial.bilital.s dal.lal.m uji ini al.dal.lal.h kolom Reliabilitas Stal.tistic.65 

 

 
64 Rocha l.ety, Eti, a l.t a l.l. “metode penelitia l.n bisnis dengal.n al.plika l.si SPSS” (Jal.ka l.rta l.: Mitra l. 

Wa l.ca l.na l. Media l. 2019) h 57 
65 Muri, yusuf , “Metode Penelitia l.n Kua l.ntital.tif, Kua l.lita l.tif & Penelitia l.n Gal.bungal.n”. 

(Ja l.ka l.rta l.: Kenca l.na l., 2019) h 242 
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H. Teknik Analisis Data  

Teknik AL.nal.lisis Dal.tal. al.dal.lal.h sual.tu metode al.tal.u cal.ral. untuk mengolal.h 

sebual.h dal.tal. menjal.di informal.si sehinggal. kal.ral.kteristik dal.tal. tersebut menjal.di mudal.h 

untuk dipal.hal.mi dal.n jugal. bermal.nfal.al.t untuk menemukal.n solusi permal.sal.lal.hal.n, yal.ng 

tertutal.mal. al.dal.lal.h mal.sa l.lal.h yal.ng tental.ng sebual.h penelitial.n. Teknik al.nal.lisis dal.tal. 

merupal.kal.n ca l.ral. yal.ng digunal.kal.n dal.lal.m melal.kukal.n al.nal.lisis dal.tal. pal.dal. penelitial.n, 

al.nal.lisis dal.tal. al.kal .n dal.n dal.pal.t dilal.kukal.n al.pal.bilal. seluruh dal.tal. yal.ng diperlukal.n sudal.h 

didal.pal.tkal.n al.tal.upun diperoleh dengal.n lengkal.p.66 

1. Uji Asumsi Klasik 

Uji al.susi klal.sik merupal.kal.n persyal.ral.tal.n stal.tistik yal.ng hal.rus dilal .kukal.n 

dal.lal.m studi kual.ntital.tif, uji al.sumsi klal.sik dilal.kukal.n untuk memal.stikal.n persal.mal.al.n 

regresi yal.ng diperoleh sal.hih dal.n val.lid. Uji al.sumsi klal.sik pal.dal. al.nal .lisis regresi terdiri 

dal.ri pengujial.n beberal .pal. al.sumsi dal.sal.r yal.ng hal.rus diperhal.tikal.n, yal.itu Uji 

Normal.lital.s, Uji Multikolineal.rital.s, Uji Heteroskedal.stisital.s dan Uji Autokorelal.si. 

Namun pada penelitian ini uji autokorelasi tidak digunakan karena data yang 

digunakan bukan tipe time series.67 

a) Uji Normalitas  

Uji normal.lital.s al.dal.lal.h sual.tu prosedur yal.ng digunal.kal.n untuk mengetal.hui 

al.pal.kal.h dal.tal. beral.sal.l dal.ri populal.si yal.ng terdistribusi normal.l al.tal.u beral.dal. dal.lal.m 

sebal.ra l.n normal .l. Distribusi normal.l al.dal.lal.h distribusi simetris dengal.n modus, 

 
66 Fa l.ris et al.l Wa l.jdi, Metode Penelitial.n Kual.ntita l.tif (Widina l. Medial. Uta l.ma l., 2024), 

www.penerbitwidinal..com. 
67 Da l.ma l.ya l.nty al.nd AL.l, Metode Penelitia l.n Kual.ntita l.tif : Teori Da l.n Peneral.pal.nnyal.. 2016 
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meal.n dal.n medial.n beral.dal. dipusal.t.68 Jikal. tidal.k normal.l, mal.kal. prediksi yal.ng 

dilal.kukal.n dengal .n model tersebut al.kal.n tidal.k bal.ik, al.tal.u dal.pal.t memberikal.n hal.sil 

prediksi yal.ng menyimpal.ng (bial.s). Model regresi yal.ng bal.ik sehal.rusnyal. 

memiliki al.nal.lisi gral.fik dal.n uji stal.tistik, dengal.n ketentual.n, sebal.gal.i berikut:  

1) AL.pal.bilal. nilal.i signifikal.nsi al.tal.u nilal.i probal.bilital.s > 0,05 mal.kal., hipotesis 

diterimal. kal.renal. dal.tal. tersebut terdistribusi secal.ral. normal.l. 

2) AL.pal.bilal. nilal.i signfikal.nsi al.tal.u nilal.i probal.bilital.s < 0,05 mal.kal., hipotesis 

ditolal.k kal.renal. dal.tal. tidal.k terdistribusi secal.ral. normal.l. 

b) Uji Multikolinearitas 

Uji multikolineal.rital.s bertujual.n untuk menguji a l.pal.kal.h model regresi 

terbentuk al.dal.nyal. korelal.si tinggi al.tal.u sempurnal. al.ntal.r va l.rial.bel bebal.s 

(independen).69 Model regresi yal.ng bal.ik sehal.rusnyal. tidal.k terjal.di korela l.si 

dial.ntal.ral. val.rial.bel bebal.s al.tal.u bebal.s dal.ri gejal.lal. multikolinier. Jikal. sual.tu model 

regresi ya l.ng mengal.ndung gejal.lal. multikolinier dipal.ksal.kal.n untuk digunal.kal.n, 

mal.kal. al.kal.n memberikal.n hal.sil prediksi yal.ng menyimpal.ng. Untuk mendeteksi 

al.dal. al.tal.u tidal.knyal. korelal.si al.ntal.r sesal.ma l. val.rial .bel bebal.s dal.pal.t dilihal.t dal.ri nilal.i 

toleral.nce dal.n nilal.i val.rial.nce inflal.tion fal.ctor (VIF).  

1.  Jikal. nilal.i toleral.nce lebih dal.ri 10 persen a l.tal.u VIF kural.ng dal.ri 10, mal.ka l. 

dikal.tal.kal.n tidal.k al.dal. multikolinierital.s. 

2. Jikal. nilal.i toleral.nce kural.ng dal.ri 10 persen al.tal.u VIF lebih dal.ri 10, mal.ka l. 

dikal.tal.kal.n terjal.di multikolinierital.s. 

 
68 Tutut Dewi AL.stuti et a l.l Nuryal.di, Dal.sa l.r-Da l.sa l.r Sta l.tistik Penelitia l.n (Yogyal.ka l.rta l.: Sibuku 

Media l., 2017). 
69 AL.hmal.nd Zal.ki da l.n Diyal.n Yusri, Teori,Metode Dal.n Pra l.ktik Penelitia l.n Kual.lita l.tif, 

Jurnal.l Ilmu Pendidikal.n, vol. 7, 2020. 
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c) Uji Heteroskedastisitas 

 Uji ini digunal.kal.n untuk memal.stikal.n al.dal.nyal. bia l.s al.tal.u tidal.k al.dal.nyal. bial.s 

dal.lal.m model al.nal.lisis regresi. Bial.sal.nyal., jikal. terdal.pal.t bial.s al.tal.u penyimpal.ngal.n 

dal.lal.m model al .nal.lisis regresi, proses estimal.si model menjal.di sulit kal.renal. 

al.dal.nyal. ketidal.kkonsistenal.n dal.lal.m val.rial.bilital.s dal.tal..70 

Dal.sal.r yal.ng digunal.kal.n dal.lal.m pengal.mbilal.n keputusal.n yal.itu untuk 

melihal.t dal.ri al.ngkal. probal.bilital.s dengal.n ketentual.n, sebal.gal.i berikut: 

1) AL.pal.bilal. nilal.i signifikal.nsi al.tal.u nilal.i probal.bilital.s > 0,05 mal.kal., hipotesis 

diterimal. kal.renal. dal.tal. tersebut tidal.k al.dal. Heterokedal.nstisital.s.  

2) AL.pal.bilal. nilal.i signfikal.nsi al.tal.u nilal.i probal.bilital.s < 0,05 mal.kal., hipotesis 

ditolal.k kal.renal. dal.tal. al.dal. Heterokedal.nstisital.s. 

2. Analisis Regresi Linear Berganda  

Regresi Bergal.ndal. al.dal.lal.h metode a l.nal.lisis yal.ng terdiri lebih dal.ri dual. 

val.rial.bel yal.itu dual./lebih val.rial.bel independen dal.n sal.tu val.rial.bel dependen. Rumus 

persal.mal.al.n Regresi Bergal.ndal. dal.pal.t dijal.bal.rkal.nsebal.gal.i berikut:  

Y = 𝜶+𝜷𝟏𝑿𝟏+𝜷𝟐𝑿𝟐+ 𝜷3𝑿3 +𝜺 

Ketera l.ngal.n:  

  Y  : Keputusan Pembelian 

 X1 : Sertifikal.si Hal.lal.l 

 X2 : Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l 

 X3 : Religiusital.s 

 
70 Hotma l.ulina l. Sihota l.ng, Metode Penelitia l.n Kua l.ntita l.tif, ed. M.Pd Dr. Erni Murnia l.rti 

(Ja l.ka l.rta l.: UKI Press, 2023). 
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 α : Konstal.ntal. (al.pal.bilal. nilal.i X sebesal.r 0, mal.kal. Y al.kal.n sebesal.r    

𝛼 al.tal.u konstal.ntal.) 

 β1, β2 : Koefesien regresi (nilal.i peningkal.tal.n al.tal.u penurunal.n) 

 ε : Disturbal.nce error. 

3. Pengujian Hipotesis 

Uji hipotesis merupal.kal.n sual.tu pernyal.tal.al.n al.tal .u pendal.pal.t semental.ral. yal.ng 

mal.sih lemal.h al.tal.u kural.ng kebenal.ral.nnyal. sehinggal. mal.sih perlu dibuktikal.n al.tal.u sual.tu 

dugal.al.n yal.ng sifal.tnyal. mal .sih semental.ral.. Lebih lal.njut lal.gi, pengujial.n hipotesis al.dal.lal.h 

metode untuk menguji sual.tu klal.im al.tal.u hipotesis tental.ng sual.tu pal.ral.meter dal.lal.m 

sual.tu populal.si, dengal.n menggunal.kal.n dal.tal. yal .ng diukur dal.lal.m sual.tu sal.mpel.71 

a) Uji T Parsial 

Pal.rsial.l al.tal.u uji T merupal.kal.n pengujial.n kepal.dal. koefisien regresi 

secal.ral. pal.rsial.l, untuk mengetal.hui signifikal.nsi secal.ral. pal.rsial.l al.tal.u mal.sing-

mal.sing val.rial.bel bebal.s terhal.dal.p val.rial.bel terikal.t. Hipotesis yal.ng digunal.kal.n 

dal.lal.m pengujial.n ini al.dal.lal.h: 

a. H0 : Jikal. nilal .i t hitung < nilal.i t tal.bel al.tal.u nilal.i sig. > 0.05 al.rtinyal. va l.rial.bel 

independen tidal.k berpengal.ruh terhal.dal.p val.rial.bel dependennyal.. 

b. H1 : Jikal. nilal .i t hitung > nilal.i t tal.bel al.tal.u nilal.i sig. < 0.05 al.rtinyal. va l.rial.bel 

independent secal.ral. signifikal.n berpengal.ruh terhal.dal.p val.rial.bel 

dependennyal..72 

 
71 Siska l. Na l.wa l.ng AL.yundal. Ma l.qfiro, Irmal.sa l.nti Fa l.jrin, a l.nd AL.nira l. Sukmal.h, “Pela l.tiha l.n 

Pengujia l.n Hipotesis Sta l.tistika l. Da l.sa l.r Denga l.n Softwa l.re R,” Jurnal.l Krea l.tivita l.s Penga l.bdial.n Kepa l.dal. 

Ma l.sya l.ra l.ka l.t (Pkm) 4, no. 2 (2021): 307–16, 

http://ejurnal.lma l.la l.ha l.ya l.ti.a l.c.id/index.php/kreal.tivita l.s/a l.rticle/view/3511/pdf. 
72 Rizky Kusuma l.wa l.rdal.ni, Ekonometrika l. Fa l.kultal.s Ekonomi Da l.n Bisnis Isla l.m UIN 

Ra l.den Mal.s Sa l.id Sural.ka l.rta l., 2022. 
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Uji T pal.rsial.l digunal.kal.n untuk mengetal.hui seberal.pal. tinggi gejal.lal. 

val.rial.bel dependen yal.kni Pelal.ku Usal.hal. (Y). 

b) Uji F (Simultan) 

Menurut Purnomo, Uji stal.tistik F untuk menguji signifikal.nsi pengal.ruh 

bebera l.pal. val.rial.bel independen terhal.dal.p val.rial.bel dependen. Menentuka l.n 

tingkal.t signifikal.n (α), yal.itu sebesal.r 5%. AL.rtinyal. kemungkinal.n besal.rnyal. hal.sil 

penal.rikal.n kesimpulal.n memiliki profital.bilital.s 95% al.tal.u toleral.nsi 5%. 

Uji F digunal.kal.n untuk mengetal.hui al.pal.kal.h val.rial.bel independen yal.itu 

X1, X2,…Xn secal.ral. serempal.k berpengal.ruh signifikal.n terhal.dal.p va l.rial.bel 

dependen. 

1. Jikal. fhitung < ftal.bel mal.kal. val.rial.bel independen tidal.k mempunyal.i 

pengal.ruh yal.ng signifikal.n secal.ral. simultal.n terhal.dal.p val.rial.bel 

dependen. 

2. Jikal. fhitung > ftal.bel mal.kal. val.rial.bel independen mempunyal.i pengal.ruh 

yal.ng signifikal.n secal.ral. simultal.n terhal.dal.p val.rial.bel dependen. 

c) Uji Determinasi (R2) 

R-squal.re (R2) disebut jugal. sebal.gal.i koefisien determinal.si yal.ng 

menjelal.skal.n seberal.pal. jal.uh dal.tal. dependen dal .pal.t dijelal.skal.n oleh dal.tal. 

independen. Item ini merupal.kal.n indikal.tor seberal.pal. besal.r val.ria l.bel-val .rial.bel 

independen (bebal.s) mal.mpu menjelal.skal.n perubal.hal.n yal.ng terjal.di pal.dal. 

val.rial.bel dependen (tal.k bebal.s).73 

 
73 Minta l.rti Indal.rtini a l.nd Mutmal.ina l.h, Al.Na l.Lisis Da l.Ta l. Kua l.Ntita l.Tif Uji Instrumen, Uji 

A L.sumsi Kla l.sik, Uji Korela l.si Da l.n Regresi Linier Berga l.ndal., vol. 14, 2024. 



 
 

41 
 

BAB IV 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Hasil Penelitian  

1. Gambaran Umum Lokasi Penelitian 

Kotal. Pal.lopo merupal.kal.n sal.lal.h sal.tu kotal. ya l.ng terletal.k di Provinsi Sulal.wesi 

Selal.tal.n dal.n telal.h berstal.tus sebal.gal.i kotal. otonom sejal.k tal.hun 2002. Sebal.gal.i pusal.t 

pertumbuhal.n ekonomi kal.wal.sal .n Luwu Ral.yal., Pal.lopo menunjukkal.n perkembal.ngal.n 

yal.ng pesal.t dal.lal .m berbal.gal.i sektor, termal.suk sektor usal.hal. mikro, kecil, dal.n 

menengal.h (UMKM). Berdal.sa l.rkal.n dal .tal. dal.ri Dinal.s Koperal .si dal.n UMK Kotal. 

Pal.lopo, jumlal.h UMKM di kotal. ini tercal.tal.t mencal.pal.i 15.759 unit pal.dal. al.khir tal.hun 

2024, tersebal.r di berbal.gal.i bidal.ng seperti kuliner, pertal.nial.n, peternal.kal.n, hinggal. 

perikal.nal.n. Jumlal.h ini mengal.lal.mi peningkal.tal.n signifikal.n dibal.nding tal.hun-tal.hun 

sebelumnyal., mencerminkal.n al.ntusial.sme mal.syal.ral.kal.t dal.lal.m menjal.lal.nkal.n usal.hal. 

mal.ndiri, terutal.mal. di bidal.ng kuliner. 

2. Deskripsi Data Responden 

 Dal.lal.m penelitial.n ini responden yal.ng dijal.dikal.n sebal.gal.i sal.mpel penelitial.n 

al.dal.lal.h mal.syal.ral.kal.t yal.ng beral.gal.mal. Islal.m dal.n yal.ng pernal.h membeli al.tal.u 

mengomsumsi mal.kal.nal.n di sektor kuliner Kotal. Pal.lopo. Kal.ral.kteristik responden 

dal.lal.m penelitial.n ini meliputi jenis kelal.min, usial. dal.n pekerjal.al .n. Peneliti telal.h 

meral.ngkum kal.ral.kteristik responden secal.ral. terperinci yal.ng al.kal.n dijelal.skal.n dibal.wal.h 

ini.
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a. Kal.ral.kteristik Responden Berdal.sal.rkal.n Jenis Kelal.min 

Tabel 4.1 

Persental.se Responden Berdal.sa l.rkal.n Jenis Kelal.min 

No Jenis Kelamin Jumlah Persentase (%) 

1. Lal.ki-lal.ki 24 24% 

2. Perempual.n 76 76% 

Total  100 100% 

    Sumber: Hasil Penelitian Tahun 2025 (Data diolah) 

Berdasarkan pada tabel dapat dilihat bahwa Sebagian besar 

responden dalam penelitian ini adalah perempuan sebanyak 76%, 

sedangkan responden laki-laki sebanyak 24%. Dengan hal ini menunjukkan 

bahwa partisipasi perempuan dalam penelitia ini lebih tinggi dibandingkan 

laki-laki. 

 

b. Kal.ral.kteristik Responden Berdal.sal.rkal.n Usial. 

Tabel 4.2 

Persental.se Responden Berdal.sa l.rkal.n Usial. 

No Usia Jumlah Persentase (%) 

1. < 20 Tal.hun 15 15% 

2. 20 Tal.hun - 29 70 70% 

3. 30 Tal.hun – 37 Ta l.hun 10 10% 

4. 41 Tal.hun - 45 Tal.hun 4 4% 

5. 73 Tal.hun 1 1% 

 Total 100 100% 

   Sumber: Hasil Penelitian Tahun 2025 (Data diolah) 

  

Berdasarkan data usia responden, mayoritas berada dalam rentang 

usia 20 tahun hingga 29 tahun, yaitu sebanyak 70 orang dengan persentase 

(70%). Selanjutnya, responden yang berusia di bawah 20 tahun berjumlah 
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15 orang dengan persentase (15. Kemudian, terdapat 10 orang dengan 

persentase (10%) yang berada dalam rentang usia 30 hingga 37 tahun, dan 

4 orang dengan persentase (4%) berusia antara 41 hingga 45 tahun. 

Sementara itu, terdapat 1 orang dengan persentase (1%) yang berusia 73 

tahun. 

 

c. Kal.ral.kteristik Responden Berdal.sal.rkal.n Pekerjal.al.n 

Tabel 4.3 

Persental.se Responden Berdal.sa l.rkal.n Pekerjaan 

No Pekerjaan Jumlah Persetase (%) 

1 Pelal.jal.r/Mal.hal.siswal. 50 50% 

2 Wiral.usal.hal. 13 11% 

3 Pegal.wal.i dal.n Kal.ryal.wa l.n 11 11% 

5 Guru dal.n Dosen 4 4% 

6 Tokoh AL.gal.mal. 3 2% 

7 Petal.ni 2 2% 

8 IRT 9 9% 

9 Ojol 1 1% 

10 Tidal.k memiliki Pekerjal.al.n 7 7% 

 Total 100 100% 

 Sumber: Hasil Penelitian Tahun 2025 (Data diolah) 

 

Berdasarkan data yang diperoleh, mayoritas responden dalam 

penelitian ini berasal dari kalangan pelajar atau mahasiswa, yaitu sebanyak 50 

orang (50%), yang menunjukkan bahwa setengah dari total responden 

merupakan individu yang masih berada dalam jenjang pendidikan formal. 

Responden dari kalangan wirausaha halal berjumlah 13 orang (11%), diikuti 

oleh pegawai swasta dan karyawan sebanyak 11 orang (11%). Sementara itu, 

responden yang berprofesi sebagai guru atau dosen berjumlah 4 orang (4%), 

dan tokoh agama sebanyak 3 orang (2%). Profesi lainnya mencakup petani 

sebanyak 2 orang (2%), ibu rumah tangga (IRT) sebanyak 9 orang (9%), serta 
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ojek online (ojol) yang hanya berjumlah 1 orang (1%). Adapun responden yang 

tidak memiliki pekerjaan tercatat sebanyak 7 orang (7%). 

 

B. Hasil Analisis Data 

1. Uji validitas dan Reabilitas Instrumen 

a. Uji Validitas 

 Uji val.lidital.s digunal.kal.n untuk mengukur deral.jal.t dal.lal.m penelitial.n tental.ng 

isi sebenal.rnyal. yal.ng diukur. Pengujial.n ini dilal.kukal.n dengal .n dual. tal.ral.f signifikal.n 

0,05 kriterial. penguji yal.itu : 

1) AL.pal.bilal. r hitung > r tal.bel, mal.kal. dinyal.tal.kal.n val.lid  

2) AL.pal.bilal. r hitung < r tal.ble, mal.kal. dinyal.tal.kal.n tidal.k val.lid. 

Tabel 4.4 

Tal.bel Hal.sil Uji Val .lidital.s Val.rial.bel Sertifikal.si Hal.lal.l (X1) 

Variabel 

Sertifikasi Halal 

(X1) 

R Hitung R Tabel Keterangan 

P1 0.448 0.196 Val.lid 

P2 0.748 0.196 Val.lid 

P3 0.542 0.196 Val.lid 

P4 0.669 0.196 Val.lid 

P5 0.521 0.196 Val.lid 

P6 0.646 0.196 Val.lid 

Sumber: Dal.tal. diolal.h SPSS (2025) 
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Tabel 4.5 

 Hal.sil Uji Val.lidital.s Val.rial.bel Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l (X2) 

Variabel 

Kesadaran Halal  

(X2) 

R Hitung R Tabel Keterangan 

P1 0.545 0.196 Val.lid 

P2 0.663 0.196 Val.lid 

P3 0.666 0.196 Val.lid 

P4 0.768 0.196 Val.lid 

P5 0.549 0.196 Val.lid 

P6 0.711 0.196 Val.lid 

P7 0.451 0.196 Val.lid 

P8 0.846 0.196 Val.lid 

Sumber: Dal.tal. diolal.h SPSS (2025) 

 

Tabel 4.6 

Tal.bel Hal.sil Uji Val .lidital.s Val.rial.bel Religiusital.s (X3) 

Variabel 

Religiusitas  (X3) 

R Hitung R Tabel Keterangan 

P1 0.583 0.196 Val.lid 

P2 0.723 0.196 Val.lid 

P3 0.664 0.196 Val.lid 

P4 0.810 0.196 Val.lid 

P5 0.644 0.196 Val.lid 

P6 0.810 0.196 Val.lid 

P7 0.712 0.196 Val.lid 

Sumber: Dal.tal. diolal.h SPSS (2025) 
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Tabel 4.7 

Hal.sil Uji Val.lidital.s Val.rial.bel Keputusal.n Pembelial.n (Y) 

Variabel 

Keputusan 

Pembelian  (Y) 

R Hitung R Tabel Keterangan 

P1 0.652 0.196 Val.lid 

P2 0.793 0.196 Val.lid 

P3 0.839 0.196 Val.lid 

P4 0.674 0.196 Val.lid 

P5 0.686 0.196 Val.lid 

P6 0.679 0.196 Val.lid 

P7 0.690 0.196 Val.lid 

Sumber: Dal.tal. diolal.h SPSS (2025) 

 

Berdal.sal.rkal.n hal.sil pengujial.n val.lidital.s yal.ng telal.h dilal.kukal.n, dal.lal.m 

penelitial.n ini didal.pal.tkal.n bal.hwal. semual. pernyataan yal.ng digunal.kal.n untuk 

mengukur mal.sing-mal.sing val.rial.bel dinyal.tal.kal .n val.lid karena melebihi nilai r tabel 

yaitu 0.196. 

b. Uji Reliabilitas 

Reliabilitas ial.lal.h tingkal.t kepercal.yal.al.n hal.sil sual.tu pengukural.n. Pengukural.n 

yal.ng memiliki reliabilitas tinggi, yal.itu pengukural.n yal.ng mal.mpu memberikal.n hal.sil 

ukur yal.ng terpercal.yal./ relial.bel. Uji relial.bilital.s dal.lal.m penelitial.n ini memal.kal.i rumus 

Cronbal.ch AL.lphal. (𝔞), gunal. mencal.ri tal.hu tingkal.t relial.bilital.s instrument dal.ri val.rial.bel 

sual.tu penelitial.n. Dal.lal.m sual.tu penelitial.n dal.pal.t dikal.tal.kal.n relial.bel al.tal.u hal.ndal.l Ketikal. 
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uji stal.tistic Cronbal.al.ch AL.lphal. > 0,6 da l.n al.pal.bilal. Cronbal.al.ch AL.lphal. < 0,6 dinyal.tal.kal.n 

tidal.k relial.bel. Nilal.i relial.bilital.s dal.lal.m uji ini al.dal.lal.h kolom Reliabilitas Stal.tistic. 

 

Tabel 4.8 

Hal.sil Uji Real.bilital.s 

Val.rial.bel Minimal.l 

Cronbal.ch 

AL.lphal. 

Cronbal.ch 

AL.lphal. 

Ketera l.ngal.n 

Sertifikal.si Hal.lal.l 0.60 0.647 Relial.ble  

Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l 0.60 0.811 Relial.ble  

Religiusital.s 0.60 0.836 Relial.ble  

Keputusal.n Pembelial.n 0.60 0.841 Relial.ble  

Sumber: Dal.tal. diolal.h SPSS (2025) 

 

Berdal.sal.rkal.n tal.bel di al.tal.s, dal.pal.t diketal.hui bal.hwal. semual. val.rial.bel 

mempunyal.i nilal.i Cronbal.ch AL.lphal. yal.ng memenuhi kriterial. yal.itu di al.tal.s 0,60 

sehinggal. dal.pal.t disimpulkal.n bal.hwal. semual. val.rial.bel dal.lal.m penelitial.n ini al.dal.lal.h 

relial.bel. 

 

2. Uji Asumsi Klasik 

Uji AL.sumsi klal.sik yal.ng bial.sal.nyal. diikutkal.n untuk mengukur relial.bilital.s 

model yal.ng digunal.kal.n sebal.gal.i sal.lal.h sal.tu syal.ral.t kelal.yal.ka l.n dal.lal.m sual.tu al.nal.lisis., 

uji al.sumsi klal.sik terdiri al.tal.s uji normal.lital.s, uji multikolineal.rital.s, uji autokorelal.si, 

sertal. uji heteroskedal.stisital.s. Namun pada penelitian ini uji autokorelasi tidak 

digunakan karena data yang digunakan bukan tipe time series. 
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a. Uji Normalitas 

Uji normal.lital.s al.dal.lal.h sual.tu prosedur stal.tistik yal.ng digunal.kal.n untuk 

mengetal.hui al.pal.kal.h dal.tal. dal.lal.m sual.tu penelitial.n berdistribusi normal.l al.tal.u tidal.k. 

Berikut ketentual.n dal.lal .m uji stal.tistic normal.lital.s. 

1) AL.pal.bilal. nilal.i signifika l.nsi al.tal.u nilal.i probal.bilital.s > 0,05 mal .kal., hipotesis 

diterimal. kal.renal. dal.tal. tersebut terdistribusi secal.ral. normal.l. 

2) AL.pal.bilal. nilal.i signfikal.nsi al.tal.u nilal.i probal.bilital.s < 0,05 mal.kal., hipotesis 

ditolal.k kal.renal. dal.tal. tidal.k terdistribusi secal.ral. normal.l. 

 

Tabel 4.9 

Tal.bel Hal.sil Uji Normal.lital.s 

One-Sal.mple Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstal.ndal.rdized 

 Residual.l 

N  100 

Normal.l Pal.ral.metersal.

,b Meal.n .0000000 

 Std. Devial.tion 1.79187945 

Most Extreme Differences AL.bsolute .081 

 Positive .057 

 Negal.tive -.081 

Test Sta l.tistic  .081 

AL.symp. Sig. (2-tal.iled)  .108c 

 

 

Berdal.sal.rkal.n dal.ri tal.bel uji normal.lital.s dial.tal.s menggunal.kal.n Kolmogorov-

Smirnov Test di dal.pal.tkal.n nilal.i signifikal.n sebesal.r 0.108 > 0.05. Dal.ri hal.sil 

tersebut dal.pal .t dital.rik kesimpulal.n bal.hwal. dal.tal. terdistribusi secal.ral. normal.l. 

 

a l..Test distribution is Normal.l. 

b. Ca l.lculal.ted from dal.ta l.. 
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b. Uji Multikolinearitas 

Uji multikolineal.rital.s bertujual.n untuk menguji a l.pal.kal.h model regresi 

terbentuk al.dal.nyal. korelal.si tinggi al.tal.u sempurnal. al.ntal.r va l.rial.bel bebal.s 

(independen). 

1) AL.pal.bilal. nilal.i Toleral.nce > 0,100 dal.n VIF < 10,00 mal.kal. dal.pal.t dikal.tal.kal.n 

tidal.k terjal.di gejal.lal. multikolonierital.s 

2) Sebal.liknyal., jikal. nilal.i Toleral.nce < 0,100 dal.n VIF > 10,00 mal.kal. dal.pal.t 

dikal.tal.kal.n terjal.di gejal.lal. multikolonierital.s. 

Tabel 4.10 

Tal.bel Hal.sil Uji Multikolineal.rital.s 

Coefficientsa 

Model Collineal.rity 

Stal.tistics 

 Toleral.nce VIF 

(Constal.nt)   

Sertifikal.si Hal.lal.l 0.484 2.064 

Kesal.da l.ral.n Ha l.lal.l 0.296 3.374 

Religiusital.s 0.362 2.761 

a. Dependent Val.rial.ble: Keputusal.n Pembelial.n (Y) 

 

Berdal.sal.rkal.n tal.bel hal.sil uji multikolineal.rital.s menunjukal.n bal.hwal. nilal.i 

toleral.nce pal.dal. val.rial.bel Sertifikal.si Hal.lal.l (X1) yal.itu 0,484 dal.n nilal.i VIF sebesal.r 

2,064, pal.dal. val.rial.bel Kesal.dal.ral.n hal.lal.l (X2) nilal.i toleral.nce sebesal.r 0,296 dal.n 

nilal.i VIF sebesal.r 3,374, dal.n pal.dal. val.rial.bel religiusital.s (X3) nilal.i toleral.nce 

sebesal.r 0,362 dal.n nilal.i VIF sebesal.r 2,761. Dengal.n demikial.n dal.pal.t dikal.tal.kal.n 

bal.hwal. nilal.i toleral.nce dal.ri setial.p val.rial.bel tersebut melebihi 0,100 dal.n hal.sil dal.ri 
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nilal.i VIF kural.ng dal.ri 10,00. Sehinggal. dal.ri dal.tal. tersebut dal.pal.t dital.rik 

kesimpulal.n bal.hwal. ketigal. val.rial.bel tidal.k al.dal. tal.ndal. multikolineal.rital.s.  

 

c. Uji Heteroskedastisitas 

Uji ini digunal.kal.n untuk memal.stikal.n al.dal.nyal. bial.s al.tal.u tidal.k al.dal.nyal . bial.s 

dal.lal.m model al.nal.lisis regresi melihal.t dal.ri al.ngkal. probal.bilital.s dengal.n ketentual.n, 

sebal.gal.i berikut: 

1) AL.pal.bilal. nilal.i signifikal.nsi al.tal.u nilal.i probal.bilital.s > 0,05 mal.kal., hipotesis 

diterimal. kal.renal. dal.tal. tersebut tidal.k al.dal. Heterokedal.nstisital.s.  

2) AL.pal.bilal. nilal.i signfikal.nsi al.tal.u nilal.i probal.bilital.s < 0,05 mal.kal., hipotesis 

ditolal.k kal.renal. dal.tal. al.dal. Heterokedal.nstisital.s. 

Tabel 4.11 

Hal.sil Uji Heteroskedal.stisital.s 
Coefficientsa 

Model Unstal.ndal.rdized 

Coefficients 

 Stal.ndal.rdized 

Coefficients 

T Sig. 

 B Std. 

Error 

Betal.   

(Constal.nt) 2.226 1.021  2.181 0.032 

Sertifikal.si 

Hal.lal.l 

-0.024 0.067 -0.053 -0.367 0.714 

Kesal.dal.ral.n 

Hal.lal.l 

-0.053 0.059 -0.168 -0.903 0.369 

Religiusital.s 0.048 0.060 0.134 0.797 0.428 

a. Dependent Val.rial .ble: al.bs_res 

Berdal.sal.rkal.n hal.sil uji heteroskedal.stisital.s dengal.n metode Glejser, diperoleh 

nilal.i signifikal.nsi (Sig.) untuk val.rial.bel Sertifikal.si Hal.lal.l sebesal.r 0,714, val.rial.bel 

Kesal.dal.ral.n Hal.la l.l sebesal.r 0,369 dal.n val.rial.bel Religiusital.s sebesal.r 0,428. Seluruh 
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nilal.i signifikal.nsi tersebut lebih besal.r dal.ri tal.ral.f signifikal.nsi 0,05, yal.ng beral.rti bal.hwa l. 

tidal.k terdal.pal.t penga l.ruh yal.ng signifikal.n al.ntal.ral. nilal.i al.bsolut residual.l dengal.n ketigal. 

val.rial.bel independen tersebut. 

3. Analisis Regresi Linear Berganda  

AL.nal.lisis regresi lineal.r bergal.ndal. al.dal.lal.h metode yal.ng memal.pal.rkal .n 

hubungal.n yal.ng disebal.bkal.n oleh al.dal.nyal. interal.ksi dual. metode dal.lal.m 

mengal.mbal.rkal.n hubungal.n al.ntal.ral. dual. al.tal.u lebih val.rial.bel. Metode ini menemukal.n 

dal.mpal.k val.rial.bel yal.ng dipilih pal.dal. hal.sil al.ntal.ral. val.rial.bel independen dengal.n val.rial.bel 

dependen yal.ng dal.lal.m hal.l ini al.dal.lal.h pengelual.ra l.n per kal.pital..74 

Tabel 4.12 

Hal.sil Uji Regresi Lineal.r Bergal.ndal . 
Coefficientsa 

Model Unstal.ndal.rdized 

Coefficients 

 Stal.ndal.rdized 

Coefficients 

T Sig. 

 B Std. 

Error 

Betal.   

(Constal.nt) 0.444 1.741  0.255 0.799 

Sertifikal.si Hal.lal.l 0.037 0.113 0.027 0.328 0.743 

Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l 0.402 0.101 0.417 3.979 0.000 

Religiusital.s 0.470 0.102 0.438 4.612 0.000 

 

Y = 𝜶+𝜷𝟏𝑿𝟏+𝜷𝟐𝑿𝟐+ 𝜷3𝑿3 + 𝜺 

Y = 0.444 + (0.037) X𝟏 + (0,402) X𝟐 + (0,470) X3 + 𝜺 

Berikut penjelal.sal.n mengena l.i hal.sil uji pal.dal. tal.bel dial.ta l.s : 

 
74 AL.gnes Tri et al.l., “Pendekal.Ta l.N Regresi Linea l.R Berga l.Nda l. Untuk Estima l.Si Suma l.Tera l. 

Uta l.RaL.” 4, no. 2 (2024): 260–67. 

al.. Dependent Val.rial.ble: Keputusal.n Pembelia l.n (Y) 
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a. Nilai kosntanta sebesar 0.444 artinya jika variabel Sertifikasi Halal (X1), 

Kesadaran Halal (X2) dan Religiusitas (X3) sama dengan nol atau  apabila 

variabel Keputusan Pembelian belum dipengaruhi oleh ketiga variabel 

bebas tersebut maka nilainya adalah 0.444. 

b. Sertifikal.si Hal.lal.l (X1) (β1 = 0,037), yal.ng memiliki al.rti bal.hwal. jikal. persepsi 

terhal.dal.p Sertifikal.si Hal.lal.l meningkal.t 1 sal.tual.n, mal.kal. keputusal.n pembelial.n 

konsumen al.kal.n meningkal.t sebesal.r 0,037 sal.tual.n.  

c. Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l (X2) (β2 = 0,402), yal.ng al.rtinyal. bal.hwal. setial.p kenal .ikal.n 1 

sal.tual.n dal.lal.m kesal.dal.ral.n hal.lal.l al.kal.n meningkal.tkal.n keputusal.n pembelial.n 

sebesal.r 0,402 sal.tual.n.  

d. Religiusital.s (X3) (β3 = 470), nilal.i ini menunjukkal.n bal.hwal. peningkal.tal.n 1 

sal.tual.n dal.lal.m religiusital.s al.kal.n meningkal.tkal.n keputusal.n pembelial.n sebesal.r 

0,470 sal.tual.n. 

Hal.sil al.nal.lisis menunjukkal.n bal.hwal. val.rial.bel religiusital.s (X3) (B = 0,470) 

dal.n kesal.dal.ral.n hal.lal.l (X2) (B = 0,402) memiliki pengal.ruh positif yal.ng signifikal.n 

terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n (Y) konsumen Muslim, semental.ral. sertifikal.si 

hal.lal.l (X1) (B = 0,037) memiliki pengal.ruh yal.ng sal.ngal.t kecil. Hal.l tersebut 

mengindikal.sikal.n fal.ktor internal.l seperti religiusital.s dal.n kesal.dal.ral.n lebih 

menentukal.n dal.lal.m pengal.mbilal.n keputusal.n pembelial.n dibal.ndingkal.n fal.ktor 

eksternal.l seperti sertifikal.si hal.lal.l. 
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4. Uji Hipotesis 

a. Uji T (Parsial) 

Uji t digunal.kal.n untuk mengetal.hui al.pal.kal.h mal.sing-mal.sing val.rial.bel 

independen secal.ral. pal.rsial.l (sendiri-sendiri) berpengal.ruh secal.ral. signifikal.n terhal.dal.p 

val.rial.bel dependen. Jikal. ral.tal.-ral.tal.nyal. berbedal. seca l.ral. signifikal.n, mal.kal. peneliti dal.pal.t 

menyimpulkal.n bal.hwal. ral.tal.-ral.ta l. populal.si jugal. berbedal. dal.n menolal.k hipotesis nol 

dal.n mendukung hipotesis penelitial.nnyal..75 

Tabel 4.13 

Hal.sil Uji Uji T (Pal.rsial.l) 

Coefficientsa 

Model Unstal.ndal.rdized 

Coefficients 

 Stal.nda l.rdized 

Coefficients 

T Sig. 

 B Std. 

Error 

Betal.   

(Constal.nt) 0.444 1.741  0.255 0.799 

Sertifikal.si Hal.lal.l 0.037 0.113 0.027 0.328 0.743 

Kesal.da l.ral.n Ha l.lal.l 0.402 0.101 0.417 3.979 0.000 

Religiusital.s 0.470 0.102 0.438 4.612 0.000 

al.. Dependent Val.rial.ble: Keputusal.n Pembelial.n 

 

t tabel = (a/2 : n-k-1) 

 Ketera l.ngal.n: 

 al. = nilal.i signifikal.n al.tal.u tingkal.t kepercal.yal.al.n (0,05) 

 n = jumlal.h sal.mpel 

 k = jumlal.h val.rial.bel X 

 
75 AL.zka l. Dhia l.nti Putri et al.l., “Penga l.plikal.sia l.n Uji T Da l.la l.m Penelitia l.n Eksperimen,” Jurnal.l 

Lebesgue : Jurnal.l Ilmia l.h Pendidika l.n Mal.tema l.tika l., Ma l.tema l.tika l. Dal.n Stal.tistika l. 4, no. 3 (2023): 1978–

87, https://doi.org/10.46306/lb.v4i3.527. 
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 t tal.bel = (0,05/2 ; 100-3-1) 

  = 0,025; 96 

  = 1.661 

Berdal.sal.rkal.n pal.dal. tal.bel Coefficients hal.sil uji T pal.rsial.l, dal.pal.t diketal.hui bal.hwal. 

terdal.pal.t perbedal.al.n tingkal.t signifikal.nsi dal.ri mal.sing-mal.sing val.rial.bel terhal.dal.p 

keputusal.n pembelial.n konsumen Muslim di sektor kuliner berikut penjelal.sal.nnyal.:  

a) Pal.dal. val.rial.bel Sertifikal.si Hal.lal.l (X1) menunjukkal.n nilal.i t hitung sebesal.r 

0,328, < t tal.bel sebesal.r 1.661 dal.n nilal.i signifikal.n sebesal.r 0.743 > 0.05. ini 

menunjukkal.n H1 ditolal.k al.rtinyal. secal.ral. pa l.rsial.l, Sertifikal.si Hal.lal.l (X1) tidal.k 

berpenga l.ruh signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n konsumen (Y). 

b) Pal.dal. val.rial.bel Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l (X2) memiliki nilal.i t hitung sebesal.r 3.979, 

yal.ng > t tal.bel 1.661 dal.n nilal.i signifikal.n sebesal.r 0.00 < 0.05. Ini 

menunjukkal.n bal.hwal. H1 diterimal., al.rtinyal. seca l.ral. pal.rsial.l, Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l 

(X2) berpengal.ruh signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n konsumen (Y). 

c) Pal.dal. val.rial .bel Religiusital.s (X3) menunjukkal.n t hitung sebesal.r 4.612, yal.ng > 

dal.ri t tal.bel 1.661 dal.n nilal.i signifikal.n sebesal.r 0.00 < 0.05. Ini menunjukkal.n   

H1 diterimal. dal.n dal.pal.t disimpulkal.n bal.hwal. Religiusital.s (X3) berpengal.ruh 

signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n konsumen (X3). 

Secal.ral. keseluruhal.n, hal.sil ini menunjukkal.n bal.hwal. dal.ri ketigal. val.rial.bel 

yal.ng diuji, hal.nyal. Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l dal.n Religiusital.s yal.ng memiliki pengal.ruh 

signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n konsumen Muslim secal.ral. pal.rsial.l, 

semental.ral. Sertifikal.si Hal.lal.l tidal.k memberikal.n pengal.ruh yal.ng signifikal.n. 
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b. Uji F (Simultan) 

Uji F dilal.kukal.n untuk melihal.t pengal.ruh dal .ri seluruh val.rial.bel bebal.s secal.ral. 

bersal.mal.-sal.mal. (Simultal.n) terhal.dal.p val.rial.bel terikal.t. Tingal.kal.tal.n yal.ng digunal.kal.n 

al.dal.lal.h sebesa l.r 0.5 al.tal.u 5%, jikal. nilal.i signifikal.n F < 0.05 mal.kal. dal.pal.t dial.rtikal.n 

bal.hwal. va l.rial.bel independent secal.ral. simultal.n mempengal.ruhi val .rial.bel dependen 

al.tal.upun sebal.liknya l.. 

 

Tabel 4.14 

Hal.sil Uji Uji F (Simultal.n) 

ANOVAa 

Model  Sum of 

Squal.res 

df Meal.n 

Squal.re 

F Sig. 

1 Regression 697.518 3 232.506 70.219 .000b 

 Residual.l 317.872 96 3.311   

 Total.l 1015.390 99    

a l.. Dependent Val.rial.ble: Keputusal.n Pembelia l.n 

c. Predictors: (Constal.nt), Religiusital.s, Sertifikal.si Hal.lal.l, Kesal.da l.ral.n Ha l.lal.l 

 

 

F tabel = (k ; n-k) 

 

Ketera l.ngal.n: 

 n = jumlal.h sal.mpel 

l k = jumlal.h val.rial.bel X 

 F tal.bel  = 3 ; 100 - 3) 

   = 3 ; 97 

   = 2.70 

 

Berdal.sal.rkal.n pal.dal. hal.sil pengolal.hal.n dal.ta l. pal.dal. tal.bel dial.tal.s diketal.hui F 

hitung sebesal.r 70.219 > F tal.bel 2.70, sedal.ngkal.n pal.dal. tal.ral.f signifikal.nsi sebesal.r 

0.000 < 0.05. Dengal.n demikial.n, dal.pa l.t disimpulkal.n bal.hwal. secal.ral. simultal.n 
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menunjukkal.n pengal.ruh yal.ng signifikal.n. AL.rtinyal., val.rial.bel Sertifikal.si Hal.lal.l (X1), 

Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l (X2), dal.n Religiusital.s (X3) secal.ral. bersa l.mal.-sal.mal. berpengal.ruh 

signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n (Y) konsumen Muslim di sektor kuliner 

Kotal. Pal.lopo.  

c. Uji Analisis Determinasi (R2) 

Koefisien determinal.si (R2) ini bertujual.n untuk mengetal.hui seberal.pal. besal.r 

persental.se pengal.ruh val.rial.bel independen terhal.dal.p val.rial.bel dependen. Nilal.i 

koefisien determinal.si al.dal.lal.h al.ntal.ral. nol dal.n sal.tu nilal.i (R2).76 

Tabel 4.15 

Hal.sil Uji Determinal.si (R2) 

Model Summary 

Model  R R Squal.re AL.djusted R 

Squal.re 

Std. Error of 

the Estimal.te 

1 0.829al. 0.687 0.677 1.820 

a l.. Predictors: (Constal.nt), Sertifikal.si Hal.lal.l (X1), Kesal.da l.ral.n Ha l.lal.l 

(X2), Religiusital.s (X3) 

 

Berdal.sal.rkal.n hal.sil uji pal .dal. tal.bel tersebut diperoleh nilal.i R Squal .re (R²) 

sebesal.r 0,687. Nilal.i ini menunjukkal.n bal.hwal. 68,7% perbedal.a l.n dal.lal .m nilal.i 

keputusal.n Pembelial.n konsumen Muslim dal.pal.t dijelal.skal.n oleh val.rial.bel independen 

yal.ng digunal.kal.n dal.lal.m model, yal.itu Sertifikal.si Hal.lal.l, Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l, dal.n 

Religiusital.s. Dengal.n kal.tal. lal.in, ketigal. val.rial.bel tersebut secal.ral. bersal.mal.-sal.ma l. 

memberikal.n kontribusi yal.ng signifikal.n terhal.dal.p keral.gal.ma l.n tingkal.t keputusal.n 

 
76 Muh. Syarif Ulwiyah, “Kajian Ilmu Manajemen,” Jurnal Kajian Ilmu Manajemen 3, 

no. 3 (2023): 473–79, https://journal.trunojoyo.ac.id/jkim%0APengaruh. 
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pembelial.n konsumen. Semental.ral. itu, sisal.nyal. sebesal.r 31,3% dijelal.skal.n oleh fal.ktor 

lal.in di lual.r penelitial.n yal.ng tidal.k diteliti dal.lal.m penelitial.n ini. 

C. Pembahasan  

Penelitial.n ini bertujual.n untuk mengetal.hui pengal.ruh Sertifikal.si Hal.lal.l, 

Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l, dal.n Religiusital.s terhal.dal.p Keputusal.n Pembelial.n Konsumen 

Muslim di sektor kuliner Kotal. Pal.lopo. Penelitial.n ini melibal.tkal.n 100 responden, 

dengal.n menggunal.kal.n dal.tal. primer ya l.ng dikumpulkal.n melal.lui survei online berupa l. 

al.ngket al.tal.u kuesioner. 

1. Pengaruh Sertifikasi Halal (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 Pal.dal. hal.sil uji t menunjukkal.n bal.hwal. val.rial.bel Sertifikal.si Hal.lal.l (X1) 

memilik nilal.i t hitung sebesal.r 0,328, < t tal.bel sebesal.r 1.985 dal.n nilal.i signifikal.n 

sebesal.r 0.743 > 0.05. ini menunjukkal.n H1 ditolal.k al.rtinyal. secal.ral . pal.rsial.l, Sertifikal.si 

Hal.lal.l tidal.k berpengal.ruh signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n konsumen 

Muslim. Dengal.n demikial.n, hipotesis dal.lal.m penelitial.n ini ditolal.k temual.n ini 

mengindikal.sikal.n bal.hwal. kebera l.dal.al.n Sertifikal.si Hal.lal.l secal.ral. formal.l belum menjal.di 

fal.ktor utal.mal. dal.lal.m pengal.mbilal.n keputusal.n pembelial.n oleh konsumen. 

 Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh 

Hilma Dina dan Ahda Segati (2023) dengan judul “Pengaruh Promosi Dan 

Sertifikasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Kasus Pt. 

Mahkota Sukses Indonesia)” yang menyatakan bahwa sertifikasi halal tidak 

berpengaruh terhadap Keputusan pembelian. Hal.l ini juga selal.ral.s dengal.n penelitial.n 

Budimal.n (2020) dal.n penelitial.n Usmal.ndal.ni & Dal.rwal.nto (2021), yal .ng jugal. 

menjelal.skal.n bal.hwal. sertifikal.si hal.lal.l tidal.k memiliki dal.mpal.k yal.ng signifikal.n 
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terhal.dal.p keputusa l.n pembelial.n. Walaupun Sebagian besar hasil penelitian 

menyatakan bahwa sertifikasi halal berpengaruh signifikan seperti pada penelitian 

Nurul Aulia Safira dan Alvien Nur Amalia (2021) dengan judul “Pengaruh Persepsi 

Harga, Lokasi, Citra Merek Dan Sertifikasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Pada Produk Halal Restoran Cepat Saji Milik Luar Negeri”77. Namun 

tingkat literasi halal yang berbeda di antara konsumen dapat mempengaruhi sejauh 

mana mereka menganggap sertifikasi halal sebagai hal yang penting dalam 

keputusan pembelian. Beberapa mungkin memahami pentingnya sertifikasi halal 

tetapi tidak selalu menjadikannya faktor utama. Jadi, meskipun halal awareness dan 

religiusitas mempengaruhi keputusan pembelian, ketidakselarasan antara kesadaran 

akan pentingnya produk halal dan pemahaman atau perhatian terhadap sertifikasi 

halal resmi dapat menjelaskan mengapa sertifikasi halal tidak memiliki pengaruh 

signifikan dalam hasil penelitian. Dimana dimensi sertifikasi halal bersifat lebih 

spesifik dan melibatkan pengetahuan tentang proses, etika bisnis, dan standar yang 

digunakan untuk mengesahkan suatu produk sebagai produk halal.78  

 Berdasarkan temuan analisis statistik, meskipun sebagian besar responden 

menyatakan setuju terhadap pernyataan dalam variabel sertifikasi halal pada 

kuesioner, tingkat persetujuan tersebut tidak secara otomatis mencerminkan 

besarnya pengaruh variabel tersebut dalam model statistik. Tingginya persentase 

jawaban setuju lebih merefleksikan kepatuhan terhadap norma sosial, di mana 

 
77 Alvien Nur Amalia Safira, Nurul Aulia, “Pengaruh Persepsi Harga, Lokasi, Citra Merek 

Dan Sertifikasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Produk Halal Restoran Cepat 

Saji Milik Luar Negeri,” 2021, 663–78, http://repository.ibs.ac.id/3694/. 
78 Sulistya l.ni, Riris Dewi, “Penga l.ruh Sertifikal.si Ha l.la l.l, Ha l.la l.l AL.wa l.reness, Da l.n Religiusita l.s 

Terha l.dal.p Keputusa l.n Pembelial.n Produk Mixue Ice Creal.m & Tea l. Di Ka l.bupal.ten La l.mongal.n.” 
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responden menyetujui pernyataan karena merasa hal tersebut merupakan sesuatu 

yang seharusnya diyakini atau dilakukan. Akibatnya, dalam kenyataan, keputusan 

mereka untuk membeli suatu produk sepenuhnya tidak dipengaruhi oleh 

keberadaan sertifikasi halal, melainkan dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang 

lebih dominan dalam membentuk perilaku pembelian. 

 Di Kota Palopo, fenomena yang terlihat di berbagai pusat kuliner seperti 

Jalan Lingkar, Pancasila, dan kawasan kuliner lainnya menunjukkan bahwa masih 

banyak pelaku usaha makanan yang belum memiliki sertifikasi halal, namun tetap 

mendapatkan perhatian dan pembelian dari konsumen. Hal ini menunjukkan bahwa 

sertifikasi halal belum menjadi faktor dominan dalam keputusan pembelian. 

Masyarakat cenderung lebih mempertimbangkan aspek lain seperti rasa makanan, 

harga yang terjangkau, kebersihan, serta kepercayaan terhadap penjual, terutama 

jika pelaku usaha tersebut diketahui beragama Islam. Seperti dalam salah satu 

penelitian dari Lailatul Fadilah, Gugus Wijonarko, Soedarmanto dan Dian Arisanti 

yang berjudul “Pengaruh Konten Sosial Media Marketing dan Kepercayaan 

terhadap Keputusan Pembelian Catering Makanan Sehat pada Pelanggan Senjani 

Kitchen Surabaya” yang menyatakan bahwa kepercayaan memiliki pengaruh 

positif yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Ini berarti bahwa tingkat 

kepercayaan yang dimiliki pelanggan terhadap suatu produk atau merek berdampak 

positif dan signifikan dalam mempengaruhi keputusan mereka untuk membeli 

produk tersebut. Kepercayaan merupakan salah satu faktor kunci yang 
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mempengaruhi keputusan pembelian pelanggan.79 Di kota yang mayoritas 

penduduknya Muslim ini, terdapat kecenderungan bahwa konsumen 

mengasumsikan produk kuliner yang dijual oleh pelaku usaha Muslim otomatis 

halal, tanpa perlu verifikasi dari sertifikat resmi. Rendahnya kesadaran akan 

pentingnya sertifikasi halal formal serta minimnya sosialisasi dari pihak terkait 

turut memperkuat fenomena ini. Oleh karena itu, meskipun secara ideal sertifikasi 

halal merupakan instrumen perlindungan konsumen Muslim, dalam praktiknya di 

Kota Palopo, pengaruhnya terhadap keputusan pembelian belum terlihat kuat dan 

cenderung diabaikan oleh sebagian besar konsumen. 

UMKM di Kota Palopo memegang peran strategis dalam pengembangan 

sektor kuliner daerah. Namun, masih banyak pelaku UMKM yang belum memiliki 

sertifikasi halal untuk produk yang mereka tawarkan. Padahal, keberadaan 

sertifikasi halal sangat penting, bukan hanya sebagai bentuk kepatuhan terhadap 

ketentuan perundang-undangan, tetapi juga sebagai jaminan kualitas dan 

kepercayaan bagi konsumen Muslim. Oleh karena itu, pelaku UMKM dianjurkan 

untuk secara proaktif mengambil langkah dalam proses sertifikasi halal guna 

memastikan legalitas dan kredibilitas usahanya. 

Sehubungan dengan itu, pelaku UMKM di Kota Palopo diharapkan dapat 

memanfaatkan layanan dan fasilitas dari Badan Penyelenggara Jaminan Produk 

Halal (BPJPH), termasuk program pendampingan atau bantuan dari pemerintah 

daerah. Upaya ini merupakan langkah penting untuk mendorong pertumbuhan 

 
79 Dian Arisanti Lailatul Fadilah, Gugus Wijonarko, Soedarmanto, “Pengaruh Konten 

Sosial Media Marketing Dan Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian Catering Makanan Sehat 

Pada Pelanggan Senjani Kitchen Surabaya” 3, no. 1 (2024): 15–32. 
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UMKM yang tidak hanya berorientasi pada keuntungan ekonomi, tetapi juga pada 

keberlanjutan, kepatuhan hukum, dan tanggung jawab sosial terhadap konsumen 

Muslim. 

2. Pengaruh Kesadaran halal (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 Pal.dal. hal.sil uji t menunjukkal.n bal.hwal. val.rial.bel Kesal.dal.ral.n Hal.lal .l (X2) 

memiliki nilal.i t hitung sebesal.r 3.979, yal.ng > t tal.bel 1.985 dal.n nilal.i signifikal.n 

sebesal.r 0.00 < 0.05. Ini menunjukkal.n bal.hwal. H1 diterimal., al.rtinyal. secal.ral. pal.rsial.l 

Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l berpengal.ruh signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n konsumen. 

AL.rtinyal., semal.kin tinggi tingkal.t kesal.dal.ral.n seoral.ng konsumen terhal.dal.p pentingnyal. 

kehal.lal.lal.n sual.tu produk, mal.kal. semal.kin besal .r pulal. kecenderungal.n untuk memilih 

produk yal.ng sesual.i dengal.n prinsip syal.rial.h. 

 Hal.sil penelitial.n ini sejal.lal.n dengal.n hal.sil penelitial.n yal.ng dilal.kukal.n oleh 

Putrial.nal. (2022) dengal.n judul “Peral.n Religiusital.s dal.lal.m Memedial.si Pengal.ruh 

Kesal.dal.ral.n Ha l.lal.l terhal.dal.p Keputusal.n Pembelial.n Produk Kosmetik (Studi Pal.da l. 

Konsumen Muslimal.h di Pekal.nbal.ru Provinsi Rial.u)” yal.ng menyata l.kal.n bal.hwa l. 

semal.kin tinggi kesal.dal.ral.n hal.lal.l konsumen muslimal.h untuk mengkonsumsi sual.tu 

produk hal.lal.l menyebal .bkal.n semal.kin tinggi pulal. keputusal.n untuk membeli produk 

kosmetik hal.lal.l.80 Hal ini juga selaras dengan penelitian Kanzani Makhfiyyani, 

Meidyna Syafa Maura, Maulana Syarif Hidayatullah (2025) dengan judul Pengaruh 

Label Halal, Kesadaran Halal, dan Religiosity terhadap Keputusan Pembelian 

Makanan Instan Korea Melalui Minat Beli (Studi Kasus Konsumen Gen Z 

 
80 Putria l.nal., “Pera l.n Religiusita l.s Da l.la l.m Memedial.si Penga l.ruh Kesa l.da l.ra l.n Hal.la l.l Terha l.da l.p 

Keputusa l.n Pembelial.n Produk Kosmetik (Studi Pal.da l. Konsumen Muslimal.h Di Peka l.nbal.ru Provinsi 

Ria l.u).” 
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Muslim/Ah). Yang menyatakan bahwa Kesadaran Halal berpengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian. Hasil tersebut sejalan dengan penelitian terdahulu oleh 

(Juliana et al., 2022), yang menyatakan bahwa Kesadaran Halal responden atau 

konsumen muslim memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk. Bahwasanya produk halal sudah menjadi kebutuhan umat 

muslim dalam memenuhi kebutuhan hidupnya.81 

 Temuan ini sejalan dengan teori perilaku konsumen yang menyatakan 

bahwa sikap dan kesadaran individu terhadap suatu nilai (dalam hal ini kehalalan 

produk) dapat membentuk preferensi dan mempengaruhi keputusan pembelian. 

Dengan demikian, kesadaran halal menjadi faktor penting dalam membentuk 

perilaku konsumtif konsumen Muslim, terutama dalam memilih makanan dan 

minuman yang mereka konsumsi setiap hari. 

3. Pengaruh Religiusitas (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 Pal.dal. hal.sil uji t menunjukkal.n bal.hwa l. val.rial.bel Religiusital.s (Y) 

menunjukkal.n t hitung sebesal.r 4.612, yal.ng > dal.ri t tal.bel 1.985 dal.n nilal.i signifikal.n 

sebesal.r 0.00 < 0.05. Ini menunjukkal.n   H1 diterimal. dal.n dal.pal.t disimpulkal.n bal.hwal. 

Religiusital.s berpengal.ruh positif dal.n signifikal.n terhal.dal.p keputusal.n pembelial.n. 

AL.rtinyal., semal.kin tinggi tingkal.t religiusital.s konsumen, semal.kin kual.t pulal. 

kecenderungal.n merekal. untuk membeli produk yal.ng sesual.i dengal.n al.jal.ral.n al.gal.mal., 

termal.suk dal.lal.m memilih mal.kal.nal.n hal.lal.l. 

 
81 Maulana Syarif Hidayatullah Kanzani Makhfiyyani, Meidyna Syafa Maura, “Pengaruh 

Label Halal, Kesadaran Halal, Dan Religiosity Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Instan 

Korea Melalui Minat Beli (Studi Kasus Konsumen Gen Z Muslim/Ah)” 2, no. 1 (2024): 46–56. 
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 Hal.sil penelitial.n ini sejal.lal.n dengal.n hal.sil penelitial.n yal.ng dilal.kukal.n oleh 

Fitri AL.gustinal. dkk (2023) dengal.n judul “Pengal.ruh Lal.bel Hal.la l.l, Religiusital.s Dal.n 

Hal.rgal. Terhal.dal.p Keputusal.n Pembelial.n Produk Mal.kal.nal.n Kemal.sal.n (Studi Pal.dal. 

Mal.hal.siswal. Fal.kultal.s Ekonomi dal.n Bisnis Islal.m UIN Ral.den Fal.tal.h Pal.lembal.ng)” 

yal.ng menyetal.kal.n Hal.l ini menunjukal.n religiusital.s merupal.kal.n sual.tu hal.l yal.ng sal.ngal.t 

penting yal.ng mempengal.ruhi perilal.ku mal.hal.siswal. dal.lal.m menjal.lal.nkal.n segal.lal. 

sesual.tunyal. berdal.sal.rkal.n syal.rial.t al.gal.mal. islal.m. 82 Juga sejalan dengan penelitian 

Ahmad Fajar Dewantara dengan judul “Pengaruh Religiusitas, Kesadaran Halal, 

Dan Alasan Kesehatan Terhadap Keputusan Pembelian Di Mcdonald’s Gresik Kota 

Baru” yang menyatakan religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian.83 

 Temuan ini sejalan dengan pandangan Glock dan Stark, yang 

mengemukakan bahwa religiusitas mempengaruhi perilaku individu melalui 

dimensi keyakinan, praktik keagamaan, pengetahuan keagamaan, pengalaman 

keagamaan, dan pengamalan. Oleh karena itu, semakin tinggi religiusitas 

seseorang, maka semakin besar komitmennya untuk menjadikan prinsip-prinsip 

agama sebagai landasan dalam mengambil keputusan konsumsi, termasuk dalam 

memilih produk kuliner yang dikonsumsi. 

 

 

 
82 Fitri A L.gustina l., Hilda l., al.nd Ma l.hmud AL.lfa l.n Jal.mil, “Penga l.ruh Lal.bel Ha l.la l.l, Religiusita l.s 

Da l.n Ha l.rga l. Terha l.da l.p Keputusa l.n Pembelia l.n Produk Mal.ka l.na l.n Kema l.sa l.n (Studi Pa l.da l. Ma l.ha l.sisw 

Fa l.kulta l.s Ekonomi Dal.n Bisnis Isla l.m UIN Ra l.den Fa l.ta l.h Pa l.lemba l.ng).” 
83 Pengaruh Religiusitas et al., “Ahmad Fajar Dewantara (BAB II)” 1, no. 2 (2023): 117–27. 
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4. Pengaruh Sertifikasi Halal (X1), Kesadaran Halal (X2) dan Religiusitas 

(X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 Berdal.sal.rkal.n hal.sil uji F, diperoleh nilal.i diketal.hui F hitung sebesal.r 70.219 

> F tal.bel 2.70, sedal.ngkal.n pal.dal. tal.ral.f signifikal.nsi sebesal.r 0.000 < 0.05. Hal.l ini 

menunjukkal.n bal.hwal. secal.ral. simultal.n val .rial.bel Sertifikal.si Hal.lal.l (X1), Kesal.dal.ral.n 

Hal.lal.l (X2), dal.n Religiusital.s (X3) memiliki pengal.ruh ya l.ng signifikal.n terhal.dal.p 

Keputusal.n Pembelial.n (Y) konsumen Muslim di sektor kuliner Kotal. Pal.lopo. 

AL.rtinyal., ketigal. val.rial.bel tersebut secal.ral. bersal.mal.-sal.mal. mal.mpu menjelal.skal.n 

perubal.hal.n dal.lal.m perilal.ku pembelial.n konsumen. 

 Selal.in itu, hal.sil al.nal.lisis koefisien determinal.si menunjukkal.n bal.hwal. nilal.i R 

Squal.re (R²) al.dal.lal.h 0,687, yal.ng beral.rti sebesal.r 68,7% perbedal.al.n keputusal.n 

pembelial.n dal.pal.t dijelal.skal.n oleh kombinal.si ketigal. val.rial.bel independen. Semental.ral. 

itu, sisal.nyal. sebesal.r 31,3% dipengal.ruhi oleh fal.ktor lal.in yal.ng tidal.k diteliti. 

 Temual.n ini menunjukkal.n bal.hwal. pengal .ruh kolektif al.ntal.ral. pemal.hal.mal.n 

terhal.dal.p kehal.lal.lal.n produk (sertifikal.si), kesal.dal.ral.n internal.l, dal.n tingkal.t keimal.nal.n 

(religiuital.s) berkontribusi besal.r dal.lal.m membentuk keputusal.n pembelial.n konsumen 

Muslim. Meskipun hal.sil uji t menunjukkal.n bal.hwal. Sertifikal.si Hal.lal.l tidal.k signifikal.n 

secal.ral. pal.rsial.l, nal.mun secal.ral. simultal.n, keberal.dal.al.nnyal. tetal.p berkontribusi ketikal. 

dikombinal.sikal.n dengal.n kesal.dal.ral.n dal.n religiusital.s. Hal.l ini memperkual.t posisi 

bal.hwal. sertifikal.si hal.lal.l menjal.di lebih bermal.knal. ketikal. konsumen memiliki 

kesal.dal.ral.n dal.n tingkal.t religiusital.s yal.ng tinggi. Hasil penelitian ini sejalan dengan 

hasil penelitian yang dilakukan oleh Riris Dewi Sulistyani dan A’rasy Fahrullah 

(2024) dengan judul “Pengaruh Sertifikasi Halal, Halal Awareness, dan Religiusitas 
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Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mixue Ice Cream & Tea di Kabupaten 

Lamongan” yang menyatakan bahwa sertifikasi halal tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian berarti bahwa keberadaan atau ketiadaan sertifikasi halal pada 

produk Mixue tidak secara signifikan mempengaruhi pilihan konsumen dalam 

membeli produk tersebut.84 

 
84 Sulistyani, Riris Dewi, “Pengaruh Sertifikasi Halal, Halal Awareness, Dan Religiusitas 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mixue Ice Cream & Tea Di Kabupaten Lamongan.” 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdal.sal.rkal.n hal.sil penelitial.n mengenal.i pengal.ruh Sertifikal.si Hal.lal.l, 

Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l, dal.n Religiusital.s terhal.dal.p Keputusal.n Pembelial.n konsumen 

Muslim di sektor kuliner Kotal. Pal.lopo, mal.kal. da l.pal.t disimpulkal.n sebal.gal.i berikut: 

1. Berdal.sal.rkal.n uji yang telah dilakukan ditemukan bahwa Sertifikal.si Hal.lal.l 

(X1) tidal.k berpengal.ruh signifikal.n terhal.dal .p Keputusal.n Pembelial.n (Y), Hal.l 

ini menunjukkal.n bal.hwal. kebera l.dal.al.n Sertifikal.si Hal.lal.l belum menjal.di fal.ktor 

utal.mal. dal.lal.m menentukal.n keputusal.n pembelial.n konsumen Muslim di Kotal. 

Pal.lopo, dikarenakan masih rendahnya pelaku UMKM yang bersertifikat 

halal dan konsumen yang kurang memperhatikannya. 

2. Hal.sil uji menunjukkal.n bal.hwal. val.ria l.bel Kesal.dal.ral.n Hal.lal.l (X2) berpengal.ruh 

signifikal.n terhal.dal.p Keputusal.n Pembelial.n (Y). Ini mengindikal.sikal.n bal.hwa l. 

semal.kin tinggi kesal.dal.ral.n konsumen terhal.dal.p pentingnyal. kehal.lal.la l.n sual.tu 

produk, mal.kal. semal.kin besal.r kemungkinal .n merekal. memilih produk yal.ng 

sesual.i dengal.n prinsip hal.lal.l. 

3. Val.rial.bel Religiusital.s (X3) jugal. menunjukkal.n pengal.ruh signifikal.n terhal.dal .p 

Keputusal.n Pembelial.n,AL.rtinyal., semal.kin tinggi tingkal.t religiusital.s 

seseoral.ng, semal.kin besal.r perhal.tial.n dal .n kehal.ti-hal.tial.n merekal. dal.lal.m 

memilih produk mal.kal.nal.n dal.n minumal.n, khususnyal. yal.ng hal.lal.l. 
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4. Berdasarkan hasil uji simultan variabel sertifikasi halal (X1), kesadaran 

halal (X2) dan religiusitas (X3) memiliki pengaruh signifikan terhadap 

Keputusan pembelian (Y) konsumen muslim di Kota Palopo .  

 

B. Keterbatasan Penelitian 

Dalam penelitian ini peneliti hanya memberikan kriteria responden yaitu 

beragama islam dan yang pernah membeli atau mengomsumsi makanan di sektor 

kuliner Kota Palopo. Akan tetapi, penelitian ini tidak membedakan secara spesifik 

antara konsumen yang membeli produk kuliner yang sudah memiliki sertifikasi 

halal dengan yang belum bersertifikasi halal. Hal tersebut menjadi keterbatasan 

karena hasil penelitian tidak mampu menggambarkan perbedaan persepsi atau 

perilaku konsumen terhadap produk kuliner berdasarkan status sertifikasi halal. 

Dengan demikian, temuan penelitian ini masih bersifat umum. 

 

C. Saran 

Berdal.sal.rkal.n hal.sil penelitial.n dal.n kesimpulal.n yal.ng telal.h disal.mpal.ikal.n, mal.ka l. 

disal.ral.nkal.n beberal.pal. hal.l berikut: 

1. Bal.gi pelal.ku usal.hal. kuliner  

 Meskipun dal.lal.m penelitial.n ini Sertifikal.si Hal.lal.l belum berpengal.ruh 

signifikal.n secal.ral. pal.rsial.l, nal.mun pelal.ku usal.hal. tetal.p disal.ral.nkal.n untuk 

mengurus sertifikal.si hal.lal.l resmi dal.ri lembal.gal. berwenal.ng sebal.gal.i bentuk 

legal.lital.s usal.hal. dal.n peningkal.tal.n kepercal.yal.al.n jal.ngkal. Pal.njal.ng. 
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2. Bal.gi Konsumen Muslim 

 Disal.ral.nkal.n untuk terus meningkal.tkal.n kesal.dal.ral.n terhal.dal.p 

pentingnyal. mengonsumsi produk hal.lal.l, tidal.k hal.nyal. berda l.sal.rkal.n lal.bel, 

tetal.pi jugal. dengal.n memal.hal.mi proses, sumber bal.hal.n, dal.n nilal.i keislal.mal.n 

dal.ri produk yal.ng dikonsumsi. 

3. Bal.gi Peneliti Selal.njutnyal. 

Dihal.ral.pkal.n penelitial.n ini dal.pal.t dijal.dikal.n rujukal.n untuk penelitial.n 

selal.njutnyal. dal.pal.t memperlual.s studi dengal.n menal.mbal.hkal.n al.ta l.u mengubal.h 

val.rial.bel lal.in, sertal. memperlual.s wilal.yal.h penelitial.n ke dal.eral.h lal.in untuk hal.sil 

yal.ng lebih komprehensif. 
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Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian 
 

ANALISIS PENGARUH SERTIFIKASI HALAL, KESADARAN HALAL 

DAN RELIGIUSITAS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KONSUMEN MUSLIM DI SEKTOR KULINER KOTA PALOPO 

 

 

Assalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh  

 

Perkenalkan, saya Kartika mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN 

palopo yang sedang menyelesaikan skripsi dengan judul "Analisis Pengaruh 

Sertifikasi Halal, Kesadaran Halal, dan Religiusitas terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Muslim di Sektor Kuliner Kota Palopo." Saat ini saya sedang melakukan 

pengumpulan data melalui survei singkat (3–5 menit pengisian). 

 

Kriteria responden: 

1. Beragama Islam  

2. Pernah membeli atau mengomsumsi makanan di sektor kuliner Kota 

Palopo. 

3. Dosen/Guru 

4. Pemuka Agama  

5. Remaja Religius (aktif dalam kegiatan keagamaan) 

 

Jika Bapak/Ibu/Saudara/i memenuhi kriteria atau mengenal seseorang yang sesuai, 

mohon kesediaannya untuk mengisi dan menyebarkan link survei berikut ini: 

 

 https://forms.gle/9eRReRQFK3dg6ETW7 

 

Jawaban Bapak/Ibu/Saudara/i sangat berharga bagi kelancaran skripsi saya. 

Terima kasih atas perhatian dan bantuannya. Semoga menjadi amal jariyah. 

 

Wassalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh. 

 

Hormat saya 

 

Kartika 

 



 
 

 
 

Identitas Responden 

Nama : 

Jenis Kelamin : Perempuan       Laki-laki  

Usia : ……Tahun 

Pekerjaan  : 

 

Petunjuk Pengisian 

1. Bacalah dan pahami pernyataan yang telah tersedia 

2. Berilah tanda centang (√) sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu 

3. Isilah semua pernyataan yang sesuai dengan kondisi yang Bapak/Ibu alami 

4. Keterangan : 

SS  : Sangat Setuju  

S  : Setuju 

TS  : Tidak Setuju 

STS     :  Sangat Tidak Sertuju 

 

Daftar Pernyataan 

Sertifikasi Halal SS 

(4) 

S 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1 Saya percaya bahwa lembaga sertifikasi halal 

memiliki izin resmi dari pemerintah 

    

2 Saya mengetahui dengan adanya sertifikasi halal 

yang dikeluarkan oleh BPJPH adalah sebagai 

jaminan suatu lembaga atas suatu produk 

    

3 Saya mengetahui keterangan sertifikasi halal 

berupa logo atau cap halal yang tercantum pada 

kemasan suatu produk 

    

 Dengan adanya sertifikasi halal yang 

dikeluarkan oleh lembaga sertifikasi halal 

membantu saya dalam memilih produk yang 

halal 

    

 Sertifikasi halal yang dikeluarkan oleh lembaga 

sertifikasi halal mencakup semua aspek produksi 

dan pengolahan produk 

    



 
 

 
 

 Saya mengetahui bahwa produk yang akan saya 

beli telah mengantongi sertifikasi halal dan 

memenuhi standar MUI 

    

 

Kesadaran Halal SS 

(4) 

S 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1 Ketika membeli suatu produk saya 

memperhatikan label halal  

    

2 Saya meyakini bahwa produk berlabel halal 

aman dikonsumsi 

    

3 Saya percaya bahwa memilih produk halal 

adalah kewajiban agama 

    

4 Setiap akan mengkonsumsi sebuah produk, saya 

selalu pastikan bahwa bahan-bahan produk itu 

halal 

    

5 Saya percaya bahwa produk halal bermanfaat 

bagi kesehatan 

    

6 Kebersihan dan keamanan makanan penting 

dalam memilih produk makanan 

    

7 Pengetahuan mengenai proses pengemasan dapat 

mempengaruhi keputusan saya dalam memilih 

produk makanan 

    

8 Pengetahuan mengenai proses pengemasan dapat 

mempengaruhi keputusan saya dalam memilih 

produk makanan 

    

9 Saya memperhatikan label halal internasional 

saat membeli produk makanan 

    

 

Religiusitas SS 

(4) 

S 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1 Saya memahami dasar-dasar agama Islam     

2 Saya mengetahui hukum-hukum agama Islam 

terkait dengan makanan dan minuman 

    

3 Syariat Islam memiliki pengaruh besar terhadap 

keputusan saya dalam memilih makanan dan 

minuman 

    

4 Sebelum makan saya selalu berdoa     

5 Ketika makan saya selalu menggunakan tangan 

kanan 

    



 
 

 
 

6 Saya membiasakan berbicara jujur     

7 Saya merasakan perubahan positif dalam 

kehidupan saya setelah mempraktikkan nilai-

nilai agama Islam 

    

 

Keputusan Pembelian SS 

(4) 

S 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

1 Saya telah mengomsumsi produk halal     

2 Sebelum membeli suatu produk makanan saya 

mencari info mengenai kehalalannya 

    

3 Saya membaca label dan keterangan tentang 

produk makanan halal sebelum membelinya 

    

4 Saya mempertimbangkan faktor-faktor seperti 

keamanan, kebersihan, dan kesehatan saat 

memilih produk makanan halal 

    

5 Apabila tidak ada label halal, saya akan membaca 

komposisi pada kemasan produk 

    

6 Saya merasa puas dengan produk makanan halal 

yang saya beli 

    

7 Saya akan merekomendasikan produk makanan 

halal yang saya beli kepada orang lain 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 2 : Tabulasi Jawaban Responden 

TABULASI JAWABAN KUESIONER 

SERTIFIKASI HALAL (X1) 

X1 X1 X1 X1 X1 X1 TOTAL 

3 3 3 2 3 3 17 

4 3 4 3 4 4 22 

4 4 3 3 4 4 22 

4 4 4 3 4 3 22 

4 3 4 4 4 3 22 

3 3 4 3 3 3 19 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 3 23 

3 4 3 4 4 4 22 

3 2 3 3 2 3 16 

3 4 4 4 4 4 23 

4 3 3 4 4 3 21 

4 3 4 3 4 3 21 

3 4 3 4 3 4 21 

3 3 3 4 3 3 19 

4 3 3 4 3 4 21 

3 3 4 3 3 3 19 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 3 4 3 3 21 

4 3 4 3 3 4 21 

4 3 4 4 3 4 22 

4 3 3 3 3 3 19 

4 4 3 3 4 3 21 

3 3 4 3 3 3 19 

4 4 4 3 3 3 21 

4 4 3 4 3 3 21 

3 3 3 3 3 3 18 

4 3 4 3 4 3 21 

3 4 4 3 4 4 22 

4 3 3 4 3 2 19 

4 3 4 4 3 4 22 

4 1 3 3 4 3 18 

3 3 4 3 4 4 21 

4 4 3 3 3 3 20 

3 4 4 4 4 4 23 

4 3 4 4 3 3 21 

4 3 3 3 4 4 21 

4 3 4 4 3 4 22 

4 2 3 2 3 2 16 

3 4 3 4 3 3 20 

4 4 3 3 3 4 21 

3 4 3 4 4 4 22 

3 3 4 4 4 4 22 

2 3 4 4 2 3 18 

2 3 4 4 2 3 18 

3 4 3 4 3 3 20 

4 3 4 4 4 4 23 



 
 

 
 

3 2 3 3 2 3 16 

4 3 3 4 4 4 22 

4 2 3 2 4 2 17 

3 3 4 4 3 3 20 

4 4 4 4 4 4 24 

4 3 3 4 3 3 20 

3 2 3 2 3 3 16 

1 1 2 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 2 2 3 2 15 

3 3 3 3 3 4 19 

3 3 3 3 4 3 19 

4 3 4 3 4 3 21 

4 4 4 3 3 3 21 

3 3 3 3 3 3 18 

3 2 3 3 2 3 16 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 3 4 4 4 23 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 3 23 

3 4 4 4 3 4 22 

4 2 4 2 4 2 18 

4 2 4 2 3 2 17 

4 4 4 4 3 4 23 

3 3 4 4 3 3 20 

3 3 3 3 4 3 19 

3 3 3 3 3 4 19 

3 3 3 4 3 4 20 

4 4 3 4 3 3 21 

4 4 4 4 4 3 23 

4 2 4 2 3 2 17 

4 2 3 2 4 2 17 

4 3 3 4 3 3 20 

4 3 3 4 3 3 20 

4 4 3 4 4 4 23 

4 4 4 4 4 4 24 

3 4 3 3 3 3 19 

4 4 4 4 4 3 23 

4 3 3 4 4 3 21 

4 2 3 2 4 2 17 

3 3 3 4 3 4 20 

4 3 4 4 4 4 23 

4 4 3 4 3 3 21 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 3 3 3 18 

4 3 3 4 2 2 18 

3 4 2 4 2 4 19 

4 2 3 2 4 2 17 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 3 4 3 4 22 

4 4 4 4 4 3 23 

4 4 4 4 3 3 22 



 
 

 
 

KESADARAN HALAL (X2) 

X2 X2 X2 X2 X2 X2 X2 X2 TOTAL 

2 3 2 3 3 3 3 2 21 

4 4 4 4 3 3 4 4 30 

4 3 4 3 4 4 3 4 29 

4 3 4 4 4 4 3 3 29 

4 3 4 4 3 3 4 3 28 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 3 4 3 3 4 4 3 28 

3 2 3 3 2 4 3 3 23 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 4 4 4 3 3 29 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

4 2 4 3 4 3 4 4 28 

3 2 3 3 3 4 3 2 23 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 3 4 4 4 4 3 30 

3 4 4 3 4 3 4 3 28 

4 3 4 4 3 4 4 4 30 

4 3 4 4 4 4 3 3 29 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 4 3 3 3 2 3 24 

3 4 4 4 4 4 3 4 30 

4 3 4 3 3 3 3 3 26 

3 4 3 4 3 4 3 4 28 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

3 3 3 3 4 4 3 3 26 

4 3 4 4 4 4 3 3 29 

3 2 3 1 2 3 4 1 19 

4 4 4 4 3 4 3 4 30 

3 3 3 4 4 4 3 3 27 

4 3 4 3 4 4 3 3 28 

4 3 4 4 4 3 3 3 28 

3 3 4 4 3 4 4 4 29 

4 3 4 3 4 4 3 3 28 

4 2 3 2 4 2 4 2 23 

3 4 4 3 3 3 3 3 26 

4 4 3 3 3 4 4 4 29 

4 3 4 3 3 4 4 3 28 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

4 4 3 3 3 3 3 2 25 

4 4 3 3 3 3 3 2 25 

4 3 4 4 4 4 3 4 30 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

4 3 3 4 2 3 3 3 25 

4 4 4 4 4 3 4 4 31 

3 2 4 2 3 2 4 2 22 

3 3 3 4 3 2 3 2 23 



 
 

 
 

4 4 3 3 4 3 4 3 28 

4 4 4 4 4 4 3 3 30 

3 2 2 3 3 3 3 2 21 

3 4 4 4 4 4 4 4 31 

3 4 4 3 4 4 4 4 30 

2 2 3 2 3 3 3 2 20 

4 4 4 3 4 4 4 3 30 

3 4 4 4 4 3 4 3 29 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

3 3 4 3 3 3 2 3 24 

3 3 3 3 2 3 3 3 23 

2 2 3 3 3 3 3 2 21 

4 3 4 4 3 4 3 4 29 

4 3 4 4 3 4 4 4 30 

4 4 4 4 4 4 3 3 30 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

4 3 4 4 4 4 3 4 30 

4 2 4 2 4 2 3 2 23 

4 2 4 2 3 2 3 2 22 

4 4 4 3 3 4 3 3 28 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

3 4 4 4 4 4 3 3 29 

4 2 3 2 4 2 3 2 22 

4 2 3 2 3 2 4 2 22 

4 3 3 4 3 4 3 3 27 

4 3 4 4 3 3 3 3 27 

4 4 4 3 4 4 3 4 30 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

3 3 3 3 3 4 3 3 25 

4 4 4 4 4 4 3 3 30 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

4 2 3 2 4 2 3 2 22 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 3 3 4 4 3 28 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 4 3 4 4 3 3 27 

3 1 4 4 3 4 3 2 24 

2 3 4 3 4 3 2 4 25 

4 2 3 2 4 2 3 2 22 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 4 4 3 3 26 

4 3 3 3 3 3 4 3 26 

4 4 4 4 4 4 3 4 31 

3 3 4 4 4 4 2 3 27 

 

 



 
 

 
 

 

RELIGIUSITAS (X3) 

X3 X3 X3 X3 X3 X3 X3 TOTAL 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 4 3 4 4 3 25 

4 4 3 4 4 4 4 27 

3 3 4 3 4 3 3 23 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 4 4 4 4 25 

3 3 3 3 3 3 3 21 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 4 3 3 4 3 24 

3 3 2 3 4 3 3 21 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 3 4 3 4 3 4 25 

4 3 3 3 3 3 3 22 

4 3 4 4 4 4 4 27 

3 3 3 3 3 3 3 21 

3 3 3 3 3 3 3 21 

3 4 4 4 4 4 4 27 

4 4 3 3 3 3 4 24 

4 3 4 4 4 3 3 25 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 3 4 4 3 4 25 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 3 3 4 3 3 23 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 3 4 3 3 22 

3 4 3 4 3 4 4 25 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 3 4 3 3 22 

4 4 4 4 4 3 3 26 

1 4 3 1 2 1 3 15 

4 3 4 4 4 3 4 26 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 3 3 3 4 4 4 25 

4 3 3 4 4 4 4 26 

3 3 4 3 4 4 4 25 

3 4 4 4 4 4 4 27 

3 2 4 2 4 2 3 20 

3 3 3 4 4 4 3 24 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 3 4 3 3 4 3 24 

3 4 4 4 4 4 4 27 

3 4 3 4 4 3 3 24 

3 4 3 4 4 3 3 24 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 3 3 4 4 3 4 25 

3 3 2 3 4 3 4 22 



 
 

 
 

3 2 4 2 3 2 4 20 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 4 3 3 4 4 25 

3 3 3 3 3 3 3 21 

3 3 2 3 3 3 3 20 

3 4 4 4 4 4 4 27 

3 3 4 4 4 4 4 26 

3 3 3 3 3 3 2 20 

3 3 3 4 4 3 3 23 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 3 3 3 4 3 3 23 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 3 4 3 3 1 21 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 2 4 2 4 2 4 21 

4 2 3 2 4 2 3 20 

3 4 3 4 4 3 4 25 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 4 4 4 3 4 26 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 2 3 2 4 2 3 20 

4 2 4 2 3 2 3 20 

4 3 4 3 4 4 4 26 

3 3 3 4 4 3 3 23 

3 3 3 4 4 3 4 24 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 3 3 3 3 21 

3 3 4 4 4 4 4 26 

3 3 3 4 4 3 4 24 

4 2 3 2 4 2 3 20 

3 3 3 4 4 4 4 25 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 4 4 3 3 3 4 24 

3 3 3 4 4 4 4 25 

4 3 3 4 3 2 4 23 

4 3 3 4 3 4 3 24 

4 3 2 3 2 4 3 21 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 4 4 4 3 24 

3 3 3 3 3 4 4 23 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

 



 
 

 
 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

Y Y Y Y Y Y Y TOTAL 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 4 3 3 4 4 4 26 

4 4 3 3 3 4 3 24 

3 3 4 3 3 3 3 22 

4 4 4 4 3 3 3 25 

4 3 3 3 3 3 3 22 

3 3 3 3 3 3 3 21 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 4 3 3 4 4 25 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 4 4 4 4 3 3 26 

4 3 4 4 3 4 3 25 

4 4 3 4 4 4 3 26 

4 3 4 4 3 4 3 25 

3 4 3 3 3 3 2 21 

4 4 4 4 3 4 4 27 

3 3 3 3 4 3 3 22 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 4 4 4 4 3 4 27 

3 4 3 4 3 3 4 24 

4 4 4 4 4 3 3 26 

3 4 4 3 3 4 3 24 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 3 3 4 3 22 

3 2 2 3 2 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 4 3 4 3 4 25 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 3 3 3 3 4 23 

4 1 3 2 4 1 3 18 

3 4 3 4 4 4 3 25 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 3 4 3 3 4 3 24 

4 4 4 3 3 4 3 25 

4 4 4 4 2 3 3 24 

4 3 3 4 2 4 3 23 

2 3 2 4 2 4 2 19 

3 4 3 3 3 3 3 22 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 3 4 3 3 4 4 25 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 3 4 3 3 2 23 

4 4 3 4 3 3 2 23 

4 4 4 4 4 3 4 27 

4 4 4 4 4 3 4 27 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 4 4 4 4 25 

3 2 3 2 4 2 4 20 

3 3 3 3 3 2 3 20 



 
 

 
 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 3 3 3 3 21 

3 2 2 3 2 3 1 16 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 2 3 2 2 1 16 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 4 4 4 4 4 3 27 

4 4 3 4 4 4 3 26 

3 2 2 3 2 3 3 18 

3 3 3 3 3 3 3 21 

3 2 2 3 2 3 1 16 

4 4 4 3 4 3 4 26 

4 4 4 4 4 3 3 26 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 2 3 2 3 2 4 20 

3 2 4 2 4 2 4 21 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 4 3 3 3 3 3 22 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 4 4 4 3 4 4 27 

4 4 3 4 3 3 3 24 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 4 3 3 4 4 4 26 

4 2 3 2 4 2 3 20 

4 2 3 2 3 2 4 20 

4 3 3 3 3 3 3 22 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 3 3 3 3 4 3 23 

4 3 4 4 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 21 

4 4 4 4 3 4 3 26 

4 3 3 3 3 3 3 22 

4 2 3 2 4 2 4 21 

4 4 4 3 3 4 4 26 

4 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 3 4 4 3 3 23 

4 3 3 3 3 3 3 22 

4 3 3 3 3 3 3 22 

4 3 4 3 4 3 4 25 

3 4 3 4 3 4 3 24 

2 3 2 4 2 3 2 18 

4 4 4 4 4 4 4 28 

4 3 3 3 3 3 3 22 

4 4 4 4 3 3 3 25 

4 4 4 4 4 3 4 27 

4 3 3 3 3 3 3 22 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 3 : Hasil Olah Data SPSS 2025 

Hasil Uji Validitas 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Sertifikasi Halal (X1) 

Correlations 

 P1 P2 P3 P4 P5 P6 TOTAL 

P1 Pearson 
Correlation 

1 .211* .261** .009 .342** -.108 .448** 

Sig. (2-tailed)  .035 .009 .930 .001 .283 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

P2 Pearson 
Correlation 

.211* 1 .231* .537** .145 .439** .748** 

Sig. (2-tailed) .035  .021 .000 .150 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

P3 Pearson 
Correlation 

.261** .231* 1 .173 .251* .159 .542** 

Sig. (2-tailed) .009 .021  .085 .012 .114 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

P4 Pearson 
Correlation 

.009 .537** .173 1 .017 .547** .669** 

Sig. (2-tailed) .930 .000 .085  .865 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

P5 Pearson 
Correlation 

.342** .145 .251* .017 1 .203* .521** 

Sig. (2-tailed) .001 .150 .012 .865  .043 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

P6 Pearson 
Correlation 

-.108 .439** .159 .547** .203* 1 .646** 

Sig. (2-tailed) .283 .000 .114 .000 .043  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

TOTAL Pearson 
Correlation 

.448** .748** .542** .669** .521** .646** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Kesadaran Halal (X2) 

Correlations 
 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 TOTAL 

P1 Pearson 
Correlation 

1 .236* .413** .281** .265** .151 .362** .284** .545** 

Sig. (2-tailed)  .018 .000 .005 .008 .134 .000 .004 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

P2 Pearson 
Correlation 

.236* 1 .297** .526** .227* .394** .134 .508** .663** 

Sig. (2-tailed) .018  .003 .000 .023 .000 .185 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

P3 Pearson 
Correlation 

.413** .297** 1 .436** .371** .354** .183 .528** .666** 

Sig. (2-tailed) .000 .003  .000 .000 .000 .069 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

P4 Pearson 
Correlation 

.281** .526** .436** 1 .261** .603** .119 .651** .768** 

Sig. (2-tailed) .005 .000 .000  .009 .000 .238 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

P5 Pearson 
Correlation 

.265** .227* .371** .261** 1 .292** .167 .371** .549** 

Sig. (2-tailed) .008 .023 .000 .009  .003 .096 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

P6 Pearson 
Correlation 

.151 .394** .354** .603** .292** 1 .174 .636** .711** 

Sig. (2-tailed) .134 .000 .000 .000 .003  .083 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

P7 Pearson 
Correlation 

.362** .134 .183 .119 .167 .174 1 .339** .451** 

Sig. (2-tailed) .000 .185 .069 .238 .096 .083  .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

P8 Pearson 
Correlation 

.284** .508** .528** .651** .371** .636** .339** 1 .846** 

Sig. (2-tailed) .004 .000 .000 .000 .000 .000 .001  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TOTAL Pearson 
Correlation 

.545** .663** .666** .768** .549** .711** .451** .846** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 



 
 

 
 

Hasil Uji Validitas Variabel Religiusitas (X3) 

Correlations 
 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 TOTAL 

P1 Pearson 
Correlation 

1 .195 .410** .349** .337** .389** .262** .583** 

Sig. (2-tailed)  .052 .000 .000 .001 .000 .008 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P2 Pearson 
Correlation 

.195 1 .391** .641** .239* .590** .452** .723** 

Sig. (2-tailed) .052  .000 .000 .017 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P3 Pearson 
Correlation 

.410** .391** 1 .285** .400** .391** .478** .664** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .004 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P4 Pearson 
Correlation 

.349** .641** .285** 1 .509** .710** .432** .810** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .004  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P5 Pearson 
Correlation 

.337** .239* .400** .509** 1 .350** .464** .644** 

Sig. (2-tailed) .001 .017 .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P6 Pearson 
Correlation 

.389** .590** .391** .710** .350** 1 .475** .810** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P7 Pearson 
Correlation 

.262** .452** .478** .432** .464** .475** 1 .712** 

Sig. (2-tailed) .008 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

TOTAL Pearson 
Correlation 

.583** .723** .664** .810** .644** .810** .712** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

Correlations 

 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 TOTAL 

P1 Pearson 
Correlation 

1 .346** .626** .242* .450** .246* .479** .652** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .015 .000 .014 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P2 Pearson 
Correlation 

.346** 1 .556** .744** .365** .638** .280** .793** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .005 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P3 Pearson 
Correlation 

.626** .556** 1 .418** .591** .402** .643** .839** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P4 Pearson 
Correlation 

.242* .744** .418** 1 .211* .630** .112 .674** 

Sig. (2-tailed) .015 .000 .000  .035 .000 .266 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P5 Pearson 
Correlation 

.450** .365** .591** .211* 1 .170 .664** .686** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .035  .090 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P6 Pearson 
Correlation 

.246* .638** .402** .630** .170 1 .270** .679** 

Sig. (2-tailed) .014 .000 .000 .000 .090  .007 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

P7 Pearson 
Correlation 

.479** .280** .643** .112 .664** .270** 1 .690** 

Sig. (2-tailed) .000 .005 .000 .266 .000 .007  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

TOTAL Pearson 
Correlation 

.652** .793** .839** .674** .686** .679** .690** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil Uji Reabilitas 

Variabel Sertifikasi Halal (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.647 6 

 

Variabel Kesadaran Halal (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbac

h's 

Alpha 

N of 

Item

s 

.811 8 

 

Variabel Religiusitas (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 
N of 

Items 

.836 7 

 

Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 
N of 

Items 

.841 7 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 
Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.79187945 

Most Extreme Differences Absolute .081 

Positive .057 

Negative -.081 

Test Statistic .081 

Asymp. Sig. (2-tailed) .108c 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
c. Lilliefors Significance Correction. 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Sertifikasi Halal .484 2.064 

Kesadaran Halal .296 3.374 

Religiusitas .362 2.761 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.226 1.021  2.181 .032 

Sertifikasi Halal -.024 .067 -.053 -.367 .714 

Kesadaran Halal -.053 .059 -.168 -.903 .369 

Religiusitas .048 .060 .134 .797 .428 

a. Dependent Variable: abs_res 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .444 1.741  .255 .799 

Sertifikasi Halal .037 .113 .027 .328 .743 

Kesadaran Halal .402 .101 .417 3.979 .000 

Religiusitas .470 .102 .438 4.612 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Hasil Uji Uji T (Parsial) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .444 1.741  .255 .799 

Sertifikasi Halal .037 .113 .027 .328 .743 

Kesadaran Halal .402 .101 .417 3.979 .000 

Religiusitas .470 .102 .438 4.612 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Hasil Uji Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 697.518 3 232.506 70.219 .000b 

Residual 317.872 96 3.311   

Total 1015.390 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Religiusitas, Sertifikasi Halal, Kesadaran Halal 

 

Hasil Uji Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .829a .687 .677 1.820 

a. Predictors: (Constant), Religiusitas, Sertifikasi Halal, 

Kesadaran Halal 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 
 



 
 

 
 

Lampiran 4 : Distribusi Nilai R Tabel 

 

R Tabel 

 
 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Lampiran 5 : Distribusi Nilai T Tabel 

 

T Tabel 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Lampiran 6 : Distribusi Nilai F Tabel 

 

F Tabel 
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