
 
 

 

PENGARUH ISLAMIC BRANDING, CELEBRITY ENDORSER, 

DAN LIFESTYLE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PRODUK KOSMETIK WARDAH (STUDI PADA 

MAHASISWA FEBI UIN PALOPO) 

Skripsi 

Diajukan untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh Gelar  

Sarjana Ekonomi Syariah (SE) pada Program Studi Ekonomi Syariah  

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Palopo  

 

 

Oleh 

SRI WULANDARI SM 

1904010153 

 
 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI PALOPO 

2025 



   
   

ii 

PENGARUH ISLAMIC BRANDING, CELEBRITY ENDORSER, 

DAN LIFESTYLE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PRODUK KOSMETIK WARDAH (STUDI PADA 

MAHASISWA FEBI UIN PALOPO) 

Skripsi 

Diajukan untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh Gelar  

Sarjana Ekonomi Syariah (SE) pada Program Studi Ekonomi Syariah  

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Palopo  

 

Oleh 

SRI WULANDARI SM 

1904010153 

 
Pembimbing: 

Nurfadilah, S.E., M.Ak. 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI PALOPO 

2025 



   
   

iii 

HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN 
 

 
 



   
   

iv 

HALAMAN PENGESAHAN 

  



   
   

v 

PRAKATA 

 

 

 

لاَةُ وَالسَّلاَمُ عَلىَ أشَْرَفِ الأنَْبيَِاءِ  الـحَمْدُ Ϳِ رَبِّ العَالـَمِيْنَ ، وَالصَّ

دٍ وَعَلَى آلِهِ وَصَحْبِهِ أجَْـمَعِيْنَ ، وَمَنْ  وَالـمُرْسَلِيْنَ ، نَبيِنَِّا وَحَبِيْبِنَا مُـحَمَّ

يْنِ تبَِعَهُمْ بِإِحْسَانٍ إِلىَ  ا بعَْد, يَوْمِ الدِّ أمََّ  

 Alhamdulillah, segala puji dan syukur kehadirat Allah SWT atas segala 

rahmat, hidayah, dan pertolongan-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan 

skripsi yang berjudul "Pengaruh Islamic Branding, Celebrity Endorser, dan 

Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah (Studi Pada 

Mahasiswa FEBI UIN Palopo)" setelah melalui proses yang panjang. 

 Salawat serta salam senantiasa tercurahkan kepada Nabi Muhammad Saw. 

keluarga, sahabat, dan pengikut-pengikutnya. Skripsi ini disusun sebagai syarat 

yang harus diselesaikan, guna memperoleh gelar sarjana ekonomi dalam bidang 

Ekonomi Syariah pada Universitas Islam Negeri (UIN) Palopo. 

 Skripsi ini penulis persembahkan dengan ketulusan hati dan penuh rasa 

cinta kepada kedua orang tua tercinta, Bapak Muh. Syamsul Sialla dan Ibu Masni, 

yang selalu memberikan kasih sayang tanpa batas. Tiada kata yang cukup untuk 

menggambarkan betapa besar rasa terima kasih penulis atas setiap doa yang 

terucap di atas sajadah dan setiap tetesan keringat yang kalian curahkan demi 

pendidikan penulis. Bapak, Ibu, tanpa restu dan pengorbanan kalian, penulis 

bukanlah siapa-siapa. Semoga kelak, setiap ilmu yang penulis peroleh dapat 
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menjadi amal jariyah yang mengalir untuk kalian dan menjadi langkah awal 

kesuksesan penulis.  

Skripsi ini bukanlah akhir, melainkan awal dari perjalanan baru yang 

penuh tantangan. Penulis menyadari bahwa dalam penyelesaian skripsi ini, 

penulis menghadapi banyak rintangan dan kesulitan. Namun, dengan ketabahan 

dan ketekunan yang disertai dengan doa, bantuan, petunjuk, masukan, dan 

dorongan dari berbagai pihak, sehingga Alhamdulillah skripsi ini dapat 

diselesaikan dengan baik.  

Selanjutnya penulis juga mengucapkan terima kasih kepada semua pihak 

yaitu: 

1. Rektor UIN Palopo, dalam hal ini Dr. Abbas Langaji M.Ag, Wakil Rektor 

Bidang Akademik, dan Pengembangan Kelembagaan, Dr. Munir Yusuf, 

M.Pd., Wakil Rektor Bidang Administrasi Umum, Perencanaan, dan 

Keuangan, Dr. Masruddin, S.S., M.Hum, dan Wakil Rektor Bidang 

Kemahasiswaan dan Kerjasama, Dr. Takdir, S.H., M.H., yang telah membina 

dan berupaya meningkatkan mutu perguruan tinggi ini.  

2. Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN Palopo, Ibu Dr. Hj. Anita 

Marwing, S.HI., M.HI., Wakil Dekan Bidang Akademik Ilham, S.Ag., M.A., 

Wakil Dekan Bidang Administrasi Umum, Perencanaan, dan Keuangan, Dr. 

Alia Lestari, S.Si., M.Si., Wakil Dekan Bidang Kemahasiswaan dan 

Kerjasama, Muhammad Ilyas, S.Ag., MA. Yang telah banyak memberikan 

petunjuk sehingga skripsi ini dapat terselesaikan. 
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3. Ketua Prodi Ekonomi Syariah, dalam hal ini Bapak Dr. Muhammad Alwi, 

S.Sy., M.EI., Ketua Prodi Ekonomi Syariah, dalam hal ini Ibu Hardianti 

Yusuf, S.E.Sy., M.E., beserta para dosen dan staf Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam  yang selama ini banyak memberikan ilmu pengetahuan 

khususnya dibidang Ekonomi Syariah. 

4. Pembimbing Utama, dalam hal ini Ibu Nurfadilah, S.E., M.Ak. dengan penuh 

rasa hormat penulis ucapkan terima kasih yang tak terhingga kepada Ibu yang 

dengan penuh kesabaran membimbing penulis dalam menyelesaikan 

penelitian ini. Setiap masukan, arahan, dan motivasi yang diberikan telah 

menjadi cahaya dalam menerangi jalan penulis dalam menghadapi berbagai 

kendala selama proses penyusunan skripsi ini. Semoga Allah SWT membalas 

segala kebaikan yang telah diberikan dengan keberkahan yang tiada henti. 

5. Penguji I, dalam hal ini bapak Dr. Muh. Ruslan Abdullah, S.EI., M.A., dan  

Penguji II, dalam hal ini bapak Arsyad L, S.Si., M.Si. yang telah memberikan 

kritik dan saran yang begitu berharga demi kesempurnaan penelitian ini, 

penulis mengucapkan terima kasih yang mendalam Semoga ilmu dan 

kebijaksanaan yang bapak berikan menjadi amal jariyah yang terus mengalir. 

6. Dosen Penasehat Akademik, dalam hal ini bapak Abdul Kadir Arno, S.E., Sy. 

M.Si. yang telah memberikan nasehat serta bimbingan selama berkuliah di 

kampus UIN Palopo. 

7. Kepala Perpustakaan UIN Palopo, dalam hal ini bapak Zainuddin S, S.E., 

M.Ak., beserta staf yang telah membantu dan memberikan peluang kepada 
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penulis, khususnya dalam menyediakan buku dan literatur untuk keperluan 

studi kepustakaan dalam penyusunan penelitian skripsi ini. 

8. Kakak, adik, dan seluruh anggota keluarga yang selalu menyemangati penulis 

dalam setiap langkah, terima kasih telah menjadi rumah tempat penulis selalu 

merasa diterima, didukung, dan dicintai. Kalian adalah alasan penulis terus 

berjuang, bahkan ketika penulis hampir menyerah. Kehangatan dan doa 

kalian adalah sumber kekuatan yang membuat penulis mampu bertahan 

hingga titik ini. 

9. Sahabat penulis Dini Aryani, S.E., Gusti Rahmayani. DM, S.E., dan 

Nurfadila, S.E., yang menjadi pendengar keluh kesah penulis, yang dengan 

tulus memberikan semangat dan menemani penulis dalam proses 

penyelesaian skripsi. 

10. Teman-teman penulis, Hamdayani, S.E., Yuli Oktaviani, dan Linda, S.E., 

yang selalu menemani penulis dalam proses penyelesaian skripsi, terima 

kasih atas kebersamaan dan waktu yang selalu diluangkan untuk penulis. 

11. Teman-teman seperjuangan angkatan 2019 Program Studi Ekonomi Syariah 

UIN Palopo dan teman-teman KKN Posko Sabe, terima kasih atas diskusi, 

tawa, dan kebersamaan yang telah kita lalui. Setiap perjuangan dan kesulitan 

yang kita hadapi bersama telah menjadikan kita lebih kuat dan lebih siap 

menghadapi masa depan. Semoga kita semua dapat meraih kesuksesan dan 

impian yang kita cita-citakan. 
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12. Kepada semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang 

telah memberikan sumbangsih kepada penulis selama kuliah hingga proses 

penyelesaian studi. 

Akhir kata, penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari 

kesempurnaan. Oleh karena itu, penulis terbuka untuk kritik serta saran yang 

membangun sebagai pedoman dalam pembuatan karya tulis di kemudian hari. 
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senantiasa melimpahkan keberkahan dan balasan terbaik kepada semua pihak 

yang telah membantu dalam penyusunan skripsi ini. Aamiin. 

 

 

Palopo, 15 September 2025 

 Penulis 

 
 
 
 
 

Sri Wulandari SM 
NIM. 19 0401 0153 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN DAN SINGKATAN 

 

A. Transliterasi Arab-Latin 

Daftar huruf bahasa Arab dan transliterasinya ke dalam huruf Latin dapat 

dilihat pada tabel berikut: 

1. Konsonan 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa Ṡ Es dengan titik di atas ث

 Jim J Je ج

 Ha Ḥ Ha dengan titik di bawah ح

 Kha Kh Ka dan Ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet dengan titik di atas ذ

 Raʼ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan Ye ش

 Ṣad Ṣ Es dengan titik di bawah ص

 Ḍad Ḍ De dengan titik di bawah ض
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 Ṭa Ṭ Te dengan titik di bawah ط

 Ẓa Ẓ Zet dengan titik di bawah ظ

 ʻAin ʻ Koma terbalik di atas ع

  Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Haʼ H Ha ه

 Hamzah ʼ Apostrof ء

 Yaʼ Y Ye ي

Hamzah (ء) yang terletak di awal kata mengikuti vokalnya tanpa 

diberi tanda apapun. Jika ia terletak di tengah atau di akhir, maka ditulis 

dengan tanda (ʼ). 

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri atas vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

 

 



   
   

xii 
 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Keterangan 
 Fatḥah A ᾱ آ
 Kasrah I ῑ اؚ 
 Ḍammah U Ū ٱ

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf, yaitu: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fatḥah dan ya Ai A dan I ىَ 

 Fatḥah dan wau Au A dan U وَ 

Contoh:  

 kaifa : كيَفَْ

لَ وؘْه  : haula 

3. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangya berupa harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

Harakat 
dan Huruf 

Nama Huruf dan 
Tanda 

Nama 

 …اؘ   | …ىؘ 
Fathah dan alif atau ya Ā a dan garis di atas 

 ىِ 
Kasrah dan ya ı̅ i dan garis di atas 

 ۇ
Dammah dan wau Ū u dan garis di atas 

Contoh: 

تَ مَا  : māta 

مَىرَ   : ramā 
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 qila :  قِيْلَ

وْتُ يمَُ  : yamūtu 

4. Tā' marbūtah 

Transliterasi untuk tā' marbūṭah ada dua, yaitu: tā' marbūṭah yang 

hidup atau mendapat harakat fatḥah, kasrah, dan ḍammah, transliterasinya 

adalah [t]. Sedangkan tā' marbūṭah yang mati atau mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah [h]. 

Kalau kata yang berakhir dengan  tā' marbūṭah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al- serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka tā' 

marbūṭah itu ditransliterasikan dengan ha (h). 

Contoh: 

طَفَالِرَوْضَةلأََََا  : rauḍah al-aṭfāl 

لْمَِدِاَ ضلِةَينَْةالْفَاَ   : al-madinah al-fāḍilah 

لحِكمَْةاَ    : al-ḥikmah 

5. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda tasydid ( ّـ ), dalam transliterasi ini dilambangkan 

dengan perulangan huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah. 

Contoh: 

 rabbanā :  رَبَّنَا

 najjainā : نَجَّيْناَ

لْحَقّاَ   : al-ḥaqq 

 nu'ima :  نعُِّمَ
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 aduwwun' : عَدُوٌّ

Jika huruf ى ber-tasydid di akhir sebuah kata dan didahului oleh huruf 

kasrah, maka ia ditransliterasi seperti huruf maddah menjadi (i). 

Contoh: 

 Ali (bukan 'Aliyy atau 'Aly)' : علَِىٌّ

 Arabi (bukan 'Arabiyy atau 'Araby)' : عَرَبىٌِّ

6. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf  

 Dalam pedoman transliterasi ini, kata sandang .(alif lam ma'rifah) ال

ditransliterasi seperti biasa, al-, baik ketika ia diikuti oleh huruf syamsi yah 

maupun huruf qamariyah. Kata sandang tidak mengikuti bunyi huruf 

langsung yang mengikutinya. Kata sandang ditulis terpisah dari kata yang 

mengikutinya dan dihubungkan dengan garis mendatar (-). 

Contoh: 

لشَّمْسُاَ   : al-syamsu (bukan asy-syamsu) 

لةزَ َّلْزلاَ   : al-zalzalah (az-zalzalah) 

لْفلَْسََفَةاَ   : al-falsafah 

لْبِلاَدُاَ   : al-bilādu 

7. Hamzah 

Aturan transliterasi huruf hamzah menjadi apostrof (  ̓) hanya berlaku 

bagi hamzah yang terletak di tengah dan akhir kata. Namun, bila hamzah 

terletak di awal kata, ia tidak dilambangkan, karena dalam tulisan Arab ia 

berup alif. 
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Contoh: 

 ta'murūna :  تَأْمُرُونَْ

لنَّوعُْاَ    : al-nau' 

ٌءشَيْ   : syai'un 

رْتُ أمُِ   : umirtu 

8. Penulisan Kata Arab yang Lazim Digunakan dalam Bahasa Indonesia 

Kata, istilah atau kalimat Arab yang ditransliterasi adalah kata, istilah 

atau kalimat yang belum dibakukan dalam bahasa Indonesia. Kata, istilah 

atau kalimat yang sudah lazim dan menjadi bagian dari perbendaharaan 

bahasa Indonesia, atau sering ditulis dalam tulisan bahasa Indonesia, atau 

lazim digunakan dalam dunia akademik tertentu, tidak lagi ditulis menurut 

cara transliterasi di atas. Misalnya, kata al-Qur'an (dari al-Qur,ān), 

alhamdulillah, dan munaqasyah. Namun, bila kata-kata tersebut menjadi 

bagian dari satu rangkaian teks Arab, maka harus ditransliterasi secara utuh. 

Contoh: 

Syarḥ al-Arba'in al-Nawāwi 

Risālah fi Ri'āyah al-Maṣlaḥah 

9. Lafẓ al-Jalālah ( لاّٰها ) 

Kata "Allah" yang didahului partikel seperti huruf jar dan huruf 

lainnya atau berkedudukan sebagai muḍāf ilaih (frasa nominal), ditransliterasi 

tanpa huruf hamzah. 

Contoh: 

دِ اللّٰهِينُْ  dinullāh  ِبِِِِِاللّٰه billāh 
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Adapun tā' marbūtah di akhir kata yang disandarkan kepada lafz al-

jalālah, ditransliterasi dengan huruf [t]. 

Contoh: 

 hum fi rahmatillāh اللّٰهِرَحمَْةفِيهُْمْ

10. Huruf Kapital 

Walau sistem tulisan Arab tidak mengenal huruf kapital (All Caps), 

dalam transliterasinya huruf-huruf tersebut dikenai ketentuan tentang 

penggunaan huruf kapital berdasarkan pedoman ejaan Bahasa Indonesia yang 

berlaku (EYD). Huruf kapital, misalnya, digunakan untuk menuliskan huruf 

awal nama diri (orang, tempat, bulan) dan huruf pertama pada permulaan 

kalimat. 

Bila nama diri didahului oleh kata sandang (al-), maka ditulis dengan 

huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, maka huruf A dari kata 

tersebut menggunakan huruf kapital (Al-). Ketentuan juga berlaku untuk 

huruf awal dari judul referensi yang didahului oleh kata sandang al-, baik 

ketika ia ditulis dalam teks maupun dalam catatan rujukan (CK, DP, CDK 

dan DR).  

Contoh: 

Wa mā Muhammadun illā rasūl 

Inna awwala baitin wudi'a linnāsi lallazī bi Bakkata mubārakan 

Syahru Ramadān al-lazī unzila fihi Al-Qur'an 

Nasir al-Din al-Tusi 

Nāsir al-Dīn al-Tūsī 



 

xvii 
 

Nasr Hāmid Abū Zayd 

Al-Tūfi 

Al-Maslahah fi al-Tasyrī' al-Islāmī  

Jika nama resmi seseorang menggunakan kata Ibnu (anak dari) dan 

Abū (bapak dari) sebagai nama kedua terakhirnya, maka kedua nama terakhir 

harus disebutkan sebagai nama akhir dalam daftar pustaka atau daftar 

referensi. 

Contoh: 

Abū al-Walīd Muhammad ibn Rusyd, ditulis menjadi: Ibnu Rusyd, Abū al-
Walīd Muhammad (bukan: Rusyd, Abū al-Walīd Muhammad Ibnu) 
 
Nasr Hāmid Abū Zaīd, ditulis menjadi: Abū Zaīd, Nasr Hāmid (bukan, Zaīd 
Nasr Hāmid Abū 

B. Daftar Singkatan 

Beberapa singkatan yang dibakukan adalah: 

Swt.,  = Subhanahu Wa Ta'ala 

Saw.,  = Sallallahu 'Alaihi Wassalam 

QS  = Qur'an, Surah 

HR  = Hadits Riwayat 

VIF  = Variance Inflation Vactor 

Sig.  = Signifikansi 
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ABSTRAK 

Sri Wulandari SM, 2019. "Pengaruh Islamic Branding, Celebrity Endorser, dan 
Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik 
Wardah (Studi Pada Mahasiswa FEBI UIN Palopo)". 
Skripsi Program Studi Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi 
dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri Palopo. 
Dibimbing oleh Nurfadilah, S.E., M.Ak. 

Skripsi ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Islamic Branding, 
Celebrity Endorser, dan Lifestyle terhadap keputusan pembelian produk kosmetik 
wardah (studi pada mahasiswa FEBI UIN Palopo).  

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan teknik 
pengumpulan data menggunakan kuesioner. Populasi dalam penelitian ini yaitu 
Mahasiswa FEBI UIN Palopo angkatan 2019-2022 yang pernah membeli atau 
menggunakan produk kosmetik wardah dengan jumlah populasi yang tidak 
diketahui secara pasti. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik Non-
Probability Sampling dengan metode Purposive Sampling dengan menggunakan 
rumus Lemeshow dan didapatkan jumlah sampel sebanyak 97 responden. Teknik 
analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda dengan bantuan 
software SPSS versi 25.0.  
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Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) variabel Islamic Branding 
(X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian  (Y) 
dimana thitung 3,048 > ttabel 1,661 dan nilai signifikansi 0,003 < 0,05. 2) variabel 
Celebrity Endorser (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 
pembelian (Y) dimana thitung 1,215 < ttabel 1,661 dan nilai signifikansi 0,228 > 0,05. 
3) variabel lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian (Y) dimana  thitung 6,048 > ttabel 1,661 dan nilai signifikansi 0,000 < 
0,05. 4) variabel Islamic branding, celebrtiy endorser, dan lifestyle (X3) secara 
simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) dimana nilai fhitung 
42,582 > ftabel 2,70 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. 

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Islamic Branding, Keputusan Pembelian, 
Lifetsyle 

 
 

 

 

 

 

 

ABSTRACT 

Sri Wulandari SM, 2019. "The effect of Islamic Branding, Celebrity Endorser, 
and Lifestyle on Purchasing Decisions for Wardah 
Cosmetic Products (Study on FEBI UIN Palopo 
Students)". Thesis Sharia Economics Study 
Program, Faculty of Economics and Islamic 
Business, Palopo State Islamic University. 
Supervised by Nurfadilah, S.E., M.Ak. 

 This thesis aims to analyze the effect of Islamic Branding, Celebrity 
Endorser, and Lifestyle on purchasing decisions for Wardah cosmetic products 
(study on FEBI UIN Palopo students). 
 The type of research used is quantitative research with data collection 
techniques using questionnaires. The population in this study is FEBI UIN Palopo 
students class of 2019-2022 who have bought or used Wardah cosmetic products 
with an unknown population. The sampling technique uses the Non-Probability 
Sampling with the Purposive Sampling method using the Lemeshow formula and 



 

xxvii 
 

obtained a sample of 97 respondents. The analysis technique used is multiple 
linear regression analysis with the help of SPSS software version 25.0.  

The results of this study indicate that: 1) The Islamic Branding (X1) 
variable has a positive and significant effect on purcashing decisions (Y) where 
the t count is 3.048 > t table 1.661 and the significance value is 0.003 < 0.05. 2) 
Celebrity Endorser variable (X2) has no positive and significant effect on 
purchasing decisions (Y) where t count 1.215 > t table 1.661 and a significance 
value of 0.228 > 0.05. 3) Lifestyle variables have a positive and significant effect 
on purchasing decisions (Y) where t count 6.048 > t table 1.661 and a significance 
value of 0.000 < 0.05. 4) Islamic branding, celebrity endorser, and lifestyle 
variables (X3) simulthaneously affect purchasing decision (Y) where the f count 
value is 42.582 > f tabel 2.70 and significance value is 0.000 < 0.05. 

 
Keywords: Purchase Decision, Islamic Branding, Celebrity Endorser, Lifestyle 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Industri kosmetik merupakan salah satu bisnis y lang mengalami 

perklembangan ylang cuk lup pesat, sehingga tingk lat persaingan bisnis industri 

klolsm le ltikl saat ini sangat k le ltat de lngan hadirnyla belrbagai m lacaml proldukl 

klolsm le ltikl.1 Pe lrsaingan bisnis saat ini selcara tidakl langsung m le lnuntut pelrusahaan 

untuk lmle llakluklan stratelgi ylang te lpat agar prolduk lnyla dapat ditelrim la di m lasylaraklat 

dan telrus laklu di pasaran.2 Prolduse ln diharapk lan dapat m lelmle lnuhi k lelbutuhan 

klolnsumle ln de lngan m lelnyleldiaklan belrbagai jelnis pilihan dari suatu proldukl se lsuai 

de lngan k le lbutuhan dan kle linginan klolnsum leln.3 

Se lbagai ne lgara be lrpelnduduk lMLusliml te lrbelsar di dunia, pro ldukl halal 

m lelrupak lan hal ylang sangat pe lnting. Dalaml ajaran agam la Islaml, klelhalalan suatu 

prolduk l pe lrlu dipelrtim lbangklan klarelna se lbe lluml m lelngklolnsumlsi suatu proldukl 

he lndaklnyla prolduk l te lrse lbut telrjamlin k lelhalalannyla. M Lakla dari itu, salah satu fakltolr 

ylang pe lrlu dipelrtim lbangklan kle ltik la aklan mle llakluklan pelm lbellian adalah Islamlic 

Branding. Islamlic Branding mlelrupaklan pelnggunaan kle lislamlan se lbagai selbuah 

                                                             
1Farah Diba, "Pe lngaruh Ce lle lbrityl E Lndolrselr, Brand Imlage l dan Se lrtifiklasi Labell Halal 

Te lrhadap K Lelputusan Pelm lbe llian Proldukl K Lolsmle ltikl Wardah (Studi Pada Warga RW. 001 KLe llurahan 
Jatine lgara KLaum l, KLe lcamlatan Pulol Gadung," Jurnal STE LI ELk lolnolm li 20, nol. 20 (2020): 2. 

2Nisrina Amlin Zahidah, Wahylu Hidaylat, dan Sari Listylolrini, "Pelngaruh Ce lle lbrity l 
E Lndolrse lr dan Harga Te lrhadap KLe lputusan Pelm lbe llian Proldukl K Lolsmle ltikl Wardah (Studi Pada 
K Lolnsumle ln Wardah di To lklol Indah Klolsm leltikl KLab. Pelklalo lngan)," Jurnal Ilm lu Admlinistrasi Bisnis, 
12, No l. 2 (2023): 593. 

3Nurul Luthfiani Pam lungk las, Ibdaisylah, dan Re ltnol Triwo le llandari, "Pe lngaruh Islam lic 
Branding, Ce lle lbrity l E Lndolrse lr, dan Pe lnge ltahuan Proldukl telrhadap KLe lputusan Pe lmlbellian 
K Lolnsumle ln K Lolsmle ltikl Wardah," Jurnal KLajian E Lklolnolmli & Bisnis Islam l 4, nol. 1 (2021): 112, 
https://doli.olrg/10.47467/ellmlal.v2i2.539 
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idelntitas dalam l artian lain adalah pe lne lrapan klata se lpe lrti Sylariah, labe ll halal, namla 

ylang be lrnuansa Islamli ataupun ylang be lrsim lboll islamli ylang digunaklan dalaml 

m lelmlasarklan prolduk lnyla.4 

Pada saat ini, industri k lolsm leltikl banylakl dilirik lolle lh pe lrusahaan k larelna 

dianggap mle lmlilikli polte lnsi ylang belsar. Ada belbelrapa proldukl ylang mle lngusung 

Islam lic branding di bidang k le lcantik lan atau klolsm leltik l, salah satunyla pelrusahaan 

PT Paragoln Te lchnollolgy l and Ino lvatioln ylang didiriklan pada tahun 1995 de lngan 

salah satu prolduk lnyla belrnam la Wardah. Wardah m lelrupaklan salah satu m le lrelkl 

klolsm le ltikl halal pelrtamla di Indolne lsia, kle lmlunculanny la mle lmlbantu wanita di 

Indolne lsia untukl  mle lndapatklan prolduk lylang halal. Proldukl klolsm leltik l wardah ini 

bisa dise lbut pellolpolr klolsmleltik l halal di Indolne lsia ylang sudah te lrjam lin k lelhalalan 

dan kle llaylaklannyla.5 

Banylakl fakltolr ylang dapat m lelningk latk lan mlinat be lli klolnsum le ln salah 

satunyla ikllan atau prolmlolsi. Hal ini sangat be lrpelngaruh be lsar k larelna klolnsum leln 

aklan mle llihat langsung hasil dari prolduk l ylang dijual, klarelna biasanyla ikllan dibuat 

selm le lnarikl mlungk lin untukl m lelmliklat klolnsum le ln dan belrsaing delngan proldukl 

lainnyla. Dalaml hal ini, Wardah m lelnggunak lan celle lbrity lelndolrse lr se lbagai salah 

                                                             
4Nur Ainun Sylafri, dklkl., "Pe lngaruh Gayla Hidup, Brand Imlage l Halal, Ce llelbrity lE Lndolrse lr 

Dan Tingklat Harga Te lrhadap KLe lputusan Pe lm lbe llian KLolsmle ltikl Wardah (Studi KLasus Pada 
MLahasiswi Pe lndidiklan ELklolnolm li Unive lrsitas Ne lgelri MLaklassar)," Jurnal E Lk lolnolm li dan Bisnis 11, 
nol. 2 (2022):  390. 

5Nurul Luthfiani Pamlungk las, Ibdaisylah, dan Re ltnol Triwo le llandari, "Pe lngaruh Islam lic 
Branding, Ce lle lbrity lE Lndolrse lr, dan Pe lnge ltahuan Proldukl telrhadap KLe lputusan Pe lmlbellian 
K Lolnsumle ln K Lolsmle ltikl Wardah," Jurnal KLajian E Lklolnolmli & Bisnis Islam l4, nol. 1 (2021): 112, 
https://doli.olrg/10.47467/ellmlal.v2i2.539 
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satu belntuk l strate lgi pelm lasaran untukl mle lmlbantu mlelm lprolmlolsik lan dan 

m lelngikllanklan prolduk l telrselbut.6 

Saat ini ce lle lbrityl endolrselr celnde lrung banylakl digunaklan olle lh suatu 

pe lrusahaan agar suatu pro lduk l bisa dik le lnal ollelh banylakl olrang de lngan cara 

m lelnje llasklan prolduk lnyla selcara elfelkltif.7 Hal te lrselbut klarelna sellelbritis dianggap 

selbagai ik loln ylang sangat dikle lnal mlasylaraklat dan dapat mle lmlpe lngaruhi pelrilaklu 

klolnsumle ln. Ce llelbrityl e lndo lrselr mle lrupaklan to lklolh (akltolr, pe lnghibur, atle lt) ylang 

diklelnal m lasylaraklat k larelna prelstasiny la di dalaml bidang-bidang ylang be lrbe lda dari 

gollolngan pro lduk l y lang diduk lung.8 Cellelbrity le lndo lrse lr dapat digunaklan untukl 

m lelnduk lung prolduk l ylang diikllanklan selhingga m lamlpu m lelnarik l siklap selrta 

pe lrilak lu klolnsumleln telrhadap prolduk l ylang diik llanklan dan belrniat untukl mle llakluklan 

pe lmlbe llian. Selm laklin te lrkle lnal dan selm laklin bagus dayla tarik lnyla dalaml 

m lelngikllanklan suatu prolduk l mlakla k lolnsum leln ak lan selm laklin te lrtarikl untuk l mle lmlbe lli 

prolduk l.9 

Di sisi lain, tidakl hanyla Islamlic branding dan Celle lbrityl elndolrse lr ylang 

m lelnjadi fakltolr utam la k lolnsumle ln mle lmlbe lli prolduk l. Gayla hidup juga m le lnjadi fakltolr 

fundam lelntal. Life lstylle l(gayla hidup) m le lrupaklan salah satu hal ylang m ludah 

                                                             
6De lwi Rolsita, "Pe lngaruh Ce lle lbrity lE Lndolrselr dan Brand Im lagel Telrhadap K Lelputusan 

Pelm lbe llian Proldukl Wardah Pada KLolnsumle ln MLahasiswa," Jurnal Inolvasi Bisnis dan MLanaje lm leln 
Indolnelsia 4, nol. 4 (2021): 496. 

7Juli Cantik la, " Pe lngaruh Ce llelbrity l E Lndolrse lr, Harga, dan Citra M Lelrelkl Telrhadap 
K Lelputusan Pe lmlbellian Proldukl KLe lcantiklan Wardah di Suklolharjol," Jurnal Bisnis M Lanaje lmle ln dan 
Ak luntansi 3, nol. 2 (2023): 58, https://oljs.udb.ac.id/inde lx.php/BISMLAKL/article l/vie lw/2932 

8Nisrina Amlin Zahidah, Wahylu Hidaylat, dan Sari Listylolrini, " Pe lngaruh Ce llelbrity l 
E Lndolrse lr dan Harga Telrhadap KLe lputusan Pe lmlbe llian Proldukl KLolsmle ltikl Wardah (Studi Pada 
K Lolnsumle ln Wardah di To lklol Indah Klolsmle ltik lKLab. Pe lklalolngan)," Jurnal Ilm lu Admlinistrasi Bisnis 
12, nol. 2 (2023): 594, https://e ljo lurnal3.undip.ac.id/indelx.php/jiab 

9Dita Re lstu Anggrae lni, "Pelngaruh Relligiolsity l, Celle lbrityl E Lndolrse lr dan Pelrce live ld Value l 
Te lrhadap Niat Belli Prolduk l K Lolsmle ltikl Wardah De lngan Brand Im lage lSe lbagai Variabe ll Inte lrve lning 
(Studi Pada MLahasiswi STIE L Putra Bangsa K Le lbum leln)," (2021): 4. 
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telrpe lngaruh. Gayla hidup selse lolrang dapat te lrpe lngaruh k le ltikla mle lrelkla mlelm lilikli 

kle lcelnde lrungan m linat atau passioln ylang sam la telrmlasuk l dalaml mlelm lutusk lan 

m lellakluklan pelmlbe llian suatu pro lduk l untuk l mle lnunjang k le lbutuhan hidupnyla baikl 

pe lnamlpilan mlaupun solsial. Gayla hidup mle lnunjuklklan bagaimlana kle lhidupan 

selse lolrang, bagaimlana dia mle lmlbellanjaklan uangnyla, dan bagaimlana 

m lelngalolklasik lan wakltu. Gayla hidup juga mlelnggamlbarklan klelselluruhan pribadi 

ylang be lrinte lrak lsi de lngan lingk lungan.10 

KLe lputusan pe lmlbe llian mlelrupaklan suatu pro lse ls ylang dilak luklan klolnsum leln 

untukl mle lm lelnuhi k le lbutuhannyla agar mle lm lpelrolle lh klelpuasan de lngan nilai ylang 

telrtinggi. Untuk lmlelngamlbil kle lputusan, diawali de lngan adanyla kle lsadaran atas 

pe lmle lnuhan klelbutuhan dan k lelinginan. KLolnsumle ln dapat m lelmlbuat kle lputusan 

kle ltikla te lrdapat belbe lrapa altelrnatif pilihan pe lmlbe llian ylang se lsuai delngan pelrse lpsi, 

harapan, dan kle lylaklinan te lrhadap suatu prolduk l atau jasa. Apabila k lolnsumleln tellah 

m lelrasa colcolkl de lngan pro lduk l ylang diinginklan, m lakla klolnsumle ln aklan m lellakluklan 

kle lputusan pe lmlbe llian.11 

Fe lnolmle lna klelhidupan klauml wanita mloldelrn te lrutamla kle lhidupan m lahasiswi 

di dunia klamlpus te llah mle lngalamli pe lrkle lmlbangan klhususnyla klolsm le ltikl. KLolsm leltikl 

dan m lahasiswi mle lrupak lan hal ylang unik l dan hal ylang takl dipisahklan klare lna di 

luar kle lmlamlpuan m lelm lelnuhi kle lbutuhan dasar m lahasiswa aklan kle lcantiklan, 

                                                             
10Alfitri Zuklhrufani dan MLuhamlmlad Zakliyl, "The  le lffe lct olf Belautyl Influe lnce lr, Life lstylle l, 

Brand Imlage l and Halal Labe llizatioln Tolwards Halal Colsm leltical Purchasing Delcisiolns," Jurnal 
E Lklolnolmli dan Bisnis Islaml 5, no l. 2 (2019): 169-170. 

11 De lwinda Nurpitasari Amlalia, Lia Suprihartini, dan Aklhirmlan," Pelran Labe ll Halal, 
Brand Im lagel, Brand Trust Te lrhadap KLe lputusan Pelm lbe llian Proldukl KLolsmle ltikl Be lrlabe ll Halal Di 
Tanjungpinang De lngan  KLe lpuasan K Lolnsumle ln Selbagai Variabell Inte lrve lning (Studi Pada Pe lngguna 
Prolduk l KLolsmle ltikl Be lrlabe ll Halal Di K Lolta Tanjungpinang)," Stude lnt OLnlinel Jolurnal (SO LJ) 
UMLRAH-ELklolnolm li 2, nol. 2 (22 OLklto lbe lr 2021): 2 
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selringk lali mle lnjadi cara m lahasiswa untuk lm lelmlpe lrjellas ide lntitasnyla di klamlpus 

pada klhususnyla dan di mlasylaraklat pada umlumlnyla. 

 Be lrdasark lan pelne llitian telrdahulu ylang m le lmlbahas mle lnge lnai pe lngaruh 

Islam lic branding telrhadap kle lputusan pelm lbellian delngan pe lnellitian olle lh Nurul 

Luthfiani Pam lungk las, dklkl, m lelnunjuklklan hasil analisa datanyla bahwa Islamlic 

branding be lrpe lngaruh polsitif tapi tidakl signifik lan telrhadap kle lputusan 

pe lmlbe llian.12 Se llanjutnyla, pe lne llitian telrdahulu ylang k le ldua, ylaitu pelne llitian o lle lh 

Trisna Pitalo lkla Wulan Dari dan Finnah Folurqolniah mle lnunjuklklan hasil bahwa 

variabe ll Islam lic branding be lrpe lngaruh polsitif dan signifik lan te lrhadap kle lputusan 

pe lmlbe llian dan mle lnjellasklan bahwa mle lrelkl Islaml mlelnjadi bagian pelnting dalam 

lm lelngam lbil kle lputusan pelm lbe llian.13 Se ldangklan pe lne llitian y lang dilakluklan olle lh 

Fitriani mle lnunjuklklan hasil bahwa Islamlic branding belrpe lngaruh ne lgatif dan tidakl 

signifik lan te lrhadap k lelputusan pelmlbe llian.14 

Dari belbelrapa pelne llitian di atas, pelne lliti mlelne lm luklan adanyla re lse larch gap 

atau kle lse lnjangan dalam l pelne llitian telrse lbut ylaitu belbe lrapa pelne lliti mle lnunjuklklan 

hasil pelne llitian Islam lic branding mlelm lilikli pelngaruh polsitif dan signifik lan 

telrhadap k le lputusan pelmlbe llian, se ldangklan pe lne lliti ylang lain m le lnunjuklklan hasil 

                                                             
12Nurul Luthfiani Pamlungk las, Ibdaisylah, dan Re ltnol Triwole llandari, "Pe lngaruh Islamlic 

Branding, Ce lle lbrity l E Lndolrse lr, dan Pe lnge ltahuan Proldukl telrhadap KLe lputusan Pe lmlbellian 
K Lolnsumle ln K Lolsmle ltikl Wardah," Jurnal KLajian E Lklolnolmli & Bisnis Islam l 4, nol. 1 (2021): 124, 
https://doli.olrg/10.47467/ellmlal.v2i2.539 

13 Trisna Pitalolkla Wulan Dari dan Finnah Folurqolniah, "Pelngaruh Islamlic Branding, 
Wo lrd olf MLoluth dan K Lualitas Proldukl Telrhadap K Le lputusan Pe lmlbe llian Proldukl Wardah di KLolta 
Sam larinda," Jolurnal olf MLanagelm le lnt & Busine lss 6, nol. 2 (2023): 248-249, 
https://jolurnal.stie lamlklolp.ac.id/inde lx.php/se lik lol/article l/vie lw/5539 

14 Nurul Hiklmlah Rizk li Putri dan Imlanda Frimlantylas Putri Pelrtiwi, " Pelngaruh Islamlic 
Branding, Halal Awarelne lss, dan Islam lic Life lsty lle l Te lrhadap K Le lputusan Pe lmlbe llian de lngan 
Re lligiusitas Se lbagai Variabe ll MLolde lrating (Studi K Lasus pada K Lolnsumle ln Wardah di Jawa Barat," 
Jurnal Ilm liah Wahana Pe lndidiklan 10, nol. 12 (2024): 684, 
http://jurnal.pe lne lliti.ne lt/inde lx.php/JIWP/article l/vie lw/7388/6189 
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ylang ne lgatif. Pe lne llitian ini pelnting dilak luklan k larelna belrdasarklan cara pandang 

telolri m larkle lting be lhaviolr, branding ylang be lrhasil dibangun o lle lh pe lrusahaan 

m lelstinyla mlam lpu m le lndo lrolng pe lningk latan k le lte lrtariklan klolnsumle ln untuk 

lm lelnggunak lan prolduk l atau jasa.15 Namlun de lmliklian, belbelrapa telm luan di atas 

m lelnunjuklklan bahwa telrnylata pe lngaruh Islamlic branding telrhadap KLe lputusan 

Pe lm lbellian mlasih mle lnylajiklan adanyla klolntrolve lrsi. OLle lh klarelna itu pelnelliti aklan 

m lellakluklan klajian mlelndalam l se lhingga dapat ditelmluklan jawaban atas relse larch 

gap ini de lngan m le lnamlbahklan variabe ll Celle lbrity le lndo lrselr dan Life lsty lle l selbagai 

variabe ll delpelnde ln. 

Pe lne llitian ini belrtujuan untuk l mle lnge ltahui pelngaruh Islam lic branding, 

celle lbrityl e lndo lrselr, dan life lstylle l te lrhadap kle lputusan pe lm lbellian. Pe lne lliti m le lmlilih 

klolsm le ltikl Wardah selbagai o lbjelkl pe lne llitian ylang aklan diklaji. Hal ini diklarelnaklan 

klolsm le ltikl Wardah m le lrupak lan pio lnir k lolsm leltikl lo lklal pelrtamla. KLolsm le ltikl Wardah 

juga mlelrupaklan klolsm leltikl halal di Indolnelsia selhingga dapat m lelmlbangun brand 

imlage l ylang po lsitif di be lnakl klolnsumle ln klolsm le ltikl Wardah klhususnyla k lolnsum leln 

m luslimlah. Aklan teltapi, mlasih banylakl mlahasiswa FELBI UIN Palolpol ylang mle lrasa 

tidakl puas de lngan prolduk l klolsm le ltikl wardah, selhingga mle lm lbuat m le lrelkla harus 

be lralih kle l prolduk l klolsm le ltikl lain. 

Belrdasark lan paparan telntang pelngaruh k le lputusan pe lmlbellian telrhadap 

prolduk l k lolsm le ltikl, felnolmlelna m le lnge lnai pelmlbe llian prolduk l k lolsm leltik l ylang k lurang 

dimlinati olle lh M lahasiswa FELBI UIN Palolpo lmle lmlbuat pe lne lliti te lrtarikl untuk l 

                                                             
15Fitriani, "Pe lngaruh Islam lic Branding, Pelrse lpsi Harga dan KLualitas Proldukl Telrhadap 

K Lelputusan Pe lmlbe llian K Lolsmle ltikl Wardah pada Re lm laja MLuslimlah di Pe lklanbaru," Jurnal Rumlpun 
Ilm lu E Lklolno lmli 2, nol. 2 (2024): 212, 
https://base lcamlpe lcolpubmle ld.colml/inde lx.php/jrie l/article l/vie lw/70/40 
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m lelnge ltahui lelbih dalaml telntang hal te lrselbut. Be lrdasarklan latar be llaklang mlasalah, 

m lakla judul pe lne llitian ini adalah "Pengaruh Islamic Branding, Celebrity 

Endorser dan Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik 

Wardah (Studi pada Mahasiswa FEBI UIN Palopo)". 

B. Rumusan Masalah 

Belrdasark lan latar be llaklang m lasalah ylang te llah dipaparklan, m lakla rum lusan 

m lasalah ylang dibahas dalam l pelne llitian ini ylaitu se lbagai be lrik lut: 

1. Apak lah Islamlic branding belrpe lngaruh te lrhadap kle lputusan pe lmlbe llian 

prolduk l klolsm le ltikl wardah? 

2. Apak lah Cellelbrity l elndo lrse lr be lrpe lngaruh te lrhadap kle lputusan pelm lbe llian 

prolduk l klolsm le ltikl wardah? 

3. Apak lah Lifelsty lle l be lrpelngaruh te lrhadap kle lputusan pelmlbe llian pro ldukl 

klolsm le ltikl wardah? 

4. Apak lah Islamlic branding, Celle lbrity l e lndo lrselr, dan Life lstylle l belrpe lngaruh 

te lrhadap kle lputusan pe lmlbellian prolduk lklolsm le ltikl wardah? 

C. Tujuan Penelitian 

Belrdasark lan rumlusan m lasalah, mlakla tujuan dari pelne llitian ini adalah 

selbagai belrik lut: 

1. Untuk l m le lnge ltahui pelngaruh Islamlic branding telrhadap kle lputusan 

pe lmlbe llian prolduk l klolsm le ltik l wardah. 

2. Untuk l m le lnge ltahui pelngaruh Celebrity endorser te lrhadap k le lputusan 

pe lmlbe llian prolduk l klolsm le ltik l wardah. 
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3. Untuk l m lelnge ltahui pelngaruh Lifestyle te lrhadap kle lputusan pelmlbe llian proldukl 

klolsm le ltikl wardah. 

4. Untuk l mlelnge ltahui pe lngaruh Islamlic branding, Celle lbrityl elndolrse lr, dan 

Life lstylle l telrhadap k lelputusan pe lmlbellian prolduk l klolsm le ltikl wardah. 

D. Manfaat Penelitian 

Se lsuai delngan tujuan pe lnellitian ylang dikle lm luklaklan mlakla hasil pelnellitian 

ini diharapk lan dapat belrm lanfaat untukl: 

1. Se lcara Telolritis 

Hasil pelne llitian ini diharapklan dapat digunaklan se lbagai sarana 

pe lnge lmlbangan wawasan dan lite lratur k lelpustak laan telrklait delngan klajian 

mle lnge lnai pe lngaruh Islamlic branding, celle lbrityl e lndolrse lr, dan lifelstyllel 

te lrhadap kle lputusan pe lmlbellian prolduk lklolsm le ltikl wardah. 

2. Se lcara Prakltis 

a. Bagi pelnulis. Adanyla pe lne llitian dan klajian ini dapat mle lmlbelrik lan 

infolrm lasi bagi pelnylusun se lrta m le lnamlbah pelm lahamlan te lntang pe lngaruh 

Islam lic branding, Celle lbrity lelndo lrse lr, dan lifelstylle ltelrhadap kle lputusan 

pelm lbe llian prolduk l klolsm le ltik l wardah. 

b. Bagi pe lrusahaan. Pe lne llitian ini diharapklan dapat mle lnjadi salah satu 

mlasuklan ylang re lle lvan dan belrguna bagi pe lrusahaan dalaml m le lngklaji 

fakltolr-fakltolr ylang paling m le lm lpe lngaruhi se lbuah kle lputusan pelmlbe llian 

klolnsumleln dan dapat m lelmlbe lrik lan wawasan untuk l stratelgi pe lmlasaran 

ylang le lbih e lfelkltif bagi Wardah. 
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c. Bagi m lahasiswa. Pelnellitian ini diharapklan dapat belrmlanfaat bagi 

mlahasiswa se lbagai bahan infolrmlasi selbe llum lm lelngam lbil kle lputusan 

pelm lbe llian agar mle lmlpe lrhatiklan klolsm le ltikl ylang mle lmlilik li brand Islam li 

dan dapat dijadiklan bahan relfelrelnsi pada pe lne llitian sellanjutnyla. 

d. Bagi pelne lliti sellanjutnyla. Pelne llitian ini diharapklan dapat m le lnjadi bahan 

re lfe lrelnsi dalaml m le lmlbe lrik lan selbuah infolrmlasi baru dalaml pelnulisan 

klaryla tulis ilmliahnyla selrta m lelnamlbah pe lnge ltahuan atau infolrm lasi 

mle lnge lnai pelngaruh Islam lic branding, celle lbrityl elndolrse lr, dan lifelstyllel 

te lrhadap kle lputusan pe lmlbellian. 
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BAB II 

KAJIAN TEORI 

A. Kajian Penelitian Terdahulu yang Relevan 

Pe lne llitian telrdahulu m le lrupaklan pe lnellitian ylang dijadiklan dasar dan acuan 

ollelh pe lnulis dalam l m lelnylusun pe lne llitian ini. Adapun pelne llitian telrdahulu y lang 

re llelvan delngan pe lne llitian pe lnulis se lbagai sumlbelr untuk l mle lnduk lung pe lne llitian ini 

ylaitu se lbagai be lrik lut: 

1. Nurul Luthfiani Pamlungk las, Ibdalsylah, dan Re ltnol Triwole llandari (2021) 

de lngan judul "Pe lngaruh Islam lic Branding, Ce llelbrity l ELndolrselr, dan 

Pe lngeltahuan Pro lduk l Te lrhadap K Le lputusan Pelm lbellian K Lolnsum leln K Lolsm le ltikl 

Wardah." MLeltolde l pelnellitian ylang digunak lan adalah mle ltoldel kluantitatif 

de lngan jumllah samlpe ll se lbanylakl 88 relspolnde ln dari polpulasi m lahasiswi 

Fak lultas Agamla Islaml Unive lrsitas Ibn KLhaldun Bo lgolr. Hasil pelne llitian 

mle lnunjuklklan bahwa variabe ll Islamlic branding belrpe lngaruh po lsitif tapi 

tidakl signifiklan telrhadap kle lputusan pelmlbe llian. Selmle lntara variabe ll 

Ce llelbrity l e lndo lrselr dan pelnge ltahuan prolduk l belrpe lngaruh po lsitif dan 

signifiklan telrhadap k le lputusan pelmlbe llian. 

Pe lrsamlaan pelne llitian telrdahulu de lngan pe lne llitian y lang dite lliti ylaitu 

mle lmlbahas pelngaruh variabe ll Islam lic branding dan Cellelbrity l e lndolrselr 

te lrhadap k le lputusan pelm lbellian. Pe lrsamlaan kle ldua telrle ltakl pada telklnikl 

pe lngum lpulan data ylang dilakluklan de lngan cara mle lnyle lbarklan k lue lsiolne lr 

kle lpada subjelkl pe lne llitian. Seldangklan pe lrbe ldaannyla adalah pada pe lnellitian 
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selbe llumlnyla m lelnggunak lan variabell pe lnge ltahuan pro ldukl selbagai variabe ll 

be lbas (X3) se ldangklan pada pelne llitian ylang dite lliti mle lnggunak lan lifelsty lle l 

selbagai variabell belbas (X3). Pelrbe ldaan kleldua telrle ltakl pada telklnikl analisis 

data, pada pe lne llitian se lbellumlnyla m le lnggunaklan telklnikl analisis data Partial 

Le last Square l (PLS) delngan prolgram l SmlartPLS 3.0, se ldangklan pada 

pe lne llitian ylang dite lliti mlelnggunak lan analisis relgre lsi linelar belrganda de lngan 

mle lnggunak lan apliklasi IBML SPSS 25 folr Windo lws. Se llanjutnyla te lrleltakl 

pada lolklasi pe lnellitian, pe lnelliti selbe llumlnyla mlellakluklan pelne llitian di 

Unive lrsitas Ibn KLhaldun Bo lgolr seldangklan pada pe lne llitian ylang dite lliti 

mle llakluklan pe lnellitian di Institut Agam la Islaml Ne lgelri Palolpol. 

2. Nurul Hik lmlah Rizkli Putri dan Im landa Frimlantylas Putri Pe lrtiwi (2024) 

de lngan judul" Pelngaruh Islam lic Branding, Halal Awarelnelss, dan Islamlic 

Life lstylle l Te lrhadap K Le lputusan Pe lmlbe llian de lngan Re lligiusitas Se lbagai 

Variabe ll MLoldelrating (Studi K Lasus pada KLolnsum leln Wardah di Jawa Barat). 

Pe lne llitian ini mle lnggunak lan pelndelklatan kluantitatif delngan mle lnggunak lan 

rum lus Lam le lsholw dalam l pe lnelntuan sam lpell. Hasil pelne llitian m lelnunjuklklan 

bahwa variabe ll Islamlic branding be lrpe lngaruh nelgatif dan tidakl signifik lan 

te lrhadap kle lputusan pe lmlbellian. Selmle lntara variabell Halal awaranelss dan 

Islam lic lifelsty lle l belrpe lngaruh po lsitif dan tidakl signifiklan te lrhadap k le lputusan 

pe lmlbe llian. 

Pe lrsamlaan pelne llitian telrdahulu de lngan pe lne llitian y lang dite lliti ylaitu 

mle lmlbahas pelngaruh Islamlic branding telrhadap kle lputusan pelm lbe llian 

de lngan mle lnggunak lan rum lus Lamle lsho lw dalam l mle lne lntuklan samlpe ll. 
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Se ldangklan pe lrbe ldaannyla adalah pada pelne llitian selbe llumlnyla mle lnggunak lan 

variabe ll Halal aware lne lss dan Islam lic life lstyllel selbagai variabe ll ylang 

mle lmlpe lngaruhi de lngan re lligiusitas selbagai variabell m lolde lrating, seldangklan 

pada pelnellitian ylang ditelliti m lelnggunak lan variabell Ce llelbrityl elndolrse lr dan 

lifelsty lle l. Pe lrbe ldaan sellanjutnyla te lrle ltakl pada lolklasi pelne llitian, pada 

pe lne llitian se lbe llumlnyla mle llakluklan pelne llitian di Jawa Barat se ldangklan pada 

pe lne llitian ylang dite lliti mlellakluklan pelnellitian di Institut Agam la Islan Nelge lri 

Palo lpol. 

3. Nur Ainun Sylafri, dklkl. (2022) de lngan judul "Pelngaruh Gay la Hidup, Brand 

Imlage l Halal, Celle lbrityl ELndolrse lr dan Tingk lat Harga Te lrhadap K Lelputusan 

Pe lmlbe llian KLolsm leltikl Wardah (Studi K Lasus pada M Lahasiswi Pelndidiklan 

E Lk lolnolmli Unive lrsitas Nelge lri MLaklassar). Pe lne llitian ini mle lnggunak lan 

pe lnde lklatan kluantitatif delngan m le ltolde l pelngam lbilan sam lpe ll mlelnggunak lan 

mle ltolde l slolvin. Hasil pe lnellitian mle lnunjuklklan bahwa variabe ll gayla hidup, 

brand im lage l halal, cellelbrity l e lndo lrse lr dan tingk lat harga se lcara parsial 

be lrpe lngaruh po lsitif damn signifik lan telrhadap kle lputusan pelmlbe llian klolsm leltikl 

Wardah pada MLahasiswi Pe lndidik lan ELklolnolmli Unive lrsitas Ne lge lri MLaklassar. 

Se lmle lntara variabell gay la hidup, brand im lagel halal, cellelbrityl elndolrse lr dan 

tingklat harga selcara simlultan belrpe lngaruh po lsitif dan signifiklan telrhadap 

kle lputusan pelmlbe llian klolsm leltikl wardah pada M Lahasiswi Pelndidiklan 

E Lklolnolmli Unive lrsitas Ne lge lri M Laklassar. 

Pe lrsamlaan pelne llitian telrdahulu de lngan pe lne llitian y lang dite lliti ylaitu 

mle lmlbahas pe lngaruh ce llelbrity l e lndo lrse lr te lrhadap k le lputusan pe lmlbe llian dan 
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pe lrsamlaan kle ldua te lrle ltak l pada instrumlelnt pe lnellitian ylang digunaklan ylaitu 

mle lnggunak lan klue lsio lnelr de lngan bantuan go lolgle l folrm l. Se ldangklan 

pe lrbe ldaannyla adalah pada pelne llitian se lbellum lnyla pe lne lliti mle lnggunaklan 4 

variabe ll belbas ylaitu gayla hidup, brand im lagel halal, cellelbrity l e lndolrse lr dan 

tingklat harga, se ldangklan pada pelne llitian ylang ditelliti hanyla m le lnggunaklan 3 

variabe ll be lbas ylaitu Islamlic branding, celle lbrityl e lndolrselr, dan lifelsty llel. 

Pe lrbe ldaan se llanjutnyla telrle ltakl pada lo lklasi pelnellitian dan pe lngamlbilan 

sam lpe ll, pada pelne llitian selbellumlnyla m le lnggunaklan pe lrhitungan slolvin 

seldangklan pada pe lnellitian ylang dite lliti mle lnggunaklan rum lus lelmle lsho lw. 

4. M Lolnica Wollff, dklkl (2021) de lngan judul "Pe lngaruh Gay la Hidup, Harga, 

dan Citra MLelre lkl Te lrhadap KLelputusan Pelm lbe llian Prolduk l Smlatrtpholnel 

MLelre lk l Ipholnel Pada KLaum l Pelre lm lpuan MLilelnial di KLe lcamlatan Tahuna". 

Jelnis pelne llitian ylang digunak lan adalah pelnellitian asolsiatif de lngan analisa 

kluantitatif delngan mle lnggunak lan data primle lr. Hasil pe lne llitian mle lnunjuklklan 

bahwa selcara parsial, variabell gayla hidup belrpe lngaruh signifik lan telrhadap 

kle lputusan pelmlbe llian. Selm le lntara variabell harga be lrpelngaruh polsitif tapi 

tidakl signifik lan, dan citra m lelrelkl belrpe lngaruh po lsitif dan signifiklan telrhadap 

kle lputusan pelm lbellian. Seldangklan selcara sim lultan gayla hidup, harga, dan 

citra mle lrelkl belrpe lngaruh signifik lan telrhadap k le lputusan pe lmlbellian. 

Pe lrsamlaan pelne llitian telrdahulu de lngan pe lne llitian y lang dite lliti ylaitu 

mle lmlbahas pelngaruh gayla hidup te lrhadap k le lputusan pe lmlbe llian de lngan 

mle lnggunak lan k lue lsio lne lr dalaml telklnikl pe lngum lpulan data. Pe lrbeldaannyla 

adalah pada pe lnellitian selbe llumlnyla m le lnggunaklan variabe ll harga dan citra 
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mle lre lkl se lbagai variabell belbas, seldangklan pada pelne llitian ylang dite lliti 

mle lnggunak lan variabell Islamlic branding dan Ce lle lbrityl e lndolrse lr. Pe lrbeldaan 

sellanjutny la telrle ltakl pada olbjelkl pelnellitian, polpulasi, dan lo lklasi pelne llitian. 

Pada pelne llitian selbellumlnyla polpulasinyla adalah KLauml Pe lrelm lpuan MLilelnial 

di KLelcamlatan Tahuna ylang m le lnggunak lan sm lartpho lne l mle lrelk liPholne 

lde lngan jum llah samlpe ll 85 relspolndeln, seldangklan pada pelne llitian ylang 

ditelliti polpulasinyla adalah MLahasiswa FE LBI IAIN Palo lpo lylang pe lrnah 

mle lmlbe lli atau mle lnggunaklan prolduk lklolsm leltik l wardah delngan jumllah 

sam lpe ll se lbanylakl 97 re lspo lnde ln. 

5. Farah Diba (2020) de lngan judul "Pelngaruh Celle lbrityl ELndolrselr, Brand 

Imlage l Dan Se lrtifik lasi Labell Halal Te lrhadap K Lelputusan Pe lmlbe llian Proldukl 

K Lolsmle ltik l Wardah (Studi Pada Warga RW. 001 K Le llurahan Jatinelgara 

K Lauml, KLelcamlatan Pulo l Gadung)" Jelnis pe lnellitian ylang digunaklan adalah 

pe lne llitian k luantitatif. Hasil pe lne llitian mle lnunjuklklan bahwa variabe ll 

ce lle lbrity le lndo lrse lr, brand imlage l, dan se lrtifik lasi labell halal selcara parsial 

dan simlultan belrpe lngaruh signifiklan te lrhadap k lelputusan pe lmlbe llian. 

Pe lrsamlaan pelne llitian telrdahulu de lngan pe lne llitian y lang dite lliti ylaitu 

mle lmlbahas pe lngaruh ce lle lbrityl e lndo lrselr te lrhadap k le lputusan pelm lbe llian 

de lngan jumllah samlpe ll selbanylakl 97 relspo lnde ln. Pe lrbe ldaannyla adalah pada 

pe lne llitian selbellumlnyla m lelnggunak lan variabell brand im lagel dan se lrtifiklasi 

labell halal selbagai variabell be lbas, se ldangklan pada pelne llitian ylang dite lliti 

mle lnggunak lan variabe ll Islamlic branding dan lifelsty lle l. Pe lrbeldaan y lang 

kle ldua telrle ltakl pada lolklasi pe lne llitian. 
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B. Landasan Teori 

Landasan te lolri m lelrupaklan selklum lpulan klolnse lp, de lfinisi, pandangan 

m laupun telolri-te lolri dari para ahli ylang belrsifat mle lnduk lung dan m le lnjadi dasar dari 

analisis dari pelne llitian ylang dilakluklan.  

1. Islamic Branding  

a. Pe lnge lrtian Islamlic Branding  

Islamlic Branding dapat dimaknai sebagai pengguna nama-nama yang 

berkaitan dengan lIslam atau menunjukkan identitas halal untuk sebuah produk. 

Sebuah produk dapat menarik konsumen jika mempunyai label yang memiliki 

tempat di benak konsumen, bukan di dunia nyata. sehingga Label Syariah (Islamic 

Branding) merupakan identitas produk yang menunjukkan adanya etika dalam 

produk yang berhubungan dengan tingkah laku diluar yang mengenai akhlak.16 

Be lrdasark lan hal telrse lbut, dapat diklatak lan bahwa jikla jumllah klolnsumle ln Mluslim l 

ylang mle lmlilikli kle ltaatan te lrhadap agamla te lrus mle lngalam li pe lningklatan, m lakla ak lan 

m lelmlpe lngaruhi pe lningk latan pada pilihan klolnsumlsi ylang didasark lan pada Islamlic 

branding.17  

Nasrullah mle lngataklan bahwa Islamlic branding dapat didelfinisiklan selbagai 

pe lnggunaan namla-namla ylang be lrklaitan de lngan Islaml atau mlelnunjuklklan idelntitas 

halal te lrhadap selbuah pro lduk l.18 

                                                             
16 Muh. Ruslan Abdullah, Indah Bahar, Mahadin Shaleh, dan Ishak, "The Influence of 

Sharia Label and Compliance on Customer Trust in Bakti Huria Sharia Cooperatives, Palopo 
City," Jurnal Al-Qardh 7, no. 1 (2022): 47. 

17Arylanti MLuhtar KLusumla, MLaulida Ainul Hiklmlah, dan Auraful MLarolml, "Pe lngaruh 
Islamlic Branding, KLualitas Proldukl, dan Life lsty lle l te lrhadap MLinat Pe lmlbe llian Prolduk l Sk lincare l pada 
Ge lne lrasi MLille lnial di KLabupate ln K Ludus," BISNIS: Jurnal Bisnis dan MLanaje lm leln Islaml 8, nol. 2 
(2020): 293, http://jo lurnal.iainkludus.ac.id/inde lx.php/bisnis/indelx 

18MLuham lmlad Nasrulah, "Islamlic Branding, Re lligiusitas Dan K Le lputusan KLolnsum leln 
Te lrhadap Prolduk l," Jurnal Huk lum l Islaml 13, nol. 2 (2020): 81-82.  
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Islamlic branding bisa dilihat dari 3 pelrspe lkltif, ylaitu selbagai belrik lut: 

1) KLe lpatuhan mle lrelkl dalam l m le lmlpe lrhatiklan klualitas dan peldolm lan Islaml. 

Untukl situasi ini, Islamlic branding telrgantung pada aklurasi Islaml ylang 

umlumlnyla be lrfolklus pada bidang m lolnelte lr dan mlaklanan. Sasarannyla lelbih 

belrpusat pada kllieln M lusliml klarelna be lrgantung pada agamla, m lelsk lipun 

se lbe lnarnyla ada juga kllieln noln-M Lusliml. 

2) MLe lrelkl be lrasal dari nelgara Islaml. Untukl situasi ini, Islamlic brands adalah 

mlelre lkl ylang dim lulai dari ne lgara-ne lgara Islaml, selpe lrti E Lmliratels Airlinels 

buat mlasklapai pe lnelrbangan. 

3) Sasaran m le lrelkl dalaml pasar mluslim l. Untukl situasi ini, nam la mle lre lklylang 

belrasal dari ne lgara noln-M Lusliml, teltapi mle lm lpunylai pasar tujuan MLusliml 

delngan pe lngaturan colcolkl sylariat Islaml. MLisalnyla, industri dunia ylang 

se lcara intelnsif belrpartisipasi di pasar Islam l dunia, selpelrti Unilelve lr selrta 

Ne lstlel.19 

b. KLlasifiklasi Islamlic Branding 

Islamlic branding bisa didelfinisiklan dalaml 3 m leltolde l ylang belrbe lda, ylaitu: 

1) Islamlic branding by l colmlpliance l (Branding Islam li de lngan k le lpatuhan). 

KLasus selpe lrti ini ditujuklan klelpada pelngguna mluslim l klhususnyla dalaml 

bidang prolduk l halal, ylang dik le lluarklan olle lh timl ahli bidang agam la dan 

bidang ylang se lsuai pro lduk l, guna m le lmlatuhi aturan dalaml Islam l. 

2) Islamlic branding by lolrigin (MLe lrelkl Islam li belrdasark lan asalnyla), tidakl pe lrlu 

lagi m le lnamlpilk lan sifat halal suatu prolduk l olle lh klare lna nelgara ylang 

                                                             
19Velithzal Rival Zainal, Islamlic MLark le lting MLanage lm le lnt, (Jaklarta: Bumli Aklsara, 2018), 

100-101. 
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mlelnge lluarklan pro lduk l te lrse lbut wilaylahnyla sudah m lasuk lklatelgolri ne lgara 

delngan m laylolritas mluslim l. 

3) Islamlic brand by l custolmle lr (MLe lrelkl Islamli olle lh pellanggan). Pe lnggunaan 

se lpe lrti ini klhusus untukl mle lnarikl mlinat klolnsumle ln mluslim lylang ada di 

wilaylah ylang tidakl belrmlaylolritas mluslim l. 

c. Indik latolr Islam lic Branding 

MLe lnurut YLunus dalaml jurnal Afrianti, pelnguk luran variabell Islamlic 

branding diantaranyla selbagai belrik lut: 

1) Pe lntingnyla m le lrelkl, ylaitu suatu idelntitas ylang m lelngk lolmluniklasiklan suatu 

janji dari mlanfaat ylang dibelrik lan suatu prolduk l. 

2) KLe laklraban m lelre lkl, ylaitu m le lncelrm linklan tingklat pelngalamlan langsung dan 

tidakl langsung k lolnsumle ln delngan m le lrelkl. 

3) KLe lpelrcaylaan klolnsumle ln, ylaitu pelnge ltahuan ylang dim lilik li k lolnsum leln 

telntang suatu olbjelkl, atributnyla, dan m lanfaatnyla. 

4) Labe ll halal, ylaitu pelmlbe lrian tanda halal atau buk lti ylang te lrtulis selbagai 

jamlinan pro lduk l ylang halal delngan tulisan.20 

2. Celebrity Endorser (Selebriti) 

a. Pe lnge lrtian Ce llelbrityl ELndolrse lr 

Celle lbrityl ELndo lrse lr mle lrupaklan to lklolh (akltolr, elnte lrtainelrs, atlelt) ylang 

diklelnal mlasylaraklat klarelna prelstasinyla dalaml bidang-bidang ylang belrbe lda dari 

gollolngan prolduk l ylang diduk lung. Celle lbrityl elndo lrse lr m lelrupak lan aselt ylang sangat 

be lrharga bagi pe lrusahaan dalam lmlelm lasarklan atau mle lngikllanklan suatu pro lduk l 
                                                             

20 Nolnie l Afriantyl dan De ltri Agustina, "Pe lngaruh Islam lic Branding dan Prolduct 
Ingre ldie lnts Te lrhadap MLinat Belli Proldukl PT HNI HPAI KLolta Be lngklulu," Jurnal olf Islam lic 
E Lcolnolm lis and Finance l Studie ls (JIELFelS) 1, no l. 2 (Delselm lbelr, 2020): 125. 
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ylang dim lilikli. Se lle lbriti telrselbut m lamlpu m lelnarik l pe lrhatian klolnsumleln, 

m lelnciptaklan kle lsadaran telrhadap pro lduk lmlaupun m le lrelkl selrta mlamlpu 

be lrklolmlunik lasi se lcara elfe lkltif de lngan klolnsumle ln ylang mle lngagumli m le lrelkla atau 

ylang te lrinspirasi olle lh sellelbriti telrse lbut.21 

MLe lnurut Philip KLoltle lr dan Lane lKLe llle lr, celle lbrity le lndolrselr mle lrupaklan 

pe lnggunaan narasumlbe lr (so lurcel) se lbagai figur ylang m le lnarik l atau polpular dalaml 

ikllan, hal ini m lelrupak lan salah satu cara klrelatif untuk lmle lnylamlpaiklan pe lsan, agar 

pe lsan ylang disam lpaiklan dapat mle lncapai pelrhatian ylang le lbih tinggi dan dapat 

diingat.22 

Pe lnggunaan se lle lbriti dalaml mle ldia prolm lolsi mle lrupaklan salah satu usaha 

pe lmlasar dalaml m lelmlbantu dan mle lmlprolmlolsik lan prolduklnyla. Pelm lilihan sellelbriti 

m lelnjadi hal ylang k lolmlplelkls dalam lm lelntransfe lr nilai-nilai pelrusahaan dan 

m lelnciptaklan aso lsiasi mle lrelkl ylang dapat m le lrelsap k le l belnakl klolnsum le ln.23 Dalaml 

pe lne llitian ylang dilak luklan Anis dk lkl, mlelnylimlpulk lan bahwa celle lbrityl e lndolrselr 

m lelmlbe lrik lan pelngaruh polsitif te lrhadap kle lputusan pelmlbe llian suatu pe lrusahaan. 

OLle lh klarelna itu, pe lnggunaan mle lda solsial telrutam la delngan mle lm lanfaatklan strate lgi 

celle lbrityl e lndo lrse lr mle lrupaklan salah satu strate lgi ylang cuk lup telpat m le llihat 

banylaklnyla o lrang ylang m lelnggunak lan intelrne lt dalam l kle lse lhariannyla.24 

                                                             
21Nisrina Amlin Zahidah, Wahylu Hidaylat, dan Sari Listylolrini, "Pe lngaruh Ce lle lbrityl 

E Lndolrse lr dan Harga Te lrhadap KLe lputusan Pelm lbe llian Prolduk lK Lolsmle ltikl Wardah (Studi Pada 
K Lolnsumle ln Wardah di To lklol Indah Klolsmle ltikl KLab. Pe lklalolngan)," Jurnal Ilm lu Admlinistrasi Bisnis 
12, nol. 2 (2023): 595-596. 

22Philip KLoltle lr dan KLe lvin Lane l KLe llle lr, MLanaje lmle ln Pe lmlasaran, ELdisi 12 Jilid 1 (Jaklarta: 
E Lrlangga, 2012): 311 

23 Nalal MLuna, MLutia Rahmli Pratiwi, dan Amlida Y Lusriana, "Ce llelbrity l E Lndolrse lm le lnt dan 
Citra Proldukl Halal Dalaml MLe lmlbangun Lolylalitas MLelrelkl: Studi Pada K Lolsmle ltikl Wardah," Jurnal 
Ilm liah MLanaje lmle ln 11, nol. 2 (Juni 2021): 287-288. 

24Anis Afifah, Sri Wahyluni, dan MLuklhamlad Zuliantol, " Pelngaruh Celle lbrityl E Lndolrselr dan 
Citra MLe lrelkl Te lrhadap KLe lputusan Pe lmlbe llian Lipstikl Proldukl K Lolsmle ltikl Wardah (Studi K Lasus Pada 
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b. Indik latolr Cellelbrity l ELndo lrselr 

MLe lnurut Dr Ruchi dalam l jurnal Fadhilatul, pelnggunaan cellelbrityl e lndolrselr 

dapat diuklur m lelnggunak lan PATELR MLoldell, ylaitu: 

1) Polpularityl: m le lnilai kle lpolpulelran se lselolrang se llelbriti dari belrbagai fakltolr, 

diantaranyla adalah jum llah pe lngge lm lar ylang m le lngikluti pe lrfolrmla ylang baikl, 

tingklat se lle lbriti telrse lbut disuk lai, citra se llelbriti ylang baik l dan k lolmlpe ltelnsi 

se lle lbriti mle lnjadi panutan bagi olrang lain. 

2) Attractivelne lss (dayla tarik l): MLe lngacu pada diri ylang dianggap se lbagai hal 

ylang mle lnarik l untuk l dilihat dalam l klaitannyla de lngan klolnse lp kle llolmlpolkl 

telrte lntu delngan dayla tarik l fisikl. 

3) Truswo lrthinelss (dapat dipelrcayla): be lrgantung pada sellelbriti ylang 

diandalklan, dianggap jujur dan tulus, klreldibell dan mlelylaklinklan. 

4) ELxpe lrtisel (kle lahlian): sellelbriti aklan dinilai apak lah ia belrpe lngalamlan, 

mlelm lilikli pelnge ltahuan, m le lmlilikli kle lahlian, dan mle lrupak lan ahli pada 

klate lgolri prolduk l ylang aklan diikllanklan. 

5) Rellelvancel: se lle lbriti aklan dinilai apaklah mle lre lkla re llelvan delngan prolduk l 

atau brand ylang diikllanklan, apaklah ia mle lmlilikli kle lsamlaan delngan brand 

telrse lbut dan apaklah ada hubungan antara se llelbriti dan brand te lrse lbut.25 

 

 

 

                                                                                                                                                                       
MLahasiswi Pe lndidiklan E Lklolnolmli Angklatan 2016-2019 Unive lrsitas Je lmlbe lr)," Jurnal Pelndidik lan 
E Lklolnolmli 16, nol. 1 (2022): 63. 

25Fadhilatul Aini Tabar dan He lrdian Farisi, "Pelngaruh K Lualitas Proldukl, Ce llelbrity l 
E Lndolrse lr, Dan Brand Imlage l Te lrhadap KLe lputusan Pelm lbe llian Prolduk lK Lolsm leltikl," Jurnal 
MLanaje lmle ln dan Bisnis Digital  2, nol. 1 (2023): 6. 
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3. Lifestyle (Gaya Hidup) 

a. Pe lnge lrtian Life lstyllel 

MLe lnurut Philip KLoltle lr dan Lane l KLe llle lr, gayla hidup atau lifelstyllel 

m lelrupak lan po lla hidup se lse lolrang di dunia ylang te lrcelrm lin dalaml kle lgiatan 

(activitiels), m linat (intelrelst), dan pe lndapat (olpiniolns). Pelrubahan gayla hidup ak lan 

be lrpe lngaruh te lrhadap pilihan m lolde ll mlaupun mle lrelkl dari proldukl ylang aklan dibelli 

ollelh klolnsum le ln.26  

MLe lnurut Y Luniarti, gayla hidup selse lolrang mle lmlpelngaruhi k le lbutuhan, 

kle linginan se lrta pelrilak lu te lrmlasukl pe lrilaklu m le lmlbe lli. Gayla hidup juga se lring 

dijadiklan se lbagai mloltivasi dasar dan peldolm lan dalaml m le lmlbe lli selsuatu. Hal ini 

be lrarti, selselolrang dalaml mle llakluklan pelmlbe llian suatu proldukl mle lngacu pada gay la 

hidup ylang dianutnyla. Pada saat ini gayla hidup sangat dipe lngaruhi ollelh 

pe lrkle lmlbangan zam lan de lngan mle lmlpe lrhatiklan mlolde l atau treln ylang se ldang 

be lrlangsung.27 

Popularitas gaya hidup halal sebagian dipicu oleh meningkatnya populasi 

kelas menengah Muslim yang selalu mengikuti tren gaya hidup, tetapi pada saat 

yang sama menginginkan produk dan layanan yang dapat mencerminkan 

spiritualitas sesuai dengan ajaran Islam. Penganut gaya hidup halal akan semakin 

selektif dalam memilih produk yang mereka gunakan, karena mereka harus 

                                                             
26Philip KLoltle lr dan Lanel KLe llle lr, MLanaje lmle ln Pelmlasaran (Jaklarta: E Lrlangga Pe larsoln 

E Lducatioln, 2009): 152. 
27Vinna Sri YLuniarti, Pe lrilaklu KLolnsumle ln Te lolri dan Prakltik l, (Bandung: Pustakla Se ltia, 

2015), 133. 
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memenuhi kriteria halal, bukan hanya sumbernya tetapi dari proses produksi 

hingga distribusi.28 

b. Indik latolr Life lsty lle l(Gayla Hidup) 

MLe lnurut Philip KLoltle lr dan Lane lKLe llle lr telrdapat tiga indiklatolr lifelstyllel 

ylaitu: 

1) KLe lgiatan (Activitiels), m lelrupaklan celrmlinan klolnsumleln dalaml kle lgiatan 

se lhari-harinyla. Pe lrusahaan dapat m lelnge ltahui prolduk lylang ak lan diciptak lan 

delngan m le llihat akltivitas klolnsumle ln, se lhingga pe lrusahaan dapat 

mlelm lbe lntukl strate lgi-stratelgi untuk l pasar sasarannyla. 

2) MLinat (Inte lre lst), m lelrupak lan selsuatu ylang mle lm lbutuhk lan pe lrhatian se lcara 

klhusus dan telrus mle lnelrus. MLinat diartik lan se lbagai kle lsuk laan, kle lge lmlaran 

dan priolritas dalaml hidup klolnsum leln telrselbut. 

3) Pe lndapat (OLpiniolns), m lelrupak lan pelndapat dari k lolnsumle ln ylang be lrasal 

dari pribadi m lelrelkla mle lnge lnai suatu prolduk l atau jasa. 

4. Keputusan Pembelian 

a. Pe lnge lrtian KLelputusan Pelm lbellian 

KLe lputusan pelmlbe llian adalah tahap pe lnilaian k le lputusan ylang 

m lelnyle lbabklan pe lmlbelli m le lmlbe lntukl pilihan diantara belbe lrapa mle lrelkl ylang 

telrgabung dalam l pe lrangk lat pilihan dan m le lmlbelntukl mlaklsud untuk l m le lmlbe lli.29 

KLe lputusan pe lmlbe llian dapat dik lataklan selbagai prolse ls dim lana pellanggan 

m lelnde ltelklsi mlasalah, mle lncari infolrm lasi te lntang prolduk l atau mlelre lkl telrte lntu, dan 

                                                             
28 Nurdin Batjo, Muzayyanah Jabani, Fahira Herawati, dkk., "Halal Certificate: 

Supporting A Green Economy For A Better And Healthier Lifestyle," Proceedings of the 1st 
International Conference on Science and Islamic Studies 1 (2023): 2135. 

29Philip KLoltlelr dan KLe lvin Lane l KLe llle lr, MLanaje lm leln Pelmlasaran (Jaklarta: Indelkls, 2007):  
211. 
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m lelnge lvaluasi selbe lrapa elfe lkltif seltiap altelrnatif dapat mle lmle lcahklan mlasalah ylang 

be lrpuncak l pada pilihan pelm lbe llian.30 

MLe lnurut M Lolrissan, klelputusan pelmlbe llian adalah tahap se llanjutnyla se lte llah 

adanyla niat atau klelinginan mle lmlbelli. KLe lputusan pelm lbe llian aklan te lrjadi apabila 

kle linginan m le lmlbe lli/mlinat belli sudah telrklum lpul.31 Se ldangklan m lelnurut Tjipto lnol, 

kle lputusan pe lmlbellian mlelrupaklan salah satu bagian dari pe lrilaklu klolnsumleln. 

Pe lrilaklu k lolnsumle ln m le lrupaklan tindaklan ylang selcara langsung te lrlibat dalaml 

usaha m le lmlpe lrolle lh, mle lnelntuklan pro lduk l dan jasa, te lrmlasuk l prolse ls pelngamlbilan 

kle lputusan ylang m le lndahului dan m lelngikluti tindaklan telrselbut.32 

b. Indik latolr-Indik latolr dalaml KLelputusan Pe lmlbellian 

MLe lnurut KLoltlelr, belrik lut ini adalah indik latolr-indik latolr ylang mle lmlpe lngaruhi 

kle lputusan pe lmlbe llian: 

1) KLe lmlantapan pada selbuah prolduk l 

KLe ltikla m le llakluklan pe lmlbellian, klolnsumleln aklan mle lm lilih di antara 

belrbagai alte lrnatif lain ylang te lrse ldia. Dalaml m le lngamlbil klelputusan, 

pellanggan m lelmlpe lrtim lbangklan fakltolr-fakltolr se lpe lrti klualitas barang, harga, 

dan belbe lrapa fakltolr lain y lang dapat m le lningklatklan k le linginan m lelre lkla 

untuk l m lelmlbe lli barang te lrse lbut te lrlelpas dari apak lah barang te lrse lbut be lnar-

belnar dipelrluklan untukl digunak lan atau dibutuhklan. 

                                                             
30MLuh Shadri KLahar MLuang, MLuzaylylanah Jabani, dan Riklal Fajar MLasati, "Pe lngaruh 

Clolud dan Inbolund MLarklelting Te lrhadap K Lelputusan Pelm lbe llian Tabungan E Lmlas," IQTISHADUNA: 
Jurnal Ilmliah E Lklolnolmli KLita 11, nol. 1 (2022): 21, 
https://e ljolurnal.stie lsylariahbe lngklalis.ac.id/indelx.php/iqtishaduna 

31A.ML. MLolrissan, Pe lrikllanan KLolmlunik lasi Pelm lasaran Te lrpadu (Jaklarta: KLe lncana Prelnada 
MLe ldia Gro lup, 2010) 111. 

32Tjiptolnol Fandyl, Selrvice l, Qualitiy l& Satisfactioln, 4 e lditioln (YLolgylaklarta: Andi 
Y Lolgylaklarta, 2016): 22. 
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2) KLe lbiasaan dalaml mle lmlbe lli prolduk l 

Pe lrilaklu be llanja pe llanggan juga be lrdam lpakl pada pilihan pelmlbe llian 

mlelre lkla. Pe lmlbe lli mle lmlpe lrse lpsik lan barang te lrse lbut se lcara be lrle lbihan 

mlelle lklat dibe lnaklnyla klarelna sudah mle lrasaklan mlanfaat dari barang y lang 

belrsangk lutan. Pe lm lbelli ak lan mle lrasa tidakl nylamlan jik la mle lrelkla mle lnguji 

hal-hal baru dan harus mle lngubah kle lbiasaan bellanja mlelre lkla selbagai aklibat 

dari hal ini. Se lbagian belsar wak ltu, mlelre lkla aklan m lelmlilih proldukl ylang 

dapat digunak lan se lge lra. 

3) MLe lmlbe lrik lan re lklolmle lndasi kle lpada olrang lain 

Saat mle llakluklan pelm lbe llian, jikla kllieln m lelne lrim la nilai dari suatu 

barang, mle lrelkla celnde lrung mle lnylaranklannyla kle lpada olrang lain. MLelre lkla 

ingin o lrang lain pe lrcayla bahwa pro lduk lnyla luar biasa dan le lbih unggul dari 

barang lain ylang te lrse ldia di pasar. 

4) MLe llakluklan pelm lbellian ulang 

Pe lmlbe lli ylang puas de lngan k line lrja suatu barang aklan lelbih m lasuk l aklal 

dan selsuai de lngan k lelbutuhan dan kle linginan mle lrelkla dan aklan mlellakluklan 

pelmlbe llian ulang.33 

c. Tahap KLelputusan Pelmlbe llian 

MLe lnurut MLuchlisin Riadi, dalam l prolsels k lelputusan pelmlbe llian ada lim la 

tahapan ylang dilak luklan, ylaitu se lbagai be lrik lut: 

1) Pe lnge lnalan MLasalah 

                                                             
33Philip K Loltle lr, MLanaje lmle ln Pe lmlasaran, E Ldisi 13 (Jaklarta: Pre lnhalindol, 2014), 212. 
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Pe lmlbellian dim lulai pada saat pelmlbe lli sadar aklan adanyla mlasalah atau 

kle lbutuhan. Para pe lmlasar pe lrlu mlelm le lrhatiklan k leladaan ylang m le lmlicu 

kle lbutuhan telrte lntu. Delngan te lrklum lpulnyla info lrmlasi dari klolnsumleln, para 

pe lmlasar dapat m le lmlahamli rangsangan ylang se lring m le lnumlbuhk lan mlinat 

aklan prolduk l te lrtelntu. KLe lmludian pe lmlasar dapat mle lnylusun stratelgi ylang 

mlamlpu mle lmlicu mlinat k lolnsum leln. 

2) Pe lncarian Infolrmlasi 

KLolnsumle ln y lang ingin m lelm lbe lli selsuatu biasanyla mle lncari tahu telrle lbih 

dahulu infolrmlasi dari prolduk l telrse lbut. Te lrdapat dua jelnis pelncarian 

info lrmlasi mle lnurut tingk latannyla, ylang pe lrtamla adalah pe lrhatian ylang 

mle lningk lat, dilakluklan delngan m le lncari infolrmlasi selcara telrus m le lne lrus dan 

mle lncari infolrmlasi dari se lgala sumlbe lr. Sumlbe lr info lrmlasi klolnsum leln 

te lrgo llolng dalaml elmlpat kle llolmlpolkl, ylaitu: 

a) Sumlbe lr pribadi: telrdiri dari klelluarga, te lmlan, teltangga, selrta kle lnalan 

b) Sumlbe lr klolmle lrsil: telrdiri dari ikllan, pelnjual, pelnge lcelr, pajangan di tolklol 

c) Sumlbe lr publik l: telrdiri dari m leldia m lassa, olrganisasi pelmlbe lri pe lringk lat 

d) Sumlbe lr pelngalamlan: telrdiri dari pe lnanganan, pelngklajian, dan pelm laklaian 

prolduk l. 

3) E Lvaluasi atelrnatif 

Se ltellah mle lncari infolrm lasi, k lolnsum leln aklan m lelmlilih jelnis proldukl. 

Pro lse ls e lvaluasi dilakluklan mle llalui tahap mle lmlahamli sifat-sifat proldukl, 

klarelna seltiap klolnsumle ln dalaml m lelne lntuklan pilihan aklan mle llihat sifat atau 

ciri te lrtelntu dari prolduk l telrse lbut dan dise lsuaiklan de lngan k le lbutuhanny la. 
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4) KLe lputusan Pelmlbe llian 

Dalaml tahap elvaluasi, k lolnsumleln mle lm lbelntukl pre lfelrelnsi antar mle lrelkl 

dalam l be lbelrapa pilihan. Dalam l mlellakluklan pelm lbe llian klolnsum leln 

mle lmlbe lntukl lim la klelputusan ylaitu: m le lrelkl, pelnylalur, kluantitas, wakltu, selrta 

mle ltolde l pelm lbaylaran. 

5) KLolnsumlsi pasca pe lmlbe llian dan elvaluasi. 

Se ltellah mle llakluklan pelm lbe llian, klolnsum leln aklan mle lnilai dan 

mle lnggunak lan prolduk l ylang dibe llinyla apaklah proldukl te lrse lbut m le lmlbuatnyla 

kle lcelwa ataupun m lelrasa puas. Pe lrasaan te lrse lbut aklan m lelne lntuklan apaklah 

klolnsumle ln aklan mle lmlbelli prolduk l te lrse lbut dan m lelnjadi pellanggan seltia.34 

d. Fak ltolr ylang M Lelm lpe lngaruhi KLelputusan Pelmlbe llian 

MLe lnurut KLoltlelr dan KLelllelr, ada elm lpat fakltolr ylang m le lm lpelngaruhi dalaml 

kle lputusan pe lmlbe llian, y laitu selbagai be lrik lut: 

1) Fak ltolr Budayla 

Fak ltolr k le lbudaylaan m le lmlilikli pelngaruh ylang luas dan dalaml telrhadap 

pe lrilak lu klolnsum leln. Fakltolr-fakltolr k le lbudaylaan ylang m le lmlpe lngaruhi pelrilaklu 

klolnsumle ln ylaitu budayla, sub budayla, dan kle llas solsial. Budayla mlelrupaklan 

kle lylaklinan, nilai se lrta klelbiasaan ylang dipe llajari o llelh m lasylaraklat telrte lntu 

ylang dapat mle lngarahklan pe lrilak lu klolnsumle ln. Sub budayla mle lncaklup 

kle lbangsaan, agam la, ras, dan le ltakl ge lolgrafis. Se ldangklan kle llas solsial adalah 

pe lmlbagian ylang re llatif dan be lrjelnjang dalaml m lasylaraklat dimlana 

anggoltanyla belrbagi nilai, mlinat, dan prilaklu ylang samla. 
                                                             

34MLuchlisin Riadi, "KLe lputusan Pe lmlbe llian (Pe lnge lrtian, Dimle lnsi, Je lnis dan Prolsels 
Tahapan)", 30 MLe li 2020, https://www.klajian pustakla.colm l/2020/05/kle lputusan-pe lmlbe llian-
pe lngelrtian-dimle lnsi-jelnis-dan-prolsels-tahapan-pe lmlbe llian.htm ll 
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2) Fak ltolr So lsial 

Fak ltolr so lsial sangat m lelmlpe lngaruhi pe lrilaklu se lselolrang se lbagai se lolrang 

klolnsumle ln. Fakltolr solsial telrdiri dari hubungan k le llolmlpolkl, k le lluarga, selrta 

pe lran dan status. KLellolm lpolkl, adalah dua atau lelbih olrang ylang be lrinte lraklsi 

untuk l mle lncapai tujuan pribadi atau tujuan be lrsam la. KLe lluarga, adalah 

olrganisasi pe lmlbe llian klolnsumleln y lang paling pelnting dalam l m lasylaraklat 

selpe lrti suamli, istri dan anakl-anakl. Se ldangklan pe lran dan status, te lrdiri dari 

akltifitas ylang diharapklan dilakluklan selselolrang ylang ada dise lklitarnyla. Seltiap 

pe lran m le lmlbawa status ylang m le lnce lrmlinklan pelnghargaan ylang dibelrik lan 

mlasy laraklat. 

3) Fak ltolr Pribadi 

Fak ltolr pribadi mle lrupak lan dimlana se lse lolrang m lelmlpuny lai sifat atau 

klaraklte lristikl untukl mle lne lntuklan kle lputusanny la ylang se lsuai de lngan 

kle linginanny la tanpa ada paklsaan dari pihakl mlanapun. 

4) Fak ltolr Psik lollolgis 

Fak ltolr telraklhir ylang m le lm lpelngaruhi kle lputusan pe lmlbe llian ylaitu fakltolr 

psik lollolgis y lang mle lliputi pikliran, pe lrasaan, pelmlbe llajaran atau pe lngalamlan, 

mloltivasi, pe lrse lpsi, klelylaklinan, se lrta siklap.35 

 

 

 

                                                             
35Danie ll Te lguh Sri Santo lsol dan E Lndang Purwanti, "Pe lngaruh Fakltolr Budayla, Fakltolr Solsial, 

Fak lto lr Pribadi, dan Fakltolr Psiklollolgis Te lrhadap KLe lputusan Pe lmlbe llian K Lolnsumle ln Dalaml MLe lmlilih 
Prolduk l OLpe lrato lr Se llule lr Indolsat-ML3 di KLe lcam latan Pringapus K Lab. Se lmlarang," Jolurnal olf 
E Lcolnolm lics & Busine lss 56, nol. 2 (2021): 117. 
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e. KLe lputusan Pelm lbellian dalaml Al-Qur'an 

Di dalam l Al-Qur'an dijellasklan telntang siklap hati-hati dalam l mle lne lrim la 

infolrmlasi se lpelrti ylang dijellasklan dalaml QS. Al-Hujurat aylat 6 ylang be lrbunyli: 

لةٍَ فَتصُْ  ا بِجَهَٰ ٓأيَُّهَا ٱلَّذِينَ ءَامَنُوٓا۟ إنِ جَاءَٓكُمْ فَاسِقٌۢ بنَِبَإٍ فَتبََيَّنوُٓا۟ أنَ تصُِيبُوا۟ قوَْمًۢ دِمِينَ يَٰ بِحُوا۟ عَلَىٰ مَا فَعلَْتمُْ نَٰ  

Te lrje lmlahannyla: "Wahai o lrang-olrang y lang belrim lan! Jik la selse lolrang y lang fasikl 

datang k le lpadam lu mle lmlbawa suatu be lrita, mlak la tellitilah kle lbelnaranny la, agar 

k lamlu tidak l mle lncellaklak lan suatu klaum l k lare lna kle lboldolhan (k le lcelro lbolhan), ylang 

ak lhirny la klam lu mlelny le lsali pe lrbuatanmlu itu".36  

Dalaml aylat ini, m laklna ylang paling pe lnting adalah m le lngandung kle lbiasaan 

dan e ltikla ylang sangat baikl mle lnurut ajaran Islam l. Dari aylat ini dapat dikleltahui 

bahwa selbagai umlat mlusliml haruslah be lrhati-hati, pe lrik lsa dan telliti infolrm lasi 

telrle lbih dahulu agar nantiny la tidakl mle lnyle lsal di kle lm ludian hari. Aylat ini juga 

dapat disandarklan delngan sik lap hati-hati klita selbagai um lat m lusliml dalaml 

m lelmlbuat kle lputusan untuk l m lelngklolnsumlsi atau m lelnggunaklan suatu proldukl ylang 

klita be lli.37 

C. Kerangka Pikir 

Belrdasark lan latar bellaklang mlasalah, mlakla pe lnellitian ini aklan mlelm lbahas 

m lelnge lnai pe lngaruh Islamlic branding, cellelbrity l elndo lrselr, dan lifelstyllel telrhadap 

kle lputusan pelm lbe llian prolduk lklolsm le ltikl wardah (studi pada mlahasiswa FE LBI UIN 

Palolpol) delngan kle lrangk la belrfik lir pada gamlbar selbagai be lrik lut: 

 

                                                             
36Usm lan e ll-Qurtubyl, Al-Qur'an Hafalan M Ludah (Bandung: Co lrdolba, 2018), 516 
37Siti Aisyla, dklkl., "Pe lngaruh Harga Dan Prolmlolsi Te lrhadap KLe lputusan Pe lmlbellian 

K Lolnsumle ln Di Tolklol Nimlsholp Palu," Jurnal Ilm lu E Lklolnolmli Dan Bisnis Islam l 2, nol. 1 (2020): 70, 
https://jurnaljie lbi.olrg/inde lx.php/jielbi/article l/vie lw/32. 
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Gamlbar 1.1 KLelrangkla Piklir 

 

 

 

 

 

 

KLe ltelrangan : 

                 Parsial 

        Sim lultan  

Se lpe lrti telrlihat pada gam lbar, variabe ll te lrik lat ylaitu KLe lputusan Pe lm lbellian 

(YL), dipelngaruhi o lle lh variabell be lbas ylaitu Islamlic branding (X1), Ce lle lbrityl 

e lndo lrse lr (X2), dan Life lstylle l(X3). 

D. Hipotesis Penelitian 

Hipo ltelsis m le lrupaklan jawaban se lm lelntara telrhadap rumlusan mlasalah 

pe lne llitian, olle lh klarelna itu rumlusan pe lnellitian biasanyla disusun dalam l klalimlat 

pe lrtanylaan. Diklataklan se lmlelntara, k larelna jawaban ylang dibe lrik lan baru didasarklan 

pada telolri ylang re lle lvan, bellum l didasarklan pada fak lta-faklta elmlpiris ylang 

dipelrolle lh mle llalui pe lngum lpulan data.38 

 

 

 
                                                             

38Sugiylolnol, MLe lto lde l Pe lnellitian Bisnis (Pelndelk latan KLuantitatif, K Lualitatif, dan R&D), 17 
e lditioln (Bandung, Alfabe lta, 2013), 93. 

Islamlic Branding (X1) 

Ce llelbrity lELndo lrse lr (X2) KLe lputusan Pelm lbellian (YL) 

Life lsty llel (X3) 
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Belrdasark lan rumlusan m lasalah ylang dik le lm luklaklan, mlakla pelnulis m lelmlbuat 

hipoltelsis selbagai belrik lut: 

H1 : Diduga te lrdapat pelngaruh polsitif dan signifik lan Islam lic Branding telrhadap 

kle lputusan pelm lbellian prolduk l klolsm le ltikl wardah (studi pada M lahasiswa FELBI UIN 

Palolpol). 

H2 : Diduga te lrdapat pelngaruh po lsitif dan signifiklan Celle lbrity lELndolrse lr telrhadap 

kle lputusan pelm lbellian prolduk lklolsm le ltik lwardah (studi pada M lahasiswa FELBI UIN 

Palolpol). 

H3 : Diduga te lrdapat pelngaruh po lsitif dan signifiklan Lifelsty lle lte lrhadap kle lputusan 

pe lmlbe llian prolduk lklolsm le ltikl wardah (studi pada Mlahasiswa FELBI UIN Palo lpol). 

H4 : Diduga Islam lic branding, Cellelbrity l e lndo lrselr, dan lifelsty llel belrpe lngaruh 

selcara belrsamla-samla telrhadap k lelputusan pe lmlbellian prolduk lklolsm le ltikl wardah 

(studi pada m lahasiswa FE LBI UIN Palolpol) 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Jenis Penelitian 

Je lnis pe lnellitian ini mle lnggunak lan pe lnde lklatan kluantitatif. Sum lbe lr data 

ylang digunaklan dalaml pe lnellitian ini adalah sumlbelr data primle lr dan data 

selklunde lr. Data prim le lr adalah data ylang dipelrolle lh se lcara langsung dari o lbjelkl 

pe lne llitian pelrolrangan, kle llolmlpolkl, dan olrganisasi. Untukl pelne llitian ini, data prim le lr 

dipelrolle lh dari pe lnyle lbaran k luelsio lnelr (angkla) ylang diisi ollelh para relspolndeln, dan 

data selklunde lr ylang dipe lrolle lh dari buklu, jurnal, welbsite l, mlaupun litelratur 

kle lpustaklaan lainnyla ylang re lle lvan de lngan variabell pe lnellitian telntang Islamlic 

branding, celle lbrityl elndo lrse lr, life lstylle l, dan klelputusan pelmlbe llian.39 

B. Lokasi dan Waktu Penelitian 

Lolklasi pe lnellitian dilakluklan di klamlpus UIN Palolpol pada mlahasiswa 

Fak lultas ELklolnolmli dan Bisnis Islaml (FE LBI). Wakltu pelne llitian dilaklsanaklan 

be lrdasark lan wakltu dik lelluarklannyla izin mle lne lliti samlpai delngan selle lsainyla mlasa 

pe lne llitian. 

C. Definisi Operasional Variabel 

Untukl m le lnge ltahui de lsk lripsi ylang je llas telntang arah tujuan dari 

pe lmlbahasan judul, mlakla dibe lrik lan delfinisi dan batasan o lpelrasiolnal selbagai 

be lrik lut. 

                                                             
39Nila KLusumlawati, Siti Aisylah dan Alfian Budi Primlanto l, "Pe lngaruh Ce llelbrity l 

E Lndolrse lr, Brand Imlage l, Dan KLualitas Proldukl Telrhadap KLe lputusan Pe lmlbe llian Pada Prolduk 
lK Lolsm le ltikl Wardah (Studi KLasus pada MLahasiswi Faklultas E Lklolnolmli dan Bisnis Univelrsitas Islaml 
MLalang Angklatan 2019)," Jurnal Rise lt MLanaje lmle ln 12, nol. 2 (2023): 807, 
http://rise lt.unismla.ac.id/inde lx.php/jrml. 
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Tabel 3.1 De lfinisi OLpe lrasiolnal Variabe ll 

No Variabel Definisi 
 

Indikator 

1. 
Islam lic 

Branding (X1) 

Islam lic branding mle lrupaklan 

pelnggunaan ide lntitas ylang 

mle lle lklat pada suatu prolduk l 

delngan m le lnunjuklklan nam la, 

sim lboll mlaupun klaraklte lristik l lain 

ylang m le lm lbeldaklan prolduk l lain 

delngan m le lnggunak lan unsur 

Islamli baikl dalaml belntukl namla, 

struk ltur, mlaupun pro lsels 

pelm lbuatan ylang ditelntuklan 

delngan k le lte lntuan sylariat Islaml. 

1. Pe lntingnyla 

mlelre lkl 

2. KLe laklraban 

mlelre lkl 

3. KLe lpelrcaylaan 

klolnsum leln 

4. Labe ll halal40 

2. Ce llelbrityl 

E Lndolrse lr (X2) 

Cellelbrity l elndo lrselr mle lrupaklan 

publikl figure l atau se lse lolrang ylang 

te lrkle lnal ylang m le lnggunak lan 

pelngakluan publikl mlelre lkla untuk 

lmle lrelklolmle lndasiklan atau 

mle lmlpre lselntasiklan prolduk l dalam l 

ikllan. 

1. Polpularityl 

(Polpularitas 

se lle lbriti ylang 

dijadiklan 

elndolrse lr) 

2. Attractivelne lss 

(KLe lunggulan 

se lle lbriti) 

                                                             
40MLuham lmlad Ilhaml, "Analisis Hubungan Islam lic Branding dan Relligiusitas Te lrhadap 

K Lelputusan Pe lmlbe llian (Studi K Las`us di Swalaylan Al-Batikl Tanjungpinang)," Pelrada: Jurnal Studi 
Islam lKLaqasan MLe llaylu 3, nol. 1 (2020): 33-35, 
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3. Trustwo lrthinelss 

(Se llelbriti ylang 

diandalklan) 

4. E lxpelrtise 

l(Pe lngalam lan dan 

kle lahlian se lle lbriti) 

5. Relle lvance l 

(Re lle lvan atau 

kle lcolcolklan atara 

proldukl delngan 

sellelbriti).41 

3. Life lstyllel (X3) Life lstylle l mle lrupak lan gam lbaran 

bagi se ltiap individu ylang bisa 

dilihat dari cara mle lre lkla 

mle lnghabisk lan wakltunyla m laupun 

uangnyla dan mle lnggamlbarklan 

selbe lrapa be lsar kle lutamlaan ylang 

dim lilikli individu te lrse lbut di 

wilaylah selklitarnyla. 

1. Activityl 

(KLelgiatan) 

2. Inte lrelst (MLinat) 

3. OLpiniolns (OLpini 

atau pelndapat)42 

                                                             
41Fadhilatul Aini Tabar dan He lrdian Farisi, "Pelngaruh K Lualitas Proldukl, Ce llelbrity l 

E Lndolrse lr, Dan Brand Imlage l Te lrhadap KLe lputusan Pelm lbe llian Proldukl K Lolsm leltikl," Jurnal 
MLanaje lmle ln dan Bisnis Digital 2, no l. 1 (2023): 6. 

42 Vinna Sri YLuniarti,  Pelrilak lu KLolnsumle ln Te lolri dan Prak ltikl, (Bandung: Pustakla Se ltia, 
2015), 133. 
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4. KLe lputusan 

Pe lm lbellian (YL) 

KLe lputusan pelmlbe llian m lelrupak lan 

selbuah klelputusan aklhir ylang 

dilakluklan ollelh klolnsumleln dalam 

lmle lmlbe lli barang atau jasa untukl 

mle lmle lnuhi klelbutuhan mlaupun 

kle linginannyla de lngan m lelmlilih 

satu atau lelbih se lte llah 

mle lnge lvaluasi dari belbe lrapa 

altelrnatif te lrse lbut. 

1. KLe lm lantapan pada 

selbuah m lelrelkl 

2. KLe lbiasaan 

dalam lmle lm lbelli 

proldukl 

3. M Lelmlbe lrik lan 

re lklolmlelndasi 

kle lpada olrang lain 

4. M Lellakluklan 

pe lmlbe llian 

ulang43 

 
D. Populasi dan Sampel 

1. Populasi 

MLe lnurut Sugiylolnol, polpulasi adalah wilaylah ge lne lralisasi ylang te lrdiri dari 

atas: olbyle lkl/subyle lkl ylang m le lmlpunylai k lualitas dan klarakltelristikl telrte lntu ylang 

diteltapklan o lle lh pe lne lliti untuk l dipe llajari dan kle lmludian ditarik l k le lsimlpulannyla.44 

Po lpulasi dalam l pe lnellitian ini m le lncaklup m lahasiswa FE LBI UIN Palolpol angklatan 

2019-2022 ylang pe lrnah m lelmlbe lli atau mle lnggunaklan prolduk lklolsm le ltikl wardah. 

Jumlah polpulasi pelne llitian tidak l dik le ltahui secara pasti, maka peneliti 

menggunakan teknik non-probability. 

                                                             
43Philip K Loltle lr, MLanaje lmle ln Pe lmlasaran, E Ldisi 13 (Jaklarta: Pre lnhalindol, 2014), 212. 
44Sugiylolnol, MLe ltolde l Pelne llitian Bisnis (Pe lndelk latan KLuantitatif, K Lualitatif, dan R&D), 17 

e lditioln (Bandung, Alfabe lta, 2013), 115. 
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2. Sampel 

MLe lnurut Sugiylo lnol, samlpe ll adalah bagian dari jum llah dan klarakltelristik l 

ylang dim lilikli ollelh polpulasi te lrse lbut.45 Pe lne llitian ini mle lnggunak lan te lklnikl noln-

pro lbability l samlpling delngan m le ltolde l purposive samlpling, ylaitu telklnikl pe lnelntuan 

sam lpe ll dengan pertimbangan atau kriteria tertentu yang telah ditetapkan 

sebelumnya. Adapun kriteria yang digunakan peneliti dalam menentukan sampel 

adalah:  

a. Mahasiswa aktif Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Palopo angkatan 

2019-2022 

b. Pernah membeli atau menggunakan produk kosmetik Wardah. 

c. Bersedia menjadi responden dengan mengisi kuesioner secara lengkap. 

Dalam penelitian ini, penentuan jumlah sampel menggunakan rumus 

Lemeshow karena jum llah polpulasi tidakl dik le ltahui se lcara pasti, Adapun rumus 

Lemeshow adalah sebagai berikut. 

𝑛 =
Ζ²․P (1 − P)

𝑑²
 

KLe ltelrangan: 

n = Jumllah Samlpe ll 

Z = Sk lolr z pada kle lpe lrcaylaan 95% = 1,96 

P = MLaklsimlal elstimlasi proporsi = 0,5 

d = Tingk lat klelsalahan (margin of error) = 0,1 

                                                             
45Sugiylolnol, MLe ltolde l Pelne llitian Bisnis (Pe lndelk latan KLuantitatif, K Lualitatif, dan R&D), 17 

e lditioln (Bandung, Alfabe lta, 2013), 116. 
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Dari rumlus telrse lbut, m lakla pelnelntuan jum llah samlpe ll delngan m le lnggunaklan rumlus 

Lelmle lsho lw de lngan m laklsim lal elstimlasi 50% dan tingk lat k le lsalahan 10%. Substitusi 

nilai ke dalam rumus: 

𝑛 =
1,96² . 0,5 (1 − 0,5)

0,1²
 

𝑛 =
3,8416 . 0,5 . 0,5

0,1²
 

𝑛 =
0,9604

0,1²
 

𝑛 = 96,04 = 97 

 Be lrdasark lan hasil pelrhitungan m le lnggunaklan rum lus lelmle lsho lw mlakla 

jumllah samlpe ll ylang didapatklan untuk l pelne llitian ini be lrjumllah 97 relspolnde ln. 

E. Teknik Pengumpulan Data 

Te lklnikl pe lngum lpulan data dalam lpe lnellitian ini adalah delngan mlelnggunak lan 

klue lsiolne lr atau angk le lt. KLue lsio lne lr m le lrupak lan telklnikl pelngum lpulan data ylang 

dilakluklan de lngan cara mlelm lbe lri selpelrangklat pe lrtanylaan atau pelrnylataan telrtulis 

kle lpada re lspolndeln untukl dijawab.46 Dalam penelitian ini, kuesioner disusun dalam 

bentuk   

F. Instrumen Penelitian 

Instrumle ln pelne llitian ylang digunaklan pe lnulis dalaml pe lne llitian ini adalah 

m lelnggunak lan klue lsio lne lr delngan bantuan go lolgle l folrml. Pelnggunaan alat pelngujian 

untukl tujuan mle lngamlati data ylang se lsuai mlasalah atau fitur ylang se ldang 

dipelrtim lbangklan. Alat ini sellanjutnyla aklan mle lmlbe lrik lan data kluantitatif selhingga 

                                                             
46 Sugiylolnol, MLe ltolde l Pe lne llitian Bisnis (Pelnde lk latan KLuantitatif, KLualitatif, dan R&D), 17 elditioln 
(Bandung, Alfabe lta, 2013), 199. 
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seltiap itelm l pe lrtanylaan dibelri polin atau nilai agar data ylang dipelrolle lh aklurat dan 

re lliablel. Pe lnguk luran variabe ll dilakluklan de lngan mle lnggunaklan sk lala Likle lrt, ylaitu 

suatu alat uklur ylang digunak lan untuk l mle lnguk lur sik lap, pe lndapat, dan pelrse lpsi 

selse lolrang atau se lklellolm lpolk lolrang te lntang felnolmle lna solsial. 

Adapun pelnguk luran sklala likle lrt dalam l pelne llitian ini adalah selbagai be lrik lut: 

Sangat Tidak l Seltuju (STS)  = 1 

Tidakl Se ltuju (TS)   = 2 

Ne ltral (N)    = 3 

Se ltuju (S)    = 4 

Sangat Se ltuju (SS)   = 5 

G. Uji Validitas dan Reliabilitas Instrumen 

1. Uji Validilitas 

Uji validilitas digunaklan untukl mle lnguk lur sah atau validilitas suatu 

pe lrtanylaan k lue lsiolne lr, valid atau tidaklnyla suatu instrum lelnt dapat ditelntuklan 

de lngan m le lnghitung nilai klolre llasi antar data untuk l se ltiap pelrtanylaan. Jikla nilai 

klolre llasi r-hitung < r tabell, mlakla itelml dinylataklan tidakl valid, teltapi jik la niai 

klolre llasi r-hitung > r tabe ll, mlakla ite lml dinylatak lan valid. KLe lmludian, jikla nilai 

signifik lansi > 0,5 m lakla itelml dinylataklan tidakl valid, te ltapi jik la nilai signifik lansi < 

0,05 m lakla ite lml dinylataklan valid.47 

 

 

                                                             
47 Nila K Lusum lawati, Siti Aisylah dan Alfian Budi Primlanto l, "Pelngaruh Ce lle lbrity l ELndolrse lr, 

Brand Im lage l, Dan K Lualitas Proldukl Te lrhadap K Lelputusan Pe lmlbellian Pada Prolduk lK Lolsmle ltikl 
Wardah (Studi K Lasus Pada MLahasiswi Faklultas ELklolnolmli dan Bisnis Islam l Unive lrsitas Islam 
lMLalaml Angklatan 2019)," Jurnal Rise lt MLanaje lm leln 12, nol. 2 (2023): 807. 
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2. Uji Reliabilitas 

Uji relliabilitas digunak lan untukl mlelnge ltahui k le lhandalan atau tingk lat 

kle lpelrcaylaan suatu ite lml pelrtanylaan dalam lmle lnguk lur variabell ylang dite lliti. Jik la 

suatu alat pelnguk lur dipaklai dua k lali untukl mle lnguk lur ge ljala ylang samla dan 

m lelmlpe lrollelh hasil pelnguk luran ylang re llatif klolnsiste ln, m lakla alat pe lnguk lur te lrse lbut 

re lliablel. 

Dasar pelngamlbilan kle lputusan dalaml uji relliabilitas adalah se lbagai be lrik lut: 

a. Jik la nilai Crolnbach's Alpha > r-table l mlakla kluelsio lne lr dinylataklan re lliablel. 

b. Jik la nilai Cro lnbach's Alpha < r-tabe ll mlakla klue lsio lnelr dinylataklan tidakl 

re lliablel.48 

H.  Teknik Analisis Data 

Analisis data adalah pe lngollahan data ylang dipe lrollelh de lngan m le lnggunak lan 

rum lus atau delngan aturan-aturan ylang ada se lsuai de lngan pe lnde lklatan pelne llitian. 

Dalaml pe lnellitian ini telklnikl pe lnge llollaan data dilakluklan delngan mle lnggunak lan 

apliklasi IBML SPSS 25 folr Windolws. 

1. Uji Asumsi Klasik 

Uji asumlsi kllasikl digunaklan untukl mle lnge ltahui dan m lelnguji kle llaylaklan 

atas m lolde ll re lgre lsi ylang digunak lan dalam l pelnellitian. 

a. Uji Normalitas 

Uji nolrmlalitas belrtujuan untuk lm lelnguji apaklah mloldell relgrelsi te lrdapat 

distribusi no lrm lal antara variabell te lrik lat dan variabell be lbas. Apabila distribusi data 

nolrm lal atau mle lndelklati nolrmlal, belrarti m loldell re lgrelsi baik l. Pelngujian untuk l 
                                                             

48AlLlif Fathurrahm lan dan MLartylas Anggelsti, "Pe lngaruh Gayla Hidup, Labe ll Halal dan Harga 
Te lrhadap KLe lputusan Pe lmlbellian K Lolsm leltikl (Studi KLasus Pada Proldukl Safi)," Jurnal E Lklolnolmli 
Sy lariah 6, no l. 2 (2021): 119. 
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m lelne lntuklan data telrdistribusi nolrmlal atau tidakl, digunaklan cara uji statistik l noln-

paramle ltikl. Uji noln-param leltikl ylang digunak lan ylaitu uji OLnel-Samlple l KLollmlolgolro lv-

Sm lirno lv (1-Sam lple KL-S). Apabila hasilnyla m lelnunjuklklan nilai prolbabilitas 

signifik lan > 0,05 m lakla variabell belrdistribusi no lrm lal. Jikla nilai prolbabilitas 

signifik lan < 0,05 mlakla distribusi tidakl nolrmlal.49 

b. Uji Multikolinearitas 

Uji mlultik lolline laritas dapat mle lnelntuklan apaklah data ylang ditelliti mlelm lilikli 

klolre llasi antara variabe ll indelpe lndeln de lngan m le lmlelrik lsa nilai tolle lransi valuel dan 

VIF (Variance l Inflatio ln Factolr). Jikla nilai VIF < 10 dan nilai to llelrancel > 0,10 

m lakla tidakl te lrjadi mlultik lollinelaritas. Seldangklan, jik la nilai VIF > 10 dan tollelrancel 

< 0,10 mlakla telrjadi mlultiklolline laritas antara variabell indelpe lndeln dalam l mlolde ll 

re lgre lsi. 

c. Uji Heteroskedastisitas 

Uji helte lrolsk le ldastisitas be lrtujuan untukl m le lnguji apaklah m loldell re lgrelsi 

m lelmlilik li kle ltidaklsamlaan variancel dari re lsidual satu olbselrvasi lain. Uji gle lsjelr 

digunaklan dalaml pelne llitian ini untuk lmle lnge ltahui ada tidak lnyla 

he lte lrolsk le ldastisitas. M Lellihat uji signifiklansi de lngan m le lnggunak lan hasil uji gle lsjelr. 

Jik la nilai signifiklansi > 0,05 m lakla dapat diklatak lan bahwa mloldell relgrelsi tidakl 

m lelnunjuklklan adanyla indik lasi heltelrolsk le ldastisitas.50 

 

                                                             
49K Lhairun Nisa, "Pe lngaruh Labell Halal, Ce lle lbrityl E Lndolrselr dan K Lualitas Proldukl 

Te lrhadap KLe lputusan Pelm lbe llian de lngan Brand Imlage l se lbagai Variabell Intelrve lning (Studi K Lasus 
K Lolnsumle ln Wardah Colsmle ltics di K Lolta Salatiga), (2020): 118 

50Gun MLardiatmlolklol, "Pe lntingnyla Uji Asum lsi KLlasik l pada Analisis Re lgre lsi Line lar 
Be lrganda (Studi K Lasus Pe lnylusunan Pe lrsam laan Allolmle ltrikl KLe lnari MLuda [CANARIUML 
INDICUMLL.])," Jurnal Ilm lu MLate lmlatikla dan Te lrapan 14, nol. 3 (2020): 335. 
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2. Uji Linearitas 

Uji linelaritas be lrtujuan untuk l mle lnge ltahui apaklah dua variabe ll m lelmlpunylai 

hubungan ylang line lar selcara signifiklan atau tidak l. KLolrellasi ylang baikl se lharusny la 

telrdapat hubungan y lang line lar antara variabe ll indelpe lnde ln (X) de lngan variabe ll 

de lpe lndeln (YL). Uji linelaritas mle lrupaklan pra sylarat pe lnggunaan analisis re lgrelsi dan 

klolre llasi.  

Dasar pelngamlbilan kle lputusan dalam l uji line laritas adalah selbagai be lrik lut: 

a.  Jikla nilai Sig. > 0,05 m lakla te lrdapat hubungan ylang line lar selcara signifiklan 

antara variabell indelpelnde lnt delngan variabe ll delpelnde lnt. 

b. Jik la nilai Sig. < 0,05 mlakla tidakl ada hubungan ylang line lar selcara signifik lan 

antara variabell indelpelnde lnt delngan variabe ll delpelnde lnt.51 

3. Analisis Regresi Linear Berganda 

Analisis re lgre lsi be lrganda m le lrupak lan hubungan antara dua variabe ll atau 

lelbih variabe ll inde lpelnde ln (X) de lngan variabell inde lpe lnde ln (YL). Analisis ini 

digunaklan untuk l m le lngeltahui hubungan antara variabe ll inde lpelnde ln de lngan 

variabe ll de lpelnde ln apaklah po lsitif atau ne lgatif dan juga untuk l m le lmlpreldiklsi nilai 

dari variabell delpelnde ln apabila nilai variabell indelpe lndeln mle lngalamli klelnaik lan 

atau pe lnurunan. Jadi analisis re lgre lsi belrganda dilak luklan bila jum llah variabe ll 

indelpe lnde lnnyla m linimlal dua.52 

Pe lrsamlaan relgre lsi linelar be lrganda: 

YL = a + b1X1 + b2X2 + b3X3+ el 

                                                             
51Cruisieltta K Layllana Se ltiawan dan Sri YLanthylYLolse lpha, "Pe lngaruh Gre le ln MLarkle lting dan Brand 

Imlage l Te lrhadap KLe lputusan Pelmlbellian Prolduk l The l Boldyl Sholp Indolne lsia (Studi K Lasus Pada 
Folllolwe lrs Acco lunt Twitte lr @ThelBoldy lSho lpIndol)," Jurnal Ilm liah ML-Prolgre lss 10, nol. 1 (2020): 3. 

52 Lidyla Dwi Astiti, dklkl., "KLe lputusan K Lolnsumle ln dalaml Pe lmlbe llian Proldukl KLolsmle ltikl Wardah," 
jurnal pajak l dan k leluangan 1, nol. 1 (2023): 7, https://jolurnale lklolnolm lpe ldia.colml/inde lx.php/tf 
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Dim lana:  

YL : KLelputusan Pelmlbe llian 

a : KLolnstanta 

b : KLole lfisie ln relgre lsi 

e l : e lrrolr te lrml 

X1 : Islamlic Branding 

X2 : Brand Imlage l 

X3 : Lifelsty lle l 

4. Uji Hipotesis 

a. Uji Parsial (Uji T) 

Uji parsial digunaklan untuk l m le lnge ltahui apaklah telrdapat pe lngaruh se lcara 

parsial antara variabe ll indelpe lnde ln de lngan variabell delpelnde ln. Untukl mle llihat hasil 

dari uji T klita dapat mle llihat dari nilai (Sig.). Apabila nilai (Sig.) < pro lbabilitas 

0,05 mlakla hipoltelsis ditelrimla atau te lrdapat pelngaruh antara variabe ll belbas de lngan 

variabe ll telrik lat. Namlun, apabila nilai (Sig.) > pro lbabilitas 0,05 mlakla hipo ltelsis 

dito llakl atau tidakl te lrdapat pe lngaruh antara variabe ll belbas de lngan variabe ll 

telrik lat.53 

b. Uji Simlultan (Uji F) 

Uji F digunak lan untuk l m lelnge ltahui apak lah selluruh variabe ll belbas 

(inde lpelnde ln) selcara belrsam la-samla be lrpe lngaruh te lrhadap variabell telrik lat 

(de lpelnde ln) pada tingk lat signifik lan 0,05 (5%). Ada dua cara untuk lm le llihat hasil 

dari uji F, ylaitu delngan m le llihat nilai signifik lansi (Sig.). Apabila nilai (Sig.) < 0,05 
                                                             

53Shufiylylatin Aliylah dan Sri Abidah Surylaningsih, "Pe lngaruh Islam lic Branding, 
Re lligiulitas, Life lstylle l Te lrhadap KLe lputusan Pe lmlbe llian Sk lincare l Di K Labupate ln Gre lsikl," Jurnal 
E Lklolnolmlikla dan Bisnis Islam l 4, nol. 3 (2021): 129, https://jo lurnal.une lsa.ac.id/inde lx.php/je li. 
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m lakla hipoltelsis dite lrim la atau te lrdapat pelngaruh selcara sim lultan. Dan selbaliklnyla, 

apabila nilai (Sig.) > pro lbabilitas 0,05 m lakla hipoltelsis ditollakl atau tidakl telrdapat 

pe lngaruh se lcara simlultan antar variabe ll.54 

c. Uji KLole lfisie ln Delte lrmlinasi (R2) 

KLole lfisieln de lte lrmlinasi ylaitu bagian dari k lelragamlan to ltal variabell de lpe lnde ln 

YL (variabell ylang dipe lngaruhi atau de lpe lndeln) ylang dapat ditelrangk lan atau 

dipelrhitungk lan o lle lh klelragamlan variabe ll be lbas X (variabe ll ylang m le lmlpelngaruhi 

atau variabell inde lpelnde ln).55 

 

 

 

 

                                                             
54Sindi Dwi Putri, "Pelngaruh Citra MLe lre lkl dan Labell Halal Te lrhadap KLe lputusan Pe lmlbellian 

K Lolsmle ltikl Wardah Di K Lolta MLasam lba," (2020): 5. 
55 Andang Sunartol, Statistik l Untuk l E Lk lolnolmli Dan Bisnis Islam l, E Ldisi Ce lt. 1 (YLolgylaklarta: 

Pustakla Pe llajar, 2017): 96. 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

A. Deskripsi Lokasi Penelitian 

1. Gambaran Lokasi Penelitian 

a. Se ljarah Singklat Faklultas ELklolnolm li dan Bisnis Islam l UIN Palo lpol 

Fak lultas ELklolnolmli dan Bisnis Islaml telrbe lntukl pada tahun 2015 ylang 

selbe llumlnyla faklultas ini adalah salah satu pro lgram l studi pada Fak lultas Sylariah 

STAIN Palolpol ylaklni pro lgraml studi E Lklolnolmli Sylairah be lraklrelditasi A dan 

pe lrbank lan sylariah be lraklrelditasi C. MLe llalui Surat KLe lputusan Nolmlolr 11 Tahun 

2015 te lntang alih status STAIN k le l IAIN, mlakla Se lklollah Tinggi Agam la Islaml 

Ne lge lri Palolpol be lrubah/belralih m le lnjadi Institut Agam la Islam l Ne lge lri Palo lpol, 

telpat pada tanggal 14 O Lkltolbe lr 2014 dan dire lsm liklan pada 23 MLe li 2015 olle lh 

M Lelntelri Agamla Relpublik l Indolne lsia. 

Pe lnyle lle lnggaraan k le lgiatan akladelmlikl di Faklultas E Lklolnolmli dan Bisnis 

Islaml IAIN Palo lpol pe lrtam la klali dilaklsanaklan pada bulan April 2014 

be lrdasark lan Surat KLe lputusan Pe lndirian Nolm lolr 11 Tahun 2014. Faklultas 

E Lklolnolmli dan Bisnis Islam l dari tahun klel tahun selmlaklin m le lningklat dim lana pada 

tahun 2017 faklultas ini m lelm lbuk la prolgraml studi baru ylaitu M Lanajelmle ln Bisnis 

Sylariah. Dan pada saat ini, di tahun 2022 Fak lultas ELklolnolm li dan Bisnis Islaml 

be lrhasil m le lraih aklrelditasi B dan mlelm lbuk la prolgraml studi baru ylaitu Akluntansi 

Sylariah. 
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b. Visi dan Misi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Palopo 

1) Visi 

Unggul dalam l Pe llaklsanaan Transfolrmlasi KLe lilmluan ELklolnolm li dan Bisnis 

Islaml selbagai Paylung Pe lradaban 

2) M Lisi 

a) M Lelningk latk lan klololrdinasi dan k lelrjasamla untukl pelnguatan k le llelmlbagaan 

antar lelm lbaga inte lrnal dan elklste lrnal se lrta mlasylaraklat lolklal di selklitar. 

b) M Lelnge lm lbangklan dan mlelnyle lbarluasklan prakltikl kle lilmluan ELklolnolm li dan 

Bisnis Islaml delngan jiwa intelrpre lnelur dan nilai-nilai kle larifan lolklal 

mlasy laraklat selklitar. 

c) M Lelnyle llelnggarak lan k lelgiatan tridarmla pe lrguruan tinggi be lrbasis e lklolnolmli 

Islaml delngan m le lrelflelklsik lan inte lgrasi kle lilmluan ylang belrmlutu. 

c. Visi dan Misi Program Studi Ekonomi Syariah 

1) Visi 

Unggul dalam l Pe llaklsanaan Transfolrm lasi KLe lilmluan ELklolnolm li Dan Bisnis 

Islaml selbagai Paylung Pe lradaban Be lrdayla Saing Intelrnasio lnal 

2) M Lisi 

a) M Lelnyle llelnggarak lan k lelgiatan tridarmla pe lrguruan tinggi be lrbasis e lklolnolmli 

Islaml de lngan mle lrelfle lklsiklan intelgrasi k le lilmluan ylang be lrmlutu dan 

be lrwawasan glo lbal. 

b) M Lelningk latk lan klololrdinasi dan klelrjasamla antara le lmlbaga e lklolnolmli dan 

bisnis intelrnal dan elklstelrnal selcara intelrnasiolnal untuk l pelnguatan 

kle llelmlbagaan. 
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c) M Lelnge lm lbangklan dan m lelnyle lbarluask lan prakltik l k lelilm luan e lklolnolmli dan 

bisnis islam l delngan jiwa elntre lpre lnelur 

d) M Lelre lklolnstruklsi pe lmlimlpin sylar'i be lrwawasan elklolnolmli dan bisnis ylang 

mle lmlilik li tanggung jawab solsial dan mlamlpu mle lnghadapi tantangan glo lbal. 

2. Deskripsi Data Responden 

a. Karakteristik Responden 

KLaraklte lristik l relspolndeln pada bagian ini pelnelliti aklan mle lmlbahas 

m lelnge lnai k laraklte lristikl relspolnde ln be lrdasarklan proldi, jelnis kle llamlin, dan usia. 

Pe lne llitian ini dilakluklan pada mlahasiswa FE LBI UIN Palo lpol angklatan 2019-2022, 

de lngan jum llah re lspo lnde ln selbanylakl 97 sam lpell. 

1) Re lspo lnde ln Belrdasarklan Proldi 

Tabell 4.1 Relspolndeln Belrdasarklan Proldi 

Prodi Frekuensi Presentase 

ELklolnolm li Sylariah 33 34% 

Pe lrbank lan Sylariah 32 33% 

M Lanajelm le ln Bisnis Sylariah 32 33% 

Total 97 100% 

Sumlbe lr: Primle lr (diollah,2024) 

Belrdasark lan tabe ll 4.1, dikleltahui bahwa relspolnde ln de lngan proldi 

E Lklolnolmli Sylariah be lrjumllah 33 o lrang. Relspolndeln delngan pro ldi Pe lrbanklan 

Sylariah be lrjumllah 32 o lrang, belgitupun de lngan proldi MLanajelm leln Bisnis Sylariah 

be lrjumllah 32 olrang. 

 

 



45 
 

45 
 

2) Re lspo lnde ln Belrdasarklan Je lnis KLellamlin 

Tabell 4.2 Relspolndeln Be lrdasarklan Jelnis KLe llam lin 

Jenis Kelamin Frekuensi Presentase 

Lakli-Lakli 10 10,3% 

Pe lre lmlpuan 87 89,7% 

Total 97 100% 

Sumlbe lr: Primle lr (diollah,2024) 

Belrdasark lan tabe ll 4.2, dapat dikleltahui bahwa mlaylolritas relspolnde ln 

adalah belrje lnis k lellamlin pe lrelmlpuan, ylaitu selbanylakl 88 olrang dan re lspolnde ln 

lakli-lak li belrjumllah 9 olrang dari toltal relspo lnde ln.  

3) Re lspo lnde ln Belrdasarklan Usia 

Tabell 4.3 Relspolndeln Belrdasarklan Usia 

Usia Frekuensi Presentase 

20 5 5,2% 

21 20 20,6% 

22 53 54,6%  

23 19 19,6%  

Toltal 97 100% 

Sumlbe lr: Primle lr (diollah,2024) 

 Be lrdasark lan tabell 4.3, relspolnde ln delngan usia 22 tahun m lelndolm linasi 

de lngan 53 o lrang atau 54,6%. Relspolnde ln delngan usia 20 tahun be lrjumllah 5 

olrang atau 5,2%. Relspolnde ln delngan de lngan usia 21 tahun belrjumllah 20 

olrang atau 20,6%. Re lspolndeln de lngan usia 23 tahun be lrjumllah 19 olrang atau 

19,6%. 
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B. Hasil Penelitian 

1. Pengujian Instrumen 

a. Uji Validitas 

Uji validilitas digunak lan untuk l mle lnguji apaklah k luelsio lne lr ylang dibuat 

valid atau tidakl. Jikla kluelsio lne lr valid belrarti instrum le lnt dapat digunak lan untukl 

m lelnguk lur apa ylang selharusnyla diuklur. Pe lnellitian ini mle lnggunaklan relspolnde ln 

(N) se ljumllah 97 re lspolndeln de lngan alpha 0,05 df = (N-2) m lakla dipe lrollelh rtabell 

selbe lsar 0,196. Suatu klue lsio lne lr dinylataklan valid apabila rhitung > rtabe ll atau 

nilai sig. ≤ 0,05. Uji validilitas dari e lmlpat variabe ll ylang digunaklan dalaml 

pe lne llitian ini ylaitu Islam lic branding (X1), ce llelbrityl e lndolrse lr (X2), lifelsty lle l 

(X3), dan kle lputusan pelm lbellian (YL). 

Tabell 4.4 Hasil Uji Validilitas Islam lic Branding (X1) 

Item Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 
 

1 0,746 0,196 Valid 

2 0,813 0,196 Valid 

3 0,664 0,196 Valid 

4 0,729 0,196 Valid 

5 0,791 0,196 Valid 

6 0,718 0,196 Valid 

Sumlbelr:O Lutput IBML SPSS 25 
 

 Be lrdasark lan hasil pelngujian pada tabell 4.4, dapat dik leltahui bahwa seltiap 

itelm l pelrnylataan mle lnghasilk lan klole lfisieln klolrellasi ylang le lbih belsar dari rtabell ylaitu 

0,196. Artinyla se lcara klelse lluruhan itelm l pe lrnylataan variabell Islamlic branding 

(X1) dapat dinylataklan valid klarelna nilai rhitung > rtabell. 
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Tabell 4.5 Hasil Uji Validilitas Ce llelbrityl ELndolrse lr (X2) 

Item Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 
 

1 0,673 0,196 Valid 

2 0,641 0,196 Valid 

3 0,652 0,196 Valid 

4 0,749 0,196 Valid 

5 0,672 0,196 Valid 

6 0,742 0,196 Valid 

7 0,776 0,196 Valid 

8 0,802 0,196 Valid 

9 0,749 0,196 Valid 

10 0,700 0,196 Valid 

11 0,784 0,196 Valid 

12 0,784 0,196 Valid 

Sumlbelr:O Lutput IBML SPSS 25 

 Be lrdasark lan hasil pelngujian pada tabell 4.5, dapat dik leltahui bahwa seltiap 

itelm l pelrnylataan mle lnghasilk lan klole lfisieln klolrellasi ylang le lbih belsar dari rtabell ylaitu 

0,196. Artinyla se lcara klelse lluruhan itelm l pe lrnylataan variabell Islamlic branding 

(X1) dapat dinylataklan valid klarelna nilai rhitung > rtabe ll. 

 
 

 

 

 



48 
 

48 
 

Tabell 4.6 Hasil Pe lngujian Uji Validilitas Lifeltylle l (X3) 

Item Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 
 

1 0,734 0,196 Valid 

2 0,715 0,196 Valid 

3 0,761 0,196 Valid 

4 0,657 0,196 Valid 

5 0,690 0,196 Valid 

6 0,675 0,196 Valid 

7 0,711 0,196 Valid 

8 0,733 0,196 Valid 

9 0,731 0,196 Valid 

Sumlbelr:O Lutput IBML SPSS 25 

 Be lrdasark lan hasil pelngujian pada tabell 4.6, dapat dik leltahui bahwa seltiap 

itelm l pelrnylataan mle lnghasilk lan klole lfisieln klolrellasi ylang le lbih belsar dari rtabell ylaitu 

0,196. Artinyla se lcara klelse lluruhan itelm l pe lrnylataan variabell Islamlic branding 

(X1) dapat dinylataklan valid klarelna nilai rhitung > rtabe ll. 

Tabe ll 4.7 Hasil Pelngujian Uji Validilitas K Lelputusan Pelmlbe llian (YL) 

Item Pernyataan rhitung rtabel Keterangan 
 

1 0,672 0,196 Valid 

2 0,614 0,196 Valid 

3 0,655 0,196 Valid 

4 0,645 0,196 Valid 

5 0,650 0,196 Valid 
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6 0,647 0,196 Valid 

7 0,611 0,196 Valid 

8 0,671 0,196 Valid 

9 0,616 0,196 Valid 

10 0,642 0,196 Valid 

11 0,721 0,196 Valid 

12 0,730 0,196 Valid 

Sumlbelr:O Lutput IBML SPSS 25 

 Be lrdasark lan hasil pelngujian pada tabell 4.7, dapat dik leltahui bahwa seltiap 

itelm l pelrnylataan mle lnghasilk lan klole lfisieln klolrellasi ylang le lbih belsar dari rtabell ylaitu 

0,196. Artinyla selcara kle lse lluruhan itelml pelrnylataan variabe ll keputusan 

pembelian (Y) dapat dinylataklan valid klarelna nilai rhitung > rtabell. 

b. Uji Relliabilitas 

Uji relliabilitas digunak lan untuk l mle lnge ltahui tingklat kle lpelrcaylaan suatu 

itelm l pelrnylataan dalaml mle lnguk lur variabell ylang ditelliti. Instrumle ln ylang re lliablel 

adalah instrum le lnt ylang bila digunak lan belbe lrapa klali untukl mle lnguk lur olbjelk l 

ylang sam la aklan mle lnghasilk lan data ylang sam la. Pe lngujian relliabilitas instrum leln 

dilakluklan delngan mle lnggunaklan Crolnbach's Alpha, k luelsio lne lr dik lataklan relliabell 

apabila nilai Crolnbach's Alpha > 0,6. Hasil uji relliabilitas dalaml pe lne llitian ini 

adalah selbagai belrik lut: 

Tabell 4.8 Hasil Pe lngujian Uji Relliabilitas Islam lic Branding (X1) 

Reliability Statistics 
Cro lnbach's Alpha N olf Ite lmls 

  
0,838 6 

Sumlbe lr: O Lutput IBML SPSS 25 
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 Hasil pelngujian te lrhadap re lliabilitas klue lsiolnelr mle lnghasilk lan angkla 

Crolnbach's Alpha se lbe lsar 0,838 > 0,60. Hasil ini dapat dinylataklan bahwa se lmlua 

pe lrnylataan dari Islamlic branding telruji relliabilitas selhingga diny lataklan re lliablel.  

Tabell 4.9 Hasil Pelngujian Uji Re lliabilitas Ce llelbrityl ELndolrse lr (X2) 

Reliability Statistics 
Crolnbach's Alpha N olf Ite lmls 

  
0,918 12 

Sumlbe lr: O Lutput IBML SPSS 25 

 Hasil pelngujian te lrhadap re lliabilitas klue lsiolnelr mle lnghasilk lan angkla 

Crolnbach's Alpha se lbe lsar 0,918 > 0,60. Hasil ini dapat diny lataklan bahwa se lmlua 

pe lrnylataan dari Islamlic branding telruji relliabilitas selhingga diny lataklan re lliablel.  

 
Tabell 4.10 Hasil Pe lngujian Uji Relliabilitas Life lsty lle l (X3) 

Reliability Statistics 
Cro lnbach's Alpha N olf Ite lmls 

  
0,871 9 

Sumlbe lr: O Lutput IBML SPSS 25 

 Hasil pelngujian te lrhadap re lliabilitas klue lsiolnelr mle lnghasilk lan angkla 

Crolnbach's Alpha se lbe lsar 0,871 > 0,60. Hasil ini dapat diny lataklan bahwa se lmlua 

pe lrnylataan dari Islamlic branding telruji relliabilitas selhingga diny lataklan re lliablel.  

 
Tabe ll 4.11 Hasil Pelngujian Uji Relliabilitas KLe lputusan Pe lmlbe llian(YL) 

Reliability Statistics 
Cro lnbach's Alpha N olf Ite lmls 

  
0,875 12 

Sumlbe lr: O Lutput IBML SPSS 25 
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 Hasil pelngujian te lrhadap re lliabilitas klue lsiolnelr mle lnghasilk lan angkla 

Crolnbach's Alpha se lbe lsar 0,875 > 0,60. Hasil ini dapat diny lataklan bahwa se lmlua 

pe lrnylataan dari Islamlic branding telruji relliabilitas selhingga diny lataklan re lliablel. 

2. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Nolrmlalitas 

Uji nolrmlalitas data digunaklan untukl mle lnguji data ylang te llah didapatklan, 

apaklah sudah telrdistribusi se lcara nolrm lal atau tidakl nolrmlal. Uji norlmlalitas 

dilakluklan delngan uji statistikl OLne l Samlple l KLollmlolgro lv-Smlirno lv. Data dinylataklan 

telrdistribusi no lrmlal jikla nilai Sig. > 0,05. MLolde ll relgre lsi ylang baikl adalah ylang 

m lelmlilik li nilai relsidual ylang telrdistribusi se lcara no lrmlal. 

Tabell 4.12 Hasil Uji Nolrmlalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardize ld Re lsidual 

N 97 

Nolrmlal Paramlelte lrsa,b Mle lan .0000000 

Std. Delviatioln 3.49302310 

Mlolst  E Lxtre lmle l Diffe lrelncels Absollutel .079 

Polsitive l .038 

Nelgativel -.079 

Te lst Statistic .079 

Asylmlp. Sig. (2-taileld) .150c 

a. Te lst distributio ln is Nolrmlal. 

b. Calculate ld frolml data. 

c. Lillielfolrs Significancel Colrre lctioln. 

Sumlbe lr: OLutput UBML SPSS 25 

 Be lrdasark lan pada tabell uji no lrm lalitas, nilai signifiklan selbelsar 0,150 > 

0,05 selhingga dapat disim lpulklan bahwa data ylang diuji be lrdistribusi no lrmlal.  
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b. Uji MLultiklolline laritas 

M Lolde ll relgre lsi ylang baik l selharusnyla tidak l te lrjadi klolrellasi antara variabell 

be lbas (tidak l te lrjadi mlultik lollinelaritas). Jikla nilai VIF < 10 dan nilai tollelrancel > 

0,10 m lakla tidakl telrjadi mlultiklollinelaritas. Seldangklan, jikla nilai VIF > 10 dan 

tollelrance l < 0,10 mlakla te lrjadi mlultiklollinelaritas antara variabell inde lpelnde ln 

dalam l mlolde ll relgre lsi. 

Tabe ll 4.13 Hasil Uji MLultik lollinelaritas 

Coefficientsa 

MLolde ll 

Unstandardize ld 

Cole lfficielnts 

Standardize ld 

Cole lfficielnts 

T Sig. 

Collline larityl 

Statistics 

B Std. E lrrolr Be lta Tollelrance l VIF 

1 (Colnstant) 3.445 4.316  .798 .427   

Toltal_X1 .628 .207 .284 3.028 .003 .542 1.847 

Toltal_X2 .143 .098 .141 1.467 .146 .513 1.948 

ToltaL_X3 .603 .109 .459 5.536 .000 .694 1.441 
a. De lpe lndelnt Variable l: Toltal_Y L 

Sumlbe lr: OLutput IBML SPSS 25 

Be lrdasark lan hasil uji mlultiklollinelaritas pada tabell telrse lbut te lrlihat bahwa 

nilai tolle lrancel dan VIF m le lnunjuklklan bahwa selmlua variabe ll indelpe lnde ln 

m lelmlilik li nilai VIF < 10 dan se lmlua nilai tollelrancel > 0,10 selhingga dapat 

disimlpulk lan bahwa m loldell pelrsamlaan relgrelsi tidakl telrjadi klolre llasi antara 

variabe ll indelpe lnde ln. 

c. Uji Helte lrolsk le ldastisitas 

He ltelrolsk le ldastisitas digunaklan untuk lmlelnge ltahui ada atau tidaklnyla 

pe lnylimlpangan pada uji asum lsi k llasikl he ltelrolsk le ldastisitas ylaitu adanyla 

kle ltidaklsamlaan varian dari re lsidual untukl se lmlua pe lngamlatan pada mloldell re lgrelsi 

de lngan m le lnggunak lan mle ltolde l uji glelsje lr. Jik la nilai Sig. > 0,05 mlakla diny latak lan 
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tidakl telrdapat geljala helte lrolsk le ldastisitas, seldangklan jikla nilai Sig. < 0,05 m lakla 

dinylatak lan telrdapat ge ljala he ltelrolsk le ldastisitas. M Lolde ll pelne llitian ylang baikl 

adalah tidakl telrdapat heltelrolsk le ldastisitas. 

Tabell 4.14 Hasil Uji He ltelrolsk le ldastisitas 

Coefficientsa 

Mlolde ll 

Unstandardize ld Cole lfficie lnts 

Standardize ld 

Cole lfficie lnts 

T Sig. B Std. E lrrolr Be lta 

1 (Colnstant) 9.558 2.632  3.632 .000 

Toltal_X1 -.010 .126 -.011 -.082 .935 

Toltal_X2 -.090 .059 -.210 -1.514 .133 

ToltaL_X3 -.058 .066 -.104 -.872 .385 
a. De lpe lndelnt Variable l: ABS_RE LS 

 Sumlbe lr: OLutput IBML SPSS 25 

Hasil uji helte lrolsk le ldastisitas m lelnggunaklan uji glelsjelr pada tabe ll 

m lelnunjuklklan nilai Sig. > 0,05. Hal te lrse lbut dapat ditunjuklklan delngan nilai 

signifik lansi variabe ll Islam lic branding (X1) se lbelsar 0,935, nilai signifik lansi 

variabe ll celle lbrityl elndo lrse lr (X2) se lbe lsar 0,133 dan nilai signifiklansi lifelsty lle 

l(X3) se lbe lsar 0,385. Delngan de lmliklian dapat disim lpulklan bahwa tidakl telrdapat 

ge ljala he lte lrolsk le ldastisitas.  

d. Uji Linelaritas 

Uji line laritas digunaklan untuk l mle lnge ltahui apaklah dua variabe ll 

m lelmlpunylai hubungan ylang linelar selcara signifiklan atau tidakl. KLolrellasi ylang 

baikl selharusnyla telrdapat hubungan ylang line lar antara variabe ll inde lpe lndeln (X) 

de lngan variabell de lpelnde ln (Y L). Jikla nilai Sig. > 0,05 mlakla telrdapat hubungan 

ylang line lar selcara signifiklan antara variabell indelpe lndeln de lngan variabe ll 
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de lpe lndeln. Se ldangklan, jikla nilai Sig. < 0,05 mlakla tidakl ada hubungan ylang 

linelar selcara siginifiklan antara variabe ll indelpe lndeln delngan variabell delpelnde ln. 

Tabell 4.15  Hasil Uji Line laritas Islamlic Branding (X1) 
 

ANOVA Table 

 
Sum lolf 

Squarels df 

MLelan 

Squarel F Sig. 

KLelputusan 

Pelm lbellian * 

Islamlic 

Branding 

Beltweleln 

Grolups 

(Colm lbineld) 1126.711 9 125.190 7.178 .000 

Linelarityl 945.370 1 945.370 54.202 .000 

Delviatioln 

frolm l Linelarityl 

181.341 8 22.668 1.300 .254 

Within Grolups 1517.413 87 17.442   

Toltal 2644.124 96    
Sumlbelr: O Lutput IBM L SPSS 25 

Belrdasark lan tabell, dipelrolle lh nilai Sig. selbe lsar 0,254 be lrarti dalaml hal ini 

nilai Sig. le lbih be lsar dari α (0,254 > 0,05), se lhingga dapat dikle ltahui bahwa 

variabe ll Islam lic branding (X1) de lngan variabell kle lputusan pelmlbe llian (YL) 

m lelmlilik li hubungan ylang line lar.  

Tabell 4.16 Hasil Uji Linelaritas Ce llelbrityl ELndolrse lr (X2) 
 

ANOVA Table 

 
Sum lolf 

Squarels Df 

M Lelan 

Squarel F Sig. 

KLelputusan 

Pelm lbellian * 

Cellelbrity 

lELndolrselr 

Beltweleln 

Grolups 

(Colm lbineld) 1239.904 20 61.995 3.355 .000 

Linelarity l 850.843 1 850.843 46.050 .000 

Delviatioln 

frolm l Linelarityl 

389.062 19 20.477 1.108 .360 

Within Grolups 1404.219 76 18.477   

Toltal 2644.124 96    

Belrdasark lan tabell, dipelrolle lh nilai Sig. selbe lsar 0,360 be lrarti dalaml hal ini 

nilai Sig. le lbih be lsar dari α (0,360 > 0,05), se lhingga dapat dikle ltahui bahwa 
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variabe ll celle lbrity l e lndo lrselr (X2) de lngan variabell k le lputusan pe lmlbe llian (YL) 

m lelmlilik li hubungan ylang line lar.  

Tabell 4.17 Hasil Uji Linelaritas Lifelstyllel (X3) 
 

ANOVA Table 

 
Sum lolf Squarels df MLelan Squarel F Sig. 

KLelputusan 
Pelm lbellian * 
Lifeltsyllel 

Beltweleln Grolups (Colm lbineld) 1538.668 16 96.167 6.959 .000 

Linelarityl 1282.931 1 1282.931 92.844 .000 

Delviatioln 
frolml Linelarity l 

255.737 15 17.049 1.234 .265 

Within Grolups 1105.456 80 13.818   
Toltal 2644.124 96    

Belrdasark lan tabell, dipelrolle lh nilai Sig. selbe lsar 0,265 be lrarti dalaml hal ini 

nilai Sig. le lbih be lsar dari α (0,265 > 0,05), se lhingga dapat dikle ltahui bahwa 

variabe ll life lstylle l (X1) delngan variabe ll kle lputusan pelmlbe llian (Y L) mle lmlilikli 

hubungan ylang linelar.  

3. Uji Hipotesis 

a. Uji Relgre lsi Line lar Be lrganda 

Se lbe lluml mlellakluklan ujian hipoltelsis, telrle lbih dahulu dilakluklan analisis 

re lgre lsi linelar belrganda. Analisis ini dilakluklan untukl mle llihat selbe lrapa belsar 

pe lngaruh ylang dibe lrik lan variabe ll inde lpelnde ln telrhadap variabell delpe lnde ln. 

Adapun hasil analisis relgre lsi linelar belrganda delngan bantuan SPSS, se lpe lrti 

telrlihat pada tabell se lbagai be lrik lut: 
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Tabell 4.18 Hasil Analisis Relgrelsi Line lar Belrganda 

Coefficientsa 

M Loldell 

Unstandardizeld 
Colelfficielnts 

Standardizeld 
Colelfficielnts 

t Sig. B Std. ELrrolr Belta 

1 (Colnstant) 2.708 4.220  .642 .523 

Islamlic Branding .615 .202 .279 3.048 .003 

Cellelbrityl E Lndo lrselr .116 .096 .115 1.215 .228 

Lifeltsyllel .667 .110 .498 6.084 .000 

a. De lpe lndelnt Variable l: K Lelputusan Pe lmlbe llian 

 Be lrdasark lan tabe ll 4.18, m lakla dapat dirumlusk lan pelrsamlaan relgre lsi linelar 

be lrganda se lbagai be lrik lut: 

YL = 2,708 + 0,615 X1 + 0,116 X2 + 0,667 X3 + e l 

Dim lana: 

YL : KLelputusan Pelmlbe llian 

a : KLolnstanta 

b : KLole lfisie ln Re lgre lsi 

e l : ELrrolr 

X1 : Islamlic Branding 

X2 : Cellelbrity l ELndo lrselr 

X3 : Life lsty lle l 

 Dari pe lrsamlaan ylang te llah disusun m lakla dapat diintelrpreltasiklan selbagai 

be lrik lut: 

1) KLolnstanta se lbelsar 2,708 artinyla jikla Islamlic branding (X1), celle lbrityl 

elndo lrse lr (X2) dan life lsty lle l (X3) sam la de lngan 0, mlakla nilai klelputusan 

pelmlbe llian (YL) tidakl mlelngalam li pelrubahan ylaitu  te ltap selbe lsar 2,708. 

2) KLole lfisieln re lgre lsi variabe ll Islam lic branding (X1) be lrnilai polsitif selbe lsar 

0,615 ylang belrarti jikla Islam lic branding mle lngalam li k lelnaiklan satu satuan 
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aklan m le lnyle lbabklan k lelputusan pe lm lbellian aklan m le lningklat se lbelsar 0,615 

delngan asumlsi variabell lain dianggap teltap. 

3) KLole lfisieln relgre lsi variabell celle lbrity le lndo lrse lr (X2) be lrnilai polsitif selbe lsar 

0,116 ylang be lrarti jikla celle lbrityl e lndo lrselr mle lngalamli kle lnaiklan satu satuan 

aklan m le lnyle lbabklan k lelputusan pe lm lbellian aklan m le lningklat se lbelsar 0,116 

delngan asumlsi variabell lain dianggap teltap.  

4) KLole lfisieln re lgre lsi variabell life lstylle l (X3) be lrnilai po lsitif selbe lsar 0,667 ylang 

belrarti jikla life lsty lle lmlelngalamli kle lnaiklan satu satuan aklan mlelnyle lbabklan 

kle lputusan pelmlbe llian aklan mlelningklat selbe lsar 0,667 delngan asumlsi variabell 

lain dianggap te ltap. 

b. Uji Parsial (Uji T) 

Uji t digunak lan untukl mlelnge ltahui belsarnyla pe lngaruh mlasing-mlasing 

variabe ll indelpe lndeln se lcara individual atau parsial telrhadap variabe ll delpe lnde ln. 

Dasar pelngamlbilan k lelputusan pada uji t adalah apabila nilai t-hitung > t-tabe ll 

selrta de lrajat Sig. < 0,05 mlakla H0 dito llakl dan Hα dite lrim la, artinyla telrdapat 

pe lngaruh ylang signifik lan antara variabe ll indelpelnde ln dan variabe ll delpe lnde ln. 

Hasil pe lngujian uji t dapat dilihat pada tabe ll se lbagai belrik lut: 

Tabell 4.19 Hasil Uji T 

Coefficientsa 

M Loldell 

Unstandardizeld 
Colelfficielnts 

Standardizeld 
Colelfficielnts 

t Sig. B Std. ELrrolr Belta 

1 (Colnstant) 2.708 4.220  .642 .523 

Islamlic Branding .615 .202 .279 3.048 .003 

Cellelbrityl E Lndo lrselr .116 .096 .115 1.215 .228 

Lifeltsyllel .667 .110 .498 6.084 .000 

a. De lpe lndelnt Variable l: K Lelputusan Pe lmlbe llian 
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Be lrdasark lan hasil pelrhitungan pada tabell 4.19, m lakla hasil analisis uji t 

adalah selbagai belrik lut: 

1) Dik le ltahui nilai Sig. untuk l pelngaruh variabell Islam lic branding (X1) 

telrhadap variabe ll kle lputusan pe lm lbellian (YL) adalah se lbe lsar 0,003 < 0,05 

dan nilai t-hitung 3.048 > 1,661 t-tabe ll. MLakla H1 dite lrim la, se lhingga 

dapat disim lpulklan bahwa variabell Islamlic branding belrpe lngaruh polsitif 

dan signifiklan te lrhadap klelputusan pelm lbellian. 

2) Dik le ltahui nilai Sig. untuk l variabell cellelbrity l e lndolrselr (X2) te lrhadap 

variabell kle lputusan pelm lbellian (YL) adalah selbelsar 0,228 > 0,05 dan nilai 

t-hitung 1,215 < 1,661 t-tabe ll. MLakla H2 dito llakl, selhingga dapat 

disimlpulklan bahwa variabe ll cellelbrity le lndo lrselr tidakl be lrpelngaruh 

signifik lan te lrhadap k lelputusan pelm lbellian. 

3) Dik le ltahui nilai Sig. untukl variabell lifelsty llel (X3) te lrhadap variabell 

kle lputusan pe lmlbe llian (YL) adalah selbelsar 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung 

6,084 > t tabell 1,661. MLakla H3 dite lrim la, se lhingga dapat disim lpulklan 

bahwa variabe ll lifelsty lle l be lrpelngaruh  po lsitif  dan signifiklan te lrhadap 

kle lputusan pelmlbe llian. 

c. Uji Sim lultan ( Uji F) 

Uji F digunak lan untuk l m lelnge ltahui apaklah variabe ll inde lpe lndeln 

be lrpe lngaruh signifik lan telrhadap variabell de lpelnde ln se lcara belrsamlaan. Jikla nilai 

F hitung le lbih belsar dari nilai F pada tabe ll, hipo ltelsis alte lrnatif mle lnunjuk lklan 

bahwa selm lua variabell inde lpe lndeln belrpe lngaruh signifiklan telrhadap variabell 

de lpe lndeln se lcara be lrsamlaan. 
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Tabe ll 4.20 Hasil Uji F 

ANOVAa 
M Loldell Sum lolf Squarels Df MLelan Squarel F Sig. 

1 
 

Relgrelssioln 1530.151 3 510.050 42.582 .000b 

Relsidual 1113.972 93 11.978   

Toltal 2644.124 96    

a. De lpe lndelnt Variable l: K Lelputusan Pe lmlbe llian 
b. Pre ldictolrs: (Colnstant), Life ltsylle l, Islamlic Branding, Celle lbrity lE Lndolrse lr 

Be lrdasark lan tabe ll 4.20, dipelrolle lh nilai F hitung se lbe lsar 42,582 > 2,70 F 

tabell dan nilai signifiklansinyla 0,000 < 0,05. MLakla H4 dite lrim la, se lhingga dapat 

disimlpulk lan bahwa variabell Islam lic branding (X1), ce llelbrityl elndolrselr (X2), dan 

life lstylle l (X3) se lcara belrsamla-samla atau selcara sim lultan be lrpe lngaruh te lrhadap 

variabe ll k le lputusan pelmlbe llian (YL). 

d. Uji KLole lfisieln De ltelrm linasi (R2) 

Uji klole lfisieln de ltelrm linasi atau R2 digunak lan untukl mle lnjellasklan selbe lrapa 

be lsar pe lngaruh variabe ll indelpe lndeln te lrhadap variabell delpe lnde ln. Nilai klole lfisieln 

de lte lrm linasi adalah antara no ll dan satu. Nilai R2 ylang kle lcil belrarti k le lmlamlpuan 

variabe ll indelpe lnde ln dalam l mlelnjellasklan variabell delpe lndeln sangat telrbatas. Nilai 

ylang mle lnde lklati satu belrarti variabell indelpe lnde ln mlelm lbe lrik lan hamlpir se lmlua 

infolrmlasi ylang dibutuhk lan untukl mle lm lpre ldiklsi variasi variabe ll delpe lndeln. 

Adapun hasil pelrhitungan R2 pada SPSS adalah se lbagai be lrik lut: 

Tabell 4.21 Hasil Uji KLole lfisieln De ltelrm linasi (R2) 

Model Summary 

M Loldell R R Squarel 

Adjuste ld R 

Squarel 

Std. ELrrolr olf thel 

ELstimlatel 

1 .761a .579 .565 3.461 
a. Preldictolrs: (Colnstant), Life ltsylle l, Islamlic Branding, Celle lbrity lE Lndolrselr 
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 Be lrdasark lan tabe ll hasil uji klole lfisie ln de ltelrmlinasi, dipe lrolle lh nilai R 

square l se lbelsar 0,579 atau sam la delngan 57,9%. Artinyla bahwa variabe ll Islam lic 

branding (X1), variabell cellelbrityl e lndo lrselr (X2), dan  variabe ll lifelsty lle l(X3) 

selcara simlultan be lrpe lngaruh te lrhadap variabe ll klelputusan pelmlbe llian (YL) selbe lsar 

57,9%. Seldangklan sisanyla 42,1% dipelngaruhi o lle lh variabell lain ylang tidak l 

ditelliti.  

C. Pembahasan 

 Pe lm lbahasan ini dilakluklan delngan tujuan untukl mle lnjawab pe lrmlasalahan 

ylang te llah dirum lusk lan selbe llum lnyla. Se llanjutnyla, dibahas mlelnge lnai pe lnelrim laan 

telrhadap hipo ltelsis pelne llitian ylang dise lrtai delngan faklta atau pe lnollaklan te lrhadap 

hipoltelsis pelne llitian ylang dise lrtai delngan pe lnjellasan. Selcara klelse lluruhan, 

pe lngujian hubungan Islam lic branding, Ce llelbrityl e lndolrselr, lifelstyllel dan 

kle lputusan pe lmlbe llian diuraik lan selbagai be lrik lut: 

1. Pe lngaruh Islam lic Branding Telrhadap KLelputusan Pe lmlbellian Prolduk 

lKLolsm le ltik l Wardah (Studi Pada M Lahasiswa FELBI UIN Palolpol) 

Dari hasil pelnellitian ini dapat dikle ltahui bahwa Islam lic branding 

be lrpe lngaruh te lrhadap k lelputusan pelmlbe llian prolduk lklolsm le ltikl wardah pada 

m lahasiswa Faklultas ELklolnolmli Dan Bisnis Islam l UIN Palo lpol, delngan nilai thitung 

3,048 > ttabell 1,661 de lngan nilai signifik lansi 0,003 < 0,05. Delngan de lm liklian H1 

ditelrim la, m le lnunjuklklan Islamlic branding be lrpelngaruh po lsitif dan signifiklan 

telrhadap k le lputusan pe lmlbellian. Temuan ini membuktikan bahwa strategi 

pemasaran berbasis nilai Islami yang diterapkan Wardah berhasil menciptakan 

kepercayaan (trust) dan loyalitas konsumen Muslimah, artinyla bahwa selm laklin 
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baikl Islamlic branding suatu pro lduk lmlakla aklan se lmlaklin baikl pula klelputusan 

pe lmlbe llian prolduk l telrse lbut. Sejak awal berdirinya, Wardah telah memposisikan 

diri sebagai pelopor kosmetik halal di Indonesia. Konsistensi dalam membangun 

citra sebagai brand Islami ditunjukkan melalui sertifikasi halal dari MUI, 

kampanye bertemakan modest beauty, serta penggunaan tagline seperti 

"Inspiring Beauty" yang mengangkat nilai-nilai spiritual wanita Muslim.56 

Nurhayati Subakat, pendiri Wardah, menegaskan bahwa Islamic Branding 

menjadi kunci keberhasilan Wardah karena konsumen Muslim di Indonesia 

membutuhkan produk kecantikan yang tidak hanya berkualitas, tetapi juga 

sesuai syariat.57 Komitmennya terhadap nilai-nilai Islam, inovasi produk, dan 

tanggung jawab sosial menjadikan Wardah sebagai salah satu merek kosmetik 

yang paling berpengaruh di Indonesia dan di dunia Muslim.58 

Hasil pelne llitian ini relle lvan delngan pelnellitian ylang dilakluklan o llelh Trisna 

Pitalolkla Wulan Dari dan Finnah Fo lurqolniah yang menyatakan bahwa Islamic 

branding terbukti menjadi salah satu factor utama yang mendorong konsumen 

Muslim membeli produk kosmetik Wardah. Strategi ini efektif karena 

menyentuh aspek emosional dan spiritual konsumen, yang merasa bahwa 

membeli produk kosmetik Wardah merupakan bagian dari identitas dan gaya 

hidup Islami.59 Namlun, hasil pe lne llitian ini tidakl seljalan delngan pe lnellitian ylang 

                                                             
56 Chika Cintia Ayu, "Strategi Komunikasi Brand Kosmetik Halal (Studi Deskriptif 

Kualitatif pada Wardah Kosmetik di Jakarta)," Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah 
Jakarta, 2020. 

57 Nurhayati Subakat, wawancara dalam Harian Kompas, 20 September 2018. 
58 Nazia Nurizal, dkk., "Kelayakan Konsep Halal dalam Brand Kecantikan Wardah 

Melalui Perspektif Bisnis Islam," Jurnal Neraca Manajemen, Ekonomi 14, no. 8 (2025). 
59 Trisna Pitalolkla Wulan Dari dan Finnah Fo lurqolniah, "Pelngaruh Islamlic Branding, 

Wo lrd o lf MLoluth dan K Lualitas Proldukl Te lrhadap KLe lputusan Pe lmlbe llian Proldukl Wardah di K Lolta 
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dilakluklan olle lh Nurul Hik lm lah Rizkli dan Imlanda Frim lantylas Putri Pe lrtiwi ylang 

m lelnylataklan bahwa Islamlic branding tidakl belrpe lngaruh signifik lan te lrhadap 

kle lputusan pe lmlbe llian.60 

2. Pe lngaruh Ce lle lbrityl E Lndo lrselr Te lrhadap KLe lputusan Pelmlbe llian Prolduk l 

KLolsm le ltikl Wardah (Studi Pada MLahasiswa FELBI UIN Palolpol) 

Dari hasil pelne llitian ini dapat dik le ltahui bahwa Cellelbrity l e lndolrse lr 

be lrpe lngaruh te lrhadap k lelputusan pelmlbe llian prolduk lklolsm le ltikl wardah pada 

m lahasiswa Faklultas ELklolnolmli Dan Bisnis Islam l UIN Palo lpol, delngan nilai thitung 

1,215 < ttabell 1,661 de lngan nilai signifik lansi 0,228 > 0,05. Delngan de lm liklian H2 

dito llakl, m le lnunjuklklan bahwa Celle lbrityl elndo lrse lr tidakl belrpe lngaruh signifiklan 

telrhadap kle lputusan pelm lbellian. Artinyla, baikl buruklnyla Ce lle lbrityl ELndolrse lr tidak 

lm lelmlpe lngaruhi k le lputusan pe lmlbe llian. Awalnya, strategi pemasaran Wardah 

sangat bergantung pada popularitas selebriti seperti Dewi Sandra, Laudya 

Cyhnthia Bella, dan Tatjana Saphira untuk membangun citra merek yang elegan 

dan modern. Namun, KLolndisi di lapangan mle lnylatak lan bahwasanyla klolnsumlelnl 

Wardah lelbih memperhatikan aspek kehalalan, k lualitas, dan kesesuaian pro ldukl 

dengan prinsip-prinsip Islam dibandingkan popularitas tokoh publik yang 

menjadi endorser. Sehingga, dalam lima tahun terakhir, Wardah menggeser 

fokus pemasarannya dari strategi Celebrity endorser ke pendekatan Islamic 

branding. Selain itu, menggunakan celebrity endorser membutuhkan biaya 

                                                                                                                                                                    
Sam larinda," SELIKLO L: Jolurnal o lf MLanage lm lelnt & Busine lss 6, nol. 2 (2023): 249, 
https://jolurnal.stie lmlklolp.ac.id/inde lx.php/se liklol/article l/vielw/5539 

60 Nurul Hiklmlah Rizkli Putri dan Imlanda Frimlantylas Putri Pe lrtiwi, "Pe lngaruh Islamlic 
Branding, Halal Awarane lss, dan Islamlic Life lsty lle l Te lrhadap KLe lputusan Pe lmlbellian de lngan 
Re lligiusitas Se lbagai Variabe ll MLolde lrating (Studi K Lasus Pada KLolnsumleln Wardah di Jawa 
Barat)," Jurnal Ilm liah Wahana Pe lndidik lan 10, nol. 12 (2024): 684, 
https://jurnal.pe lne lliti.ne lt/inde lx.php/JIWP 
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besar, namun efektivitasnya tidak selalu sebanding. Strategi ini dilakukan 

dengan menekankan nilai-nilai Islami dalam setiap kampanye, seperti narasi 

tentang kehalalan produk, etika dalam berbisnis, hingga kampanya spiritual 

seperti "Inspiring Beauty".61 

Hasil pelne llitian ini seljalan de lngan pe lne llitian ylang dilakluklan o llelh De lvina 

M Laulidyla ylang menyatakan bahwa konsumen tidak lagi hanya membeli produk 

karena citra selebriti yang mewakilinya, tetapi karena nilai spiritual dan sosial 

yang diwakili oleh merek itu sendiri.62 Nam lun, hasil pelnellitian ini tidakl se larah 

de lngan pe lne llitian ylang dilakluklan o lle lh Sylntha Nolviylana dk lkl, ylang m le lnyle lbutklan 

bahwa ce lle lbrityl elndo lrse lr belrpe lngaruh po lsitif dan signifik lan.63 

3. Pe lngaruh Life lstylle l Te lrhadap KLe lputusan Pelm lbellian Pro ldukl KLolsm leltik l Wardah 

(Studi Pada MLahasiswa FELBI UIN Palolpol) 

Dari hasil pelne llitian ini dapat dikle ltah ui bahwa life lsty lle lbe lrpelngaruh 

telrhadap kle lputusan pelmlbe llian prolduk l klolsm le ltikl wardah pada mlahasiswa 

Fak lultas ELklolnolmli Dan Bisnis Islaml UIN Palolpol, delngan nilai thitung 6,048 > ttabe ll 

1,661 de lngan nilai signifiklansi 0,000 < 0,05. Delngan de lm liklian H3 dite lrim la, 

artinyla life lstylle lbe lrpe lngaruh po lsitif dan signifik lan telrhadap kle lputusan 

pe lmlbe llian. Artinyla gayla hidup m le lmle lgang pe lranan pe lnting dalaml m le lmle lngaruhi 

kle lputusan pe lmlbellian klolsm leltikl wardah, selm laklin mlelningklat gayla hidup m lakla 

                                                             
61 Dinda, "Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Kosmetik," Jurnal Komunikasi dan Pemasaran, (2020). 
62 Delvina MLaulidyla, "Pelngaruh Ce lle lbrity l ELndolrse lr dan KLualitas Prolduk l Te lrhadap 

K Lelputusan Pe lm lbe llian De lngan Citra MLe lre lkl se lbagai Variabe ll Inte lrve lning (Studi KLasus Pada 
K Lolnsumle ln Wardah Di K Lolta MLalang)," (2020): 87. 

63 Sylntha No lviylana dklkl, "Pe lngaruh Solcial MLe ldia MLarklelting, Ce llelbrity l E Lndo lrse lr, 
Brand Imlage l, ELlelctrolnic Wo lrd OLf MLoluth,  Dan Inolvasi Proldukl Telrhadap K Le lputusan Pelm lbe llian 
Prolduk l Wardah," Jurnal E Lklolnolm li dan Bisnis 11, nol. 1 (2022): 
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kle lputusan pelmlbe llian aklan selm laklin naik l. Gaya hidup konsumen saat ini yang 

semakin sadar akan perawatan diri, halal lifestyle, dan penampilan yang sesuai 

nilai Islam, mendorong mereka untuk memilih produk yang mencerminkan 

identitas tersebut. Wardah mampu bertahan di pasar karena secara konsisten 

dapat menyesuaikan produk, kemasan, serta kampanye promosi agar sesuai 

dengan selera perempuan muda Muslim yang peduli pada penampilan namun 

tetap religius.64 Nurhayati Subakat selaku pendiri menegaskan bahwa inovasi 

adalah kunci bertahannya Wardah di tengah perubahan tren: "Tanpa inovasi 

kami tidak bisa akan bisa bertahan serta bisa meraih posisi sebagai brand 

kosmetik halal terbesar di Indonesia."65  

Hasil pelne llitian ini seljalan de lngan pe lne llitian ylang dilak luklan ollelh Indah 

Se ltia Mlaharani, lifestyle terbukti menjadi salah satu variabel kunci dalam 

keputusan pembelian produk kosmetik. Wardah mengikuti tren lifestyle 

konsumen Muslimah modern, seperti preferensi terhadap produk cruelty-free, 

halal-certified, hingga kemasan estetik yang sesuai selera pasar muda urban.66 

Namlun, hasil pelne llitian ini tidakl se ljalan delngan pelne llitian ylang dilak luklan ollelh 

Merlianti dan Lelawati yang menunjukkan bahwa gaya hidup secara parsial 

tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian kosmetik wardah. 

                                                             
64Puranda dan Madiawati, "Pengaruh Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Kosmetik Wardah," Jurnal BISTEK 14, no. 2 (2020).  
65Sindo News,  "Menginspirasi Kecantikan Wanita Indonesia", Juni 30, 2015, 

https://nasional.sindonews.com/berita/1018401/149/menginspirasi-kecantikan-wanita-indonesia. 
66Indah Se ltia MLaharani, "Pe lngaruh Gayla Hidup, Labe ll Halal, KLualitas Pro ldukl dan 

Harga Telrhadap KLe lputusan Pelmlbe llian KLolsmle ltikl Wardah Pada MLasylaraklat KLe lcamlatan Bilah 
Hilir," Jurnal MLanaje lm leln Ak luntansi (JUMLSI) 1, nol. 1 (2021): 306, 
https://jurnal.ulb.ac.id/inde lx.php/JUMLSI/articlel/vielw/2729/2231 
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4. Pe lngaruh Islam lic Branding, Celle lbrityl ELndolrse lr, dan Life lstylle l Telrhadap 

KLe lputusan Pelmlbe llian Pro lduk l KLolsm le ltikl Wardah (Studi Pada MLahasiswa 

FELBI UIN Palo lpol) 

Dari hasil pelnge llollaan data, dikle ltahui bahwa Islam lic branding, celle lbrity 

e lndo lrse lr, dan lifelsty llel selcara simlultan belrpe lngaruh signifiklan te lrhadap 

kle lputusan pelmlbe llian prolduk lklolsm le ltikl wardah pada m lahasiswa Fak lultas 

E Lklolnolmli Dan Bisnis Islam l UIN Palo lpol, de lngan nilai fhitung 42,582 > ftabell 2,70 

de lngan nilai signifiklansi 0,000 < 0,05. Dibukltiklan delngan nilai R square l selbelsar 

0,579. Hal ini m le lnje llasklan bahwa variabe ll-variabell indelpe lnde ln m lamlpu 

m lelnje llasklan variabell de lpe lnde ln se lbe lsar 57,9% dan untukl sisanyla 42,1% 

m lelnje llasklan variabe ll lain ylang tidakl dite lliti dalaml pelne llitian ini. 

Hasil pelne llitian ini se ljalan delngan pe lne llitian ylang dilakluklan o lle lh Nur 

Ainun Sy lafri dklkl, delngan judul Pelngaruh Gayla Hidup, Brand Imlage l Halal, 

Ce llelbrityl ELndo lrselr dan Tingk lat Harga Te lrhadap KLelputusan Pe lmlbellian 

KLolsm le ltikl Wardah (Studi KLasus Pada MLahasiswa Pe lndidiklan ELklolnolmli 

Unive lrsitas Nelge lri MLaklassar). Hasil pe lne llitian telrse lbut mlelnunjuklklan bahwa 

Gayla Hidup, Brand Imlagel Halal, Cellelbrity l ELndo lrselr, dan Tingk lat Harga 

selm luanyla mlelm lilik li pelngaruh ylang signifiklan telrhadap klelputusan pelm lbellian. 

Artinyla, pelrusahaan harus m le lmlpe lrkluat Brand Imlage l Halal, klelpe lrcaylaan, dan 

e lndo lrse lr selle lbriti untuk lmle lnarik l olrang mlelm lbelli k lolsm le ltikl wardah.67 

 

                                                             
67Nur Ainun Sylafri, dklkl., "Pe lngaruh Gayla Hidup, Brand Imlage l Halal, Ce lle lbrity l E Lndolrselr Dan 
Tingklat Harga Te lrhadap K Lelputusan Pelm lbe llian KLolsmle ltikl Wardah (Studi KLasus Pada MLahasiswi 
Pelndidiklan E Lklolnolmli Unive lrsitas Nelge lri MLaklassar)," Jurnal E Lklolnolmli dan Bisnis 11, nol. 2 
(2022): 401, https://stie lmluttaqie ln.ac.id/oljs/indelx/.php/O LJS/article l/vie lw/925/690 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Be lrdasark lan hasil dan pelmlbahasan pelne llitian selcara kluantitatif ylang 

tellah diuraiklan pada bab-bab se lbe llum lnyla, mlakla dapat ditarik lkle lsim lpulan dan 

saran dari pelnulis. KLelsim lpulan dan saran dalaml pelne llitian ini dijellasklan selbagai 

be lrik lut: 

1. Se lcara parsial, Islamlic branding be lrpelngaruh po lsitif dan tidakl signifik lan 

telrhadap kle lputusan pelm lbellian pro lduk lklolsm leltikl wardah (studi pada 

m lahasiswa FE LBI UIN Palo lpol). 

2. Se lcara parsial, Ce llelbrity l e lndo lrselr tidakl belrpe lngaruh signifik lan te lrhadap 

kle lputusan pe lmlbe llian pro lduk l k lolsm le ltikl wardah (studi pada mlahasiswa FE LBI 

UIN Palo lpol).  

3. Se lcara parsial, lifelstyllel belrpe lngaruh po lsitif dan signifik lan te lrhadap k lelputusan 

pe lmlbe llian prolduk lklolsm le ltikl wardah (studi pada m lahasiswa FELBI UIN 

Palolpol). 

4. Se lcara simlultan, Islamlic branding, Ce llelbrityl elndolrse lr, dan lifelsty lle l 

be lrpe lngaruh signifik lan te lrhadap kle lputusan pelmlbe llian proldukl klolsm le ltikl 

wardah (studi pada m lahasiswa FELBI UIN Palolpol).  
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B. Saran 

Be lrdasark lan klelsim lpulan, mlakla saran ylang dapat diajuklan pelnulis adalah 

selbagai belrik lut: 

1. Bagi Pe lrusahaan. MLe lningklatklan cara pe lnylamlpaian infolrmlasi m le llauli 

Ce llelbrityl e lndo lrse lr de lngan m le ltolde l lain selpe lrti selmlinar, talk lsho lw, dsb. Agar 

lelbih telrsam lpaiklan k le lpada klolnsum le ln se lpe lrti ylang diharapklan. 

2. Bagi Pe lne lliti Se llanjutnyla. Pe lnafsiran telrhadap telm luan ini pe lrlu dilakluklan 

pe lne llitian selcara le lbih mle lndalam l lagi selrta selcara colntinuel untuk l 

m lelne lm luklan buk lti ylang le lbih k luat mle lnge lnai arah dari hubungan se ltiap 

variabe ll dalaml pe lne llitian ini. Sellain itu pelne lliti sellanjutnyla juga dapat 

m lelmlpe lrluas jangklauan wilaylah pelne llitian. Selhingga, pe lne lliti se llanjutnyla 

dapat mle lngurangi bias kle lsam laan mle ltolde l. 

3. Bagi Akladelmlisi. Pe lnellitian ini diharapk lan dapat mle lnjadi relfelrelnsi untuk l 

pe lne llitian se llanjutnyla. Pe lne lliti mlelnylaranklan kle lpada aklade lmlisi ylang aklan 

m lellakluklan pe lne llitian le lbih lanjut dapat mle lnamlbah le lbih banylakl relfelre lnsi dan 

data agar tingklat kle lakluratan dari pelne llitian ini lelbih banylakl selrta variabell-

variabe ll ylang dapat mle lmlpelngaruhi k le lputusan pe lmlbellian. 
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Lampiran 1: Kuesioner Penelitian 

PENGARUH ISLAMIC BRANDING, CELEBRITY ENDORSER, DAN 

LIFESTYLE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

KOSMETIK WARDAH (STUDI PADA MAHASISWA FEBI UIN 

PALOPO) 

 

IDELNTITAS RELSPOLNDELN 

Namla Lelngk lap : 

Jelnis KLe llamlin  : 

Usia   : 

Pro ldi   : 

Petunjuk Pengisian 

YLang te lrholrmlat M Lahasiswa/i UIN Palolpol. Di bawah ini telrdapat belbe lrapa 

pe lrnylataan. Baca dan pahamlilah se ltiap pe lrnylataan de lngan selklsam la, kle lm ludian 

tandai pe lrnylataan de lngan se lklsamla, kle lmludian tandai pelrnylataan telrse lbut 

be lrdasark lan sklala lik lelrt 1-5. 

Keterangan : 

Sangat Tidak l Seltuju : Sklolr 1 

Tidakl Se ltuju  : Sklolr 2 

KLurang Se ltuju  : Sk lolr 3 

Se ltuju   : Sk lolr 4 

Sangat Se ltuju  : Sklolr 5 



 
 

 
 

Bagian II 

Variabel X1 (Islamic Branding) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 Sayla telrtarikl m lelmlbe lli klolsmleltikl halal mlelrelk l 
Wardah k larelna sudah telrjamlin klelhalalannyla 

     

2 Sayla telrtarik lmlelmlbe lli klolsmleltikl halal mlelrelk l 
Wardah k larelna brand ylang sudah telrklelnal 

     

3 Apabila telrdapat labellisasi halal mlakla sayla ak lan 
mlelm lbelli suatu proldukl walau brand telrse lbut 
klurang telrklelnal 

     

4 Brand Islaml dapat mlelmlelngaruhi k lelpelrcaylaan 
sayla telrhadap prolduk lklo lsmleltikl halal mlelrelk l 
Wardah ylang aklan sayla belli 

     

5 Sayla te lrtarik lmlelmlbelli prolduk lklo lsmleltikl halal 
mlelrelkl Wardah klarelna belrasal dari brand Islaml 

     

6 Delngan m lelmlbelli prolduk lklo lsmleltikl halal mlelrelk l 
Wardah sayla sudah mlelnunjuklklan halal lifelstyllel 

     

 

Variabel X2 (Celebrity Endorser) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 
Polpularityl(KLelpolpulelran) 
1 Sellelbriti ylang mluncul dalaml ikllan wardah 

mlelm lilikli tingklat klelpolpulelran ylang tinggi dan 
diklelnal banylak lolrang 

     

2 Sellelbriti ylang mluncul dalaml ikllan wardah 
mlelm lilikli pelnamlpilan ylang mlelnarik l dan ramlah 

     

3 Cara sellelbriti dalaml mlelmlprolmlolsik lan proldukl 
wardah sellalu mlelnarik l 

     

Attractivelnelss (Dayla Tarikl) 
1 Dayla tarik l sellelbriti dalaml ikllan klolsm leltik l wardah 

mlelm lbelrik lan pelngaruh polsitif telrhadap m lelrelk l 
wardah 

     

2 KLelahlian sellelbriti dalaml mlelngik llank lan klolsm leltikl 
wardah mlelmlbuat sayla telrtarikl untuk lmlelmlbelli 
proldukl wardah 

     

3 Pelnamlpilan sellelbriti dalam l ikllan k lolsmleltikl wardah      



 
 

 
 

mlelnarikl dan mlelmlbuat sayla mlelnyluklai klolsmleltikl 
wardah 

Truswo lrthinelss (Dapat dipelrcayla) 
1 Sellelbriti dalaml ikllan sellalu mlelnjadi panutan 

dalaml m lelmlilih prolduk lklolsm leltikl wardah 
     

2 KLharismla / klarakltelristikl ylang dimlilikli sellelbriti 
dalaml ikllan m lelmlbuat sayla ylaklin pada pro lduk 
lklolsmleltikl wardah 

     

3 Sellelbriti dalaml ikllan mlelmlilikli pelngaruh tang 
sangat be lsar dalam l mlelningklatk lan klelputusan 
pelmlbellian proldukl wardah 

     

E lxpelrtisel (KLelahlian) 
1 Sellelbriti dalaml ikllan wardah adalah se llelbriti ylang 

ahli, belrpelngalamlan dan te lrlatih 
     

2 Sellelbriti dalaml ik llan wardah sellalu jujur dalam 
lmlelmlpro lmlo lsiklan proldukl wardah 

     

3 Sellelbriti dalaml ikllan wardah mlamlpu 
mlelnylamlpaik lan pelsan prolduk l delngan baik l 

     

 

Variabel X3 (Lifestyle) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 
Activity l (KLelgiatan) 

1 KLelunggulan pro ldukl wardah selsuai delngan 
akltifitas sayla 

     

2 MLelnggunaklan prolduk l wardah pada saat wakltu 
telrtelntu 

     

3 MLelnggunaklan prolduk l wardah se ltiap harinyla      

Intelrelst (MLinat) 

1 Telrtarikl delngan proldukl wardah klarelna delsainny la 
ylang mlelnarikl 

     

2 Telrtarikl delngan prolduk l wardah k larelna pro lduklnyla 
ylang be lrklualitas 

     

3 Proldukl wardah ylang ditawarklan selsuai delngan 
klelbutuhan 

     

OLpinioln (OLpini) 

1 MLelnggunaklan proldukl wardah dapat 
mlelningk latklan k lelpelrcaylaan diri 

     

2 Proldukl wardah ylang ditawarklan belrvariasi      
3 MLanfaat pro ldukl wardah y lang ditawark lan selsuai 

delngan hasil ylang didapatk lan 
     

 



 
 

 
 

Variabel Y (Keputusan Pembelian) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 
KLelmlantapan Pada Selbuah Prolduk l 

1 Sayla mlelmlilih proldukl wardah klarelna colcolk l 
delngan klulit sayla 

     

2 Sayla m lelmlilih prolduk l wardah k larelna 
klolmlpo lsisinyla selsuai delngan klelbutuhan klulit sayla 

     

3 Sayla mlelm lilih proldukl wardah klarelna pro lduklnyla 
sudah BPOLML dan belrselrtifiklasi halal 

     

MLelmlutusklan MLelmlbelli klarelna Mlelrelk l ylang Paling Disuklai 

1 Sayla mlelmlbelli proldukl wardah klarelna 
banylaklmlasylaraklat ylang mlelnyluklainyla 

     

2 Sayla mlelmlbelli proldukl wardah k larelna banylaklylang 
mlelm laklainyla 

     

3 Sayla mlelm lbelli proldukl wardah klarelna mlelrelk lnyla 
sangat te lrklelnal 

     

MLelmlbe lli klarelna Selsuai Delngan KLelinginan dan KLelbutuhan 

1 Sayla mlelm lbelli prolduk l wardah k larelna k lelbutuhan 
wajah sayla 

     

2 Sayla mlelmlbelli proldukl wardah klarelna kle linginan 
sayla selndiri 

     

3 Sayla mlelnjadik lan mlelrelk l wardah selbagai pilihan 
utamla dalaml m lelmlilih prolduklklelcantiklan 

     

MLelmlbe lli klarelna m lelndapat relklolmlelndasi olrang lain 
1 Sayla mlelmlbelli proldukl wardah klarelna disarank lan 

ollelh telmlan sayla 
     

2 Sayla mle lmlbelli proldukl wardah klarelna banylak l 
pelngguna mle ldia so lsial ylang mlelnylaranklan 

     

3 Sayla mlelmlbelli proldukl wardah klarelna 
mlelndapatklan infolrmlasi ylang baikl mlelngelnai 
klolsmleltikl halal mlelrelk l Wardah 

     

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 2: Hasil Kuesioner Penelitian 

No 
ISLAMIC BRANDING (X1) 

TOTAL 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

1 5 5 4 5 5 5 29 
2 5 5 5 5 5 5 30 
3 4 4 4 3 4 4 22 
4 5 5 5 5 5 5 30 
5 5 5 5 5 5 5 30 
6 4 3 4 4 3 4 22 
7 4 4 4 4 4 4 24 
8 4 4 4 4 3 3 22 
9 5 5 5 5 5 5 30 
10 4 4 4 3 4 4 23 
11 4 4 3 3 4 4 23 
12 4 4 4 4 4 4 24 
13 5 5 5 5 5 5 30 
14 4 4 4 4 4 4 24 
15 4 4 4 4 4 4 24 
16 5 5 5 5 5 5 30 
17 4 4 4 4 4 4 24 
18 4 4 5 4 4 4 25 
19 4 4 4 4 3 4 23 
20 5 4 4 4 4 5 26 
21 4 4 4 4 4 4 24 
22 4 4 4 4 4 4 24 
23 5 4 4 4 4 4 25 
24 4 4 4 4 4 4 24 
25 3 3 4 4 4 4 22 
26 4 4 4 4 4 4 24 
27 4 4 4 4 4 4 24 
28 4 3 4 4 3 2 20 
29 5 5 4 4 5 5 28 
30 4 4 4 4 4 4 24 
31 4 4 4 3 4 3 22 
32 4 4 4 4 4 5 25 
33 5 4 4 4 4 4 25 
34 4 5 5 5 5 4 28 
35 4 4 4 4 4 4 24 
36 4 4 4 4 4 4 24 
37 5 4 4 5 5 4 27 
38 5 4 4 4 5 4 26 



 
 

 
 

39 5 4 4 5 5 4 27 
40 5 4 4 5 4 5 27 
41 4 5 4 5 4 5 27 
42 4 4 4 4 4 4 24 
43 4 4 4 4 4 4 24 
44 4 4 3 4 4 4 23 
45 4 4 5 4 4 4 25 
46 5 4 3 5 4 5 26 
47 5 4 4 5 4 4 26 
48 4 4 5 5 4 4 26 
49 4 4 3 4 3 4 22 
50 4 4 4 4 4 4 24 
51 4 4 4 4 4 4 24 
52 5 5 4 4 4 4 26 
53 4 4 4 4 4 4 24 
54 5 5 4 5 4 4 27 
55 4 5 4 5 5 4 27 
56 4 4 4 5 4 4 25 
57 4 4 4 5 4 4 25 
58 4 4 4 3 4 4 23 
59 5 5 4 5 4 5 28 
60 5 5 5 5 5 5 30 
61 4 4 4 5 4 4 25 
62 5 4 4 5 4 4 26 
63 5 4 4 5 5 5 28 
64 5 4 4 4 4 4 25 
65 5 5 4 5 5 5 29 
66 5 5 5 5 4 5 29 
67 4 4 3 4 4 4 23 
68 5 4 4 4 4 4 25 
69 5 4 3 5 4 4 25 
70 5 4 4 5 4 4 26 
71 5 5 4 4 4 4 25 
72 4 4 3 4 4 4 23 
73 5 5 4 5 5 4 28 
74 5 5 5 5 5 4 29 
75 4 4 4 4 4 5 25 
76 5 5 5 5 5 5 30 
77 5 4 4 4 4 4 25 
78 5 5 4 4 4 4 26 
79 5 5 4 4 4 4 26 
80 5 5 5 4 4 5 28 
81 5 4 4 4 5 4 26 



 
 

 
 

82 5 5 5 5 5 5 30 
83 4 4 4 4 4 4 24 
84 5 5 5 5 4 4 28 
85 4 4 5 5 4 4 25 
86 5 5 5 5 5 4 29 
87 5 5 4 4 4 4 27 
88 5 5 5 5 5 4 29 
89 4 4 4 5 4 4 25 
90 4 4 4 5 5 4 26 
91 5 4 4 4 5 4 26 
92 5 4 5 4 5 5 28 
93 4 4 4 4 4 4 24 
94 5 5 4 5 4 5 28 
95 5 5 4 5 5 5 29 
96 4 4 4 4 4 4 24 
97 5 5 4 5 4 4 27 

 

No 
CELEBRITYENDORSER (X2) 

TOTAL 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
3 3 3 2 3 2 2 3 3 2 3 2 2 30 
4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 49 
6 4 4 5 3 4 3 3 4 3 4 4 4 45 
7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
8 4 5 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 48 
9 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 50 
10 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 43 
11 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 45 
12 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 46 
13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
14 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 48 
15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
18 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 46 
19 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 45 
20 5 4 3 2 4 2 3 3 4 5 3 4 42 
21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 



 
 

 
 

23 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 52 
24 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 
25 4 4 4 4 5 4 3 4 5 3 3 4 47 
26 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 
27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
28 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 2 41 
29 4 5 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 44 
30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
32 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 58 
33 3 4 3 3 4 4 4 4 2 3 4 4 42 
34 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 58 
35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
36 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 
37 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 51 
38 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 51 
39 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 53 
40 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 52 
41 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 55 
42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
44 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 
45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
46 4 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 44 
47 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 4 40 
48 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 55 
49  4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 43 
50 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 41 
51 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 45 
52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
55 3 4 4 5 5 4 3 5 4 4 4 4 49 
56 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 49 
57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
58 4 4 4 1 4 3 4 3 3 3 3 3 39 
59 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 52 
60 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 58 
61 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 4 49 
62 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 52 
63 4 4 4 3 5 4 4 5 5 5 4 5 52 
64 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 50 
65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 



 
 

 
 

66 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 54 
67 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 48 
68 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 55 
69 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 52 
70 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 51 
71 5 4 5 5 4 3 5 5 5 5 4 5 55 
72 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 53 
73 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 54 
74 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 52 
75 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 51 
76 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 55 
77 4 4 4 5 5 4 4 4 3 4 4 4 49 
78 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 52 
79 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
80 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 54 
81 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 54 
82 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 54 
83 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 52 
84 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 56 
85 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 53 
86 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 52 
87 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 52 
88 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 53 
89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 49 
90 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 4 5 50 
91 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 52 
92 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 52 
93 4 4 5 4 5 5 3 4 4 4 4 5 51 
94 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 55 
95 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 54 
96 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 51 
97 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 53 

 

No 
LIFESTYLE(X3) 

TOTAL 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 

1 4 5 4 5 5 5 5 5 5 43 
2 5 4 4 4 5 4 4 4 4 38 
3 4 4 5 2 5 5 5 4 5 39 
4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 36 
5 5 4 3 4 5 5 4 4 4 38 
6 4 4 5 2 5 4 4 4 5 37 



 
 

 
 

7 3 3 2 3 4 4 3 3 3 28 
8 3 4 3 4 4 4 4 4 4 34 
9 4 4 4 4 5 4 4 4 4 37 
10 2 3 3 3 4 4 3 3 3 28 
11 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 
12 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 
13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 
14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 
17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
18 3 3 2 3 4 4 4 3 3 28 
19 4 4 2 2 5 4 4 4 4 33 
20 4 3 3 3 4 5 4 3 4 33 
21 3 2 2 3 2 2 3 2 3 22 
22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 
24 5 4 4 5 4 5 4 4 4 39 
25 4 4 2 3 4 4 3 4 4 32 
26 4 4 4 4 5 4 4 4 5 38 
27 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 
28 4 4 3 3 4 4 2 4 4 32 
29 3 4 4 3 5 4 3 4 4 34 
30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
32 5 4 2 5 5 4 4 5 5 39 
33 4 4 3 4 4 4 3 5 4 35 
34 5 5 5 5 5 5 4 5 4 43 
35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
36 4 5 3 4 4 4 5 3 4 36 
37 4 4 3 5 4 4 4 4 4 36 
38 3 4 4 3 4 4 4 5 4 35 
39 4 4 4 4 4 4 4 5 4 37 
40 4 4 4 4 5 5 5 4 4 39 
41 5 5 5 4 4 5 5 4 5 42 
42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
44 4 3 4 3 5 4 4 4 4 35 
45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
46 4 4 3 1 4 4 3 4 4 31 
47 3 3 2 2 3 4 4 4 4 29 
48 4 4 4 5 4 5 4 5 4 39 
49  3 5 3 3 3 3 3 4 2 29 



 
 

 
 

50 3 4 3 3 4 4 4 4 4 33 
51 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 
52 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 
53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
54 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 
55 4 5 5 4 4 5 5 4 4 40 
56 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 
57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
58 4 4 4 3 4 4 3 4 4 34 
59 4 4 4 3 4 4 5 5 5 38 
60 5 4 5 4 5 5 4 5 5 42 
61 4 4 3 4 4 3 4 4 4 34 
62 4 4 5 4 4 5 4 5 4 39 
63 4 4 3 4 4 4 4 4 5 36 
64 4 4 3 4 4 3 4 4 4 34 
65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
66 4 3 4 4 4 4 4 5 5 37 
67 4 4 2 4 4 4 4 3 4 33 
68 5 4 5 5 5 5 5 5 4 43 
69 3 3 3 3 3 4 4 3 3 29 
70 4 4 3 4 4 4 4 4 3 34 
71 4 5 5 5 5 5 5 5 5 43 
72 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 
73 5 4 5 4 4 4 4 4 4 38 
74 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 
75 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 
76 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 
77 4 4 4 4 5 4 5 4 4 38 
78 4 4 2 4 4 4 4 4 4 34 
79 4 4 5 4 4 4 5 4 5 39 
80 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 
81 4 4 3 4 4 5 5 4 3 36 
82 4 4 4 4 4 5 5 4 5 39 
83 3 4 3 4 3 4 4 4 3 32 
84 5 4 5 4 5 4 4 4 5 40 
85 4 4 3 4 4 5 4 4 4 36 
86 4 4 5 4 4 4 4 4 5 38 
87 5 4 3 4 4 4 5 4 4 37 
88 5 4 4 4 5 4 4 4 5 39 
89 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 
90 3 4 3 4 4 4 3 4 4 33 
91 4 4 3 4 4 4 4 3 3 33 
92 5 4 5 4 4 4 4 4 5 39 



 
 

 
 

93 4 4 4 4 4 4 3 4 3 34 
94 4 4 5 5 4 4 5 4 5 40 
95 4 4 5 5 4 5 5 5 5 42 
96 3 3 2 3 3 3 3 3 3 26 
97 5 4 4 4 5 4 4 4 4 38 

 

No 
KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

TOTAL 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 59 
2 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 56 
3 5 5 5 1 1 1 5 5 3 1 1 4 37 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 49 
5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 4 4 5 55 
6 5 5 5 3 3 3 4 5 3 5 2 2 45 
7 3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 3 4 41 
8 4 4 5 5 5 4 3 4 3 4 4 4 49 
9 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 58 
10 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 46 
11 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 3 4 47 
12 4 4 5 3 3 4 4 4 3 2 2 4 42 
13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
14 4 4 4 4 3 4 4 4 4 2 3 4 44 
15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
16 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 58 
17 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 51 
18 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 45 
19 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 43 
20 4 2 2 3 5 4 2 5 5 4 3 4 43 
21 1 4 2 3 2 3 4 3 2 5 2 2 33 
22 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 50 
23 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 57 
24 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 53 
25 2 2 4 3 3 2 4 4 2 3 2 3 34 
26 4 5 4 3 3 4 4 4 4 4 4 5 48 
27 4 4 4 3 2 3 5 4 4 2 3 4 42 
28 4 4 4 5 4 4 3 4 5 4 3 4 48 
29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
32 4 5 4 4 4 5 2 4 2 4 4 4 46 
33 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 48 



 
 

 
 

34 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 58 
35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
37 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 53 
38 4 4 5 2 2 2 5 5 3 4 4 4 44 
39 4 4 5 2 2 4 4 4 4 4 4 4 45 
40 4 4 5 4 2 4 5 5 4 4 2 4 47 
41 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 58 
42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
44 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 47 
45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
46 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 1 3 38 
47 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 46 
48 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 53 
49  4 3 5 5 3 5 4 4 4 4 2 4 47 
50 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 42 
51 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 51 
52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
54 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 47 
55 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 54 
56 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 51 
57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
58 4 5 5 3 5 4 5 4 4 4 3 4 50 
59 5 5 5 4 3 5 5 5 4 2 4 4 51 
60 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 56 
61 4 4 4 2 3 4 5 4 3 4 3 4 44 
62 5 5 5 4 4 4 5 4 4 2 4 5 51 
63 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 48 
64 4 4 5 4 3 4 5 4 3 3 3 4 46 
65 5 4 5 3 4 4 5 5 5 4 4 5 53 
66 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 51 
67 3 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 46 
68 4 4 5 4 4 4 5 4 5 2 4 5 50 
69 3 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 45 
70 3 3 3 4 4 4 4 3 2 3 3 3 39 
71 5 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 49 
72 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 46 
73 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 53 
74 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 50 
75 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
76 3 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 45 



 
 

 
 

77 3 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 45 
78 4 4 4 4 4 5 4 4 2 4 4 4 47 
79 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 50 
80 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 53 
81 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 
82 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 55 
83 3 4 5 4 4 4 4 3 2 4 4 4 45 
84 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 53 
85 3 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 5 46 
86 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 56 
87 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 47 
88 5 5 5 4 4 5 4 4 3 4 4 5 52 
89 4 4 4 4 3 5 4 4 3 4 4 4 47 
90 3 3 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 46 
91 3 4 5 4 4 5 4 4 3 4 3 4 47 
92 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 52 
93 3 4 5 4 4 4 4 3 3 5 4 5 48 
94 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 2 4 50 
95 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 57 
96 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 50 
97 5 5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 50 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 3: Hasil Pengujian 

 

UJI VALIDILITAS DAN RELIABILITAS ISLAMIC BRANDING (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOLTAL_X1 

X1.1 Pelarsoln Colrrellatio ln 1 .619** .305** .458** .483** .471** .746** 

Sig. (2-taileld)  .000 .002 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 

X1.2 Pelarsoln Colrrellatio ln .619** 1 .509** .474** .536** .505** .813** 

Sig. (2-taileld) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 

X1.3 Pelarsoln Colrrellatio ln .305** .509** 1 .314** .485** .375** .664** 

Sig. (2-taileld) .002 .000  .002 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 

X1.4 Pelarsoln Colrrellatio ln .458** .474** .314** 1 .522** .422** .729** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .002  .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 

X1.5 Pelarsoln Colrrellatio ln .483** .536** .485** .522** 1 .475** .791** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 

X1.6 Pelarsoln Colrrellatio ln .471** .505** .375** .422** .475** 1 .718** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 

TOLTAL_

X1 

Pelarsoln Colrrellatio ln .746** .813** .664** .729** .791** .718** 1 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 97 97 

**. Colrrellatio ln is significant at the l 0.01 lelvell (2-taileld). 

 
 
 
 
 

Reliability Statistics 



 
 

 
 

Crolnbach's Alpha 

Crolnbach's Alpha 

Baseld oln 

Standardizeld 

Itelm ls N olf Itelmls 

.838 .838 6 

 

 

UJI VALIDILITAS DAN RELIABILITAS CELEBRITY ENDORSER (X2) 
 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 

X2.1

0 

X2.1

1 

X2.1

2 

TOLTAL_

X2 

X2.1 Pelarsoln Colrrellatio ln 1 .556*

* 

.339*

* 

.356*

* 

.381*

* 

.393*

* 

.528*

* 

.470*

* 

.522*

* 

.541*

* 

.375*

* 

.484*

* 

.673** 

Sig. (2-taileld)  .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X2.2 Pelarsoln Colrrellatio ln .556** 1 .402*

* 

.364*

* 

.452*

* 

.438*

* 

.589*

* 

.410*

* 

.368*

* 

.259* .495*

* 

.425*

* 

.641** 

Sig. (2-taileld) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .010 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X2.3 Pelarsoln Colrrellatio ln .339** .402*

* 

1 .532*

* 

.312*

* 

.429*

* 

.501*

* 

.449*

* 

.420*

* 

.325*

* 

.531*

* 

.470*

* 

.652** 

Sig. (2-taileld) .001 .000  .000 .002 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X2.4 Pelarsoln Colrrellatio ln .356** .364*

* 

.532*

* 

1 .404*

* 

.613*

* 

.524*

* 

.584*

* 

.529*

* 

.432*

* 

.582*

* 

.495*

* 

.749** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X2.5 Pelarsoln Colrrellatio ln .381** .452*

* 

.312*

* 

.404*

* 

1 .485*

* 

.395*

* 

.558*

* 

.461*

* 

.414*

* 

.526*

* 

.560*

* 

.672** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .002 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X2.6 Pelarsoln Colrrellatio ln .393** .438*

* 

.429*

* 

.613*

* 

.485*

* 

1 .537*

* 

.593*

* 

.500*

* 

.350*

* 

.614*

* 

.527*

* 

.742** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 



 
 

 
 

X2.7 Pelarsoln Colrrellatio ln .528** .589*

* 

.501*

* 

.524*

* 

.395*

* 

.537*

* 

1 .613*

* 

.469*

* 

.483*

* 

.634*

* 

.526*

* 

.776** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X2.8 Pelarsoln Colrrellatio ln .470** .410*

* 

.449*

* 

.584*

* 

.558*

* 

.593*

* 

.613*

* 

1 .526*

* 

.537*

* 

.593*

* 

.645*

* 

.802** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X2.9 Pelarsoln Colrrellatio ln .522** .368*

* 

.420*

* 

.529*

* 

.461*

* 

.500*

* 

.469*

* 

.526*

* 

1 .617*

* 

.471*

* 

.534*

* 

.749** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X2.10 Pelarsoln Colrrellatio ln .541** .259* .325*

* 

.432*

* 

.414*

* 

.350*

* 

.483*

* 

.537*

* 

.617*

* 

1 .508*

* 

.603*

* 

.700** 

Sig. (2-taileld) .000 .010 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X2.11 Pelarsoln Colrrellatio ln .375** .495*

* 

.531*

* 

.582*

* 

.526*

* 

.614*

* 

.634*

* 

.593*

* 

.471*

* 

.508*

* 

1 .564*

* 

.784** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X2.12 Pelarsoln Colrrellatio ln .484** .425*

* 

.470*

* 

.495*

* 

.560*

* 

.527*

* 

.526*

* 

.645*

* 

.534*

* 

.603*

* 

.564*

* 

1 .784** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

TOLTA

L_X2 

Pelarsoln Colrrellatio ln .673** .641*

* 

.652*

* 

.749*

* 

.672*

* 

.742*

* 

.776*

* 

.802*

* 

.749*

* 

.700*

* 

.784*

* 

.784*

* 

1 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

**. Colrrellatioln is significant at the l 0.01 lelvell (2-taileld). 

*. Colrrellatioln is significant at thel 0.05 lelvell (2-taileld). 

 
 

Reliability Statistics 

Crolnbach's Alpha 

Crolnbach's Alpha 

Baseld oln 

Standardizeld 

Itelm ls N olf Itelmls 

.918 .919 12 

 



 
 

 
 

UJI VALIDILITAS DAN RELIABILITAS LIFESTYLE (X3) 
 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 TOLTAL_X3 

X3.1 Pelarsoln Colrrellatioln 1 .449*

* 

.443*

* 

.510*

* 

.536*

* 

.417*

* 

.421*

* 

.430*

* 

.527*

* 

.734** 

Sig. (2-taile ld)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X3.2 Pelarsoln Colrrellatioln .449** 1 .472*

* 

.512*

* 

.442*

* 

.400*

* 

.477*

* 

.561*

* 

.373*

* 

.715** 

Sig. (2-taile ld) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X3.3 Pelarsoln Colrrellatioln .443** .472*

* 

1 .363*

* 

.415*

* 

.423*

* 

.479*

* 

.504*

* 

.537*

* 

.761** 

Sig. (2-taile ld) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X3.4 Pelarsoln Colrrellatioln .510** .512*

* 

.363*

* 

1 .271*

* 

.348*

* 

.433*

* 

.448*

* 

.302*

* 

.657** 

Sig. (2-taile ld) .000 .000 .000  .007 .000 .000 .000 .003 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X3.5 Pelarsoln Colrrellatioln .536** .442*

* 

.415*

* 

.271*

* 

1 .490*

* 

.373*

* 

.475*

* 

.529*

* 

.690** 

Sig. (2-taile ld) .000 .000 .000 .007  .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X3.6 Pelarsoln Colrrellatioln .417** .400*

* 

.423*

* 

.348*

* 

.490*

* 

1 .505*

* 

.482*

* 

.382*

* 

.675** 

Sig. (2-taile ld) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X3.7 Pelarsoln Colrrellatioln .421** .477*

* 

.479*

* 

.433*

* 

.373*

* 

.505*

* 

1 .362*

* 

.517*

* 

.711** 

Sig. (2-taile ld) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X3.8 Pelarsoln Colrrellatioln .430** .561*

* 

.504*

* 

.448*

* 

.475*

* 

.482*

* 

.362*

* 

1 .506*

* 

.733** 

Sig. (2-taile ld) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

X3.9 Pelarsoln Colrrellatioln .527** .373*

* 

.537*

* 

.302*

* 

.529*

* 

.382*

* 

.517*

* 

.506*

* 

1 .731** 



 
 

 
 

Sig. (2-taile ld) .000 .000 .000 .003 .000 .000 .000 .000  .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

TOLTAL_X

3 

Pelarsoln Colrrellatioln .734** .715*

* 

.761*

* 

.657*

* 

.690*

* 

.675*

* 

.711*

* 

.733*

* 

.731*

* 

1 

Sig. (2-taile ld) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

**. Colrrellatio ln is significant at the l 0.01 lelvell (2-taileld). 

 

 

Reliability Statistics 

Crolnbach's Alpha 

Crolnbach's Alpha 

Baseld oln 

Standardizeld 

Itelm ls N olf Itelmls 

.871 .879 9 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

UJI VALIDILITAS DAN RELIABILITAS (Y) 

Correlations 

 YL.1 YL.2 YL.3 YL.4 YL.5 YL.6 YL.7 YL.8 YL.9 YL.10 YL.11 YL.12 TOLTAL_YL 

YL.1 Pelarsoln Colrrellatioln 1 .605*

* 

.560*

* 

.241* .228* .322*

* 

.386*

* 

.537*

* 

.509*

* 

.190 .320*

* 

.424*

* 

.672** 

Sig. (2-taileld)  .000 .000 .017 .025 .001 .000 .000 .000 .062 .001 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.2 Pelarsoln Colrrellatioln .605** 1 .530*

* 

.278*

* 

.133 .318*

* 

.388*

* 

.360*

* 

.174 .254* .459*

* 

.460*

* 

.614** 

Sig. (2-taileld) .000  .000 .006 .196 .002 .000 .000 .087 .012 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.3 Pelarsoln Colrrellatioln .560** .530*

* 

1 .264*

* 

.149 .292*

* 

.560*

* 

.514*

* 

.299*

* 

.291*

* 

.346*

* 

.518*

* 

.655** 

Sig. (2-taileld) .000 .000  .009 .144 .004 .000 .000 .003 .004 .001 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.4 Pelarsoln Colrrellatioln .241* .278*

* 

.264*

* 

1 .616*

* 

.579*

* 

.246* .245* .261*

* 

.484*

* 

.402*

* 

.322*

* 

.645** 

Sig. (2-taileld) .017 .006 .009  .000 .000 .015 .016 .010 .000 .000 .001 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.5 Pelarsoln Colrrellatioln .228* .133 .149 .616*

* 

1 .536*

* 

.204* .371*

* 

.334*

* 

.500*

* 

.498*

* 

.417*

* 

.650** 

Sig. (2-taileld) .025 .196 .144 .000  .000 .045 .000 .001 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.6 Pelarsoln Colrrellatioln .322** .318*

* 

.292*

* 

.579*

* 

.536*

* 

1 .239* .241* .316*

* 

.432*

* 

.318*

* 

.462*

* 

.647** 

Sig. (2-taileld) .001 .002 .004 .000 .000  .018 .018 .002 .000 .002 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.7 Pelarsoln Colrrellatioln .386** .388*

* 

.560*

* 

.246* .204* .239* 1 .423*

* 

.298*

* 

.363*

* 

.406*

* 

.394*

* 

.611** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .015 .045 .018  .000 .003 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.8 Pelarsoln Colrrellatioln .537** .360*

* 

.514*

* 

.245* .371*

* 

.241* .423*

* 

1 .408*

* 

.448*

* 

.412*

* 

.512*

* 

.671** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .016 .000 .018 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.9 Pelarsoln Colrrellatioln .509** .174 .299*

* 

.261*

* 

.334*

* 

.316*

* 

.298*

* 

.408*

* 

1 .316*

* 

.350*

* 

.433*

* 

.616** 



 
 

 
 

Sig. (2-taileld) .000 .087 .003 .010 .001 .002 .003 .000  .002 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.10 Pelarsoln Colrrellatioln .190 .254* .291*

* 

.484*

* 

.500*

* 

.432*

* 

.363*

* 

.448*

* 

.316*

* 

1 .480*

* 

.274*

* 

.642** 

Sig. (2-taileld) .062 .012 .004 .000 .000 .000 .000 .000 .002  .000 .007 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.11 Pelarsoln Colrrellatioln .320** .459*

* 

.346*

* 

.402*

* 

.498*

* 

.318*

* 

.406*

* 

.412*

* 

.350*

* 

.480*

* 

1 .633*

* 

.721** 

Sig. (2-taileld) .001 .000 .001 .000 .000 .002 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

YL.12 Pelarsoln Colrrellatioln .424** .460*

* 

.518*

* 

.322*

* 

.417*

* 

.462*

* 

.394*

* 

.512*

* 

.433*

* 

.274*

* 

.633*

* 

1 .730** 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .007 .000  .000 

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

TOLTAL_

YL 

Pelarsoln Colrrellatioln .672** .614*

* 

.655*

* 

.645*

* 

.650*

* 

.647*

* 

.611*

* 

.671*

* 

.616*

* 

.642*

* 

.721*

* 

.730*

* 

1 

Sig. (2-taileld) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 97 

**. Colrrellatioln is significant at the l 0.01 lelvell (2-taileld). 

*. Colrrellatioln is significant at thel 0.05 lelvell (2-taileld). 

 
 

Reliability Statistics 

Crolnbach's Alpha 

Crolnbach's Alpha 

Baseld oln 

Standardizeld 

Itelm ls N olf Itelmls 

.875 .880 12 

 

 

 

 



 
 

 
 

LAMPIRAN UJI ASUMSI KLASIK 

1. Uji Normalitas 

One-SampleKolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardizeld 

Relsidual 

N 97 

Nolrmlal Paramle ltelrsa,b M lelan .0000000 

Std. Delviatioln 3.49302310 

M Lolst ELxtrelmlel Diffelrelncels Absollutel .079 

Polsitivel .038 

Nelgativel -.079 

Telst Statistic .079 

Asylmlp. Sig. (2-taile ld) .150c 

a. Telst distributioln is Nolrmlal. 

b. Calculateld frolml data. 

c. Lillielfolrs Significancel Colrrelctioln. 

 

2. Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

M loldell 

Unstandardizeld Cole lfficielnts 

Standardizeld 

Colelfficielnts 

T Sig. 

Colllinelarityl Statistics 

B Std. ELrrolr Belta Tollelrancel VIF 

1 (Colnstant) 3.445 4.316  .798 .427   

Toltal_X1 .628 .207 .284 3.028 .003 .542 1.847 

Toltal_X2 .143 .098 .141 1.467 .146 .513 1.948 

ToltaL_X3 .603 .109 .459 5.536 .000 .694 1.441 

a. Delpelndelnt Variablel: Toltal_YL 

 

 

 

 



 
 

 
 

3. Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

M Loldell 

Unstandardizeld Cole lfficielnts 

Standardizeld 

Colelfficielnts 

t Sig. B Std. ELrrolr Belta 

1 (Colnstant) 9.558 2.632  3.632 .000 

Toltal_X1 -.010 .126 -.011 -.082 .935 

Toltal_X2 -.090 .059 -.210 -1.514 .133 

ToltaL_X3 -.058 .066 -.104 -.872 .385 

a. Delpelndelnt Variablel: ABS_RELS 

 

4. Uji Linearitas 
ANOVA Table 

 Sum lolf Squarels df M Lelan Squarel F Sig. 

KLelputusan 

Pelmlbellian * 

Islamlic 

Branding 

Beltweleln Grolups (Colmlbineld) 1126.711 9 125.190 7.178 .000 

Linelarityl 945.370 1 945.370 54.202 .000 

Delviatioln frolml 

Linelarityl 

181.341 8 22.668 1.300 .254 

Within Gro lups 1517.413 87 17.442   

Toltal 2644.124 96    
 

ANOVA Table 

 Sum lolf Squarels df M Lelan Squarel F Sig. 

KLelputusan 

Pelmlbellian * 

Celle lbritylE Lndolr

selr 

Beltweleln Grolups (Colmlbineld) 1239.904 20 61.995 3.355 .000 

Linelarityl 850.843 1 850.843 46.050 .000 

Delviatioln frolml 

Linelarityl 

389.062 19 20.477 1.108 .360 

Within Gro lups 1404.219 76 18.477   

Toltal 2644.124 96    
 

ANOVA Table 

 Sum lolf Squarels Df M Lelan Squarel F Sig. 

KLelputusan 

Pelmlbellian * 

Lifeltsylle l 

Beltweleln Grolups (Colmlbineld) 1538.668 16 96.167 6.959 .000 

Linelarityl 1282.931 1 1282.931 92.844 .000 

Delviatioln frolml 

Linelarityl 

255.737 15 17.049 1.234 .265 

Within Gro lups 1105.456 80 13.818   

Toltal 2644.124 96    



 
 

 
 

LAMPIRAN UJI HIPOTESIS 

1. Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

M Loldell 

Unstandardizeld 

Colelfficielnts 

Standardizeld 

Colelfficielnts 

t Sig. B Std. ELrrolr Belta 

1 (Colnstant) 2.708 4.220  .642 .523 

Islamlic Branding .615 .202 .279 3.048 .003 

CellelbritylELndolrselr .116 .096 .115 1.215 .228 

Lifeltsyllel .667 .110 .498 6.084 .000 

a. De lpe lndelnt Variable l: K Lelputusan Pe lmlbe llian 

 

2. Uji T Parsial 

Coefficientsa 

M Loldell 

Unstandardizeld 

Colelfficielnts 

Standardizeld 

Colelfficielnts 

t Sig. B Std. ELrrolr Belta 

1 (Colnstant) 2.708 4.220  .642 .523 

Islamlic Branding .615 .202 .279 3.048 .003 

CellelbritylELndolrselr .116 .096 .115 1.215 .228 

Lifeltsyllel .667 .110 .498 6.084 .000 
a. De lpelnde lnt Variable l: K Le lputusan Pelm lbe llian 

3. Uji F Simultan 

ANOVAa 

M Loldell Sum lolf Squarels Df MLelan Squarel F Sig. 

1 Relgrelssioln 1530.151 3 510.050 42.582 .000b 

Relsidual 1113.972 93 11.978   

Toltal 2644.124 96    

a. Delpelndelnt Variablel: K Lelputusan Pe lm lbellian 

b. Preldictolrs: (Colnstant), Lifeltsyllel, Islam lic Branding, CellelbritylELndolrselr 
 

 

 



 
 

 
 

4. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

M Loldell R 
R Squarel 

Adjusteld R 

Squarel 

Std. ELrrolr olf 

thelELstim late l 

1 .761a 
.579 .565 3.461 

a. Preldictolrs: (Colnstant), Lifeltsyllel, Islam lic Branding, CellelbritylELndolrselr 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Tabel r untuk df = 80- 100 

Lampiran 4: Distribusi R Tabel 

 

  

 

 
Df = (N-2) 

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah 

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568 

81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547 

82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527 

83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507 

84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487 

85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468 

86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449 

87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430 

88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412 

89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393 

90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375 

91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358 

92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341 

93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323 

94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307 

95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290 

96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274 

97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258 

98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242 

99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226 

100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 5: Distribusi T Tabel 

Titik Persentase Distribusi T untuk Probabilitas = 0,05 

Df 

Uji Signifikansi Satu Arah 

0,05 0,025 0,01 0,005 0,0005 

Uji Signifikansi Dua Arah 

0,1 0,05 0,02 0,01 0,001 

80 1,6641246 1,9900634 2,3738682 2,6386906 3,4163375 

81 1,6638839 1,9896863 2,3732704 2,6378971 3,4147319 

82 1,6636492 1,9893185 2,3726873 2,6371234 3,4131667 

83 1,6634202 1,9889597 2,3721186 2,6363688 3,4116405 

84 1,6631967 1,9886096 2,3715637 2,6356325 3,4101518 

85 1,6629785 1,9882679 2,3710220 2,6349138 3,4086993 

86 1,6627654 1,9879342 2,3704932 2,6342123 3,4072816 

87 1,6625573 1,9876082 2,3699767 2,6335272 3,4058975 

88 1,6623540 1,9872898 2,3694722 2,6328580 3,4045458 

89 1,6621553 1,9869787 2,3689793 2,6322042 3,4032255 

90 1,6619611 1,9866745 2,3684974 2,6315652 3,4019353 

91 1,6617712 1,9863771 2,3680264 2,6309405 3,4006744 

92 1,6615854 1,9860863 2,3675657 2,6303296 3,3994416 

93 1,6614037 1,9858018 2,3671152 2,6297321 3,3982362 

94 1,6612259 1,9855234 2,3666744 2,6291476 3,3970571 

95 1,6610518 1,9852510 2,3662430 2,6285757 3,3959036 

96 1,6608814 1,9849843 2,3658207 2,6280158 3,3947747 

97 1,6607146 1,9847231 2,3654073 2,6274678 3,3936698 

98 1,6605512 1,9844674 2,3650024 2,6269311 3,3925881 

99 1,6603912 1,9842169 2,3646059 2,6264054 3,3915288 

100 1,6602343 1,9839715 2,3642174 2,6258905 3,3904913 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 6: Distribusi F Tabel 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilitas = 0,05 

Df  untuk 
Penyebut 

(N2) 

Df Pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 110
1 

70 3,98 3,13 2,74 2,50 2,35 2,23 2,14 2,07 2,02 1,97 

71 3,98 3,13 2,73 2,50 2,34 2,23 2,14 2,07 2,01 1,97 

72 3,97 3,12 2,73 2,50 2,34 2,23 2,14 2,07 2,01 1,96 

73 3,97 3,12 2,73 2,50 2,34 2,23 2,14 2,07 2,01 1,96 

74 3,97 3,12 2,73 2,50 2,34 2,22 2,14 2,07 2,01 1,96 

75 3,97 3,12 2,73 2,49 2,34 2,22 2,13 2,06 2,01 1,96 

76 3,97 3,12 2,72 2,49 2,33 2,22 2,13 2,06 2,01 1,96 

77 3,97 3,12 2,72 2,49 2,33 2,22 2,13 2,06 2,00 1,96 

78 3,96 3,11 2,72 2,49 2,33 2,22 2,13 2,06 2,00 1,95 

79 3,96 3,11 2,72 2,49 2,33 2,22 2,13 2,06 2,00 1,95 

80 3,96 3,11 2,72 2,49 2,33 2,21 2,13 2,06 2,00 1,95 

81 3,96 3,11 2,72 2,48 2,33 2,21 2,12 2,05 2,00 1,95 

82 3,96 3,11 2,72 2,48 2,33 2,21 2,12 2,05 2,00 1,95 

83 3,96 3,11 2,71 2,48 2,32 2,21 2,12 2,05 1,99 1,95 

84 3,95 3,11 2,71 2,48 2,32 2,21 2,12 2,05 1,99 1,95 

85 3,95 3,10 2,71 2,48 2,32 2,21 2,12 2,05 1,99 1,94 

86 3,95 3,10 2,71 2,48 2,32 2,21 2,12 2,05 1,99 1,94 

87 3,95 3,10 2,71 2,48 2,32 2,20 2,12 2,05 1,99 1,94 

88 3,95 3,10 2,71 2,48 2,32 2,20 2,12 2,05 1,99 1,94 

89 3,95 3,10 2,71 2,47 2,32 2,20 2,11 2,04 1,99 1,94 

90 3,95 3,10 2,71 2,47 2,32 2,20 2,11 2,04 1,99 1,94 

91 3,95 3,10 2,70 2,47 2,31 2,20 2,11 2,04 1,98 1,94 

92 3,94 3,10 2,70 2,47 2,31 2,20 2,11 2,04 1,98 1,94 

93 3,94 3,09 2,70 2,47 2,31 2,20 2,11 2,04 1,98 1,93 

94 3,94 3,09 2,70 2,47 2,31 2,20 2,11 2,04 1,98 1,93 

95 3,94 3,09 2,70 2,47 2,31 2,20 2,11 2,04 1,98 1,93 

96 3,94 3,09 2,70 2,47 2,31 2,19 2,11 2,04 1,98 1,93 

97 3,94 3,09 2,70 2,47 2,31 2,19 2,11 2,04 1,98 1,93 

98 3,94 3,09 2,70 2,46 2,31 2,19 2,10 2,03 1,98 1,93 

99 3,94 3,09 2,70 2,46 2,31 2,19 2,10 2,03 1,98 1,93 

100 3,94 3,09 2,70 2,46 2,31 2,19 2,10 2,03 1,97 1,93 

 



 
 

 

Lampiran 7: Persetujuan Pembimbing 

 

 

 

 



 
 

 

Lampiran 8: Nota Dinas Pembimbing  

 

 



 
 

 

Lampiran 9: Persetujuan Tim Penguji 

 

 



 
 

 

Lampiran 10: Nota Dinas Tim Penguji 

 

 



Lampiran 11: Surat Izin Penelitian

 

 

Lampiran 11: Surat Izin Penelitian 

 
 

 



Lampiran 12: Hasil Cek Plagiasi Kampus

 

 

Lampiran 12: Hasil Cek Plagiasi Kampus 

 

 
 

 



 
 

 

Lampiran 13: Nota Dinas Tim Verifikasi Naskah Skripsi 

 

 



 
 

 

RIWAYAT HIDUP 

Sri Wulandari SM, aklrab dipanggil Sri lahir pada 

tanggal 26 Fe lbruari 2001 di KLolta Palolpol. Pelnulis 

mlelrupaklan anak lklel limla dari elnam l belrsaudara dari 

pasangan bapak lMLuham lmlad Sylamlsul Sialla dan ibu 

MLasni. Saat ini pelnulis be lrtelm lpat tinggal di Jl. Sapta 

MLarga, KLelc. Bara, KLolta Palolpol. Pe lndidiklan dasar pelnulis sellelsai pada tahun 

2013 di SDN 34 Bara. KLe lmludian ditahun ylang sam la pelnulis mle llanjutklan 

pelndidiklan di SMLPN 8 Palolpol hingga tahun 2016. Ditahun ylang samla pula 

pelnulis mlellanjutklan pelndidiklan di SMLKLN 2 Palolpol dan mlelngamlbil jurusan 

Telklnikl KLolm lputelr dan Jaringan dan sellelsai pada tahun 2019. Pada saat pelnulis 

mlelne lmlpuh pelndidiklan di tingklat SMLKL, pelnulis akltif mlelngikluti klelgiatan 

elklstrakluriklulelr se lpelrti Patrolli KLelamlanan Selklollah (PKLS) dan mlelngikluti 

belbe lrapa pe lrlolmlbaan. Se ltellah lulus SM LKL, pelnulis mlellanjutklan pelndidiklan S1 di 

Pro lgraml Studi ELklolnolmli Sylariah, Faklultas ELklolnolmli dan Bisnis Islaml, 

Universitas Islaml Nelge lri Palolpol. 

 

  Contact person: srywulan2602@gmail.com 
 

  


